Abstrakt

Tato bakalarska prace se zabyva decoy efektem (Cesky efektem navnady), fenoménem
behavioralni ekonomie. Pfedev§im se soustfedi na efekt asymetrické dominance. Hlavnim
cilem prace je zmapovat soucasny vyzkum v oblasti decoy efektu a moznosti jeho vyuziti
v marketingové praxi.

Préce je rozdé€lena na teoretickou a empirickou ¢ast. V prvni kapitole teoretické ¢asti prace je
obecné vysvétlen princip fungovani decoy efektu a popsany jeho mozné modifikace. Dalsi
kapitola je vénovana charakteristice efektu asymetrické dominance, zakladnimu typu efektu
navnady. Jsou popsany jeho mozna vysvétleni a limity. Prace také pojednava o oblastech
testovani efektu. Zvlastni pozornost je vénovéana vyuziti efektu asymetrické dominance
v marketingové komunikaci.

Empiricka ¢ast je pak tvotena replikaci experimentu zabyvajiciho se obecnou platnosti efektu
asymetrické dominance. V této Casti je kratce pojednano o vyznamu replikaci. Zavéry
puvodniho experimentu se replikovat nepodaftilo, vysledky experimentu ovSem ukézaly efekt

asymetrické dominance v nékterych vyzkumnych skupinach jako signifikantni.



