UNIVERZITA KARLOVA
Fakulta socialnich véd
Institut komunikaénich studii a Zurnalistiky

POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitaci vypliiujte pouze do Sedivych poli¢ek!

Typ posudku (,.kliknutim* zaktizkujte platnou variantu)
Posudek vedouci/ho prace [ ] Posudek oponenta/ky [X]

Autor/ka prace
Piijmeni a jméno: Alzbéta Hamrova
Nazev prace: Zobrazovani zivoci$nych produktt v reklamé
Autor/ka posudku
Prijmeni a jméno: PhDr. Sona Schneiderova, PhD.
Pracovisté: MKPR, IKSZ FSV UK

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni schvalenym
tezim V praci V praci neni v praci tezim
zdtivodnéné a je | zdivodnéné, ale | zdiivodnéné a neni
vhodné neni vhodné vhodné

1.1 |Cil prace X [l L] L]

1.2 | Technika prace = L] L] L]

L0

1.3 | Struktura prace = L] L] L]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte pismeno na $kale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

2.1 | Relativni aplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu

WT|T O

2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéri

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte pismeno na $kale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

3.1 | Struktura prace A
3.2 | Funk¢nost a pfiméfenost poznamkového aparatu a odkazi A
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté A

bez udani zdroje, hodnot'te pismenem F. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané neopravnén¢ autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajobé a ve ,,zdtivodnéni v piipadé nedoporuceni“ navrhnéte, aby

S autorem bylo zahéjeno disciplinarni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylistickd tiroven prace (pokud je opakované porusovana platna B
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te pismenem F)

3.5 | Opravnénost a vhodnost piiloh, graficka uprava prace A




KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné préce, jeji silné a slabé
stranky, pivodnost zpracovani tématu apod.)

Téma je peclivé zpracovano, autorka pracuje s relevantni literaturou, vhodné ji vyuziva k argumentaci svého
druhu, t¢elné je propojena Gast teoreticka a prakticka. Jazykova tiroven je dobra. Chyby, napt. v interpunkci, se
vyskytuji ojedinéle, napt. s. 19, Konzumace nemasnych pokrmi jako je ovoce ¢i zelenina s sebou nese
femininni auru)

Jen nékolik poznamek k uvaze:

Téma prace je Zobrazovani zivo¢isnych produktti v reklamé, autorka v§ak vychazi pouze z pojmu karnismus,
ktery vymyslela americka socialni psycholozka Melanie Joy, pfedevsim vSak veganska aktivistka. BP je tedy
piedurcena takto jednostranné formulovanou tezi, coz zamérné nastoluje ihel pohledu na danou problematiku a
je ji podfizen i ilustrativni vybér reklam (sama autorka mluvi o tom, Ze nékteré jsou "nosné&jsi" a jiné
nevyhovuji danym vychodiskim, s. 9). Chapeme, ze ilustrovat danou ideologii je pravdépodobné autoréinym
cilem, ale preduréenost jedné ideologie, na jejimz zaklad¢ je néco deklarovano, zuzuje pole objektivnich
argumentaci daného tématu a je $koda, ze ziskavame ponékud netplny vhled do toho, jak jsou reklamy na
zivoci$né produkty realizovany.

Misty emocionalni osobni zaujeti autorky k problému, které je patrné z jazykovych prostiedkl a expresivniho
ladéni vyjadfovani (napf. s. 9; V nasi lasce ke zvitatim a k jejich chutnému masu Ize pozorovat kiehky
paradox, ...) mize misty snizovat presvéd¢ivost odborné prace.

Autorka také vychazi z toho, ze reklamy na zivocisné produkty pracuji s psychologickymi vzorci, které
pomahaji ¢loveéku piekonat to, Ze konzumuje zivo¢isné produkty. Tady Ize namitnout, Ze podstata ¢loveéka je
zalozena na hluboce zakofenénych vzorcich, které umoznuji ¢lovéku Zzit a ptezit, a adaptovat se v socializované
spole¢nosti (proto existuje i cela fada tabu).

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 Jaky je podle vas nejvhodnési zptisob realizace reklam, jez zakaznika presvéduji ke koupi, ev.
konzumaci zivo€isnych produktt?

5.2 Je to, jak "dfive" lidé piispupovali k chovu, zpracovani Zivoéisnych produktd, $patné (lov, chov a
domaci nezastirané zpracovani zvifat)? Je n€jaky podstatny rozdil mezi "dnes" a "dfive", ktery by mél
mit vliv napf. na zpracovani tohoto tématu v reklamé?

6. NAVRHOVANE CELKOVE HODNICENI PRACE (, kliknutim* zakiikujte vybrané hodnoceni)

A(vybornd) [ ] BX] C[X D[] E[] F (nedoporudujik obhajob) [ ]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENI
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Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich na sekretaridt p¥islusné katedry. Posudek
nahrajte do SISu ve formdtu PDF nebo jej zaslete elektronicky na adresu sekretdiky piislusné katedry, kterd
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