Abstrakt

Tato bakaldiskd prace se zabyva strategiemi a technikami, které tvlrci reklam vyuzivaji pti
komunikaci zivo¢iSnych produkti. Pii vyzkumu téchto technik jsou pozorovany psychologické
vzorce, kterymi si spolecnost racionalizuje konzumaci zvifat a podvédomé si odd¢€luje
predstavu zivého zvife od kone¢né porce masa na talifi. Tyto vzorce jsou hluboce zakotfenéné
v tzv. ideologii karnismu, tedy ideologii, ve které je konzumace zvitat povazovana za etickou
a ptijatelnou. Navzdory ospravedliiovani vykofistovani zvitat jsou zakaznici ve vétSin€ piipada
vUci utrpeni zvifat citlivi, cemuz tvlrci reklam musi pfizptisobit svou strategii. Zpiisoby, jakymi
jsou tyto produkty komunikovany, aby byly spolecnosti co nejlépe piijatelné, jsou formou
ptipadovych studii pozorovany na kampanich Got milk, Vodnanské dribez a S laskou mléku.
Béhem vyzkumu zvolenych kampani prace hovoti o tiech kliovych strategiich, které znacky
pfi komunikaci zivo€isnych produktii vyuzivaji. Identifikovanymi strategiemi je celebrity
endorsement, antropomorfizace zvifat a idealizace podminek, ve kterych jsou zvitata chovéna.
Na zakladé téchto zjisténi 1ze pozorovat, ze tvlrci reklam voli strategie, kterymi usnadiujici
zékaznikovi si konzumaci masa racionalizovat, ¢imz reklamy pfispivaji k upevitovani této

profitabilni ideologie karnismu ve spole¢nosti.



