POSUDEK VEDOUCIHO DIPLOMOVE PRACE

Jméno diplomanta/diplomantky: Kristyna Jelinkova
Nazev prace: Navrh marketingové komunikace prodejny APM Sport

Cil prace: Cilem této prace je pomoci ziskanych dat zanalyzovat a zhodnotit sou¢asnou
marketingovou komunikaci prodejny APM Sport a na zakladé ziskanych poznatk( vytvofit navrh ke
zlepSeni nové marketingové komunikace prodejny.

Celkova narocnost prace:

podprimérna pramérna nadprimérna (zvyraznéte)

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

vyborné - velmi dobfe - dobfe - nevyhovuijici
(uvedte)
Stupen spinéni cile prace Vyborné
Samostatnost pfi zpracovani tématu Vyborné
Logicka stavba prace Vyborné
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Velmi dobfe (viz 2)
Adekvatnost pouzitych metod Vyborné
Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos Velmi dobfe (viz 2)
diplomanta/diplomantky
Uprava prace: text, grafy, tabulky Velmi dobfe (viz 3)
Pravopis a stylistika Velmi dobfe (viz 1)

Prakticka Ci teoreticka vyuzitelnost zpracovani:

podprimérna pramérna nadprimérna (zvyraznéte)

Hodnoceni prace:

Diplomova prace na téma Navrh marketingové komunikace prodejny APM Sport odpovida
pozadavkim FTVS UK pro diplomové prace.

Témata uvedena v teoretické &asti jsou zvolena spravné. ReSerSe literatury je provedena zajimave,
i kdyZz v nékterych pasazich chybi propojeni s tématem prace. | pfesto tuto ¢ast prace hodnotim jako
povedenou. Pfipominku mam pouze ke kapitole nové trendy, kde autorka uvadi jiz bézné pouzivané
metody marketingové komunikace a opomiji opravdu nové trendy, které zahrnuji virtualni realitu i
posunutou virtualni realitu.

Metodicka Cast prace je sepsana spravné. Chybi zde jen pfesnéjSi definice vyzkumného souboru, aby
bylo jasné, kdo je tazan a jakou maiji data vypovidajici hodnotu. Na zakladé této kapitoly je mozné
prlzkum zopakovat, coZ povazuji za dllezité.

Analyticka Cast prace je zpracovana zajimavé a piehledné. Autorka nejprve popisuje samotnou
prodejnu a jeji marketingovou komunikaci. Poté vyhodnocuje dotazovani. Interpretace vysledku je
velmi uspofadana.

Synteticka Cast prace logicky navazuje na ziskana data. VSechny navrzené postupy jsou
realizovatelné, i kdyZz u nich chybi alespofi ramcovy rozpocet, aby bylo mozné identifikovat pfesny
pfinos pro prodejnu.

Diskuze prace je zpracovana z poloviny spravné. Autorka diskutuje limity prace, avSak oproti tomu
opomiji navrat k teoriim uvedenym v prvni poloviné textu. Z tohoto divodu se tato ¢ast neda oznadit
jako védecka diskuze.

Zavéry prace jsou v poradku.



Zasadni nedostatky: nejsou

Pripominky:
1. 'V praci je nékolik pfeklepu.
2. Nové trendy, jak je oznaCuje autorka, jiZ nejsou novymi.

3. Grafy a obrazky jsou rozmazané.

Otazky k obhajobé:

1. Co byste zafadila mezi opravdu nové trendy v marketingové komunikaci? Jak byste tyto
nastroje marketingové komunikace vyuZzila pro prodejnu APM sport?

2. Nebylo by vhodné zalozZit vlastni znacku sportovniho obleceni, ktera by se v prodejné
prodavala spole¢né s ostatnim?

3. Z prace neni jasné, ¢im je prodejna jedine¢na. Co byste prodejné doporucila, aby se prodejna
stala exkluzivni? Jak byste nasledné tuto informaci komunikovala k potencialnim zakaznikim?

Navrzeny klasifikaéni stupeii: vyborné - velmi dobfe

Prohlasuji, Ze nejsem v rodinném ¢&i jiném soukromém vztahu k diplomantovi/diplomantce.

V Praze dne 3.9.2019



