Priming je kognitivnhim zkreslenim, jez v rznych podobach ovliviiuje nas kazdodenni Zivot. Tato prace
studuje plsobeni primingu v ekonomii, kde jsou subjekty béZné nuceny Cinit rozhodnuti za nejistoty.

Empiricka ¢ast této prace obsahuje experiment, kde jsou subjekty manipulovany smérem k, nebo
proti prosocialnimu chovani pomoci techniky verbalniho primingu.

Vysledky experimentu ukazuji, Ze priming na specifické koncepty spojené s tendenci jednat
prosocialné skute¢né zvysuje naslednou miru prosocialniho chovani, ackoliv v opacném pripadé pro
toto dostatecny dlikaz nebyl nalezen.



