
Priming je kognitivním zkreslením, jež v různých podobách ovlivňuje náš každodenní život. Tato práce 

studuje působení primingu v ekonomii, kde jsou subjekty běžně nuceny činit rozhodnutí za nejistoty. 

 

Empirická část této práce obsahuje experiment, kde jsou subjekty manipulovány směrem k, nebo 

proti prosociálnímu chování pomocí techniky verbálního primingu. 

 

Výsledky experimentu ukazují, že priming na specifické koncepty spojené s tendencí jednat 

prosociálně skutečně zvyšuje následnou míru prosociálního chování, ačkoliv v opačném případě pro 

toto dostatečný důkaz nebyl nalezen. 


