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Navstévnost na domacich ligovych utkanich FK Dukla Praha

Hlavnim cilem této prace je na zdkladé marketingového vyzkumu navrhnout
doporuceni vedouci ke zvySeni navstévnosti na fotbalovych utkani FK Dukla
Praha. Cil prace je koncipovan ve spolupraci s klubem FK Dukla Praha tak,
aby mu poskytl cenné udaje o jeho navstévnicich a jejich spokojenosti

S nabizenymi sluzbami.

Metodou pouzitou Vv této praci je marketingovy vyzkum. Jeho hlavni Cast
tvofilo elektronické dotazovani prostfednictvim dotazniku vytvotfeného pro
ucely této prace. Dotazovani bylo dale doplnéno polostrukturovanym

rozhovorem se zaméstnancem marketingového oddéleni FK Dukla Praha.

Vysledky tohoto vyzkumu odhalily nékolik mozZnosti, kterymi by bylo moZné
zvysit navstévnost na domacich utkanich FK Dukla Praha. Jedné se predevs§im
0 zkvalitnéni nabizenych sluzeb, ptizplsobeni

se fanouskiim a nabidku speciélnich akeci.
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