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ANOTACE

Bakalarska prace se vénuje funkci slovni zasoby ve facebookové komunikaci hnuti ANO, a to
predevsim se zamérenim na funkci persvazivni. V teoretické ¢asti je vénovan prostor velmi
stru¢nému uvodu do problematiky médii a také politické komunikaci a jejimu vyvoji. Dale se
teoretickd ¢ast soustredi na hnuti ANO, jeho vznik, povahu a plsobeni v politice. V teoreticko-
praktické casti jsou na zdkladé odborné literatury popsany jednotlivé jazykové prostfedky
s persvazivnim ucinkem. Kazdy persvazivni prostfedek, ktery se vyskytl v analyzovaném
materidlu, je doloZen vybranymi pfiklady. Prostfedky byly hleddany na roviné hlaskové,

morfologické, slovotvorné, lexikalni a syntaktické.
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ANNOTATION

This bachelor thesis is focused on function of vocabulary in Facebook communication of the
political party ANO. Especially the persuasive function. In the theoretical part there is described
briefly issue of media and there is also part focused on political comunication and its evolution.
Theoretical part contains also description of the political party ANO and emergence, profile and
actions of this political party on political scene. Theoretical-practical part describes particular
types of means of persuasion based on research in literature. In this part we try to prove the
presence of these means of persuasion in beforehand chosen writings by examples. Means of

persuasion are investigated by phonetical, morphological, lexical and syntactic analysis.

KEYWORDS

persuasion, persuasive function, political communication, political party ANO, Andrej Babis



1 UVOO ettt 8
2 Média a politickd KOMUNIKACE ......uueecc e 11
2.1 IVIEAIA . s 11
2.2 Politickd komunikace .......coooviiiiii 12
2.2.1 Véky politické komunikace podle Blumlera a Kanavagha....................... 14
2.2.2 Vyvoj politické komunikace a vztahu médii a politiky v kontextu ¢eského

prostredi 22

3 HNUTTANO Lt e s ee e e e e e e e snneee e e 24
3.1 VZNiK ANUETANO oo 24
3.2 ANO JaKko VIAANT STrana ...ceeeeeeeeeeiiiccee e 26
33 ANO v systému polickYCh STran ......cceeveiiiiiieiiiiiiiieecceeeeeceee e 28

3.3.1 SEraNa LY PU FIrMa cueeeei e e e eeeeeees 29

4 ProStredKY PEISVAZE .....ccoeveeeiiteee et e e e e s 31
4.1 PEISVAZE ... 31
4.2 Neverbalni persvazivni prostredky .......cccooeeeeeeeiieieeiiiiiiieeeecccce e 32
4.3 Jazykové persvazivni prostredky ..o 33

43.1 Prostiredky hIASKOVE ...........ovvviiiiiiiieiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 34
4.3.2 Prostiedky morfologiCKE ...........ovvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeee e 35
43.2.1 Podstatnd jména ..., 35
4.3.2.2 PHAAVNE JMEBNA ... 36
4.3.2.3 P& 1 01T 0 T U 37
43.2.4 SIOVESA ..ttt 40
43.2.5 PFISIOVCE .. 42
4.3.2.6 PFEAIOZKY..ccoiiiieeeiieieee 43



433

434

4.3.5

6.1

6.2

4.3.2.7 CASTIC . e eeee e et e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e s eeeeeaeeeearaeeeeeaeeaaeeeaaeaeans 44

4.3.2.8 CITOSIOVER . 46
Prostredky SIOVOtVOIrNE .........couviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieieeeeeeeeee e reeeeeeeaaeeee 46

Prostredky 1eXikalNi..........oeeviiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeee e 48

43.4.1 Hodnotici adjektiva a adverbia .........ccccooeeiiii, 48
43.4.2 Obraznd POJMENOVANT ...uueeeeiiiiieeeicceee e eeens 49
43.4.3 FrAzZEMY ..o e e et e e e e e e e e e r e 51
43.4.4 0 = 52
4345 EXPresivni POJMENOVANT ...vvueceeieieeiieeiiiceee e 53
43.4.6 SIOVa ODECNE CESLINY vuuuneiiiiiiieeiiiccee e 54
4.3.4.7 SIOVA hOVOTOVA....cciiiiiiiii i 56
43.4.8 Specifické vyrazy v komunikaci hnuti ANO a Andreje Babise............ 57
Prostiedky syntaktick@...........ovuviiiiiiiiiiiiiiice e 58

435.1 Komunikacni funkce VYPpovedi ..........euvvvieeiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeee, 59
4.3.5.2 Navazovani Kontaktu .........eeeiiiiiieiiiiiiieecc e 62
4.3.5.3 Recnické otazky @ 0dPOVEdi.......ccucviuieveeeiieieieeeeeeeeeeeeee e 63
4354 (0] o1 o1V 10115 [0 1V PPNt 64
4.35.5 VSUVKA. ..ttt e 64
4.3.5.6 1o L1 U 65
4.3.5.7 FaY oToY A o] o 1=y - U OPUPRNt 65
4.3.5.8 ROzZCIEAOVANT VYPOVEMi c.ccvvviiiieiiiieeeeeeccee e 66
ZAVEY ..ttt ettt et ettt e e et e e e e e e et e e e e e e e e e r e e et e e e e e e e aaannes 67
Seznam pouzitych informacnich ZdrojU ...........ceeevviiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeaens 69

) = =) U 69
INLEINELOVE ZANOJE .uuuuni i ettt e e e e e e e e e et e e e e e e eeeees 71

Seznam analyzovanych priSPEVKU..........ovvviiiiiiiiiiiiiiieeiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 75



7.1

7.2

Prispévky z facebookového profilu hnuti ANO .......

Prispévky z facebookového profilu Andreje Babise

Seznam PrloN ...



1 Uvod

Ve

Média jsou kazdodenni soucasti Zivota ve spolecnosti a ,jako komunikacni platformy
nejen reprodukuji, ale i utvdreji svét, ve kterém Zijeme.“* Takto o nich smysli medialni teoretik
Mark Deuze a pfichazi dokonce s tezi, Ze se dnes staly témér neoddélitelnou soucdsti nasich
Zivotd, z které neni Uniku, jsou vSudypritomna a vSeprostupujici. Tvrdi, Ze jiz nezijeme s médii,
ale v médiich. ,Jsou pro nds tim, ¢im je voda pro ryby“, odehrdvaji se v nich vSechny aspekty

naseho zivota. Mimo jiné i Zivot politicky.

Diky technologickému vyvoji jsou nova média schopna pfenaset informace okamzité
bez ohledu na vzdalenost a ¢as. Kazdou sekundu vznikaji nové a nové medidlni obsahy, které
svadéji boj o omezeny Cas a pozornost pfijemce. Potencial novych médii je zhmotnén
v socialnich siti. Tato platforma umozniuje komunikaci nejen na roviné interpersonalni mezi
prateli a znamymi, ale otevira prostor i pro komunikaci celospolecenskou. Politické subjekty
jejich prostrednictvim ziskavaji svlij neomezeny prostor pro prezentaci, v kterém urcuji ¢as a
pravidla jen ony samotné, a jeho vyznam pIné doceriuji. Cteme-li tedy p¥ispévky politikél na
socialnich sitich, at uz pojednavaji o tématech politickych nebo zdanlivé nechavaji jen
nahlédnout do soukromi aktérd, je nutno mit vidy na paméti jejich persvazivni charakter, jez
vychazi uz ze samotné podstaty komunikace politika. Na obsahu a formé sdilenych prispévk
pracuji celé tymy odbornikd tak, aby maximalizovaly jejich ucinek, kterym je v tomto pripadé

zisk voli¢ské prizné a podpory.

V souvislosti s ohromnym mnoZstvim informaci, které se na nds vali, se mluvi ¢im dal
vice o potrebé rozvijet v lidech kritické mysleni a zvySovat medialni gramotnost. Skutec¢nost,

v

Ze prispévky sdilené na socidlnich sitich (ale tato problematika je dalece pfesahuje) pred
zvefejnénim neprochdzeji zadnou kontrolou faktické spravnosti, vyvolala diskuzi ohledné
Siteni dezinformaci a nutnosti ovérovat si informace. AvSak nejen obsah sdéleni ma
persvazivni a manipulativni potencial. DllezZitou je i forma, jakou je obsah predavan. Proto

povazujeme za dlleZité seznamovat Sirokou verejnost s prostiedky persvaze v celé jejich Sifi.

! DEUZE, Mark. Media life: Zivot v médiich. Praha: Univerzita Karlova v Praze, nakladatelstvi Karolinum, 2015.
Studia novych médii. ISBN 978-80-246-2815-8., s. 7-10



UzZ Aristoteles byl presvédcen, ze pravé znalost je nejucinnéjSim nastrojem obrany proti

zZneuziti.2

Tato prace se soustfeduje na facebookovou komunikaci konkrétniho politického
subjektu. Hnuti ANO vykazuje ve verejnych prizkumech stabilni voli¢skou podporu okolo 30 %
a Andrej Babis drzi prvni misto v Zebficku nejpopularnéjsich politik(. Voli¢ska podpora neklesa
ani v souvislosti s problémy, které se kumuluji kolem lidra hnuti a premiéra Andreje Babise.
Ten je v soucasné chvili trestné stihan pro dotaéni podvod v kauze Capi hnizdo a Evropska unie
provéruje jeho stret zajml vzhledem ke spolecnosti Agrofert. Sv{j podil na Uspéchu hnuti ma
jisté i specificky jazyk, kterym s verejnosti komunikuje. Cilem této prace je na zdkladé analyzy
facebookovych prispévkd hnuti ANO a hlavni tvare Andreje BabiSe najit jazykové prostiedky

persvaze.

Prace je rozdélena na ¢dast teoretickou a teoreticko-praktickou. Prvni kapitola
teoretické C¢asti je vénovana stru¢nému uUvodu do problematiky médii a vyvoji politické
komunikace, v druhé kapitole je soustifedéna pozornost na hnuti ANO a jeho vstup na politickou
scénu a také je blize popsan charakter v ramci typologie politickych stran. Na zacatku teoreticko-
praktické ¢asti je kratce vymezen termin persvaze a ve zbytku jsou charakterizovany jednotlivé
jazykové persvazivni prostiedky, které se vyskytly v ramci vybranych prispévkl. Jsou roztfizeny
podle pfislusnosti k jazykovym plandm na prostredky hlaskové, morfologické, slovotvorné,
lexikdIni a syntaktické. U kazdého uvedeného prostfedku s persvazivni funkci ¢i potencidlem je

uvedeno nékolik prikladd.

V teoreticko-praktické ¢asti je analyzovdano 23 pfispévk( zverejnénych na
facebookovém profilu hnuti ANO a 15 prispévk( z profilu Andreje BabiSe. Prispévky Andreje
Babise byly do rozboru zahrnuty s ohledem na jeho pozici uvnitf struktury hnuti a odpovidaji i
jeho sebestylizaci kliCového muze hnuti. Facebookovy profil ANO publikuje pfevaziné prispévky
kratSiho rozsahu, které odkazuji na informacni zdroje mimo socialni sit nebo sdileji prispévky
jednotlivych ¢lenl hnuti. Kratsi formy nalezneme i na profilu Andreje Babise, ale vyznamnou
soucasti zverejiovaného obsahu jsou také pravidelné tydenni reporty, jez dosahuji délky

nékolika normostran. V analyzovaném materialu jsou zastoupeny vSechny tyto typy.

2 SRPOVA, Hana. Manipulace a persvaze.In: SRPOVA, Hana, ed. Od informace k reklamé. Ostrava: Ostravska
univerzita v Ostraveé, Filozoficka fakulta, 2007, s. 29-36. ISBN 978-80-7368-265-1., s. 30
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Ukolem prace je prostiedky persvaze v textech najit a doloZit, z tohoto divodu nebyly
texty vybrany ndhodné, ale s prihlédnutim k faktu, zda konkrétni prispévky maji potencial tyto
prostfedky obsahovat. Pro snadnéjsi orientaci v citovanych zdrojich je v poslednim oddilu prace

uvedena tabulka, ktera odkazuje na jednotlivé pfispévky obsazené v pfiloze této prace.
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2 Média a politickd komunikace

2.1 Meédia

Termin médium ma svlj plvod v latiné a nese vyznam prostiedek, prostrednik,
zprostredkujici ¢initel. V humanitnich oborech vyraz chapeme jako komunika¢ni médium, tedy
to, co zprostiedkovdva nékomu néjaké sdéleni vramci socidlni komunikace. Socialni
komunikaci nejcastéji rozdélujeme podle toho, v jaké spolecenské roviné se odehrava. Na
zakladé tohoto kritéria Ize rozlisit 6 typl komunikace: v ramci (1) intrapersondlni komunikace
promlouva jedinec se sebou samym formou vnitfniho monologu, samomluvy nebo také
prostfednictvim upominkovani za pomoci aplikaci (pf. kalendaf v mobilnim telefonu), (2)
interpersondini komunikace probihd mezi dvéma az tfemi jedinci a typicky je vedena formou
dialogu, jehoz ucastnici se navzajem vnimaji jako viceméné komunikacné rovné individuality,
jako o (3) skupinové miZeme mluvit o komunikaci uvnitf skupiny s jasnou vnitfni hierarchii
(rodina, skupina pratel, pracovni kolektiv), komunikace mezi témito ustanovenymi skupinami
je nazyvana (4) meziskupinovd, jako (5) organizacni se oznacuje komunikace uvnitf néjaké
organizované skupiny (firmy, politické strany) nebo nékolika organizovanymi skupinami
navzajem a posledni je komunikace (6) celospolecenskd odehravajici se potenciondlné na

Urovni celé spole¢nosti, ma povétsinou nedialogickou formu a probiha pouze jednosmérné.3

V ramci dalSiho ¢lenéni komunikace celospolecenské se rozliSuje mezi komunikaci
verejnou, ktera zachovdava jednotu mista a ¢asu (pf. politicky mitink), a medidlni. Kazda vrstva

ma své typické vyrazové prostfedky, ale nezfidka dochazi k jejich pfenosu do vyssi irovné.*

Vyse zminénych Sest typl prevedl McQuail v tzv. pyramidu komunikace, jez pomaha
ilustrovat zdkonitosti mezi jednotlivymi vrstvami. Na vrchol postavil komunikaci
celospolecenskou, ktera je nejkomplexnéjsi a nejsloZitéjsi z hlediska komunikacnich procest,
ale zaroven nejméné zastoupena v nasich Zivotech. Nejéetnéjsi je komunikace intrapersonalni

umisténd v zakladné pyramidy.®

Komunikace je konstituujicim prvkem clovéka i spoleénosti jako celku, protoze

spoleénost se rodi praveé ve chvili, kdy se objevuje komunikace mezi individui. Autofi socidlni

3 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2009. ISBN 978-80-7367-466-3., s. 38-39
4 tamtéz, s. 37
5tamtéz, s. 16-17
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konstrukce reality tvrdi: ,Spolecnost je vytvorem ¢lovéka. Spolecnost je objektivni realitou.
Clovék je vytvorem spolecnosti.“® A podstatou utvareni ¢lovéka neni nic ne? komunikace,
jejimz prostiednictvim sdilime kulturu a spolecensky rad, které nds tvaruji. Zaroven vsak kazda
interakce znovu zpétné prispivad k potvrzovani a konstrukci reality (kultury, spolecnosti). U
Clovéka je na rozdil od zvifat potlacena instinktivni vybava, s niZ se rodime, a jeji vyznam

prebird kultura, jiz vstfebavdme komunikaci za procesu uéeni a socializace.”

Daraz na spoluvytvareni spole¢nosti a jeji kultury pfindsi model konstitutivni, ktery
predstavuje komunikaci jako ritual, jako nepretrzité tvoreni vyznami a hodnot ve sdilené
kulture béhem komunikacéni praxe. Pfedpoklada, ze vyznam vyslaného a pfijatého sdéleni se
spiSe odliSuje. Podle Jirdka ,kultura predstavuje prostredi, z néhoz jedinci ziskavaji predstavu
o tom, jaky vyznam maiji prisoudit vlastni zkusenosti, je tedy zdasobdrnou ndvodu k interpretaci

podnéti.”

2.2 Politicka komunikace

,Bez komunikace nelze viddnout, ani byt ovladdn.” Tak politickou komunikaci spattuji
Jirdk a Richova.® Kazda spole¢nost je nutné organizovana do uréitého politického systému a
vzajemné predavani informaci mezi mocenskym centrem a ovladanymi je podminkou pro
jejich fungovani bez ohledu na typ statniho zfizeni. Politickd komunikace neni jen jevem
objevujicim se v obdobi pred volbami v podobé predvolebnich debat, billboard(, volebnim

setkani s obc¢any, ale setkdvame se s ni dnes a denné v médiich, reklamé, na socialnich sitich.

Termin politickd komunikace se uplatfiuje ve dvou rovindch, jako obor a jako praxe.
Jako obor (Kfecek preferuje oznaceni podobor) vyrlistd ze dvou materskych disciplin —
politologie a medidlnich studii, v nichZ si i nadale zachovava svoje misto. Zakladnimi tématy
jsou vztah politiky a médii, volebni kampané, novd média, obcanskd angaZovanost a

mezindrodni vztahy.® Jako specifickd subdisciplina se politickd komunikace zacala utvaret

6 BERGER, Peter L. a Thomas LUCKMANN. Socidini konstrukce reality: pojedndni o sociologii védéni. Brno:
Centrum pro studium demokracie a kultury, 1999. ISBN 80-859-5946-1., s. 64.

7 tamtéy.
8 JIRAK, Jan a Blanka RICHOVA. Politické komunikace a média. Praha: Karolinum, 2000. ISBN 80-246-0182-6., s. 7.

9 KRECEK, Jan. Politickd komunikace: od res publica po public relations. Praha: Grada, 2013. Politologie. ISBN 978-
80-247-3536-8., s. 8.

12



v USA a i nadale je na americké prostredi silné navazana, coz doklada rada nejvyznamnéjsich

konceptd, které se zrodily pravé za Atlantickym ocednem.°

Co se tyce praxe, podle Meadowa se za politickou da oznacit takova komunikace, ktera
ma vyrazny vliv na fungovani politického systému.'! McNair je konkrétnéjsi, svou definici stavi
na Ucastnicich (politic¢ti aktéri, média a ob¢ané), mezi kterymi komunikace probiha. Politickd
komunikace pro néj zastreSuje vSechny formy komunikace realizované politiky a dalSimi
politickymi aktéry pro dosazeni urcitych cilG; komunikaci adresovanou témto politickym od
aktérd nepolitickych a komunikaci o téchto aktérech a jejich aktivitach (mediadlni obsahy).
Definici doprovodil i schematickym zachycenim tokd komunikace, v némz jsou mezi politiky a
obéany média klicovym prostfednikem, pfes kterého proudi veskerd sdéleni.'? Vyéet aktérq,
jak ho stanovil McNair, je v readlné praxi SirSi a za pozornost stoji minimalné ekonomické
subjekty, které maji snahy vytvaret vliv na politické struktury s cilem vytvofit si pro své

ekonomické zajmy co nejpfiznivéj$i podminky.*3

Podoba vztaht mezi médii a politickou sférou prochazi zménami stejné tak jako aktéfi
samotni. Za poslednich sto let lidstvo zaznamenalo nesmirny technologicky pokrok. Proménou
prosla i spole¢nost a jeji struktura. Odbornici napfi¢ odvétvimi se shoduji, Ze si v soucasné
chvili Zijeme jako nikdy predtim v déjinach lidstva a minimalné v nasem civiliza¢nim okruhu
panuje blahobyt. Blahobyt je definovan jako stav, , ktery umoZzriuje v nadbytku uspokojovat
vSechny potreby“.** Pokud se tedy v minulosti Ikalo nad nedostatkem, dnesni spoleénost se
vyrovnava s problémy vyvolanymi nadprodukci ve vSech oblastech. VztaZzeno k politické
komunikaci nemd mnozstvi obsah, rychlost jejich Sifeni a jejich potenciondlni dosah v historii

obdoby.

10 MACKOVA, Alena. Novd média v politické komunikaci: politici, obéané a online socidlni sité. Brno, 2016.
Dizertacni prace. Masarykova univerzita. Fakulta socialnich studii. Katedra politologie., s.13.

11 JIRAK, Jan a Blanka RICHOVA. Politickd komunikace a média. Praha: Karolinum, 2000. ISBN 80-246-0182-6., s. 7.
12 KRECEK, Jan. Politickd komunikace: od res publica po public relations. Praha: Grada, 2013. Politologie. ISBN
978-80-247-3536-8., s. 10-11.

13 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portél, 2009. ISBN 978-80-7367-466-3., 5.349-350.

14 KELLER, Jan. Blahobyt. In: NESPOR, Zdenék R. ed. Sociologickd encyklopedie [online]. Praha: Sociologicky Ustav
AV CR, 2017 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z: https://encyklopedie.soc.cas.cz/w/Blahobyt

13



2.2.1 Veéky politické komunikace podle Blumlera a Kanavagha

Periodizace a zachyceni nejvyraznéjsich rysl jednotlivych epizod v déjinach politické
komunikace z roviny spolecenské, medidlni a politické se ujali Jay Blumler a Dennis Kavanagh
ve své koncepci tfi vékl politické komunikace. Jimi vymezend obdobi se Casové prekryvaji
obdobimi, jez definovala Pippa Norrisova na zdkladé promén charakteru politickych kampani.
Koncepce tii vékl politické komunikace se v roce 2013 dockala rozsiteni, kdyz Blumler pfiSel s
&tvrtym vékem.? V roce 1999, kdy Blumler s Kavanaghem publikovali svou teorii, byl tfeti vék
na svém pocatku stejné jako nové médium tohoto obdobi internet, a proto byly zmény, které

s sebou pfinesl, jen nastinény, o vlivu socialnich siti ani nemluvé.

Prvni vék autofi zasadili mezi roky 1945 a 1960, ale koreny politické komunikace
bychom pochopitelné mohli nalézt uz drive. Tento ¢as byva oznacovan také jako zlaty vék
politickych stran. Charakteristickym je silné propojeni vSech aktéru. Strany pUsobici po druhé
svétové vélce disponovaly velkou ¢lenskou zdkladnou (odtud pfivlastek masové) delegovanou
z urcité socidlni skupiny, na niz byla strana pevné navazana. Program a stabilni ideologické
zakotveni byly odvozovany z potreb a zajmU dané socidlni skupiny. Dalsi pevnou vazbu méla
strana na médium, které ji poskytovalo prostor pro prezentaci jejich postojli a komunikaci
s voli¢i. Pro tuto (vzajemnou) loajalitu se pouziva oznaceni politicky paralelismus. Pravidelné
Cteni paralelistického média upevriovalo stoupence v jejich postojich a mobilizovalo je k
aktivni ucasti béhem voleb. Pfedvolebni kampan byla organizovdna svépomoci zapojenim
Clenl strany, které koordinoval lidr. Norrisovd tuto podobu kampané oznacuje jako
premoderni. Kromé komunikace prostfednictvim stranek spfiznéného tisku, letak( a plakatu
probihal kontakt s voli¢i primarné v ramci primych/osobnich setkani na lokdlnich mitincich,
které se soustfedily do kratkého obdobi pfed volbami.!® Silné ideové zakotveni stran a jejich
unikdtni srist se socidlni tfidou umozZnily otevieni otazek kolem vyznamnych socialnich

reforem.?’

Do druhého véku se politickd komunikace preklopila vlivem celoploSného rozsifeni

televize, ktera se od Sedesatych let stala hlavnim médiem politické komunikace. Tento stav

15 MACKOVA, Alena. Novd média v politické komunikaci: politici, obéané a online socidlni sité. Brno, 2016.
Dizertacni prace. Masarykova univerzita. Fakulta socialnich studii. Katedra politologie., s.30.

16 KRECEK, Jan. Politickd komunikace: od res publica po public relations. Praha: Grada, 2013. Politologie. ISBN
978-80-247-3536-8., s. 80-82, 86.

17 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portél, 2009. ISBN 978-80-7367-466-3., 5.353.
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trval az do konce let osmdesatych. Presun komunikace ze stranického tisku na televizni
obrazovky ptinesl nové podminky, se kterymi se museli aktéfi vyrovnat. Televize byla schopna
dostat sdéleni k mnohem vétSimu mnoizstvi potencionalnich voli¢i, zaroven ale doslo
k rozvolnéni pevné vazby stran na ,svoji“ socialni tfidu. Socidlni reformy umoznily socialni
mobilitu a nechaly vzniknout fenoménu fluktuujiciho volice, ktery jiz svym narozenim do urcité
socidlni vrstvy nebyl predestinovan k dozivotni pfislusnosti k elektoratu konkrétni politické
strany, ale jeho volebni rozhodnuti se zakladaji spiSe na momentalnich nazorovych naladach.
Strany masového typu se proménily vtzv. catch-all parties, jejichz ideovy zdklad je
minimalizovan (v pfipadé idealniho typu kartelovych stran az vyprazdnén) tak, aby mohly byt
volicské skupiny se stdvd mnohem obtiznéjSi a strany zacinaji svoji komunikaci
profesionalizovat, tedy vyuzZivat sluzeb externich odbornikl. Novou zkusSenosti byl také
omezeny prostor pro vyjadieni, ktery byl rozdélovan kvétné, tak aby si televize zachovala svoiji
nestrannost a vyvazenost vysilani, jez se stala jeji zakladni kvalitou. Naproti tomu ale ptichazi
s moznosti si prostor ve vysilani koupit. ,Zadavatelé politické reklamy maji pravo rikat, co
chtéji, nahrazovat tim agendu zpravodajskych médii svou vlastni, zddraznovat vlastni silné
stranky a upozorriovat na slabiny oponenta. Reklama je ve zkratce jedinym medidlnim
obsahem, nad kterym maji politici absolutni kontrolu,” konstatuje McNair. Strany postupné
prebiraly logiku nového média a pfizplsobovaly mu svoje fungovani - svoje medialni vystupy
koordinovaly s c¢asy vysilani, proménily jazyk a politiku personalizovaly. Postupna
profesionalizace a rostouci ddleZitost kampani pro Norrisovou znamend prechod ke
zintenziviuji se a zaméruji se vice na osoby lidrl neZ na strany jako celky. Volebni tymy zacinaji
vyuzivat prlzkumu verejného minéni, komunikovand témata jsou prfedem testovdna a na
politické predstavitele vzrQsta tlak, aby veskeré svoje projevy predem predptipravovali a

konzultovali s profesiondly tak, aby byl maximalizovan jejich Géinek.*®

Na prelomu osmdesatych a devadesatych let 20. stoleti pfichazi treti vék politické

komunikace — vék medidlnich stratégl. Trend profesionalizace zapocaty v predchdazejicim

18 KRECEK, Jan. Politickd komunikace: od res publica po public relations. Praha: Grada, 2013. Politologie. ISBN
978-80-247-3536-8., s. 82-86., téZ

MACKOVA, Alena. Novd média v politické komunikaci: politici, obéané a online socidini sité. Brno, 2016. Dizertacni
prace. Masarykova univerzita. Fakulta socialnich studii. Katedra politologie., s.14-15.

15



obdobi se prohlubuje, a to hned v nékolika rovinach. Zaprvé média jako hlavni prostredek
politické komunikace kladou na osobu politika poZzadavek novych profesiondlnich kvalit
souvisejicich s medialni obratnosti (schopnost formulovat myslenky do kratkych udernych
sdéleni ve formé soundbitd nebo bonmotl, odoldvani medidlnimu tlaku..) a do
profesionalizace spada i nové pojeti politické funkce jako zaméstnani na plny uUvazek.
Zaméreni pozornosti na jednotlivé politické predstavitele (personalizace) v duchu , kandidat je
program” umoznuje médiim koncentraci politickych nazor(i a zarovernn ma prezentace lidra
vyssi potencial v rdmci trendu zezdbaviiovani medidlnich obsah(. S tim souvisi celebritizace —
dalsi podoba personalizace, kdy strany ¢asto vyuzivaji osob, které si ziskali renomé v jinych
oborech lidské Cinnosti (showbyznys, sport, préva, |ékafstvi...). Na zakladé své popularity jsou

schopny pritahovat na sebe pozornost nebo Urocit svoje zkusenosti z komunikace s médii.

Druhou vyznamnéjsi stranou profesionalizace je outsourcing, tedy najimani
profesiondld. Skala nakupovanych sluzeb je Sirokd: od vyzkumG vefejného minéni, PR,
medialniho poradenstvi, imagemakingu po vylepovani plakatl a roznos letak(. Outsourcing
vede k presunu moci mimo samotnou stranu do rukou ¢lent PR tymdQ, poradct, coZz ma nutné
za nasledek zdrazeni politiky. Ukolem odbornik(l je vyuZit nejnovéjsich poznatk( na poli
komunikace s cilem volebniho vitézstvi, které zajisti navrat investovanych financnich
prostfedk(l. Prostor pro hodnoty a vize je omezen. Neustdle probihda vyhodnocovani
spolecenského klimatu, témata jsou pretestovana v ramci focus groups (moderovana diskuze,
béhem které jsou zjistovany nazory ucastnik( skupiny®®), aby se strany vyhnuly kontroverzim
a konfliktu. Pozornost je odvadéna od tematické podstaty a nastupuje politika vyhybavosti.
Permanentni sledovani nalad a jejich zmén predpoklddd nikdy nekoncici profesiondlni

kampan, jiz Norrisova pojmenovava jako postmoderni.2°

Ve vztahu médii a politiky se nejéastéji zminuji dva procesy — mediace a mediatizace,
které se postupné rozvijeji od druhého véku. Prvni pojem odkazuje k faktu, Ze se média stavaji
hlavnim nosiéem a zprostfedkovatelem politické komunikace. Zavislost na médiich
charakterizuje jak obc¢any, tak politiky, protoze média funguji jako viceméné jediny zdroj

informaci o politickém déni a pro politiky znamenaji prostredek, skrze ktery mohou oslovovat

19 Focus group(s). In: Medidini slovnik. MediaGuru [online]. [cit. 2019-04-14]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/slovnik/klicova-slova/focus-group-s/

20 KRECEK, Jan. Politickd komunikace: od res publica po public relations. Praha: Grada, 2013. Politologie. ISBN
978-80-247-3536-8., s. 112, 86.
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voli¢e a ziskdvat povédomi o jejich minéni. Termin mediatizace reprezentuje vitézstvi medialni
logiky nad logikou politickou. Medialni logikou se mini zplsoby, jakymi média prezentu;ji a
prenadeji informace.?! Fungovani médii si podmariuje politiku (i dal$i oblasti spoleénosti) a
politici se prizpUsobuji médiim stylem vyjadiovani i obsahy tak, aby je média zaradila do
nastolované agendy. Pro popis Urovné mediatizace stanovil Jesper Stromback Ctyfi aspekty,
které sleduji rozloZzeni politické a medidlni logiky. Prvnim je duleZitost médii jako zdroje
informaci o politickém déni mira, druhym mira (ne)zavislosti médii na politické sfére, treti se
taze, nakolik jsou medialni obsahy fizeny medialni logikou a posledni dimenzi predstavuje

mira, s jakou se Fidi medidlni logikou sami politici.??

Mezi zakladni charakteristiky tfetiho véku fadi Blumler a Kavanagh trendy tykajici se
obsah politické komunikace jako vzestup populismu a s nim souvisejici antielitarstvi. Velkou
pozornost mu vénuje i Krecek. OdliSuje od sebe technicky populismus a populismus bez
privlastku. Technicky populismus souvisi s vyse zminénym zjistovanim nélad spole¢nosti a
vybiranim témat, které nepoboufia u nichZ Ize snadno vytvofit stanovisko ve shodé s vétsinou.
Jako opravdu nebezpecny jev ale KreCek hodnoti druhy typ. Jeho riziko spociva v nastolovani
politické agendy z perspektivy vétSiny bez ohledu na zajmy ¢i prava mensiny. Pojem vétsiny se
neopira o konkrétni skupiny obyvatelstva, ale zastituje se jakousi vétsinou imaginarni (obc¢ané,
lid, obycejni lidé...). Historicky se populistické sily rodily na krajni levici, ale po druhé svétové
valce se presunuly k pravicovym strandm, jejichZ predstavitelé se prezentuji jako rozhnévani
skute¢ni demokraté, ktefi maji konecné odvahu dat hlas ndzorim, jez byly tradi¢nimi stranami
ignorovany.?® John B. Judis mé za to, Ze sila populismu a jeho svym zplsobem p¥inosnost
spociva pravé ve vyzvednuti problém, jeZ staly mimo zajem politické reprezentace a kterymi
se citi vefejnost redlné ohrozena.?* Reseni, ktera populisté nabizeji, véak pracuji s vyraznou
redukci a zjednodusenim komplikovanych otazek vyZzadujicich komplexni pohled. Snazi se

vytvofit dojem cernobilého svéta, v némz hodnoceni osciluje pouze mezi dvéma hodnotami —

21 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2009. ISBN 978-80-7367-466-3., 5.115.

22 KRECEK, Jan. Politickd komunikace: od res publica po public relations. Praha: Grada, 2013. Politologie. ISBN
978-80-247-3536-8., 5.89-91., téZ

MACKOVA, Alena. Novd média v politické komunikaci: politici, obéané a online socidini sité. Brno, 2016. Dizerta¢ni
prace. Masarykova univerzita. Fakulta socialnich studii. Katedra politologie., s.16-17.

23 KRECEK, Jan. Politickd komunikace: od res publica po public relations. Praha: Grada, 2013. Politologie. ISBN
978-80-247-3536-8., s. 119-121.

24 TABERY, Erik. Opusténd spolec¢nost: Ceskd cesta od Masaryka po Babise. Praha: Paseka, 2017. ISBN 978-80-
7432-849-7., s. 48.
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dobro x zlo, pfitel x nepfitel. Frustrace a hnév ¢&asti lidi, jejichz strachy nenasly odezvu u
vladnich stran, jsou populisty smérovany bud nahoru (elity) nebo doll (mensiny) od vétsiny
reprezentované nejcastéji stfedni tfidou. Nepratelské elity odtrzené od 7zité reality a
kazdodennich starosti normalnich lidi jsou v populistické rétorice stavény jako prekazka
efektivniho reseni problému a do protikladu k nim je stavén zdravy selsky rozum. Na paradoxni
fakt ukazuje Erik Tabery, kdyZz poklada otdzku, zdali mnohdy ,nejsou ndhodou populisté
samotni ¢leny elitniho klubu.” Za vSechny ilustruje Uvahu na ptikladu Donalda Trumpa, jez se
v pribéhu prezidentské predvolebni kampané vymezoval jako zastupce béznych lidi vici
protikandidatim, ktefi vystudovali ty nejdrazsi soukromé vysoké Skoly z prestizniho lvy
League, pfitom pozdéji svym elitafskym vzdélanim odrazel Utoky na svou zpochybrovanou
inteligenci.?> Za zminku stoji i struktura stran s populistickou rétorikou, jeZ ¢asto odpovida
modelu strany typu obchodni firmy autor(l Hopkinse a Paolucciové, jejimz nejvyraznéjsim
prvkem je centralizace moci v rukou charismatického lidra. (podrobnéji v kapitole 3.3.1 Strana
typu firma). O pfizen strany bojuji nastolovanim témat jako odpor ke korupci, zdlrazrovani
kulturni exkluzivity naroda, distance vici zastupitelské demokracii. Novost strany a nulova
historie pfi vstupu na politickou scénu davd moznost odsouzeni zkostnatélého systému
prorostlého korupci tradi¢nich stran a nabidnuti alternativy (fenomén zejm. vychodni Evropy).
Tendence ke kulturnimu exkluzivismu at jiz v podobé prosazovani vlastni narodnosti,
naboZenstvi, nebo rasy vytvari potencionalni prostor pro transformaci strachu v nenavist
k cizimu.?® Strach je (spolu se vztekem) jednou z nejstar$ich emoci, kterd je navdzana na
samotné preziti. Zfunkéniho hlediska je nds mozek rozdélen na tfi ¢asti — plazi mozek
(amygdala), sav¢i (emocni) mozek a lidsky mozek (neokortex), které se formovaly postupné
s vyvojem Zivota na Zemi. Strach a vztek jsou umistény v amygdale, zbylé zdkladni emoce
v savéim mozku a racionalitu pfinasi a? nejmlad$i neokortex. Césti se mohou navzajem
ovliviiovat, nicméné z vyvojového hlediska maji kratsi reakéni ¢as emocni odezvy nei
racionalita. Emoce maji Fidici funkci a spousti naprogramované télesné reakce, v pripadé

strachu jde o Unik, zamrznuti nebo Utok. Manipulace s pudovym strachem se stava efektivni

25 TABERY, Erik. Opusténd spolec¢nost: eskd cesta od Masaryka po Babise. Praha: Paseka, 2017. ISBN 978-80-
7432-849-7., s. 49.

26 KRECEK, Jan. Politickd komunikace: od res publica po public relations. Praha: Grada, 2013. Politologie. ISBN
978-80-247-3536-8., s. 121-122.
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pfedvolebni taktikou— nejprve vystrasit, a pak zachranit.?’” Populisté védomé s vidinou zisku
volebnich hlasi obavy pfiZivuji a koneéné napomahaji i radikalizaci spole¢nosti. Dlvérné
znamé z Ceské politické scény jsou nam i snahy o prosazovani pfimé demokracie na ukor

zastupitelské.

Pretrvavajici vzestup populismu je bezesporu dilem mnoha faktorli a odpovédnost
nesou z ¢asti vSichni aktéfi politické komunikace. Ze spolec¢enskych Krecek uvadi ,zestejriovdani
tradicnich stran (vcetné stirdni rozdilG mezi programy konvencni pravice a levice), krize
ndrodnich statu a presun rady rozhodovacich (pravo)moci na nadndrodni uroven (politickou Ci
ekonomickou), ndrist korupce, voli¢ska nestdlost, imigrace” z medidlnich ,bulvarizace,
entertainizace, personalizace, mediatizace, negativity, skanddlnosti politické komunikace az
po tzv. tele-populismus”. Pfi¢iny Uspéchu populismu shrnuli do ¢tyr kontextualnich vyvojl také
autofi Albertazzi a McDonel: (1) konvergence mainstreamovych stran a odcizeni politiky
obc¢anim; (2) ddraz na spektakularni zpravy v médiich kombinované se vzristajici dllezitosti
médii pti obstaravani verejného informacniho toku; (3) politizace tématu imigrace;

(4) globalizace a s ni spojeny Upadek socidlniho statu.?®

Otazka, jestli jsme se nedostali z véku tretiho do ¢tvrtého, reaguje na masivni rozsireni
novych médii do vSech oblasti Zivota (tedy i politické komunikace) a kladl si ji i KfeCek ve své
publikaci.?® Jeden z autord tfi vék( Jay Blumler se ke svoji koncepci v roce 2013 vratil a jeho
pfispévek dava tusit, Ze ¢tvrty vék zapocal.3° Pfelom tfetiho a étvrtého véku se zasazuje mezi
roky 2004 a 2008, kdy se nova média postupné stdvaji stale vyznamnéjsi soucasti politické
komunikace. Stanoveni pfesnéjSiho data je sloZité uz jen z divodu, Ze Ctvrty vék charakterizuje
primarné umocnéni trend(l zapocatych v pfedchozim obdobi. Prohlubuje se proces mediace,
mediatizace a s nimi spojena profesionalizace. Politické subjekty pfijaly medialni logiku a roste
jejich touha po kontrole Sifenych medidlnich obsahl. Mezi médii a politiky dochazi
k nepretrzitému vyjednavani o to, kdo bude stanovovat agendu a udavat definice a vyznamy

déni na politické scéné. Jejich vztah definuje boj o kontrolu nad obsahy a zaroven obrovska

27 HONZAK, Radkin. Jak bojovat se strachem | Radkin Honzak | TEDxPIzefi. In: YouTube [online]. 2017-12-08 [cit.
2019-04-02]. Dostupné z: https://youtu.be/Xywu90WtU9A

28 KRECEK, Jan. Politickd komunikace: od res publica po public relations. Praha: Grada, 2013. Politologie. ISBN
978-80-247-3536-8., s. 122.

2 tamtéz, s. 92.

30 BLUMLER, Jay G. The Fourth Age of Political Communication. In: Forschergruppe "Politische Kommunikation in
der Online-Welt" [online]. 2013-09-17 [cit. 2019-04-09]. Dostupné z: http://www.fgpk.de/en/2013/gastbeitrag-
von-jay-g-blumler-the-fourth-age-of-political-communication-2/
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vzajemna zdvislost jednoho na druhém — média potrebuji pristup k medidlnim obsahim,
politici prostor k jejich Sifeni. Na druhé strané volii jsou pfehlceni informacemi, které je
mozné diky novym technologiim Sifit v obrovském mnozstvi, a jejich divéra v média i politiky
klesa. Sldabne také ochota aktivniho zapojeni do politického Zivota, veSkeré podoby politické
participace zaznamendvaji sestupnou tendenci. Obcané stdle méné chodi vyjadfovat svij
nazor kvolbam a klesa jejich angazovanost prostfednictvim vstupu do politickych stran.
Pesimistické pohledy spojuji pasivitu s celkovym nezajmem o politiku, optimistické mluvi o
presunu aktivit mimo tradi¢ni formy participace, jez se projevuji v kazdodennich rozhodnutich

a v Zivotnim stylu, nikoli v méFené volebni u&asti.3!

Vliv novych médii a rozsifeni internetu na politickou komunikaci byly zprvu sledovany
v obecné roviné a teoretici pfichazeli s vizemi budoucnosti plnymi nadéji nebo naopak obav.
Pozdéji se pozornost presunula ke konkrétnim formam vyjadreni v ramci novych médii jako
weby, blogy, videa sdilend prostrednictvim YouTube a konec¢né i k socialnim sitim. Nova média
nepochybné sehrala svou roli ve vyvoji politické komunikace. Technodeterministicky pfistup o
nich hovofi jako o hybatelich transformace, pfi nejmensim je lze povazovat alespon za
katalyzatory zmény, jak mini Mackova.?? Blumler ve svém pfispévku z roku 2013 zmifiuje, Ze
pri tvorbé své koncepce tri vékl politické komunikace neméli s Kavanaghem predstavu,
s jakym mnoZstvim informaci budou lidé v soucasnosti konfrontovani. Zaroven neexistuje
dohled nad kvalitou produkovanych informaci.>® Proména kvantity a kvality medidlnich
obsahU klade vétsi naroky na schopnost kritického mysleni. Paradoxné viak muze informacni
zahlceni spoustét povrchnéjsi zpracovani informaci. Socidlni sité ddvaji svym uZivatelim
moznost vybéru, s jakymi obsahy chtéji byt konfrontovani, a my pfirozené vyhledavame spise
informace, které potvrzuji naSe nazory, coz v disledku muze vést k uzavirani do nazorové

homogennich socidlnich bublin a ndslednému prohloubeni polarizace spoleénosti.3*

Pro tuto praci bude kli¢ové sledovani socialnich siti, zejm. pak Facebooku. Socidlni sité

jsou primarné uréeny pro interpersonalni komunikaci, ale zahy byl objeven jejich potencial

31 MACKOVA, Alena. Novd média v politické komunikaci: politici, obéané a online socidini sité. Brno, 2016.
Dizertacni prace. Masarykova univerzita. Fakulta socialnich studii. Katedra politologie., s.16-22.

32 tamtéy, s.23-24.

33 BLUMLER, Jay G. The Fourth Age of Political Communication. In: Forschergruppe "Politische Kommunikation in
der Online-Welt" [online]. 2013-09-17 [cit. 2019-04-09]. Dostupné z: http://www.fgpk.de/en/2013/gastbeitrag-
von-jay-g-blumler-the-fourth-age-of-political-communication-2/

34 MACKOVA, Alena. Novd média v politické komunikaci: politici, obéané a online socidini sité. Brno, 2016.
Dizertacni prace. Masarykova univerzita. Fakulta socialnich studii. Katedra politologie., s.26-28.
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v roviné politické prezentace. Princip socialnich siti spociva ve sdileni obsah( skrze vlastni
profil s nadefinovanovanym okruhem dalSich uZivatell (pratelé, sledujici...). Novy rozmér
prindsi také interaktivita a obousmérnost komunikace, kterou klasickd média neumoziuji. Ta
skyta pro politiky moznost navodit pocit blizkého vztahu se svymi voli¢i a zvratit ned(véru.
Mackova v tomto kontextu ve své praci predstavuje myslenky profesora politické komunikace
Stephena Colemana. Obcané podle néj maji pocit, Zze nejsou efektivné reprezentovani, ze se
jim politici vzdalili, odcizili. Ob¢ané chtéji byt ve spojeni se svymi reprezentanty a nova média
poskytuji prostfedky pro preklenuti komunikaéni propasti mezi politiky a obcéany. Navic
komunikaci prostfednictvim socialnich siti maji politici ve svych rukou. Odpada boj s tradi¢nimi
médii o prostor i kontrolu nad obsahy. MozZnost navazani kontaktu s ob¢any prakticky kdykoli
setfela rozdil mezi obdobim funkénim a predvolebnim a posunula permanentnost kampani do

novych dimenzi.3°

K umocnéni doslo také v pripadé personalizace politiky, respektive jedné z jejich podob
— privatizace. V predchozich etapdach jsme sledovali pfesun zdjmu od politickych témat a stran
jako celkl k politickym predstavitelim jako individuim. Privatizace se soustredi na osobni
charakteristiky a osobni Zivoty jednotlivych politik(. Poptavku po obsazich soukromé povahy
uspokojuji i sami politici prostfednictvim siti, kdyZz se prezentuji v rolich, které s jejich
politickym Zivotem nesouvisi. Pfispévky z rodinného Zivota a zajmovych aktivit napomahaji

zmensit psychologickou distanci mezi politikem a voliéem a navodit dojem bliZiho vztahu.3®

Poprvé socidlni sité zdsadnim zplsobem zasahly do politické komunikace béhem
americkych prezidentskych voleb v roce 2008. Inovativni zapojeni Facebooku do predvolebni
kampané a dal3i piiznivé okolnosti dopomohly Baracku Obamovi k vitézstvi. Uspésnou
strategii se snazili napodobit i dalsi politici a vyuZivani socialnich siti béhem kampani i mimo
né se stavalo postupné nedilnou souéasti politické reality.3” Za prvni vyrazny zésah socidlnich
siti do ¢eského politického Zivota je povaZovana akce Vejce pro Paroubka v kazdém mésté
zroku 2009, kdy se uzivatelé sité v ramci stejnojmenné facebookové skupiny organizovali
k protestdm. V ramci politickych kampani si vydobyly své pevné misto v roce 2013, z kraje roku

pfi prezidentské volebni kampani (Uspé3né vedeni online kampané Karla Schwarzenberga) a

35 MACKOVA, Alena. Novd média v politické komunikaci: politici, obéané a online socidini sité. Brno, 2016.
Dizertacni prace. Masarykova univerzita. Fakulta socialnich studii. Katedra politologie., s.31-34.

36 tamtéz, s.34-36.

37 tamtéz, s.25.
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na podzim ve volbach do dolni snémovny parlamentu, béhem nichz mély facebookovy ucet jiz

viechny relevantni politické strany.38

2.2.2  Vyvoj politické komunikace a vztahu médii a politiky v kontextu ¢eského prostredi

Koncepce tii véku politické komunikace vychazi z angloamerickych readlii a jak doplnuji
sami autofi, dospéli k ni ,sledovdnim britskych zkusSenosti a cetbou rozsdhlé severoamerické
literatury. Ale jestli souzni i s jinymi demokratickymi spole¢nostmi — a jestli ano, tak nakolik -,
mizZe odpovédét jen dobfe napldnovany komparativni vyzkum.“*® Pouhy pfenos modelu do
naseho domaciho prostredi neni mozny na prvni pohled uz kvili predpokladu demokratického
statniho zfizeni, protoze nemaly Usek 20. stoleti se Ceské zemé podobné jako velka ¢ast stredni
a vychodni Evropy zmitaly pod vladou totalitnich reZzimd. Obé totality védomy si sily médii
ovliviiovat postoje a chovani celé spole¢nosti média centralizovaly a vyuzZivaly k napliovani
vlastnich cild Prikladem budiz podmanéni rozhlasu jako efektivniho nastroje nacistické
propagandy doprovazené cenovym zpristupnénim radiovych pfijimacid masam s cilem dostat
pfijima¢ do kazdé domadacnosti. V obdobich nesvobody ziskavaji média roli sluzebnika
propagandy. V zapadnich demokraciich v porovnani s nasim tzemim prochazel vztah médii a
politiky dramatickym vyvojem a hledanim. Od loajality (az servility), pres sebeuvédomeéni
odpovédnosti médii a pfijeti role hlidaciho psa demokracie, k postupnému zklamdni novinara
z disrespektu, jeZ propuklo ve vzdjemné opovrieni mezi politiky a Zurnalisty*. K tomuto vyvoji

jsme se pfipojili az po sametové revoluci.

Jirdk sleduje vztah médii a politiky i jejich vzajemného plsobeni az do 19. stoleti. Svou
roli média sehrala jiz béhem aktivizace k ndrodnimu uvédoméni a budovani narodni identity
béhem obrozeni prostfednictvim tisku, knih i divadla. Diskuze o politice samé byla ale
presunuta do soukromych saléon( nebo uzavienych klubi (tajny politicky klub Repeal), protoze
tisk az na kratké obdobi po roce 1848 podléhal pfisné cenzure. Od Sedesatych let do

devadesatych let 19. stoleti mGzZeme sledovat ustanovovani novych politickych stran za ucasti

38 §{MA, Pavel a Marcela KRALIKOVA. Volebni kampané 2013: Strategie, osobnosti, rozpocty. Devét nejvétsich
kampani pod drobnohledem. Cesky politicky marketing, jak jste ho jesté nepoznali [online]. 2. vydani. Brno:
Institut politického marketingu, 2014 [cit. 2019-07-11]. Dostupné z: http://politickymarketing.com/volebni-
kampane-2013-ebook/, s. 68.

39 KRECEK, Jan. Politickd komunikace: od res publica po public relations. Praha: Grada, 2013. Politologie. ISBN
978-80-247-3536-8., s. 103.

40 tamtéz, s. 82, 87-88.

22


http://politickymarketing.com/volebni-kampane-2013-ebook/
http://politickymarketing.com/volebni-kampane-2013-ebook/

redakci tisku, znichz se rodily. Stranicky aparat se prakticky prekryval s persondlnim
obsazenim v redakcich, které se staly jakymisi zakladnami stran. Po devadesatych letech
19. stoleti dochazi k ¢astecnému autonomizaci médii a politiky do podoby, jak ji popisuji
Blumler a Kanavagh v prvnim véku politické komunikace. Politické strany tedy maji sva
spfiznénd paralelistickd periodika, nicméné oproti predchozimu obdobi se politické
sekretaridty i Zurnalisté profesionalizuji a personalné jsou oddéleny. Kromé stranického tisku
je moziné najit i média, kterd se snazila byt viceméné nezdvisla, jako rozhlas, jenz zacal
v Ceskoslovensku vysilat v roce 1923. Prvni republika prala pluralité v médiich i politice.
Rokem 1938 zacind dlouhd etapa nesvobody, jez znamenala cenzuru a kontrolu tisku ve
prospéch vybrané totalitni ideologie a redukci politickych stran. Na druhé strané mimo legalni
prostor se profilovala média, kterd napomahala odboji. Nacismus vystfidal tfi roky po druhé
svétové valce komunisticky rezim a média se v jeho rukou proménila opét v ndstroj Sireni
ideologie. Do palety médii jako prostredkd manipulace vstoupila roku 1953 televize. Jistou
miru svobody prinesla Iéta Sedesata. Doslo k uvolnéni pomérd, jez zaznamenala nejen sféra
medialni, ale do historie se zapsala také filmova nova vina (Chytilova, Forman, Menzel...) nebo
noveé vznikajici autorska divadla (Divadlo Jary Cimrmanna, Divadlo Na zabradli, Semafor...).
Demokratizac¢ni proces by ukoncen vpadem vojsk Varsavské smlouvy a naslednou normalizaci.
Rok 1989 vymanil média z podrudi ideologie a statni kontroly a vrhl je do svéta trini

ekonomiky, na jejiz konstituci se podilela.*!

41 )|RAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2009. ISBN 978-80-7367-466-3., s. 70-73., té?
JIRAK, Jan. Média a politika. In: Metodicky portdl RVP.CZ [online]. 2006-05-10 [cit. 2019-04-14]. Dostupné z:
https://clanky.rvp.cz/clanek/o/z/556/MEDIA-A-POLITIKA.html/
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3 Hnuti ANO

ANO, celym nazvem ANO 2011, je politické hnuti, které se oficialné na Ceské politické
scéné pohybuje od kvétna roku 2012, kdy doslo k jeho registraci u Ministerstva vnitra CR.
Hnuti ANO jako politickému subjektu pfedchdazelo obéanské sdruzeni Asociace nespokojenych
obcand, jez vzniklo roku 2011 ziniciativy vyznamného podnikatele v oblasti zemédélstvi
Andreje BabiSe. Odtud tedy zkratka ANO a rok 2011 v ndzvu hnuti. Pfi parlamentnich volbach
roku 2017 ziskalo 78 kFesel v Poslanecké snémovné CR*? a do &ela vlady se postavil lidr hnuti
Andrej BabiS. Postaveni Andreje Babise v ANO je od pocatkl formovani do soucasnosti
naprosto klicové. V soucasné chvili jde o nejvlivnéjsi politickou silu, coz dokladaji prlzkumy

vefejného minéni, v nichZ vykazuje v poslednich letech volebni podporu pfevysujici 30 %.43

3.1  Vznik hnuti ANO

Do medialniho prostoru se zacal Andrej Babis vyjadfovat uz v prabéhu prvni poloviny
roku 2011. Jeho rozhovory obsahovaly kritiku tehdejsi politické scény v souvislosti se
systémovou korupci. V poradu Hyde Park, jehoz byl Andrej Babis hostem v zari 2011, promluvil
o kmotrech (P. Bém, R. Janousek, M. Dalik, A. Rebi¢ek), jimiz je systém fizen.** O nékolik dni
pozdéji 23. zafi 2011 se stejnou kritikou vystoupil i v pofadu Show Jana Krause.* Béhem
rozhovoru predstavil platformu Obcanské forum proti korupci, nekompetentnosti a
vymahatelnosti prdva a vyzval ob¢any, aby mu skrze ni psali své podnéty. Soucasné vsak
vyloucil svoje politické angazma kviili své minulosti ,staré struktury” (¢lenstviv KSC) a tehdejsi
podnikatelské ¢innosti se spolecnosti Agrofert, kterou nehodlal prodat. Svoji tlohu popisoval
jako zprostredkovatelskou v roli organizatora a manaZera nabizel své silné stranky z prostredi
podnikani. Nazev platformy nesl odkaz na sametovou revoluci. V pozdéjSim programu hnuti

ANO Andrej Babis tika: ,Vroce 1989 jsme doufali, a jesté dlouho si pak mysleli, Ze se

42 poslanecky klub ANO. In: Parlament Ceské republiky, Poslaneckd snémovna [online]. [cit. 2019-02-11].
Dostupné z: https://www.psp.cz/sqw/snem.sqw?|=cz&id=1292

43 STEM - volebni preference — leden 2019. In: Stem.cz [online]. 2019-02-12 [cit. 2019-04-10]. Dostupné z:
https://www.stem.cz/stem-volebni-preference-leden-2019/

4 BABIS, Andrej. Hyde Park. In: Ceskd televize [online video]. 2011-09-20 [cit. 2019-02-11]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/porady/10252839638-hyde-park-ct24/211411058080920-hyde-park/

45 BABIS, Andrej. Show Jana Krause. In: YouTube [online video]. 2011-09-22 [cit. 2019-02-11]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=2135Q0G9K58&t=93s
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nesnesitelného korupéniho systému koneéné zbavime. Nevyslo to. Bojujeme s nim dodnes. “4¢
Vznik Obcanského féra v listopadovych dnech 1989 znamenal vytvoreni jasné protivahy vici
Narodni fronté, kterd byla plné ovldddna KSC, nové obcanské férum (Obéanské férum proti
korupci, nekompetentnosti a vymahatelnosti prava) mélo sehrat podobnou ulohu a byt novym
pokusem postavit se proti zkorumpovanému systému tentokrat porevolucnich tradi¢nich
politickych stran a vymezit se vici nim. Pfedstaveni iniciativy pravé v poradu Jana Krause mélo
svoji symboliku, protoZe v bfeznu téhoz roku zalozili Jan Kraus spolu s Karlem Janeckem a
Stanislavem Bernardem Nadacni fond proti korupci (NFPK), ktery si dal za cil podporovat
odhalovani korupce a odvahu lidi upozornit na korupéni jednani.*” Problematika korupce a z ni
pramenici znechuceni politikou rezonovalo celou spole¢nosti. Navzdory informacim ze svych
predeslych medialnich vystupl Andrej Babis 19. fijna 2011 nechava na patentovém uradé
zaregistrovat znacky Akce nespokojenych obcant, ANO 2011 a dalsi 4 variace nazvu. V obdobi
pUsobnosti jako obcanské iniciativy mélo ANO jesté jednu tvar — spoluzakladatelku Annu

Veverkovu, ktera se pfri prerodu v politické hnuti rozhodla dale neangaZovat.

Na zacatku listopadu byla vydana Vyzva ANO 2011, v niz Andrej Babis zopakoval
motivace, jez ho primély k jednani. Zminil se o mozné transformaci v politickou stanu a o
potencionalni Ucasti iniciativy v politice (konkrétné v parlamentnich volbach 2014), pokud si
ziskd podporu obcan(l. Dale nadefinoval cil, nabidl své manaZerské schopnosti a také se
zavazal, Zze pokryje financnimi prostfedky ze svych vlastnich pfijmU0 veskeré vylohy spojené
dosdhnout jediné jednoznacnym vitézstvim obcanského hnuti sloZeného z duvéryhodnych a
nezdvislych osobnosti Ceské republiky v ndsledujicich parlamentnich volbdch, aby bylo mozné
prosadit zdkony, které povedou k omezeni dosavadniho politického marasmu, zabrdni
rozkrddadni stdtu, zvysi vSeobecnou transparentnost a efektivitu vefejné spravy a umozni zacit
pouZivat pfi spravé stdtu zdravy rozum.” Uspéch a prosperitu Babi$ spatfuje v pfeneseni

mechanizmu fizeni firmy na fungovani statu.*®

46 Ted nebo nikdy - souéast Programu hnuti ANO pro volby do Poslanecké snémovny 2017. In: ANO, bude
lip [online]. [cit. 2019-02-11]. Dostupné z: https://www.anobudelip.cz/cs/volby/program/

470 néas. Nadaéni fond proti korupci [online]. [cit. 2019-02-11]. Dostupné z: http://www.nfpk.cz/o-nas

48 \lyzva ANO 2011. In: ANO, bude lip [online]. [cit. 2019-02-11]. Dostupné z:
https://www.anobudelip.cz/file/edee/ke-stazeni/ostatni/ano-vyzva-ano.pdf
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K avizované transformaci z obcanské iniciativy na politické hnuti doslo o pUl roku
pozdéji 11. kvétna 2012 registraci na Ministerstvu vnitra Ceské republiky.*® V srpnu probé&hl
ustavujici sjezd, na némzZ byl Andrej Babis vtajné volbé 73 ze 76 hlasi zvolen do
predsednického kresla. Mistopredsedy se stali lidé propojeni s holdingem Agrofert Jaroslav
Faltynek (Clen predstavenstva Agrofertu) a Radka Maxova (manaZerka v Kosteleckych

uzeninach).

3.2 ANO jako vladni strana

Svoji premiéru ve volbach si ANO odbylo béhem voleb do senatu 2012, které skoncily
neuspéchem vsech sedmi nasazenych kandidat(. Prioritou pro hnuti ale v tu chvili byly uz
parlamentni volby, jejichz fadny termin byl planovan na rok 2014. Jako zcela novy politicky
subjekt je ¢ekalo predstaveni verejnosti a budovani divéry ve svou znacku. OvSem vyvoj na

politické scéné roku 2013 zménil volebni rozvrh a doslo k volbam predcasnym.

Kabinet vlady Petra Necase mél za sebou necelé tfi roky svého mandatu, kdyZ v noci
z12. na 13. ¢ervna 2013 probéhla na ptikaz olomouckého statniho zastupce Ivo IStvana razie
na Uradu vlady. Utvar pro odhalovani organizovaného zlo¢inu (UO0Z) pod vedenim Roberta
Slachty zadrzel nékolik osob podezielych z korupce a zneuziti pravomoci tGfedni osoby. Do
vazby byla mezi jinymi vzata i feditelka Sekce kabinetu predsedy vlady Ceské republiky Petra
Necase a soucasné premiérova partnerka Jana Nagyova (dnes Jana Necasova), podle niz byva
cely pfipad nazyvan kauza Nagyova. Petr Necas poddvd o nékolik dni pozdéji (17. cervna)
demisi a zacina se diskutovat o feseni nastalé vladni krize. ODS a jeji koali¢ni partnefi TOPQ9 a
LIDEM se kloni k zachovani koalice a sestaveni nové vlady na jejim pudorysu. Opozice se
priklani k novym volbdm. Na pozici predsedkyné vlady je grémiem ODS navriena Miroslava
Némcova,*® jejiz pfipadnd vldda méla potenciadl ziskat davéru poslanecké snémovny.>!

Prezident Zeman ale preferuje vlddu odbornikd. 25. ¢ervna 2013 povétruje MiloS Zeman

49 Rejstfik politickych stran a politickych hnuti. Ministerstvo vnitra Ceské republiky [online]. [cit. 2019-02-11].
Dostupné z: https://aplikace.mvcr.cz/seznam-politickych-stran/Default.aspx

50 VRATISLAV, Mariak. Za premiérku chceme Némcovou, oznamila ODS. In: €724 - Ceskd televize [online]. 2013-
06-19 [cit. 2019-02-11]. Dostupné z: https://ct24.ceskatelevize.cz/domaci/1091225-za-premierku-chceme-
nemcovou-oznamila-ods

51 KOPECKY, Josef. Némcova ma 101 podpist pro vladu, stala by o ni i pfi druhém pokusu. IDNES.cz[online]. 2013-
06-25 [cit. 2019-02-11]. Dostupné z: https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/miroslava-nemcova-ziskala-podporu-
snemovny.A130625 134040 domaci kop
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sestavenim nové vlady Jifiho Rusnoka, a potvrzuje tak sva slova o Urednické vladé. Na zacatku
srpna probiha hlasovani o divéFe vladé JiFiho Rusnoka. Davéru ji vyslovilo 93 poslancd (CSSD,
KSC, VV), proti se vyjadFilo 100 poslanct (ODS, TOP09, LIDEM).>2 Pfed hlasovanim o divére se
na zakladé uastavnich zvyklosti ocekavalo, Ze prezident pfistoupi k druhému povéreni
sestavenim vlady. Tyto predpoklady vSak dementoval vzapéti po neldspésném hlasovani s tim,
Ze Rusnokova vlada setrva do predcasnych voleb, z nichZ vzejde novy kabinet.>* Podpora 101
hlasu, jiz méla Miroslava Némcova stvrzenu podpisy poslanc(, se drolila a dolni snémovna si
tak sama poprvé v historii odhlasovala svoje rozpusténi. Termin voleb byl vyhlasen na vikend

25. a 26. fijna 2013.%*

Rozpusténi poslanecké snémovny a vyhladseni predc¢asnych voleb zastihlo hnuti ANO
uprostied seznamovaci kampané, kterd byla zahy zménéna na kampar predvolebni.>>
Marketingové a volebni strategie hnuti ANO mély od pocatku v rukou profesionalni
spolecnosti jako Campaigns nebo americkd Penn Schoen Berland —nejlepsi z nejlepsich. Druha
zminéna pracovala napfiklad na kampanich pro Billa Clintona (prezidentské volby USA 1995),
Michaela Bloomberga (starostenské volby New Yorku 2001 a 2005) nebo Tonyho Blaira
(snémovni volby Velkd Britdnie 2005).°® Pfed spusténim kampané provedly spoleénosti
dikladné vyzkumy verejného minéni, na jejichz zakladé byly schopny nadefinovat skupiny
potencionalnich voli¢l a na né pak cilit personalizovany obsah. Z analyz vyplynulo, Ze skupinou
zajmu budou predevsim maloméststi, mladsi a vzdélani voli¢i a pak také lidé znechuceni

politickou reprezentaci hledajici alternativu.>” Kampar ved| volebni tym klasickou formou, ale

52 Stenoprotokol 57. schiize PS Parlamentu CR - 7. srpna 2013: Hlasovani o vysloveni ddvéry vladé Jifiho Rusnoka.
In: Poslaneckd  snémovna Parlamentu  Ceské republiky [online]. [cit. 2019-02-11]. Dostupné z:
http://www.psp.cz/eknih/2010ps/stenprot/057schuz/s057055.htm

53 HUSAROVA, Lucie, Véra PFEIFFEROVA a Martin HROMADKA. Zeman dalsi piipadnou vladu nejmenuje, dokud
se nevySetfi kauza kolem Nagyové. In:/ROZHLAS.cz [online]. 2013-08-07 [cit. 2019-02-11]. Dostupné z:
https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/zeman-dalsi-pripadnou-vladu-nejmenuje-dokud-se-nevysetri-kauza-
kolem-nagyove- 201308071315 mhromadka

54 Rozpusténi Poslanecké snémovny. In: Poslaneckd snémovna Parlamentu Ceské republiky [online]. 2013-08-28
[cit. 2019-02-12]. Dostupné z: https://www.psp.cz/sqw/cms.sqw?z=5827

55 §{MA, Pavel a Marcela KRALIKOVA. Volebni kampané 2013: Strategie, osobnosti, rozpocty. Devét nejvétsich
kampani pod drobnohledem. Cesky politicky marketing, jak jste ho jesté nepoznali [online]. 2. vydani. Brno:
Institut politického marketingu, 2014 [cit. 2019-07-11]. Dostupné z: http://politickymarketing.com/volebni-
kampane-2013-ebook/, s. 20.

56 penn Schoen Berland (PSB). In: Slovnik politického marketingu [online]. Institut politického marketingu, 2014
[cit. 2019-02-12]. Dostupné z: http://politickymarketing.com/glossary/penn-schoen-berland-psb

57 §{MA, Pavel a Marcela KRALIKOVA. Volebni kampané 2013: Strategie, osobnosti, rozpocty. Devét nejvétsich
kampani pod drobnohledem. Cesky politicky marketing, jak jste ho jesté nepoznali [online]. 2. vydani. Brno:
Institut politického marketingu, 2014 [cit. 2019-07-11]. Dostupné z: http://politickymarketing.com/volebni-
kampane-2013-ebook/, s. 27.
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velkd pozornost smérovala také na socidlni sité, které mél na starosti Marek Prchal. BEéhem
kulminace kampané vykazovala facebookova stranka hnuti ANO v priméru 7,29 novych
pfispévk( denné a administratofi aktivné podnécovali uZivatele k diskuzi.>® Diky $tédrému
rozpoCtu, ktery se vysplhal na 119 miliond korun,*® a profesionalni kampani, zaloZené na
analyzach verejného minéni, se hnuti ANO v Cele s Andrejem BabiSem podafilo ziskat
47 poslaneckych mandatd. Od vitézné CSSD ho délily jen tfi mandaty.®® V dikladnych
analyzach spattuje kli¢ uspéchu i Petr Topinka, jeden z ¢lend volebniho tymu ANO. Kromé
budovani znacky, profesiondlniho pristupu v komunikaci a zapojeni vSech médii upozornil i na

specificky jazyk, ktery obsahoval slova jako makat, kluci z magistrdtu, prosté, nemehla.®*

3.3 ANO v systému polickych stran

Jak jiz bylo fe¢eno, ANO neni politickou stranou, ale politickym hnutim. Politické hnuti
je relativné volné uskupeni obcanu, které spojuje blizkost nahled(i na potrebu feseni urcité
problematiky. Ma nizsi stupen organizovanosti a institucionalizace, nez tomu je u politickych
stran. Tradicné vznikala politicka hnuti jako monotématicka, ale novym fenoménem jsou hnuti
antistranicka, jez se vymezuji proti dosavadnim politickym stranam a jejich ptsobeni v politice.
S narGstem skandall a kauz kolem tradi¢nich politickych stran dochazelo i k nardstu
politickych hnuti s protestni rétorikou vic¢i zavedenym strandm, jeZ jsou spojovany se

systémovou korupci a necistymi praktikami.

Umistovani stran na pravolevou osu je stale obtiznéjsi, protoZe jejich ideologicky zaklad

vvvvv

jako o prezitém. Problém se zafazenim panuje i u hnuti ANO a sam Andrej Babis se urcit svoje

58 §{MA, Pavel a Marcela KRALIKOVA. Volebni kampané 2013: Strategie, osobnosti, rozpocty. Devét nejvétsich
kampani pod drobnohledem. Cesky politicky marketing, jak jste ho jesté nepoznali [online]. 2. vydani. Brno:
Institut politického marketingu, 2014 [cit. 2019-07-11]. Dostupné z: http://politickymarketing.com/volebni-
kampane-2013-ebook/, s. 70.

9 Naklady | ANO, bude lip. ANO, bude lip [online]. [cit. 2019-02-12]. Dostupné z:
https://www.anobudelip.cz/cs/o-nas/financovani-ano/naklady/

80 Volby do PS Parlamentu CR 2013 - Pfehled zisk&i mandat(. Cesky statisticky urad [online]. [cit. 2019-02-12].
Dostupné z: https://www.volby.cz/pls/ps2013/ps53 ?xjazyk=CZ&xv=1

61 AUST, Ondrej. Pro¢ uspél Babis: ,kampari ANO vysla z analyzy, nového obsahu a neuhnula®. In: MEDIAR
[online]. 2014-10-22 [cit. 2019-02-12]. Dostupné z: https://www.mediar.cz/proc-uspel-babis-kampan-ano-vysla-
z-analyzy-noveho-obsahu-a-neuhnula/
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ideologické ukotveni od poc¢atku zdrdha.®? Na patém volebnim snému v Gnoru 2019 Babi$
absenci ideologie vyzdvihl jako pfednost: ,My nejsme ideologicky ukotveni, my jsme ukotveni
u lidi.” Své hnuti definoval jako catch-all party, tedy stranu pro viechny bez zaméreni.®? Castéji
se vSak setkavame s charakteristikou akcentujici zejména silné propojeni hnuti a jeho

predstavitell s koncernem Agrofert.

3.3.1 Strana typu firma

V typologii politickych stran byva hnuti ANO Fazeno k stranam typu firma (business-
firm party). Tento model vytvofili roku 1999 Jonathan Hopkin a Caterina Paolucciova. Je reakci
na proménu spolecensko-politické situace, kterd se promitla do stranického systému. Hlavni

charakteristiky definovali nasledovné:

1) nizkd mira institucionalizace strany a maly zajem o jeji posilovani;

2) nezdjem o etablovani ¢i udrZzovani pocetné stranické zakladny a koherentni voli¢ské
zakladny;

3) tendence k outsourcingu aktivit strany spojena s udrzovanim limitovaného stranického
aparatu;

4) vnimani voli¢t jako konzument( politiky, ne jako téch, ktefi by se s danou stranou
identifikovali, coZ méni strategii strany-firmy v{ci volicdm v pomérné kiehky podnik a
¢ini stranu méné odolnou vici vykyvim verejného minéni;

5) extrémné duleZita roli leadera — ,,politického podnikatele”, cozZ je spojeno s vysokou
mirou centralizace rozhodovani o politické linii a zdrojich strany;

6) absenci oficidlni ideologie spojenou s velkou flexibilitou v politickych postojich podle
ménicich se nalad voli¢a tak, jak je ukazuji prizkumy verejného minéni a jak jsou

ovliviiovany nastroji politického marketingu.®*

62 Babi$ se stal prfedsedou ANO 2011. Zatim vaha, jestli patfi k levici, & pravici. In: Hospoddfské noviny
(IHNED.cz) [online]. Economia, 2012-08-01 [cit. 2019-04-10]. Dostupné z: https://domaci.ihned.cz/c1-56857820-
babis-se-stal-predsedou-ano-2011-zatim-vaha-jestli-patri-k-levici-ci-pravici

63 GRUBER, Jan. ANO je pro viechny, fekl na snému Babi$. Z hnuti chce vybudovat catch-all party. In: Denik
Referendum [online]. Referendum, 2019-02-17 [cit. 2019-04-10]. Dostupné z:
http://denikreferendum.cz/clanek/29120-ano-je-pro-vsechny-rekl-na-snemu-babis-z-hnuti-chce-vybudovat-
catch-all-party

64 HOPKIN, Jonathan a Caterina PAOLUCCI. The business firm model of party organisation: Cases from Spain and
Italy. European Journal of Political Research. 1999, 35(3), 307-339. DOI: 10.1111/1475-6765.00451. ISSN 0304-
4130. Dostupné také z: http://doi.wiley.com/10.1111/1475-6765.00451
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SvUj koncept postavili na analyzach stran Unidn de Centro Democrdtico (UCD) pUsobici
ve Spanélsku a Forza Italia (F1) Silvia Berlusconiho, na jejich? zakladé vznikly dva podtypy.
V prvnim pripadé je strana fizena jako firma (UCD), v druhém pfipadé vstoupi firma do politiky
(F1). Vit Hlousek ptidava na zakladé analyzy ceskych Véci verejnych (VV) dalsi podtyp strany-
firmy spodivajici ve vstupu firmy do existujici politické strany.®> Fakticky $éf VV Vit Bérta
planoval prostiednictvim politické moci zvysit podil statnich zakdzek pro svou bezpecnostni
agenturu ABL. ANO odpovidd podtypu firmy stanuvsi se politickou stranou, jejz Hopkin a
Paolucciova popsali na strané Forza Italia. Podobnosti obou stran a jejich predstavitelt si vSiml
i zahraniéni tisk, kdyZ Andreje Babi$e nazval Babisconim®®. Oba lidry poji kromé podnikatelské

¢innosti také vlastnictvi médii.

Filip Zavrel, ktery se ve své diplomové praci vénoval porovnani modelu strany-firmy
s hnutim ANO, dochazi k zavéram, Ze dlouhodobé neni setrvani u tohoto modelu udrzitelné.
Drive Ci pozdéji se strany-firmy zacnou posouvat smérem k tradi¢nim politickym stranam, vici
kterym se vymezovaly a k nimzZ nabizely alternativu. Stejny trend podle néj pozvolna nasleduje

i ANO. Nejsilngji zOstava zachovana role lidra a centralizace moci v jeho rukou.®’

8 HLOUSEK, Vit. Véci vefejné: politické podnikani strany typu firmy. Politologicky casopis - Czech Journal of
Political Science. 2012, (4), 322-340. DOI: 10.5817/PC2012-4-322. ISSN 12113247. Dostupné také z:
http://www.ceeol.com/search/article-detail?id=221068

66 CICHOWLAS, Ola a Andrew FOXALL. Now the Czechs Have an Oligarch Problem, Too: How the rise of a powerful
businessman threatens to undermine democratic institutions in the heart of Europe. Foreign Policy [online].
2015-04-10 [cit. 2019-02-19]. Dostupné z: https://foreignpolicy.com/2015/04/10/now-the-czechs-have-an-
oligarch-problem-too-andrej-babis/

67 ZAVREL, Filip. ANO 2011: strana typu firmy?. Praha, 2015, 98 s. Diplomova prace. Univerzita Karlova, Fakulta
socialnich véd, Institut politologickych studii. Katedra politologie. Vedouci prace PhDr. Milos Brunclik, Ph.D.
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4 Prostredky persvaze

4.1 Persvaze

Pojem persvaze lze v nejsSirSim pojeti vnimat obecné jako presvédcovani. S
presvédCovanim a ovliviovdnim adresata souvisi rovnéZz terminy jako manipulace,
propaganda a agitace, jez se mohou tvarit jako synonyma. Néktefi autofi predkladaji jejich

rozdilnd uchopeni a popisuji distinktivni rysy, jini je pouZivaji bez rozdilu.

Srpova prinasi pozadavek rozliSovani jednotlivych termin(i a vymezuje jejich chapani.
Uvadi nékolik definic persvaze, jako priklad uvedme O’Keffeho pojeti persvaze jako ,Uspésné
a zamérné snahy o ovlivnéni mentdliniho stavu/rozpoloZeni jiného (Clovéka) prostrednictvim
komunikace v podminkdch, ve ktery md pfesvédcovany jistou miru svobody.“%® Na zakladé
definic stanovuje Sest zakladnich rys(. Jedna se o (1) proces (2) v ramci lidské komunikace,
béhem néhoz (3) autor védomeé ovliviiuje (4) postoje, systém hodnot, chovani a presvédceni
adresatt (5) sjasnym cilem, ¢eho chce dosahnout, pricemzZ (6) adresatovi je ponechana
svoboda rozhodovani. Manipulaci odliSuje od persvaze na pozadi Sestého rysu, protoze pfi
manipulaci je svoboda rozhodovani zachovédna jen zdanlivé. Manipulace nese v nasem
prostredi negativni konotace, stejné tak jako propaganda, jez je dodnes spojovana s Sifenim
nacistické ideologie, proto také v obdobi komunismu byl pro totéZz manipulativni chovani
pouZivan nezatiZeny vyraz agitace a termin propaganda byl ponechdn pro ¢innost nepratel.
Pro rozliseni je dle Srpové vhodné ptat se, v ¢i prospéch dochazi k ovlivhovani, jestli ze zmény
bude téZit pfedevsim adresat nebo osoba, jeZ za pfesvédéovanim stoji.®° Z hlediska pfijemce
benefitll pohlizi na rozdil mezi persvazi a manipulaci i BartoSek. Domniva se, Ze pfi persvazi by
mél byt vysledek ku prospéchu obéma strandm a komunikace by se méla fidit vzajemnou

Uctou a rovnocennosti, nikoli vidinou vlastniho zisku na dkor manipulovanych.”®

58 O'KEEFE, Daniel J. Persuasion. 2nd ed. Thousand Oaks, CA: Sage Publications, 2002. ISBN 978-076-1922-001.,
s. 5.

8 SRPOVA, Hana. Manipulace a persvaze - janusovské dilema.In: SRPOVA, Hana, ed. Metody a prostredky
presvédcovdni v masovych médiich: sbornik text z mezindrodni védecké konference. Ostrava: Ostravska
univerzita v Ostraveé, Filozoficka fakulta, 2005, s. 200-208. ISBN 80-7368-101-3., s. 200-204.

70 BARTOSEK, Jaroslav. Pfesvédéovani a manipulace v politické Zurnalistice.In: SRPOVA, Hana, ed. Od informace
k reklamé. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostravé, Filozoficka fakulta, 2007, s. 51-103. ISBN 978-80-7368-265-
1., s.61-62.
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Persvaze je latentné pfitomna témér ve veskeré komunikaci. UrCujici postaveni ale ma
ve stylu publicistickém, Feénickém a ve stylu reklamy.”* Komunikéty v téchto oblastech nejsou
prfimym obrazem reality, ale produktem ustalenych procest jako jsou zjednoduseni,

zestruénéni, vytfidéni a podfizeni uréitému ucelu.”?

Persvaze vyuziva prostredkl verbalnich i neverbalnich.

4.2 Neverbalni persvazivni prostredky

K neverbalnim jsou fazeny prostfedky ideografické (veskery obrazovy materidl) a
grafické (napf. typografické ztvarnéni, interpunkéni znaménka, ¢lenéni textu do odstavcd...).”
Vinformacné pretizeném prostiedi ma obrazovd komunikace stale vyznamnéjsi misto.
Nékteré medialni teorie predpokladaji, Ze komunikacni prostredky primo uréuji podobu
spolecnosti. Pozoruhodné je také McLuhanovo presvédceni, ze kazdé médium s sebou prinasi
urcitou podobu vyuzivani intelektualnich schopnosti. Neil Postman myslenku rozpracovava a
schopnosti specifikuje. Sou¢asnému obdobi, v némzZ prevazuji obrazova média, prisuzuje
neblahy vliv na nase vnimani, které stava povrchnéjsim a utrzkovitéjsim.’* Na druhou stranu
rychlost a myslenkové jednoduchy pfijem informaci muze byt také prednosti. Jesté rychleji nez

informace je ale obraz schopen predat emoci, jez je schopna vyrazné podpofit persvazi.””

Co se tyka facebookovych pfispévkl hnuti ANO a Andreje Babise, hraje v nich obrazova
slozka vyznamnou roli. Ve vétSiné pripadld prispévky obsahovaly néjaky ideograficky
prostiedek. Vysoky podil v celkovém mnoiZstvi prispévkl maji také ty, které zverejniuji pouze
fotografie (jen skratkou informaci o misté ¢i pfrilezitosti a zd(lraznénim prdvé ted).
V samotném textu prispévk( je obraz pfitomen prostfednictvim emotikon, kterymi jsou
kompenzovany chybéjici viemy na roviné audiovizudlni. Pfi pfimé komunikaci hraji vyznamnou
roli prostfedky neverbdlni jako intonace, mimika, gesta, postoje, proxemika a dalsi, které

davaji sdéleni emoéni rozmér a tim dokresluji jeho vyznam. V psaném textu témto

71 CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny,
2008. ISBN 978-80-7106-961-4., s. 284.

72 SVOBODOVA, lindfigka. Soukromé versus veiejné v medialnim prostoru. Didaktické studie. Praha: Univerzita
Karlova v Praze — Pedagogicka fakulta, 2014, 6(2), 62-74. ISSN 1804-1221., s. 64.

73 JAKLOVA, Alena. Persvaze a jeji prosttedky v souc¢asnych zurnalistickych textech. Nase fe¢. 2002, 85(4), 169-
176. Dostupné také z: http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7689

74 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2009. ISBN 978-80-7367-466-3., s. 52.

75 JAKLOVA, Alena. Neverbalni prvky persvaze v zurnalistice a v reklamé. In: SRPOVA, Hana, ed. Od informace k
reklamé. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostravé, Filozoficka fakulta, 2007, s. 199-243. ISBN 978-80-7368-265-1.
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neverbdlnim prostfedkim odpovidd interpunkce a typografie nebo pravé zminéné
emotikony.’® Déle je v pfispévcich pouZivano velkych pismen pro upozornéni na vybrané
vyrazy a na jim pfikladany vyznam a ve stejné funkci se objevuji také interpunkéni znaménka

(vykFi¢niky, uvozovky).

4.3 Jazykové persvazivni prostredky

Z hlediska schopnosti vyjadfit prostrfednictvim jazyka cokoli nad pouhé predani
informace, v nasem pfripadé pUsobit persvazivné, je dilezité uvédomit si, Ze v jazyce figuruje
spousta konkurencnich variant a synonymnich vyjadreni, které jsou stylové rozlisSeny. Tyto
varianty plsobi v ramci jednotlivych styll priznakové nebo bezpriznakové. Za nepfiznakové
Cechovd poklada takové jevy, které jsou slohové neutrdlni a jez mohou byt pouZity
v riznorodych komunikacnich situacich a stylovych oblastech. Na druhé strané jevy
pfiznakové jsou omezeny na specifické oblasti komunikace a komunikacnich situace. Volbu
konkrétnich vyjadfovacich prostredkl ovliviuji objektivni a subjektivni slohotvorni Cinitelé,
ktefi reflektuji komunikacni situaci. K objektivnim se fadi samotna funkce komunikatu,
prizpGsobeni mluvené nebo psané formé, raz komunikatu na ose verejnost-soukromost,
spontannost — pripravenost a néktefi autoti pocitaji také s charakterem adresata a vybérem
tématu. Tato prace se soustfedi na persvazivni zdmér autora s predpokladem, Ze pomoci
pouZiti pojmenovani, které pusobi pfiznakové, mlze autor intenzifikovat Ucinek sdéleni, cilené
pracovat s pozornosti adresata a ovlivnit tak jeho postoje, systém hodnot, chovani a

presvédéeni.”’

Aby mohly jazykové prostredky plnit persvazivni funkci, klade na né Jaklovd pozadavek
srozumitelnosti a kredibility. Srozumitelnosti je minéna snadnd interpretace na vSech rovinach
i pfi nesoustfedéné pozornosti a kredibilita oznacuje duvéryhodnost, jez je budovdna
napriklad volbou vyznamoveé adekvatnich vyrazovych prostredkd, vybérem naleZité stylové vrstvy,

vnéjsi prezentaci textu.’®

76 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2009. ISBN 978-80-7367-466-3., s. 37.

77 CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny,
2008. ISBN 978-80-7106-961-4., s. 34-35, 78.

78 JAKLOVA, Alena. Persvaze a jeji prostiedky v sou¢asnych Zurnalistickych textech. Nase fe¢. 2002, 85(4), 169-
176. Dostupné také z: http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7689
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Jako potenciondlné persvazivni jsou zde vnimdany vSechny prostfedky odchylujici se od

neutrdlniho spisovného standardu a jednotky nesouci pfiznak.

4.3.1 Prostredky hlaskové

V ramci prostiedk( hlaskovych se uplatriuje variantnost na zédkladé kvantity a kvality
samohlasek a souhlasek. OdliSnost se mlze projevovat bud'jen v roviné vyslovnosti, nebo se
uplatiiuje i v grafické podobé slova, v tom ptipadé se jednd i o varianty grafické. Ve vybranych
textech se objevuji varianty obsahujici-ej- na misto spisovného neutralniho -y-. Ve vétsiné
pfipadl je podoba s -ej- hodnocena jako vyrazné expresivni a nespisovna.”® Podoba slova
brejle je povazovana za spisovnou, ale oproti bryle plisobi expresivnéji. V jednom z prikladd se

podoba -ej vyskytuje na pozici koncovky u pridavného jména v muzském rodé.

AB(2/6/2019): Cau lidi. Jesté dejchdm, i kdyZ mi to néktefi neprejou.
AB(19/12/2016): UZ toho mdm tenhle rok pIné brejle, takzZe se tésim na Vdnoce.

AB(16/6/2019): Na silni¢are jsem teda nebyl asi uplné milej, protoZe jsem jim hned na tvod

rekl, Ze stavi tempem kilometr rocné.

Do hlaskovych prostfedk( je mozné zaradit konkurenty, které se odliSuji pritomnosti
nebo absenci -e na konci slova Tyto varianty se vyskytuji také u druhého a tretiho stupné
prislovci (vic/vice, dadl/ddle, vys/vyse). Navic u nékterych z nich v zavislosti na zakonceni
dochazi ke stridani -é-/-i- (lépe/lip, méné/miri). Podoby pfrislovci zakoncenych na -e postupné
ztraci neutralitu a ziskdvaji raz kniZznosti, zatimco podoby bez -e se posunuji blize k neutralité,
i kdyZ jsou stéle vnimany jako hovorové.®® V analyzovaném materidlu se vyskytuji témér

vyhradné varianty hovorovéjsi.

vvvvvv

79 CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny,
2008. ISBN 978-80-7106-961-4., s. 133-135.
80 tamtéz, s. 135.
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AB(16/6/2019): Chci, aby lidi méli co nejvic déti, abychom jako ndrod nevymirali a nestdrli.

Chtél bych v kazdé rodiné aspori dvé déti, nejlip tri.
AB(16/6/2019): Stoupnou i pfijmy z odvodd, protoZe dadl porostou platy.

AB(2/6/2019): Vemte si, Ze dotace poskytovatelum socidlnich sluZzeb v roce 2007 byly 7,1

miliardy, v roce 2013 to bylo dokonce min!

Z hlediska hlaskového mlze byt posouzen priznakové také vyraz lajk, jehoz zapis je

prizplsoben vyslovnosti.

AB(26/5/2019): Vypadd to, Ze jo, jak jsem tak koukal na lajky

4.3.2 Prostfedky morfologické

Z hlediska morfologie mizeme sledovat zastoupeni jednotlivych slovnich druht a
vybér morfologickych variant nalezicich k jednotlivym stylovym vrstvam. Napadné vysokou

frekvenci maji v prispévcich ¢astice a zajmena (zejména ukazovaci).

4.3.2.1 Podstatnd jména

Cechova v Sougasné stylistice uddva, 7e nejvyraznéjsi stylové rozrdiznéni jednotlivych
tvarovych variant se nachazi u maskulin.®! Ve zpracovdvaném materialu se tento pfedpoklad
potvrdil a nejvice prikladl persvazivnich prostfedkt v roviné morfologické se vyskytlo pravé u

substantiv rodu muzského.

V ramci odpovédi na komentdre pod prispévky na svych strankach ANO i Andrej Babis
zacinaji oslovenim uzivatele. V pfipadé oslovovani muzského ucastnika konverzace ma
osloveni podobu typu pane Novdk, pane Kucera, tedy podstatné jméno pan se vyskytuje ve
tvaru vokativu a samotné pfijmeni ve tvaru nominativu, coZ neni pro psany text

doporucovano.

81 CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny,
2008. ISBN 978-80-7106-961-4., s. 138.
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Hovorova varianta vokativu se v pfispévcich pravidelné objevuje u slova lidé,
z konkurencénich variant lidé/lidi se uplatiiuje vyhradné hovorovy tvar lidi. Stejna situace

panuje i u nominativu slova lidé.

U maskulin zakonéenych na -ista (stejné tak -ita, -asta) rovnéz mluvdi voli ze zakonceni

-é/-i stylové niz$i variantu -i, kterd byla doneddvna povaZovana za hanlivou a nespisovnou.??

AB(16/6/2019): Cau lidi, ted hodné lidi nastvu.
AB(2/6/2019): To jsou véci, které lidi skutecné potrebuji.

AB(16/6/2019): Turisti se dostanou i do KromériZe, aZ se v roce 2025 dostavi plavebni komora

Bélov za 293 miliond.

4.3.2.2 Pridavnd jména

Co se tyka tvard pridavnych jmen, je v prispévcich vyuZivano prevaziné tvard
s neutralnim stylovym pfiznakem. Persvazivni potencial miZzeme pripsat zakonceni adjektiv na
-ej (tento morfologizovany hlaskoslovny jev je zminén v pfedchozi kapitole o hlaskovych
variantach). Jistou priznakovost vyjadiuje také jmenny tvar ptidavnych jmen, jez ma knizni
raz.83 UZiti jmenného tvaru jde proti tendenci analyzovanych pfispévkd k neformalnosti a
uvolnénosti. Ve stejném prispévku je pozdéji pouZit neutrdlni tvar delsi - jsem presvédceny. |
dalsi vyrazy uzivané v dalSich pfispévcich prevainé v hovorové varianté (taky, teda) jsou
nahrazeny v daném prispévku variantou neutrdlni (také, tedy). Zména stylu je nejspise
zapfi¢inéna povahou obsahu, ktery se vénuje nestésti v dole CSM, pfi némz zahynulo 13
hornikd. V komunikaci se objevuji také pridavna jména nesklonnd pirejata z jinych jazyk( (fajn,
super, fér), jez vykazuji expresivitu a jsou ¢asto hodnocena jako hovorova®*. Projevuje se i sklon

k unifikaci tvara (snadny).

82 CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny,
2008. ISBN 978-80-7106-961-4., s. 139.

83 tamtéz, s. 144-145.

84 Jako hovorové uvadi pfidavna jména super a fér Akademicky slovnik cizich slov.
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AB(16/6/2019): Na silni¢dre jsem teda nebyl asi uplné milej, protoZe jsem jim hned na uvod
rekl, Ze stavi tempem kilometr rocné.

AB(21/12/2018): Jsem presvédcen, Ze Cesi jsou soliddrni, Ze nds ndrod urcité prispéje.

ANO(30/9/2018): Prosté fajn nedéle

AB(17/12/2018-B): Super otdzka, jestli v budoucnu pldnujeme pfeorganizovdni Policie CR a
Méstské policie.

AB(2/6/2019): To se mi zdd fér.

AB(26/5/2019): Fakt neni snadny zajistit takovéhle zvysovdni Zivotni trovné lidi.

4.3.2.3 Zdjmena

Zv1asté ndpadnym rysem komunikace hnuti ANO je frekventované uzivani ukazovacich
zajmen, které se radi k typickym charakteristikdm mluveného projevu. Objevuiji se jak na pozici
shodného atributu, tak i subjektu a objektu. Nejfrekventovanéjsi zajmeno ten (s rodovymi
podobami ta, to) nabyva na pozici shodného atributu funkce rozliSovaci, emocionalni a
nejobvykleji pfipominaci. Nadmérné uzivani ten v pfipominaci funkci je povazovano za

charakteristicky rys Feci détské a fedi prostych lidi.%>

vevs

rozliSovaci)
AB(9/12/2018-A): Cetl jsem nékde, Ze se v tom projektu nic nedéje, protoZe urednici na viddé
o tom nevédi. No jasné, Ze nevédi @ Makdm na tom, ale Fesim si to sam. (funkce

pfipominaci)

V pfedchozi ukazce je zajmena to na pozici objektu uzivano misto zajmena osobniho.

O pfribliZovani vyznamu zdjmena ten s osobnim zajmenem on (ona, ono) a jejich mozné

8 SCHNEIDEROVA, Eva. K uZivani zdjmena ten (v pfivlastkové pozici) v mluvenych projevech. Nase rec.
1993, 76(1), 31-37. Dostupné také z: http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7107.
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zaménnosti, se zmifiuje Schneiderova.8® Pfitom pouZiti zdjmena to zvy$uje pfiznakovost. Déle

je zajmena to uzivdno jako odkazovaciho vyrazu na vétu vedlejsi.

AB(26/5/2019): Nasi kritici tvrdi, Ze to nezvlddnem, ale délaéme maximum pro to, aby to vyslo.

AB(26/5/2019): Diky moc za to, Ze jste to docetli aZ sem, vaZim si toho.

Zajmenlm typu tento v textech konkuruji varianty ukazovaciho zajmena slozené
z prvku citosloveéného pavodu —hle (tenhle). Vyraz tento mGzeme oznacit za stylové vyssi,
tenhle plGsobi i vzhledem k zminéné etymologii hovorové.®?” Frekventovanéjsi uZiti vyssi
varianty se ve vybranych pfispévcich soustfeduje v ramci tematicky ohranicenych pasazi,
v nichZ se obecné zvysuje stylova uroven jednotlivych vyrazl i syntaktickych konstrukci (vyssi

formulace jsou v ukazce podtrieny).

ANO(26/10/2018-A): Tenhle vikend bude absolutné nabity

ANO(19/3/2019): Tyhle casy jsou uZ ale nastésti pryc.

AB(16/6/2019): Mezindarodni ménovy fond ani vsichni ekonomové, kteri téhle problematice
rozumi.

AB(26/5/2019): Sném svazu mést a obci, ktery se konal v Ostravé, protoZe jinak na tuhle akci

chodim hrozné rdd.

AB(2/6/2019): Ceskd republika a jeji kompetentni orgdny budou nyni tento draft analyzovat a
ndsledné k nému podle standardni procesni procedury zaujmou stanovisko. (...) A
potom se vsechny ridici orgdny a poskytovatelé, tedy jednotlivé resorty, pripoji do

pfipominkovdni a debaty. (...) Neni tedy pravdou, Ze by se zpétnd vazba k tomuto draftu

chystala jenom nékde v uzavieném okruhu pod ministry za hnuti ANO, jak se snazi
navodit opozice a média. Je ddn standardni zédkonny reZim a tento proces bude zcela

jisté dodrZen. VSichni se uZ vyjadruji k obsahu tohoto draftu, a to bez jakékoliv

8 SCHNEIDEROVA, Eva. K uZivani zajmena ten (v pfivlastkové pozici) v mluvenych projevech. Nase rec.
1993, 76(1), 31-37. Dostupné také z: http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7107.

87 KOMAREK, Miroslav, Jan KORENSKY, Jan PETR, Jarmila VESELKOVA a kolektiv. Mluvnice éestiny 2: Tvaroslovi. 1.
vydani. Praha: Academia, 1986., s. 93.
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predchozi analyzy. Tedy pokud nepocitdme, Ze to novindfi preloZili a interpretuji tento
odborny prdvni text po svém ve chvili, kdy ani jesté samotné ceské kompetentni orgdny

nemély moznost se k nému vyjddrit.

Rys hovorovosti je podporovan také uzivanim vztazného zajmena co a kdo namisto

vztaznych zajmen ktery a jenZ.

AB(26/5/2019): Akordt tu sedim a tukam sem upravy, doplriuju, co mé jesté napadne, jesté

obvoldvam lidi, co mi pfipravuji podklady.
AB(16/6/2019): Vime to vsichni, co jim svéfujeme do rukou, tfeba své blizké.

AB(16/6/2019): Je to obrovskd a dileZitd akce pro vsechny, kdo tam Ziji.

V texech se objevilo také nedodrzeni shody v rodu zdjmena ukazovaciho a fidiciho

podstatného jména ve stfednim rodu.

AB(16/6/2019): Tyhle Cisla, co vam tady pisu, jsou z rozpoc¢tu na rok 2020.

V cestiné plati obecné pravidlo o nevyjadfovani osobnich zajmen (zejména jd, ty) na
pozici podmétu. Jejich elize je povaZzovana za formu bezp¥iznakovou.2® V ptispévcich ho ale

¢asto vyjadien najdeme.

AB(2/6/2019): A ja samozrejmé ze svéreneckého fondu z aktivit firmy Agrofert nemam Zadny
pfijem.
AB(2/6/2019): Ja jsem vystoupil proti Spitzenkandiddatim, protoZe si myslim, Ze je potreba se

divat hlavné na odbornost a taky na rovnovdhu zastoupeni jednotlivych statd.

8 7IMOVA, Ludmila. Vyjadiovani podmétu osobnimi zajmeny 1. a 2. osoby. Nase fe¢. 1988, 71(1), 22-32.
Dostupné také z: http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=6741
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AB(26/5/2019): Myslim, Ze doted’ dichodci s uZasem vzpominaji na to slavné zvyseni od
opozice, téch tzv. ,tradicnich demokratickych stran” o 40 korun. My vybrané penize
rveme zpdtky do ekonomiky, do dichodu, platd, investic.

AB(2/6/2019): Pobavily mé silné reci Piratu, kteri si kladli podminku a chtéli byt v ALDE, pokud

tam my nebudeme.

4.3.2.4 Slovesa

Z konkurencnich slovesnych tvar( jsou v prispévcich preferovany ty, které se uplatnuji
v hovorové ¢estiné. Stylové rozliseny jsou tvary pfitomného ¢asu 1. os. singularu (-i/-u) a 3. os.
plurdlu (-i/-ou) u prvni a tfeti tfidy slovesné. V pfipadé sloves tfeti tfidy jsou tvary s -i a -i
hodnoceny jako neutralni v pfipadé a tvary s -u a -ou jako hovorové, nicméné jejich uzivani se
z bézného dorozumivani rozsituje do dalSich oblasti a dochazi k procesu jejich neutralizace. U

sloves prvni tfidy postupné zacinaji byt tvary s -i pocitovény jako knizni (pisi).8°

AB(2/6/2019): Ja to snad zopakuju.

AB(9/12/2018-A): Nezapojuju uredniky.

AB(2/6/2019): Jesté dejcham, i kdyZ mi to nékteri neprejou.

AB(26/5/2019): Pisu vam pribézné, jak na tom nase Ministerstvo Zivotniho prostredi v cele s

Richardem Brabcem makada.

Stylové rozvrstveni u sloves prvni a treti tfidy panuje také v 1. os. pluralu. Varianta

spisovného -me, je v pfispévcich nahrazovana hovorovou variantou -m.%°

AB(26/5/2019): Nasi kritici tvrdi, Ze to nezvladnem, ale déldme maximum pro to, aby to vyslo.
AB(18/12/2018): Jdem jednat

AB(19/5/2019): Tak jo, Feknem si to.

89 CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny,
2008. ISBN 978-80-7106-961-4., s. 149-150.
% tamtéz, s. 152.
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Z obecné cestiny, tedy nespisovného jazykového dutvaru, do prispévkd pronikl

priznakovy tvar imperativu slovesa vzit (vemte).

AB(2/6/2019): Vemte si, Ze dotace poskytovateliim socidlnich sluZeb v roce 2007 byly 7,1

miliardy, v roce 2013 to bylo dokonce mir!

Tvar minulého ¢asu se sklddd z pomocného slovesa byt v prislusSném tvaru a pfricesti
minulého plnovyznamového slovesa. V textech doslo na nékolika mistech k vypusténi
pomocného slovesa. Tento jev je typicky zejména pro spontdnni projevy. V pfipadé vynechani
tvaru pomocného slovesa byt ovsem neni v nékterych pripadech vyjadiena mluvnicka
kategorie osoby. Nutnym duasledkem je obligatorni vyjadfovani zajmenného podmétu, ktery

je jedinym prostfedkem diferenciace osoby.**

AB(2/6/2019): Ja fekl, Ze pro néj nechci Zadny postih.

AB(2/6/2019): Ja ji totiZ necetl, mél jsem info jen od kolegd.

Ve vétsi mirfe je u sloves uzivano pluralu, a to i v pfispévcich Andreje Babise, v nichz
pravidelné shrnuje svoji pracovni agendu béhem tydne. Tato forma slovesného Cisla je pro
politickou komunikaci, ale i pro sféru publicistickou a administrativni, typicka. Cechovd tento
sklon objasnuje jako moznou snahu o anonymizaci ¢i zastfeni osobni odpovédnosti, protoze

autor se schova za instituci nebo skupinu.®?

AB(26/5/2019): A tenhle tyden v pondéli jsme spustili dotacné tvérovy program VYSTAVBA, o
kterém jsem vam uZ tolik psal.
AB(19/5/2019): Na viddé jsme definovali, co je rodinné podnikdni, abychom ho mohli lip

podporovat, a schvdlili novou ndrodni strategii prevence zavislosti.

91 7IMOVA, Ludmila. Vyjadiovani podmétu osobnimi zajmeny 1. a 2. osoby. Nase fe¢. 1988, 71(1), 22-32.
Dostupné také z: http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=6741

92 CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny,
2008. ISBN 978-80-7106-961-4., s. 155.
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AB(26/5/2019): Treba z Integrovaného regionalniho operacniho programu davame penize na

4200 projektl mést a obci za 34 miliard.

Persvazivné muzZe pUsobit i prace se slovesnymi ¢asy.

AB(26/5/2019): Jasné, clovéka, ktery se nevyznd v ekonomice, napadne OKAMZITE ZDANIT!
Ale zkusenosti z Polska, Madarska i Slovenska ukdzaly, Ze to, cemu se rikd “sektorovd
dari”, v tomhle pripadé specidlni dan pro banky, prosté nefunguje. Lidem se akordt
zdrazi hypotéky a je pro né tézsi dosahnout na uvéry. Dopadlo by to na celé rodiny,

Zivnostniky i podnikatele.

4.3.2.5 Prislovce

Prislovce vyjadfuji priznaky pfiznakl, tedy uvadéji okolnosti a umoznuji také
modifikovat vyznam vypovédi a pfidavat hodnoceni.®* Ve vybranych textech maji vysokou
frekvenci uziti. To plati i pro adverbiale zajmenna s deiktickym vyznamem (tam, tady).

Hovorové je uZiti vyrazu tady ve spojeni s propriem, deixe tak plsobi ddraznéji.

ANO(17/10/2018-A): Tak kliknéte Klare tady na Facebook
AB(17/6/2019): Mimo jiné i za nasimi ¢eskymi policisty, ktefi tam hlidaji hranice, aby tudy
nepfichdzeli do Evropy migranti.

ANO(4/5/2019): Makdme na ni a tady Martin Kolovratnik - ANO vam k tomu chce rict svoje.

V ramci hlaskovych variant jiz bylo zminéno pouzivani komparativnich a superlativnich
tvar( pfislovci bez -e. Ve spojeni se superlativy se objevuje zajmenné pfislovce co s vyznamem

pokud mozZno, jez upravuje intenzitu sdéleni, maximalizuje ho.

AB(26/5/2019): KaZdou kapku vody proto musime co nejlip vyuZit a udrZet vodu v krajiné.

93 CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny,
2008. ISBN 978-80-7106-961-4., s. 155.
%4 KOMAREK, Miroslav, Jan KORENSKY, Jan PETR, Jarmila VESELKOVA a kolektiv. Mluvnice ¢estiny 2: Tvaroslovi. 1.
vydani. Praha: Academia, 1986., s. 188.
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AB(16/6/2019): Chci, aby lidi méli co nejvic déti, abychom jako ndrod nevymirali a nestdarli.

AB(26/5/2019): Vsichni se soustredili, jak ndm sestrelit co nejvic procent na posledni chvili.

Z obecné cestiny se objevuje prislovce akordt, a to ve vyznamu casovém ted,
v soucasné chvili. Vlyraz akordt se vyskytuje v textech jesté ve vyznamu omezenosti jen, pouze.
Dale k obecné cestiné prindlezeji také pfrislovce docela, jinak, jen tak. Preferovana je také

stylové nizsi vyraz dneska oproti vysSimu dnes.

AB(26/5/2019): Akordt tu sedim a tukam sem upravy, doplfiuju, co mé jesté napadne, jesté

obvolavam lidi, co mi pripravuji podklady.

vvvs

AB(2/6/2019): NemuiZeme prisypdvat dalsi miliardy jen tak.
AB(2/6/2019): Pry je to docela fenomén.
AB(26/5/2019): Jinak to byl hrozné vycCerpdvajici mésic.

AB(31/5/2019): A tim uZ dneska opravdu koncim

4.3.2.6 Predlozky

Jak pide Cechova, stylovy charakter maji jen nékteré predlozky nebo jejich vazebné
vyuziti. V textech, pro néz je klicova oficidlnost, se projevuje vysoka rozmanitost sekundarnich
predlozZek, které vznikaji ve stdle aktivnim procesu prepozicionalizace ve snaze postihnout co
nejpfesnéji slozité vztahy mezi jevy.> Ve vyjadfovani hnuti ANO se specifické sekundarni
predlozky objevuji v mensi mife. Z pouzitych nevlastnich predlozek (ohledné, bez ohledu na,
spolu s, v disledku...) se vyraznéji vyskytuji predlozky diky a podle, které vyjadruji vztah mezi
jevy mnohem obecnéji. Dfive byla predlozka diky spojovana vyhradné vyjadfovanim kladné

priciny (zdporné pficiny byly realizovany predlozkou vinou), v posledni dobé se vSak pouziva

95 CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny,
2008. ISBN 978-80-7106-961-4., s. 157-158.
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bez ohledu na charakter pficiny. Nicméné ve sledovaném materialu se ji pouZzito jen ve spojeni

s kladnymi pFicinami a ve velké mire je ji uZito pfi vycislovani zasluh hnuti ANO.

AB(16/6/2019): Jsem premiérem vsech ceskych obcant a bojuju za vsechny ceské obcany bez
ohledu na to, zdali mé maji nebo nemaji radi.
AB(16/6/2019): Jejich platy se diky ndm uzZ vyrovnaly priumeéru Evropské unie.

AB(16/6/2019): A diky nasemu ndvrhu rozpoctu tam budeme patrit i ddl.

4.3.2.7 Cdstice

Castice vyjadiuji vztah mluvéiho ke sdélované skute¢nosti, k adresatovi, k obsahu ¢i
¢lenéni textu. Mluvdi jimi signalizuje ,,zménu, posun, upozornéni na jazykovy prostiedek v
textu, a to na pozadi obvyklosti, neutrdinosti textu bez ¢dstice.” Casto nesou expresivni
pfiznak. Akademickd mluvnice cestiny klasifikuje castice do Ctyr kategorii na apelové,
hodnotici, emocionalni a ¢astice strukturujici text. Pfesnou funkci je mozné urcit jen na zakladé
kontextu.’® Své neodmyslitelné zastoupeni maji zejména v bé&Zné mluvenych neoficidlnich
komunikatech, v jejichz souvislosti se mluvi o partikulizaci, kdy se nékteré vyrazy sémanticky
a syntakticky vyprazdfuji a stavaji se partilulemi.®’

V pfispévcich je vyuzivdna pestra skala ¢astic, jejiz soucasti jsou i ty s hovorovym
ptiznakem jako napftiklad prosté, fakt, jasné nebo obecnéceské teda. O vyznamu Castice prosté

v komunika¢nim stylu hnuti ANO bude feceno vice pozdéji (viz 4.3.4.8 Specifické vyrazy v

komunikaci hnuti ANO a Andreje Babise). Jako parazitni mohou byt vnimany ¢éstice tak, no, a

a jejich kombinace na zacatku vypovédi, jejich vyskyt je typicky pro nepfipravené mluvené

projevy. Za kazdym z uvedenych priklad( se pokusim alespori ¢astecné postihnout jeho funkci.

ANO(26/10/2018-B): Vy jste prosté nejvic (zdlrazriovaci)

ANO(20/12/2018): Kviili obstrukcim opozice samozrejmé (predpokladové hodnotici)

% KOMAREK, Miroslav, Jan KORENSKY, Jan PETR, Jarmila VESELKOVA a kolektiv. Mluvnice ¢estiny 2: Tvaroslovi. 1.
vydani. Praha: Academia, 1986., s. 228, 230-231.

97 CECHOVA, Marie, Marie KREMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny,
2008. ISBN 978-80-7106-961-4., s. 160.
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ANO(19/3/2019): Tyhle ¢asy jsou uZ ale nastésti pryc. (emocionalni)

AB(9/12/2018-A): No jasné, Ze nevédi (jistotni)

AB(11/12/2018): Tak jsem si to zase po case dal. (strukturace textu — zacatek)
AB(19/5/2019): Pry jenom jednordzové. (jistotni)

AB(26/5/2019): Na zdkladé jedndni s bankami vznikl ndpad zaloZit Narodni investicni fond, z

kteréeho bychom financovali stavby novych skolek, skol, nemocnic, silnic, obchvati,

prosté vseho, co nase zemé potrebuje. (zdlraznéni)

AB(2/6/2019): To vSechno jsme uméli a bohuZel politici po revoluci tento nds priimysl nechali
zdevastovat. (emocionalni)

AB(2/6/2019): A jd samoziejmé ze svéreneckého fondu z aktivit firmy Agrofert nemdm Zddny
prijem. (ujistovani, presvédcovani)

AB(2/6/2019): A potom se vsechny ridici orgdny a poskytovatelé, tedy jednotlivé resorty,
pripoji do pfipominkovdni a debaty. (rektifikacné odkazovaci)

AB(16/6/2019): No a tenhle ¢tvrtek a pdtek se potkdm se vsemi premiéry na Evropské radé.

(strukturace textu — zacatek)

Vyznamné zastoupeni ma v prispévcich vyraz tfeba (stylové vys$si synonymum
napriklad se objevuje ve sledovaném materidlu jen jednou). Prispévky poté plsobi
spontannéji a vzbuzuji pocit, e myslenky jsou formulovany tak, jak p¥ichazeji na mysl. Casto
stoji na zacatku véty stejné jako vysoce frekventované hovorové taky. Obé funguji jako
prostfedek ndvaznosti textu. Vyraz tfeba pocituji jako hraniéni mezi prislovcem a castici.
Slovnik spisovné cestiny ho v pouZitém vyznamu fadi k ¢asticim, Slovnik spisovného jazyka
Ceského k prislovcim. Stejné tak vyznam taky je vyprazdriovan a kli¢ova je role prostfedku

navaznosti.

ANO(27/11/2018): Pritom staci tfeba tisicovka.

AB(2/6/2019): Treba v tom analytickém mailu, co se ke mné dostal ted, jeden pdn velmi
systematicky vypoéitdvd, kolik stovek miliard se BEZTRESTNE rozkradlo za panovdni

minulych vidad a jmenuje jednotlivé kauzy.

45



AB(26/5/2019): Treba z Integrovaného regiondlniho operacniho programu ddvdme penize na

4200 projekti mést a obci za 34 miliard.

AB(9/10/2018): No a Syrii jsem resil taky s séfem Microsoftu Billem Gatesem, kdyZ jsme se

potkali v Bruselu.

AB(11/12/2018): A taky tady rikam, jaké kapely jsem mél rad. A taky, Ze miluju tatardk.

4.3.2.8 Citoslovce

Citoslovce jsou nezdkladni druh a maji predevsim funkci komunikacni. Déli se na
emociondlni, kontaktova a zvukomalebna. Vyznacuji se vyraznou fonologickou strukturou,
ktera zaklada expresivni povahu citoslovci. Priznakové pusobi neobvykla kombinace fonémi,
z nichZ jsou interjekce sloZeny, opakovani jednotlivych segmentl i uZivani zvukovych
prostfedkd hranicicich s parajazykovymi zvuky.®® V pfispévcich se objevily ndsledujici:
AB (16/4/2019): Wow!
ANO (27/9/2018): Jabadabadii

AB (2/6/2019): Uf tak jsem vam toho zase poradné naloZil.

4.3.3 Prostredky slovotvorné

Persvazivni efekt je moZné sledovat i na roviné slovotvorné. Jaklova hodnoti jako
persvazivni nékteré zpUsoby afixalniho odvozovani, neologickd kompozita a nova
pojmenovani vznikla na zdkladé posunu vyznamu.®® V textech se objevuje vyraz antibabis,
ktery je utvoren prefixaci propria Babis predponou latinského plvodu anti-. Oznacuje lidi a

hnuti vymezujici se proti osobé Andreje Babise.

AB(26/5/2019): Antibabis jel na plny pecky.

% KOMAREK, Miroslav, Jan KORENSKY, Jan PETR, Jarmila VESELKOVA a kolektiv. Mluvnice ¢estiny 2: Tvaroslovi. 1.
vydani. Praha: Academia, 1986., s. 239-242.

9 JAKLOVA, Alena. Persvaze a jeji prosttedky v souc¢asnych zurnalistickych textech. Nase fe¢. 2002, 85(4), 169-
176. Dostupné také z: http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7689.
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Dale se objevuji slova vznikld univerbizaci. PFi univerbizaci dochazi k prevodu
viceslovné lexikalni jednotky v pojmenovani jednoslovné. Univerbizacni proces je v Cestiné
velmi aktivni a usnadnuje pripadné dalsi derivacni tvoreni. Nejproduktivnéjsim zplsobem je
sufixace a vramci ni sufix —dk s expresivnim priznakem a sufix —ka. Proto vétSina takto
vytvorenych lexikdlnich jednotek spadd svym charakterem do nespisovné slovni zasoby.
Problémem univerbizace jako prostfredku jazykové ekonomie vSak nékdy byva
nejednoznalnost v pfipadé izolovaného vyrazu, ktery je specifikovdn aZ kontextem. Toto je
pripad i pouzitého prikladu rodicdk, jez mize znamenat jak rodicovsky prispévek, tak napfr.

rodi¢ovskou tfidni schtizku ve Skole.
Volba slova Strakovka namisto spojeni Strakova akademie mlze byt motivovana i

navozenim pocitu domdckosti a divérnosti prostfedi pro autora, protoze zde sidli Ufad vlady

CR v ¢ele s premiérem Babisem.

ANO(25/5/2019): Mit Fidi¢ak jesté neznamenda umét fidit.

AB(2/6/2019): Ze to s témi pozmériovdky nemysli vibec vdZné, bylo vidét i na tom, Ze jejich
vlastni poslanci neprisli do prdce, takzZe je ani nemohli svymi hlasy podpofit.

AB(26/5/2019): Rodicdk 300 tisic pro vsechny, kdo ho do 1. ledna pristiho roku nedocerpaji.

AB(2/6/2019): Kvili nim nemdme postaveny novy blok Temelinu, zablokovali ddlnici Praha-

Tdbor a byli na pocdtku 1000miliardového tunelu jménem soldry.

AB(16/6/2019): Nebudete muset mit Zadnou ocipovanou obéanku ani datovou schrdnku, ale
bude vam prosté stacit vase elektronické bankovnictvi.

AB(16/6/2019): Diky projektu Ministerstva Zivotniho prostredi je tam o 8 tisic kubiki vody vic
neZ predtim a ta zdsobuje i podzemi v okoli.

AB(26/5/2019): Schvdliné jsem ukdzal novinarum na tiskovce stanovisko ministerstva financi,

které to dokazuje.

AB(2/6/2019): Na zahradé Strakovky jsme uspordadali charitativni bazar na podporu

dvouletého Tadedska, ktery se narodil s tézkou mozkovou obrnou.

100 1| ADKA, Zdenka. UNIVERBIZACE. In: KARLIK, Petr, Marek NEKULA a Jana PLESKALOVA, ed. CzechEncy - Novy
encyklopedicky slovnik cestiny. [online]. Brno: Masarykova univerzita, ©2012-2018, 2017 [cit. 2019-06-25].
Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/UNIVERBIZACE
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V pfipadé tvoreni jmen obyvatelskych se uplatiuji pfipony —an a —dk. Jména
prislusnik( obci rozvita priponou —an jsou vnimana jako neutrdlni jména s priponou —dk maiji
hovorovy charakter. Vtéto oblasti je nejfrekventovanéjsi jednotkou utvorenou
prostfednictvim dk oznaceni obyvatele Prahy Prazdk a ma také nejblize k neutralizaci

pfiznaku.'%! V analyzovaném materidlu je ddna pfednost pfiponé -dk.

ANO(6/6/2019): Krdsné rano vsem Prazakam.

4.3.4 Prostredky lexikalni

VétSina slovni zasoby jazyka se da povaZovat za neutrdlni, tedy spisovnou,
frekventovanou, stylové a dobové nepftiznakovou a neexpresivni. Lexikalni jednotky mimo
toto jadro slovni zasoby nesou pfiznak a na zakladé své expresivity maji potencial pUsobit
persvazivné. Pfiznakovost se projevuje na ose ¢asové (historismy, archaismy, knizni vyrazy,
neologismy), na pozadi Utvarl a poloutvarll jazyka, v zavislosti na socialni diferenciaci
obyvatelstva (profesni mluva, slang, argot), stylovymi pfiznaky, plivodem slova, frekvenci
uZivani a koneéné pfitomnosti expresivity.'%? Jaklovd povaZuje pfiznakovou slovni zasobu za

nejcasté;jsi prostiedek persvaze.l%

4.3.4.1 Hodnotici adjektiva a adverbia
Konkrétné hodnotici adjektiva a adverbia pak plsobi jako nejndpadnéjsi lexikalni
prostfedek persvaze.'%* Autor jejich uZitim adresatovi dava navod, jestli ma jev vnimat kladné

nebo zdporné, a urcuje také intenzitu prisouzené vlastnosti nebo déje.

Evaluativa:

101 STICHA, Frantidek. NAZVY OBYVATELSKE. In: KARLIK, Petr, ed., Marek NEKULA, ed. a Jana PLESKALOVA, ed.
CzechEncy - Novy encyklopedicky slovnik ¢estiny, 2012-2018. [cit. 2019-06-22].

Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/NAZVY OBYVATELSKE

102 JiLEK, Viktor. Lexikologie a stylistika nejen pro Zurnalisty: studijni text pro distanéni studium. Olomouc:
Univerzita Palackého, 2005. ISBN 80-244-1246-2.

103 JAKLOVA, Alena. Persvaze a jeji prostiedky v souc¢asnych zurnalistickych textech. Nase fec. 2002, 85(4), 169-
176. Dostupné také z: http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7689

104 tamté?
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ANO(19/3/2019): Fakt, byla to désiva doba

AB(19/5/2019): Ted neddvno prosla Evropskym parlamentem naprosto zmrSend smérnice.

AB(19/5/2019): Mezi ndmi, pfipomind mi to 1.12.2018, kdy pustili v pdtek vecer levicovému
promigracnimu Guardianu a Le Mondu interni zprdvu o stretu zajmda, (...).

AB(2/6/2019): (...) a vypadd to, Ze to opisovali od Pirdti a nasi legenddrni zkorumpované

neziskovky Transparency International.

Intenzifikatory:

ANO(20/9/2018): Manifesto Market je naprosto uZasny a Alena Schillerovad?

AB(17/12/2018-A): Tak to teda urcité jsem, je to nase spolecné dité s Alenou Schillerovou, kterd

na tom méla Ivi podil.
AB(19/5/2019): A tak to vZdycky bude.
AB(2/6/2019): Neni k tomu absolutné Zdadny divod.

AB(2/6/2019): A viastné mé prekvapilo, jak jsou schopni si tim docela slusné nahradit tradicni
média.
AB(16/6/2019): Budujeme, i kdyZ to castokrdat brutdalné komplikuji Déti zemé, které blokuji

vystavbu i tam, kde to neddvad Zddny ekologicky smysl.

4.3.4.2 Obraznd pojmenovdni

Kromé pfimého pojmenovani funguje v jazyce také pojmenovavani nepfimé zalozené
na obraznosti. Podle Minafrové jsou obrazna pojmenovani zaloZena , na vyuZiti konotovanych
vyznamda, na urcitém typu pfendseni vyrazi do sémanticky jiného okoli s podobnou myslenkou,
vlastnosti, s podobnymi jevy a déji, na metaforicnosti v plné sifi.“ Do obraznych pojmenovani
autor vtiskdva svuj vztah a postoj k obsahu sdéleni. Text diky nim pusobi Zivéji, poutd
pozornost a roste persvazivni Ucinek. Tradicné jsou k obraznym pojmenovanim razeny

metafora, metonymie (podtyp synekdocha), pfirovnani a personifikace.'%

105 CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny,
2008. ISBN 978-80-7106-961-4., s. 251.
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Metafora
Pfenos jako zakladni vyznam je obsaZen uZ v samotném nazvu metafora.'% Konkrétné

se v rdmci metafory uplatiiuje pfendseni pojmenovani na zakladé vné;jsi podobnosti (napriklad
tvaru, barvy, umisténi, rozsahu a funkce). Mira poutavosti a schopnost aktivizace je ovlivnéna
aktualizaci nebo naopak automatizaci vyjadreni. Novost (aktudlnost) metafory pfi ¢astém
opakovéni vylpi, ztrati dynamiku a stane se stereotypni.'” Na metaforu pouZivanou
v medidlni oblasti je na rozdil od metaforiky pouzivané v uméleckych textech kladen

pozadavek jednoznaénosti a deifrovatelnosti.*%®

AB(17/12/2018-A): Pdn rikd, Ze jsem otcem hry uctenkovka @ Tak to teda urcité jsem, je to
nase spolecné dité s Alenou Schillerovou, kterd na tom méla Ivi podil.

AB(19/5/2019): Proto jsem rekl, Ze jsme popelnice Evropy.

AB(19/5/2019): V pdtek 24.5. od dvou odpoledne mdme vsichni necelé DVA DNY na to,
abychom vycistili Evropsky parlament.

AB(26/5/2019): Vsichni se soustredili, jak nadm sestrelit co nejvic procent na posledni chvili.

AB(2/6/2018): Kvuli nim nemdame postaveny novy blok Temelinu, zablokovali ddlnici Praha-

Tabor a byli na pocdtku 1000miliardového tunelu jménem soldry.

Metonymie
V metonymii je pfenasen vyznam na zakladé vnitini podobnosti (prostorové, casové,

kvalitativni, funkéni, pfi¢inné...).1%° Za podtyp metafory se povazuje synekdocha, jejiz

podstatou je nahrazeni sémanticky $ir$iho vyrazu vyrazem sémanticky uz$im nebo naopak.*°

106 NEKULA, Marek. METAFORA. In: KARLIK, Petr, ed., Marek NEKULA, ed. a Jana PLESKALOVA, ed. CzechEncy -
Novy encyklopedicky slovnik cestiny, 2012-2018. [cit. 2019-06-26].

Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/METAFORA

107 JiLEK, Viktor. Lexikologie a stylistika nejen pro Zurnalisty: studijni text pro distancni studium. Olomouc:
Univerzita Palackého, 2005. ISBN 80-244-1246-2.

108 CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny,
2008. ISBN 978-80-7106-961-4., s. 251., s. 252.

109 JiLEK, Viktor. Lexikologie a stylistika nejen pro Zurnalisty: studijni text pro distanéni studium. Olomouc:
Univerzita Palackého, 2005. ISBN 80-244-1246-2.

110 JELINEK, Milan a Jarmil VEPREK. SYNEKDOCHA. In: KARLIK, Petr, ed., Marek NEKULA, ed. a Jana PLESKALOVA,
ed. CzechEncy - Novy encyklopedicky slovnik ¢estiny, 2012-2018. [cit. 2019-06-25].

Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/SYNEKDOCHA
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AB(19/5/2019): Tak, jak jsem slibil ve své smlouvé s obcany, jsme 29. cervna 2018 ve Ctyri
hodiny rano spolecné s kolegy z V4 a hlavné Viktorem Orbdnem prosadili zruseni kvoty

na nelegdlni migranty, které nadm chtél nadiktovat Brusel.

AB(6/6/2019): Trvalo to tfi hodiny na osm oci véetné obéda

Pfirovnani
Také v pfirovnani se jednd o vztah podobnosti. V kompletni podobé ma pét clend,

pfiéemz obligatorni je vyjadieni komparandu, komparétoru (jako) a komparatu.t'! Oba nize
uvedené priklady jsou ustalenymi spojenimi a mizeme je tedy klasifikovat jako frazémy.

AB(26/5/2019): Ona a jeji kolegové dFeli jako koné, aby nasli ispory a mohli jsme pridat lidem.
AB(16/6/2019): Pristi rok vybere jenom na danich o skoro 44 miliard vic. | diky dokonceni EET,

zavedeni digitdlni dané, zdanéni hazardu a dalsim opatfenim, na kterych s kolegy maka

jako Sroub.

Personifikace
Personifikace spociva v prisuzovani déja a vlastnosti charakteristickych pro clovéka

predmé&tim neZivym, rliznym jevim a také zvifatim.*?

ANO(11/5/2019): Pro nds stdat je vybojovala Darnova Kobra, celnici, policisté a specialisté
Financni sprdvy proti organizovanému zlocinu.

AB(19/5/2019): Ted neddvno prosla Evropskym parlamentem naprosto zmrsend smérnice.
Tvadri se, Ze hdji zakazniky, ale ve skutecnosti k ndm mdaZou firmy dadl dovdZet ty svoje

blafy, zatimco na zdpadé maji mnohem lepsi zboZi.

4.3.4.3 Frazémy
Obraznost prispévkl je podporovana také vyskytem velkého poctu frazémdu, tedy

ustdlenych viceslovnych pojmenovani s prenesenym vyznamem. Ustalenosti je minéna relativni

111 CERMAK, Frantidek a Zdefika HLADKA. PRIROVNANI. In: KARLIK, Petr, ed., Marek NEKULA, ed. a Jana
PLESKALOVA, ed. CzechEncy - Novy encyklopedicky slovnik cestiny, 2012-2018. [cit. 2019-06-25].

Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/PRIROVNANI

112 JELINEK, Milan. PERSONIFIKACE. In: KARLIK, Petr, ed., Marek NEKULA, ed. a Jana PLESKALOVA, ed. CzechEncy
- Novy encyklopedicky slovnik cestiny, 2012-2018. [cit. 2019-06-25].

Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/PERSONIFIKACE
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svazanost slovniho spojeni, které zaklada vyznam, jez neni odvoditelny ze samotnych vyznamdi
jednotlivych jeho komponent. Casto jsou spojeny s expresivnosti. Kvyraznym patfi tzv.
somatické frazémy obsahujici nazvy ¢asti lidského téla. Projevuje se v nich atropomorficky
princip jazyka.'** Jilek zfrazém( vydéluje jesté idiomy, jeZ jsou specifické pFitomnosti

monokolokabilni sloZky, tj. vyrazu s omezenou spojovatelnosti (zbrusu novy). 114

ANO(22/10/2018): Martina Dlabajovd bojuje v europarlamentu, aby lidem na volné noze
zlstala svoboda a flexibilita. Urcité si prectéte jeji ¢lanek.

ANO(28/2/2019): No presné, jak fika Martin Kolovratnik - ANO: "Kdybychom takhle tahli za
jeden provaz castéji"

AB(19/5/2019): I dva byvali poslanci za ANO, které jsme do europarlamentu dostali a oni ndm

bodli kudlu do zad a odtrhli se od naseho hnuti.
AB(19/5/2019): (...) rozhodl jsem se, Ze to vezmu do vlastnich rukou.
AB(16/6/2019): Usetrime i na mrtvych dusich, ale o tom jsem vam uZ neddvno psal.

AB(16/6/2019): PInime v ném sliby, které jsme dali obCanum, pfitom ale drZime na uzdé
rozpoctovy schodek a zase o néco snizime podil statniho dluhu na HDP

AB(17/6/2019): Klobouk dolii pred nimi.

AB(2/6/2019): Plus Aero Vodochody se vraci na scénu se svym zbrusu novym bitevnikem L-

39NG.

4.3.4.4 ronie
Vironii se uplatfiuje protikladnost doslovného a minéného. K spravnému odhaleni ironie

je nutné mit kontext. NiZe uvedené ironie funguji na principu vyjadreni vytky prostfednictvim

113 CERMAK, Frantiek. FRAZEM A IDIOM. In: KARLIK, Petr, ed., Marek NEKULA, ed. a Jana PLESKALOVA, ed.
CzechEncy - Novy encyklopedicky slovnik ¢estiny, 2012-2018. [cit. 2019-06-25].

Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/FRAZEM A IDIOM

14 JiLEK, Viktor. Lexikologie a stylistika nejen pro Zurnalisty: studijni text pro distancni studium. Olomouc:
Univerzita Palackého, 2005. ISBN 80-244-1246-2.
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pochvaly.'> Vétsina z nich je vyuZivana ke kritice opozice a ndzorovych oponentd. Nékdy byva na

posun vyznamu ¢tendr upozornén uvozovkami.

AB(2/6/2019): KdyZ se objevila na Facebooku prvni zprdva o tom, Ze padl vystrel ve vlddnim
letadle se mnou na palubé, rozjely se okamzité komenty, jestli “uz mé nékdo trefil” a

jestli “modlitby byly vyslyseny.” A dalsi demokraticka super hesla.

AB(2/6/2019): ,(...)Tato zprdva by proto méla byt povaZzovdna za DUVERNOU, dokud nebude
ndsledny postup ukoncen findlnim zdvérem. (...)” Teda, to mé fakt bavi, jak funguje
,divérnost”

AB(2/6/2019): Zdkladni omyl je v tom, Ze se autori auditu domnivaji, podle skvélého ndvodu

Pirdti a Transparency, Ze takzvany ,beneficient fondu*, tim se mysli jé, OVLADA fond.

AB(2/6/2019): No, v komentdfi ochutndvka ceské pirdtské europoslankyné. Budoucnost

Evropy a Ceska. Gratulujeme.

AB(2/6/2019): A vysledek je, Ze za obnovitelné zdroje my vsichni platime ro¢né 45 miliard korun
a jen za soldry 25 miliard! Dékujeme, tradi¢ni demokratické strany. Celkem nds to

vyjde na 1000 miliard.

AB(8/6/2019): Vcera jsem dal rozhovor jednomu deniku a redaktor mi ukazoval spoustu vtipd,

jak se moji “fanousci” dobre bavi, kdyZ mluvim o motylech.

4.3.4.5 Expresivni pojmenovdni

Expresiva vyjadrujici citovy, hodnotici a volni vztah mluvéiho k obsahu. Jednotlivé
vyrazy mohou predstavovat pripady expresivity inherentni (tukat, blaf, sunt,), adherentni
(seknout, parazit) nebo kontextové. Stejné tak je mozné je rozdélit na pojmenovani nesouci
pfiznak kladny a zaporny.!'® Vramci persvazivni politické komunikace je objevuje Eastéji

expresivita zaporna.!’ V analyzovanych pfispévcich se jednalo konkrétné o pejorativa, tedy

115 NEKULA, Marek. IRONIE. In: KARLIK, Petr, ed., Marek NEKULA, ed. a Jana PLESKALOVA, ed. CzechEncy - Novy
encyklopedicky slovnik cestiny, 2012-2018. [cit. 2019-06-28].

Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/IRONIE

116 KRISTEK, Michal. EXPRESIVUM. In: KARLIK, Petr, ed., Marek NEKULA, ed. a Jana PLESKALOVA, ed. CzechEncy -
Novy encyklopedicky slovnik cestiny, 2012-2018. [cit. 2019-06-27].

Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/EXPRESIVUM

117 BARTOSEK, Jaroslav. Pfesvédéovani a manipulace v politické Zurnalistice. In: SRPOVA, Hana, ed. Od informace
k reklamé. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostravé, Filozoficka fakulta, 2007, s. 51-103. ISBN 978-80-7368-265-
1., s.88.
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vyrazy vyjadfujici negativni, odmitavy & pohrdlivy vztah mluvéiho.t® Zhrubnuti v mediélni
komunikaci vidi Dane$ jako obecnou tendenci, kdy jsou vyjadieni ve snaze zaujmout stale

emotivnéjsi, zabarvenégjsi a expresivné;jsi.1*® Nutno v3ak Fici, Ze vulgarismy texty neobsahovaly.

ANO(19/12/2016): Kolega Michl je ve formé, takZe Zvani vic neZ ja.

ANO(20/9/2018): Té to sekne jako vzZdy

AB(26/5/2019): Akordt tu sedim a tukam sem upravy, doplriuju, co mé jesté napadne, jesté
obvoldvam lidi, co mi pripravuji podklady.

AB(19/5/2019): Chceme miri parazitii.

AB(19/5/2019): Zahranicni firmy vidély, Ze k ndm mazZou vozit Sunty.

AB(19/5/2019): Tvdri se, Ze hdji zdkazniky, ale ve skute¢nosti k ndm muZou firmy ddl dovdzZet
ty svoje blafy, zatimco na zdpadé maji mnohem lepsi zboZi.

AB(19/5/2019): Nestaram se o kyvace, vitace ani o nacionalisty.

AB(26/5/2019): Celkem uZ to déla 10 miliard, co rozddme lidem, aby si za né mohli vyménit

vvvvvv

4.3.4.6 Slova obecné cCestiny

Obecna ¢estina je interdialekt, ktery ma sv(jj pdvod v nafeéich stfednich Cech. Tato
uzemni definovanost ovsem uz neplati, protoze se vlivem pohybu osob a zejména vlivem médii
rozsifila v uréité mite na celé tzemi CR.12° Standardné se uplatriuje v mluvené soukromé nebo
polovefejné komunikaci bez ohledu na socidlni a regiondlni pfislusnost mluvcich.*?! Vyrazy

obecné &estiny evokuji neformalni, spontanni a rovny vztah mezi komunikujicimi.??

118 JiLEK, Viktor. Lexikologie a stylistika nejen pro Zurnalisty: studijni text pro distancni studium. Olomouc:
Univerzita Palackého, 2005. ISBN 80-244-1246-2.

119 SYOBODOVA, Jindfiska. Soukromé versus verejné v medialnim prostoru. Didaktické studie. Praha: Univerzita
Karlova v Praze — Pedagogicka fakulta, 2014, 6(2), 62-74. ISSN 1804-1221., s. 64.

120 JiLEK, Viktor. Lexikologie a stylistika nejen pro Zurnalisty: studijni text pro distanéni studium. Olomouc:
Univerzita Palackého, 2005. ISBN 80-244-1246-2.

121 KRCMOVA, Marie. OBECNA CESTINA. In: KARLIK, Petr, ed., Marek NEKULA, ed. a Jana PLESKALOVA, ed.
CzechEncy - Novy encyklopedicky slovnik ¢estiny, 2012-2018. [cit. 2019-06-27].

Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/OBECNA CESTINA

122 yELCOVSKY, Vaclav. Obecna ¢estina v reklamé. In: SRPOVA, Hana, ed. Metody a prostredky presvédcovdni v
masovych médiich: sbornik text z mezindrodni védecké konference. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostraveé,
Filozoficka fakulta, 2005, s. 218-222. ISBN 80-7368-101-3., str. 218-219.
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V souvislosti s ¢eskou jazykovou situaci byla zmifiovana tzv. ¢eska diglosie. Klasicka
Fergusonova definice tika: , Diglosie je pomérné stabilni jazykova situace, ve které — kromé
primdrnich mistnich ndreci jazyka (prip. véetné néjakého standardu Ci oblastnich standardu) —
vyrazovy prostiedek obsdhlé a uzndvané psané literatury drivéjsi éry Ci jiné komunity mluvéich,
ktery se osvojuje hlavné formdinim vzdélanim, uZiva se ve vétsiné psanych a formdlné
mluvenych projevi, avsak Zddni ¢lenové jazykové komunity jej neuZivaji v béZiné mluve.”
Bermel poukazuje na rozmazdvani jasnych hranice v uzivani vysokého (spisovnd cestina) a
nizkého kddu (obecnd cestina) a situaci, kdy se oba kdédy prolinaji, neexistuji jasné hranice

uZivani, jez nahradila $iroka ,$edd zéna“.1?3

Obecna cestina se projevuje na vSech jazykovych rovinach. Jevy, jez budou ddle
vycislovany, jsou blize popsany v ramci jednotlivych ¢asti, do kterych spadaji (viz Prostredky

hlaskové, Prostredky morfologické, Prostfedky slovotvorné, Prostifedky syntaktické). Jsou

zminény pouze ty, které se objevily v prispévcich. Na roviné fonetické je charakteristické
uplatiovani -ej- namisto -i- (vétSinou psano y), podobné u nom. sg. mask. adjektiv je uzivano
koncovky -ej namisto -y. Na udrovni morfologické dochazi k unifikaci tvar(, napftiklad
nevyjadrovani rodového rozdilu v plurdlu adjektiv a zdjmen (tyhle cCisla), uzivani jednotné
koncovky -i u nom.pl. maskulin (/idi, turisti) nebo rozsifovani plsobnosti zakonceni -u a -ou u
sloves 1. a 3. tfidy. DalSim projevem v ramci tvaroslovi je absence nékterych tvar(
(pfechodniky, opisné pasivum, minuly kondiciondl, jmenné tvary pficesti). V syntaxi je
akcentovdna mluvenost, spontannost a objevuje se také vypousténi pomocného slovesa
v prvni osobé minulého casu (jd fekl). Z hlediska slovni zasoby jsou k obecnéceskym razena
slova vyznacujici se expresivitou, cizosti lexému nebo univerbizované vyrazy.'?* Nize uvedené
priklady lexému byly stanoveny jako obecnéceské na zdkladé Slovniku spisovné cestiny,

Slovniku spisovného jazyka ¢eského a Akademického slovniku cizich slov.

ANO(3/10/2018): Stavite barak?

123 BERMEL, Neil. O tzv. éeské diglosii v sou¢asném svété. Slovo a slovesnost. 2010, 71(1), 5-30. Dostupné také z:
https://www.sheffield.ac.uk/polopoly fs/1.126618!/file/Bermel-SaS-diglosie-separat.pdf.

124 KRCMOVA, Marie. OBECNA CESTINA. In: KARLIK, Petr, ed., Marek NEKULA, ed. a Jana PLESKALOVA, ed.
CzechEncy - Novy encyklopedicky slovnik ¢estiny, 2012-2018. [cit. 2019-06-27].

Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/OBECNA CESTINA
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ANO(20/9/2018): Té to sekne jako vzZdy

ANO(30/9/2018): Prosté fajn nedéle

AB(19/5/20119): Ne ndm kecat do nasich véci.

AB(19/5/2019): Zahranicni firmy vidély, Ze k ndm mdZou vozit Sunty.

AB(19/5/2019): A ted'je strasné dulezité, a fakt mi na tom zdleZi, aby ta moje prdce nepfrisla
nazmar.

AB(2/6/2019): Az teda vyfidim vSechny pracovni véci.

AB(2/6/2019): (...) u nds v Cesku na to samoziejmé kasleme a nékdo to médiim cilené
rozdistribuoval béhem pdr hodin.

AB(16/6/2019): Nebudete muset mit Zddnou ocipovanou obéanku ani datovou schrdnku, ale

bude vam prosté stacit vase elektronické bankovnictvi.

4.3.4.7 Slova hovorovd

Vyrazy, které slovniky posuzuji jako hovorové, patfi podle Chloupka k lexikalni vrstvé
kolokvialismU, hovorovych slov a frazémd, které spadaji do bézné uzivané mluvené podoby
spisovného jazyka nebo stoji na hranici spisovnosti, kam postupné pronikla z nespisovné

oblasti nebo jsou naopak v procesu vystupovani ze spisovného jazyka.

Vyrazny podil maji ¢astice (fakt, prosté, jasné), citoslovce, vyrazy kontaktové, parazitni,
neurcité.'?> Vyskytuji se zejména v béZné komunikaci prostésdélného charakteru, mimo tuto
oblast je jejich pouZiti pfiznakové. Spisovné vyrazy v ramci hovorovych slov lJilek radi

k hovorové ¢estiné, tedy mluvené podobé spisovného jazyka.12°

ANO(10/9/2018): Nechceme nic rikat, ale tohle je fakt uZasnd fotka

ANO(15/1/2019): Kouknéte na clanek, ktery pred chvilkou sdilela Alena Schillerova.

125 CECHOVA, Marie, Jan CHLOUPEK, Marie KREMOVA a Eva MINAROVA. Stylistika soucasné cestiny. Praha:
Institut socidlnich vztah(, 1997. Jazykovéda. ISBN 80-85866-21-8., s. 141-142.

126 J{LEK, Viktor. Lexikologie a stylistika nejen pro Zurnalisty: studijni text pro distancéni studium. Olomouc:
Univerzita Palackého, 2005. ISBN 80-244-1246-2.
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AB(2/6/2019): KdyZ se objevila na Facebooku prvni zprdva o tom, Ze padl vystrel ve viadnim
letadle se mnou na palubé, rozjely se okamzité komenty, jestli “uz mé nékdo trefil” a
jestli “modlitby byly vyslyseny”.

AB(2/6/2019): A ted'z upliné jiného soudku.

AB(2/6/2019): Mdme s Kanadou skvélé vztahy, i kdyZ ndm to nandali v hokeji.

AB(26/5/2019): Tak si radsi sednéte, predtim teda jesté uvarte kafe a jdem na to.

AB(16/6/2019): Vznikaji ndm pod rukama hodnoty, na které Zddnd predchozi vidda neméla

kurdz ani schopnosti.

4.3.4.8 Specifické vyrazy v komunikaci hnuti ANO a Andreje Babise

K dilezité charakteristice patfi i opakovani a frekvence urcitych slov v prispévcich. O
nékterych velmi frekventovanych vyrazech miZeme uvaZovat jako o jakychsi znackach hnuti
ANO. Jednd se zejména o vyrazy makat, cau lidi, prosté, sorry jako, bojovat. V ¢eském prostredi
néktera z téchto slov (zjm. sorry jako, makat, ¢au lidi) pfimo asociuji hnuti ANO a Andreje
Babise. Dlouhodobym motivem komunikace hnuti ANO je vysoké pracovni nasazeni.
Dokladem budiz volebni heslo z roku 2013 ,,Nejsme jako politici, makdme“ nebo titul BabiSovy
knihy ,,O ¢em snim, kdyZ zrovna spim“. V analyzovanych pfispévcich se projevuje nejen skrze
zminovany vyraz makat, naloZit si nebo frazémy dFfit jako koné a makat jako Sroub, ale
k pracovitosti odkazuji také podrobné informace o agendé, napfiklad pfesné ¢asové vymezeni
jednotlivych schlzek (tydenni reporty Andreje BabiSe). Do opozice vUci produktivni praci je

stavéno mluveni. S tim souvisi oznacovani snémovny jako Zvanirny.1?’

ANO(17/10/2018-B): Chcete vidét, na cem makaji pravé ted’ nasi poslanci? Vzorovy report
sepsal tady Martin Kolovratnik - ANO

ANO(7/2/2019-B): Martina Dlabajovd makd pro Cesko

AB(16/6/2019): Bylo vidét, Ze zaméstnavatelé i odbordri oceriuji, kolik prdce jsme na sebe

naloZili a jak makdme, abychom to vsechno uspésné odbavili.

127 7pEVACKOVA, Barbora. Babi$ od lofiského dubna neptisel na pisemné interpelace. Je to $ikana, stéZuje si.
In: Novinky.cz [online]. 2019-01-24 [cit. 2019-06-27]. Dostupné z: https://www.novinky.cz/domaci/495440-
babis-od-lonskeho-dubna-neprisel-na-pisemne-interpelace-je-to-sikana-stezuje-si.html
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AB(16/6/2019): Jen mluvit nestaéi. Protestovat nestadi. Je potfeba néco UDELAT, a to je
vZdycky tim tézsi, ¢im jste vys.

AB(26/5/2019): Antibabis jel na piny pecky. A ja se mezi tim obden schdzel s nasi pani
ministryni financi Alenou Schillerovou a hledali jsme zdroje pro rozpocet na pristi rok.

AB(26/5/2019): Ona a jeji kolegové dFeli jako koné, aby nasli ispory a mohli jsme pridat lidem.

AB(26/5/2019: Akordt tu sedim a tukdm sem upravy, doplriuju, co mé jesté napadne, jesté
obvoldvam lidi, co mi pripravuji podklady. Je sice vikend, ale oni jsou zvykli. Tak jako

kazdy, kdo se mnou spolupracuje.

Z volebniho hesla 2013 jsou zifejmé negativni konotace, které pfipisuji vyrazu politik.
Clenové hnuti se s nim neidentifikuji, ba naopak se z této skupiny vy¢lefuji a bojuji s ni
o prosazovani jednotlivych politik.

AB(2/6/2019): To vsechno jsme uméli a bohuZel politici po revoluci tento nds primysl nechali

zdevastovat.

AB(2/6/2019): Spatny odhad vyvoje v odvétvi, ndstup ¢inskych dodavateld, pokles cen za

soldrni panely a bankrot jejich vyrobcii v Evropé, zkorumpovani politici.

ANO(22/10/2018): Martina Dlabajova bojuje v europarlamentu, aby lidem na volné noze

zlstala svoboda a flexibilita.

AB(19/5/2019): A vic téch, kteri bojuji za nase ndrodni zajmy.

AB(2/6/2019): Budeme bojovat PROTI prolomeni nulové tolerance, o které usiluji i nékteri
sendtofri.
S volebnimi slogany je spojena i ¢astice prosté, kterd se stala hlavnim komponentem

variovanych hesel typu prosté to zafidime.

4.35 Prostredky syntaktické

Dosazeni komunikaéniho cile, jez si mluvéi vytkne, je ovliviiovano také volbou
vhodnych syntaktickych prostredk(l a pravé v syntaktické vystavbé se komunikacni zamér

projevuje vyrazneé.
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4.3.5.1 Komunikacni funkce vypovédi

Pronasené vypovédi nejsou jen popisem svéta kolem nas, ale maji silu i v roviné
jednani. Tato druhd schopnost jazyka je vystizena v titulu knihy How to do things with words
(Ces. Jak udélat néco slovy) predstavitele tzv. filozofie bézného jazyka a zakladatele teorie
feCovych aktli J.L.Austina. Podle néj mda kazdad vypovéd tfi slozky — lokucni, ilokucni a
perlokucni. Akt lokucni pfedstavuje konkrétni realizaci pronesené vypovédi (fonetickou a
fatickou), akt ilokuéni vyjadfuje zamér mluvcéiho a akt perlokucni obsahuje zamysleny nebo
skutecny ucinek vypovédi. A pravé na zakladé charakteru ilokucni sily, jez mlze signalizovana
explicitné (prostfednictvim performativnich sloves nebo od nich odvozenych substantiv) nebo

implicitné (interpretace), Ize vypovédi kategorizovat.?8

Klasifikaci fecovych aktl navrhlo nékolik autord, v této praci se budeme drzet navrhu
Miroslava Grepla, ktery rozlisil osm komunikacnich funkci vypovédi (asertivni, direktivni,

interogativni, komisivni, permisivni a koncesivni, varovaci, expresivni, deklarativni).?®

Nasledujici ukazky, na nichZz bude demonstrovano rozlozeni komunikacnich funkci
vypovédi v politické komunikaci hnuti ANO, pochazeji z pfispévku Andreje Babise

zverejnéného necely tyden pred volbami do Evropského parlamentu 2019.

1) asertivni_komunikaéni funkce vypovédi (tvrzeni, zprava, oznameni, upozornéni,

klasifikace)

AB(19/5/2019): Je verejné tajemstvi, co tam délaji ti vsichni ostatni. (tvrzeni)

AB(19/5/2019): Prdvé minuly tyden v Lucemburku u soudniho dvora Evropské unie se
projedndvala Zaloba Komise proti Ceské republice, Madarsku a Polsku ve véci

nepfijimdani migrantd. (oznameni)

2) direktivni komunikaéni funkce vypovédi (rozkaz, ptikaz, povel, nafizeni, Zadost,

instrukce, prosba, pozvani, ndvrh, rada, doporuceni)

AB(19/5/2019): Znovu opakuju, vymeérime je. (vyzva)

128 HIRSCHOVA, Milada. Pragmatika v cestiné. Vydani druhé, v Karolinu prvni, doplnéné. Praha: Karolinum, 2013.
ISBN 978-80-246-2233-0., s. 140-148.
129 tamtéz, s. 169-172.
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AB(19/5/2019): Nutné potrebujeme, abyste ted v pdtek a sobotu fakt prisli k volbédm a
podporili nds. (zddost, prosba, pozvani)

AB(19/5/2019): Nasi zemi musime chrdnit pred nejriznéjsimi sSilenymi ndpady. (vyzva)

AB(19/5/2019): TakZe vds osobné Zaddm, pojdte volit. (zadost)

AB(19/5/2019): Vérte mi. (doporuceni)

3) interogativni komunikaéni funkce vypovédi (otazky)

AB(19/5/2019): Vite kolik?

AB(19/5/2019): Co s europoslanci, ktefi dopustili dovdZeni blafii do Ceska?

4) komisivni komunikacni funkce vypovédi (slib, zavazek, ptisaha, nabidka)

AB(19/5/2019): Mdj hlavni tkol jako premiéra je bojovat a prosazovat ¢eské ndrodni zdjmy.
Zdjmy vsech obéant Ceské republiky. (zavazek)

AB(19/5/2019): Dame je radsi mladym rodindm, na dichody a zaméstnancum, co chodi
poctivé do prdce. (slib)

AB(19/5/2019): A my budeme v kaZdém pripadé ddl bojovat za zdjmy Ceské republiky. (slib)

AB(19/5/2019): Je to silené a rikam vam, tady a ted, Ze proti tomuhle fanatismu nasi zemi

OCHRANIME. (slib)

AB(19/5/2019): Tim hlasem zdroveri zabrdnite, aby se do Evropy dostali anarchisti a extremisti

s naprosto zcestnymi ndzory. (zdvaze, varovani)
AB(19/5/2019): Tak mdm dobry ndpad. Vyménime je. (nabidka)

AB: Pokud nam ddte hlas a zvolite cislo 30. (nabidka)

5) permisivni a koncesivni komunikacni funkce vypovédi (dovoleni, souhlas, svoleni,

odmitnuti, zamitnuti)
AB(19/5/2019)To bylo a je pro mé absolutné nepfrijatelné. (zamitnuti)

AB(19/5/2019): My ale nebudeme investovat penize do ilegdlnich migrantd. (zamitnuti,

zavazek)
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AB(19/5/2019): UZ v roce 2016 jsem fekl ANI JEDNOHO NELEGALNIHO MIGRANTA a toho se

drzim celou dobu. (odmitnuti)

6) varovaci komunikacéni funkce vypovédi (varovani, upozornéni, vyhruzka)

AB(19/5/2019): Napadlo vds nékdy, co by se délo, kdybychom to neudélali? Tak jo, Freknem si

to. Katastroficky scéndr. (varovani)

AB(19/5/2019): Hrozilo, Ze do roku 2017 by jich pfislo 2691. Pry jenom jednordzové. JenZe v
momenté, kdy bychom akceptovali rozhodnuti Evropské rady a kvotu splnili, nic by

nebrdnilo tomu, aby se stejny princip opakoval znovu a znovu. (varovani)

AB(19/5/2019): JenZe v momenté, kdy bychom akceptovali rozhodnuti Evropské rady a kvotu

splnili, nic by nebrdnilo tomu, aby se stejny princip opakoval znovu a znovu. (varovani)
AB(19/5/2019): Pozor, tohle, co rikdm, neni jen néjakd politika. (upozornéni)

AB(19/5/2019): Jednd se o i vase penize. (upozornéni)

7) expresivni_komunikac¢ni funkce vypovédi (vycitka, pokarani, odsouzeni, chvaéla,

uznani, vdék, blahoprani)

AB(19/5/2019): A znova nds pfi hlasovdni zradili poslanci TOP 09 a KDU-CSL. | dva byvali
poslanci za ANO, které jsme do europarlamentu dostali a oni ndm bodli kudlu do zad a

odtrhli se od naseho hnuti. (odsouzeni)

AB(19/5/2019): Proto budu volit Ditu Charanzovou a Martinu Dlabajovou, dvé vzdélané,
pekelné chytré a hlavné ostré holky, které se nevdhaji nékdy hddat i se mnou. (chvdla,
uznani)

AB(19/5/2019): Tak jako to délaji Dita a Martina. (uznani)

AB(19/5/2019): Diky, jestli jste docetli aZ sem. (vdék)

8) deklarativni komunikacni funkce vypovédi

Tato komunikaéni funkce je vymezena pro akty organizujici spole¢enskou interakci a
ménici stav svéta. Typickymi pfiklady jsou slova prondsena pfi aktu krtu, shatku nebo napfiklad

vyneseni rozsudku. Zadny ptiklad této povahy text neobsahoval.
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V prvnich tfech ¢tvrtinach prispévku vénujicich se volbam je upozadéna deklarativni
komunikac¢ni funkce vypovédi a je uplatiiovana zejména funkce varovaci, komisivni a
direktivni, které maji vysoky persvazivni ucéinek. Vypovédi s vySe zminénymi funkcemi jsou
fazeny v urcitém schématu. Nejprve je nastinén/popsan — jak fika sam autor — katastroficky
scénar, pred kterym je adresat varovan, ten je nasledné odmitnut a je vznesen zdvazek
ochrany a prosazovani ¢eskych narodnich zajmu, ktery je podminén uposlechnutim direktivy.
Mluvdi se snazi plsobit na zakladni lidské emoce. Pouziva ,,apeli na pud sebezdchovy a s nim
souvisejiciho strachu nebo agresivity, obav z nepfitele, hladu nebo zdniku, které podporuji

potfebu pospolitosti a touhy po Zivotni harmonii“.*3°

Na facebookové strance hnuti ANO je v nékterych pripadech aplikovdno schéma
typické pro reklamni komunikaty, v némz je nejprve formulovana otazka (interogativni
komunikacéni funkce), nasledné vyjadrena nabidka (komisivni komunikaéni funkce) a nakonec

prichazi vyzva (direktivni komunikacni funkce).

ANO(3/10/2018): Stavite bardk? Renovujete bardk? Tak to md pro vds Richard Brabec vzkaz.
Reknéte si o dotaci na nddrZ. Na zalivdni i splachovdni. Klikejte, volejte, usetfite spoustu
penéz

ANO(17/10/2018-A): Co delate pristi vikend? Kldra Dostdlovd vds vsechny zve na Dny

otevrenych dveri Ministerstva pro mistni rozvoj. Tak kliknéte Kldare tady na Facebook.

4.3.5.2 Navazovani kontaktu

Dale je ve velké mife vyuZivano kontaktovych prostiedk(. Se ¢tenarem je navazovano
spojeni za pouziti imperativu, osloveni, otdzek a vytvarenim dojmu dialogu (2. o0s.). Forma
imperativu c¢asto odkazuje na dalsi informacni zdroje za pouZiti sloves hovorového rdzu

(koukat, mrknout).

ANO(17/10/2018-A): Tak kliknéte Kldre tady na Facebook.

ANO(22/10/2018): Urcite si prectéte jeji ¢ldanek.

130 BARTOSEK, Jaroslav. Pfesvédéovani a manipulace v politické Zurnalistice. In: SRPOVA, Hana, ed. Od informace
k reklamé. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostravé, Filozoficka fakulta, 2007, s. 51-103. ISBN 978-80-7368-265-
1., s. 100.
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AB(17/12/2018-A): Kouknéte, co jsem mu rekl.
AB(17/6/2019): Mrknéte na video.

AB(26/5/2019): Tak si radsi sednéte, predtim teda jesté uvarte kafe a jdem na to.

AB(26/5/2019): Ani jsem se vas nestacil zeptat, jak se vam vlastné libily nase volebni videa a
plakaty?

AB(2/6/2019): 15,7 miliardy, damy a panové.

ANO(17/10/2018-A): Uvidite, Ze 27. a 28. fijna toho bude fakt spousta k vidéni ©

ANO(20/12/2018): Tak to vidite, novela zdkona, kterou chceme vyrazné snizZit DPH na vodné,

stocné a stravovaci i odborné sluzby, zistdavad v prvnim cten.

ANO(27/11/2018): Alena Schillerovd predstavila tuhle sérii dluhopist pod ndzvem "Republika"

a vy si miZete spocitat, kolik vam vynesou ted’

ANO(19/3/2019): Pamatujete si jesté ty casy, kdyZ jsme cestovali mezi Ostravou a Prahou
skoro OSM hodin?

AB(16/6/2019): Nebudete muset mit Zadnou ocCipovanou obcanku ani datovou schranku, ale

bude vam prosté stacit vase elektronické bankovnictvi.

4.3.5.3 Re&nické otdzky a odpovédi
Své zastoupeni ma také klasicky persvazivni prvek v podobé tfecnickych otdzek, na
které bezprostfedné navazuji fecnické odpovédi.
AB(16/6/2019): Moji hrdinové? Jasné. Ucitelé.
AB(2/6/2019): Fakta? Tady je cely pribéh.
AB(2/6/2019): Zvyseni spotiebni dané na tabdkové vyrobky? Tak to se samoziejmé vyrobctim
cigaret dost nelibi.

AB(2/6/2019): A kolik nase vidda ddva tento rok? 15,7 miliardy, ddmy a pdnové.
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4.3.5.4 Opakovadni slov

Opakovani slov v ramci véty nebo sousednich vét mGze mit rlizné funkce. Pokud
bychom mluvili o opakovani zdmérném, které tedy neni vysledkem nepfipravenosti projevu a
nedostatku vypovédni perspektivy, je prostiedkem intenzifikace, zdUraznéni a strukturace
textu. V prvnim uvedeném pfikladu plsobi opakovani vyraz(i az grada¢nim dojmem. Treti
ukazka, v niz se opakuje komparativ adverbii je béZnym vyjadfenim intenzity i v kazdodenni
komunikaci. V umélecké literature je opakovanislov uzivano k estetickému efektu, k némuma

nejbliZze posledni pFiklad.3!

AB(16/6/2019): ProtoZe jenom mit rdd nestaci. Jen mluvit nestaéi. Protestovat nestaci.
(gradace)

AB(16/6/2019): Rikd, Ze je lip. Ano, uZ JE lip. Tak, jak jsme slibovali, 2 ANO, BUDE LIP, tak u?
JE LIP.

AB(2/6/2019): Pritom ale davame na socidlni sluzby kaZdy rok vic a vic penéz.

AB(26/5/2019): Konci kvéten. Konci kampar.

4.3.5.5 Vsuvka

Vsuvka je tradi¢né vnimana jako vyraz vsunuty do véty, s niZ strukturné nesouvisi.
Podle nékterych koncepci jsou za vsuvku povazovany i konstrukce, které syntakticky vloZzeny
do véty, ale jsou definovany na zakladé sémantickém a pragmatickém, kdy vsuvka reflektuje
jiné téma a pfinasi vedlejsi informaci.'3? Parenteze jsou typické zejména pro publicistiku a
vyjadfuji bud vefejné minéni ¢i obecné povédomi, nebo odkazuji na pramen. Funguji jako

prostfedek aktivizace a zaroven vyjadfuji postoj autora.33

131 KARLIK, Petr, Miroslav GREPL a Petr MARES. OPAKOVANI VYRAZU. In: KARLIK, Petr, ed., Marek NEKULA, ed.
a Jana PLESKALOVA, ed. CzechEncy - Novy encyklopedicky slovnik cestiny, 2012-2018. [cit. 2019-06-24].
Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/OPAKOVANI VYRAZU

132 KARLIK, Petr. VSUVKA. In: KARLIK, Petr, ed., Marek NEKULA, ed. a Jana PLESKALOVA, ed. CzechEncy - Novy
encyklopedicky slovnik ¢estiny, 2012-2018. [cit. 2019-06-24].

Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/VSUVKA

133 CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd stylistika. Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny,
2008. ISBN 978-80-7106-961-4., s. 258-259.
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AB(16/6/2019): Dalsi priorita je, jak vsichni vite, digitalizace. (navazovani kontaktu s ¢tenarem
a vyjadreni presvédcéeni o obecném povédomi)

AB(2/6/2019): A jak se dalo ¢ekat, je toho spousta, co se musi napravit. (autorské komentujici
poznamky tykajici se modality)

AB(2/6/2019): Jak vtipné Fekla Alena Schillerovd, ministerstvo financi neni bankomat bez

PINu. (uvedeni zdroje)

4.3.5.6 Elipsa
Elipsa je definovana jako vypusténi casti syntaktické struktury, ktera je podle
obvyklého vétného schématu ocekdvana.3* Eliptické vyjadfovani je doménou mluvenych

komunikatd a vnasi do projevu dynamiku.

AB(26/5/2019): Ndvrh reformy socidlnich ddvek ale pordd nikde (neni).
AB(16/6/2019): (Kdo jsou) Moji hrdinové?
AB(2/6/2019): (Jaka jsou) Fakta?

AB(19/5/2019): A misto nich (musime zvolit) europoslance, kteri nasi zem ochrdni a kteri

budou bojovat za Ceské zdjmy.

4.3.5.7 Apoziopeze

Pfitomnost tfi te¢ek na konci vypovédi signalizuje jeji nedokonéenost.'®> Nalezené
priklady ale nejsou typickym apoziopezemi, jak je zna klasicka rétorika (nap¥. UC se, nebo...),
protoZe véty jsou z obsahového hlediska kompletni a neni zfejmé, Ze by ve vété chybél néktery

z vétnych clen(, ktery bychom si za tfi tecky doplnili.

AB(2/6/2019): Teda, to mé fakt bavi, jak funguje ,, divérnost”...

134 pANEVOVA, Jarmila a Hana GRUET SKRABALOVA. ELIPSA. In: KARLIK, Petr, ed., Marek NEKULA, ed. a Jana
PLESKALOVA, ed. CzechEncy - Novy encyklopedicky slovnik cestiny, 2012-2018. [cit. 2019-06-24].

Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/ELIPSA.

135 KARLIK, Petr. APOZIOPEZE. In: KARLIK, Petr, ed., Marek NEKULA, ed. a Jana PLESKALOVA, ed. CzechEncy -
Novy encyklopedicky slovnik cestiny, 2012-2018. [cit. 2019-06-24].

Dostupné z: https://www.czechency.org/slovnik/APOZIOPEZE.
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AB(2/6/2019): Tak ted'uz jen cekam, kdy prijde utok na nového ministra, protoZe je zjevné, Ze

zacal rusit staré poradky a zajeté vazby...

4.3.5.8 Rozcleriovdni vypovédi

V pfispévcich se objevuje silnd tendence ke (grafickému) rozéleriovani vypovédi do
mensich usekl. Do vétnych ekvivalentli nebo samostatnych vét jsou vydélovany vétné Cleny i
celé véty vedlejsi. V prvnim pripadé funguje samostatny ekvivalent jako explikace neurcitého
vyrazu véci. V druhé ukdzce je vydélenim za carku docileno zdlraznéni vyrazu rdd, jehoz
vyznam je v dalSim uUseku jesté zintenzivnén. Ve ¢tvrtém prikladu vydéleni ¢asového udaje

dodava sdéleni dramati¢nost.

AB(16/6/2019): Resil jsem tam s kolegy dvé véci, které mistni trdpi asi ze vseho nejvic. Dopravu
a sucho. (explikace)

AB(16/6/2019): Reknu vdm to, a rdd. Moc rdd. (parcelace)

AB(19/5/2019): CESKO OCHRANIME. Pred nelegdinimi migranty. Pfed dvoji kvalitou potravin.
Pred nesmysinymi prekazkami pro podnikani nasich Zivnostniku, firem, prepravca.

AB(2/6/2019): Zdfi 2018. Ceskd neziskovd organizace Transparency International podala na
Evropskou komisi stiZznost, Ze dochdzi k porusSovdni unijnich pfedpist stretu zdjmd.

(pFedsunuti)
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5 Zaver

Ukolem prace bylo provést analyzu facebookové komunikace hnuti ANO na vzorku
prispévkl zverejnénych na profilu hnuti ANO a Andreje Babise a pokusit se o interpretaci volby
slovni zasoby s ohledem na jeji funkci. Hlavni pozornost byla v souladu s charakterem
komunikatd zamérena na funkci persvazivni. Zvolené prostredky byly sledovany na roviné

hldskové, morfologické, slovotvorné, lexikalni a syntaktické.

Potencidlné persvazivni prostiedky byly nalezeny uz na roviné hlaskové. Pravidelné se
objevovaly kratsi varianty pfislovci v komparativu a superlativu, jez pasobi hovorovéji a jsou
blize mluvenému jazyku Sirokych vrstev. Sporadicky se objevovaly varianty obsahujici -ej-
namisto -y-, které zvysuji expresivnost, plsobi emotivnéji a vzhledem k necetnosti vyskytu

konkrétni jednotku zvyraznily.

Na roviné morfologické byla sledovana frekvence slovnich druhll a vybér stylové
rozvrstvenych morfologickych variant. Vlastni prostor je vénovan podstatnym jmén(m,
pridavnym jménim, zajmendm, slovestim, pfislovcim, predlozkam, ¢asticim a citoslovcim.
Z hlediska Cetnosti je tfeba rozhodné zminit ¢astice, na néz byly prispévky velmi bohaté. Mezi
ty s nejvyssim poctem vyskytl patfily fakt, hlavné, prosté, jasné z nich nékteré jasné nalezi do
hovorové vrstvy jazyka. V prispévcich plnily zejména funkci apelativni, modifikovaly jistotu
platnosti obsahu nebo kladly dliraz na vybrané vyrazy. Za nadmérné by se dalo povaZovat
pouzivani ukazovacich zajmen. Zajmena ukazovaci a ¢dastice strukturujici text jsou se vyraznéji
objevuji pfevazné v mluvenych textech, které vznikaji spontanné. Jejich vyskyt v psaném textu
Ize pfisoudit snaze o navozeni bezprostfednosti, autenti¢nosti a upfimnosti. Co se tyka tvaru
substantiv, adjektiv, zajmen a sloves projevovala se silna tendence k unifikaci tvaru typickd pro
obecnou ¢estinu. Zejména u slovesnych prisudk( hnuti ANO ¢asto saha pfi volbé mezi tvary

po varianté hovorové.

Na roviné slovotvorné lze zminit jednotky vzniklé univerbizaci, které ¢asto nesou
expresivni priznak. Dalsi slovotvorné prostredky se v textech zpravidla nevyskytovaly, jejich
pouZiti by Slo proti tendenci po maximalni vyznamové priihlednosti, jednoduchosti a civilnosti
vyjadrovani.

Na lexikalni arovni je vyrazné uzivano pojmenovani zaloZzenych na obraznosti, at uz se

jednd o metaforickd vyjadreni nebo frazémy. Nejvyraznéji pUsobi hodnotici adjektiva a

67



adverbia, u nichZ je persvazivni zdmér nejzietelnéjsi. K hodnoceni je vyuzivano i ironickych
vyjadreni, ktera podporuji soundlezitost mezi mluvéim a adresatem, ktefi spoleéné odhaluji
opacny vyznam vyjadieného. Za vyznamny prostfedek povazuji vyuziti obecnéceskych a
hovorovych vyrazli, pomoci nichz se hnuti ANO snazi pfiblizit svému cilovému volici a jeho
béZznému jazyku. RovnéZz je moziné zvoleny jazykovy kdéd pfipsat snaze vymezit se vUci
tradi¢nim politickym strandam a jejich predstavitelim v duchu zminovaného hesla nejsme jako
politici. Pravé tato rétorika vynesla hnuti ANO na politickou scénu. V souvislosti
s pfizpUsobenim jazyka adresatim lze zminit, Ze se v komunikaci vyhybaji vyrazim ciziho
pavodu a terminim, které stoji mimo béZnou slovni zasobu. Pokud se objevi, jsou
bezprostfedné vysvétleny, aby byl text srozumitelny pro Siroké vrstvy. Vyuziti priznakové
slovni zasoby mimo jiné také navozuje vysokou miru osobni zainteresovanosti do fesenych

problém.

Nékteré vyrazy se staly pro komunikaci hnuti ANO a Andreje Babise natolik typické, ze

o nich Ize uvaZovat jako o soucasti znacky hnuti ANO.

Po syntaktické strance byly sledovany komunikaéni funkce vypovédi. Analyza jednoho
z prispévkl z tohoto pohledu ukazala pritomnost vypovédi s funkci varovaci, komisivni a
direktivni, které stimuluji persvazivni UcCinek. Persvaze je dosahovano také navazovanim
kontaktu s adresdtem pomoci rozmanitych prostfedkd. Vyrazné pUsobi také rozéleriovani

vypovédi, které odpovida spiSe mluvenym projeviim a komunikat pak pUsobi spontannéji.

Ve stylu komunikace hnuti ANO panuje napéti mezi mluvenosti a psanosti,
pfipravenosti a spontannosti, soukromosti a vefejnosti. Vytvarena komunikacni situace se
tedy odliSuje od jeji realné podoby. Prispévky jsou nepochybné peclivé pfipravovany tymem
odbornikli na medidlni komunikaci skrze socidlni sité, ale védomé je vytvaren dojem, Ze
vznikaji zcela pfrirozené a Ze se jednd o komunikaci mezi znamymi, jez spolu maji velmi

otevreny blizky vztah.

Na zakladé analyzy tedy lIze potvrdit, Ze slovni zasoba a prostfedky, jeZz vyuziva hnuti
ANO a Andrej Babis maji funkci persvazivni a cili na konkrétni socialni vrstvy, jejichz jazyk si

bere za vlastni.
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7 Seznam analyzovanych prispévku

7.1 Prispévky z facebookového profilu hnuti ANO
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ANO(25/5/2019)

https://www.facebook.com/anobudelip/posts/2593338890736328

ANO(7/6/2019)

https://www.facebook.com/anobudelip/posts/2628408167229400

7.2  Prispévky z facebookového profilu Andreje Babise

Oznaceni

Odkaz

AB(19/12/2016)

https://www.facebook.com/anobudelip/videos/1234456609957903

AB(9/12/2018-A)

https://www.facebook.com/AndrejBabis/posts/1401491529987487

AB(9/12/2018-B)

https://www.facebook.com/AndrejBabis/posts/1401497633320210

AB(11/12/2018)

https://www.facebook.com/AndrejBabis/posts/1403777813092192

AB(17/12/2018-A)

https://www.facebook.com/AndrejBabis/posts/1407101989426441

AB(17/12/2018-B)

https://www.facebook.com/AndrejBabis/posts/1407106279426012

AB(18/12/2018) https://www.facebook.com/AndrejBabis/posts/1409346782535295
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AB(31/5/2019) https://www.facebook.com/AndrejBabis/posts/1539417409528231
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AB(8/6/2019) https://www.facebook.com/AndrejBabis/posts/1546083812194924
AB(16/6/2019) https://www.facebook.com/AndrejBabis/posts/1553888991414406
AB(17/6/2019) https://www.facebook.com/AndrejBabis/videos/458182628328694

76



https://www.facebook.com/anobudelip/posts/2593338890736328
https://www.facebook.com/anobudelip/posts/2628408167229400
https://www.facebook.com/anobudelip/videos/1234456609957903
https://www.facebook.com/AndrejBabis/posts/1401491529987487
https://www.facebook.com/AndrejBabis/posts/1401497633320210
https://www.facebook.com/AndrejBabis/posts/1403777813092192
https://www.facebook.com/AndrejBabis/posts/1407101989426441
https://www.facebook.com/AndrejBabis/posts/1407106279426012
https://www.facebook.com/AndrejBabis/posts/1409346782535295
https://www.facebook.com/AndrejBabis/posts/1411615002308473
https://www.facebook.com/AndrejBabis/posts/1528406393962666
https://www.facebook.com/AndrejBabis/posts/1534507166685922
https://www.facebook.com/AndrejBabis/posts/1539417409528231
https://www.facebook.com/AndrejBabis/posts/1540820462721259
https://www.facebook.com/AndrejBabis/posts/1546083812194924
https://www.facebook.com/AndrejBabis/posts/1553888991414406
https://www.facebook.com/AndrejBabis/videos/458182628328694

8 Seznam priloh
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