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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V po&itali vypliiujte pouze do Sedivych politek! Po jejich vypinéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepiite, odevzdejte ve dvou kopiich a zaSlete elektronicky na adresu sekretaridtu pFislusné katedry!

Typ posudku (,,kliknutim* zak¥iZkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [X] Posudek oponenta [ ]

Autor/ka prace

Pfijmeni a jméno: Kollerova Krystyna
Nézev prace: Product placement jako prostfedek marketingové komunikace. Analyza vyskytu product
placementu ve vybranych &eskych filmech po roce 2000.

Autor/ka posudku
PFijmeni a jméno: Bezouska Martin

Pracovisté:

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim* zakiiZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v préci v préci v préaci zdvodnéné | tezim
zdlvodnéné a je | zdivodnéné, ale | aneni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X ] ] [ ] L[]
1.2 | Technika prace X ] [] ] ]
1.3 | Struktura prace X [ ] ] [] ]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, ptipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte &islici na $kale 1 —2 -3 -4 — 5 —6 — 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jesté akceptovatelné — témé&i nevyhovujici — zcela nedostate¢né)

Hodnoceni znamkou
2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 2
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 2
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 2
2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zavérh 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, pripadné konkrétni popis hlavnich vytek)

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte &islici na ¥kale 1 —2 —3 — 4 — 5 — 6 — 7 (jedineené a vynikajici —~ vyborné —~ velmi dobré — dobre —
jesté akeeptovatelné — téméF nevyhovujici — zcela nedostate¢né)

Hodnoceni zndmkou

3.1 | Struktura prace 1
3.2 | Funké&nost a piiméfenost poznamkového aparatu a odkazii 2
3.3 | DodrZeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakovang objevuji pasaze piejaté 2

bez udani zdroje, hodnot'te stupn&m 7. Pokud v textu zjistite pfejaté pasaze
vyddvané neopravnéné autorem za vlastni zjiténi, nedoporucte praci

k obhajobé a ve ,,zdGivodnéni v pfipad& nedoporueni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplinarni f{zeni.)

Jazykovd a stylistickd urovei préace (pokud je opakované poruovana platna 2

3.4

Y




kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)

3.5 | Oprévnénost a vhodnost pfiloh, graficka tiprava prace 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)

4. SHRNUJICIi KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé strénky,
plvodnost zpracovéani tématu apod.)

Autorka bakalarské diplomové prace si vybrala velice dnesni, ptitom nepfili§ frekventované téma, které je
aktualni nejen ve vztahu k marketingové komunikaci, ale také v kontextu s €asto diskutovanym financovanim
celovegernich filmi: Product placement — jeho marketingova definice, historie a vyuZitf; pfedeviim pravé v
soucasné Ceské filmové tvorbg.

Autorka préce zjevn€ nema ambice blysknout se n&jakou rafinovanou teoretickou exhibici. Jeji prace viak pot&si
nejen zmingnym vybérem neotielého tématu, ale velice srozumitelnym, jednoduchym, poctivym a pfitom
erudovanym zpracovanim i zavéry. CoZ chvalim, takovy zdmé&r sludi bakalarské praci vic nez radoby
sofistikované, ale nepliivodni kompilace. Abych citoval oblibenou vé&tu Fridricha Nietscheho: ,,I to
sebenepatrngj§i tvoteni je diileZit&jsi nezZ mluveni o vécech davno vytvotenych.* Jesté pochvalim samotnou
analyzu vyskytu product placementu ve vybranych &eskych filmech po roce 2000. Autorka s mraventi
dtslednosti a trp&livosti identifikuje vyskyt zna&ek a produktii na filmovém platng a pokousi se vydedukovat, kde
se skute¢né jedna o product placement a kde je naopak zna&ka pouZita nahodné &i charakterotvorng.,

V samotném zavéru pokladam za kli¢ovou autordinu vétu: ,,Product placement lze povaZovat za prostfedek
marketingové komunikace s pomé&rné Spatnou métitelnosti, v éeském prostiedi je Easto spiSe pokladan za jistou
formu sponzoringu.*

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSi VYJADRIT:

5.1 Pro& neni product placement v nadich podminkéch tak U€inny jako tfeba v USA? }

5.2 Co se da teoreticky udglat pro to, aby se to zlepsilo?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zakfizkujte vybrané hodnocenf)
vyborné [X] - velmi dobie [ ] - dob¥e[ |- nedoporuduji k obhajobé [ ]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCEN(

/ yayy
Datum: //Z”?ir // 707 Podpis: .

Hotovy posudek vytisknéte, podepiSte a odevzdejte ve dvou kopiich i zalete elektronicky na adresu
sekretaridtu pFislus$né katedry!




