KARLOVA UNIVERZITA V PRAZE
Fakulta socialnich véd
Institut komunikaénich studii a Zurnalistiky

POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V politati vyplitujte pouze do Sedivych politek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu piistusné katedry!

Typ posudku (, kliknutim* zakfizkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [X] Posudek oponenta [_]

Autor/ka prace

P¥jmeni a jméno: Hraské Katetina
Nazev prace: 360° marketing — vyklad pojmu
Autor/ka posudku

P¥jmen{ a jméno: PhDr. Dolansky Pavel

Pracovité: IKSZ

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZI A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim“ zak¥izkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v praci v praci v préci zdivodnéné | tezim
zdiivodnéné aje | zdiivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 [ Cil prace = ] ] [ ] L]
1.2 | Technika prace X L] ] 1 []
1.3 [ Struktura prace = [ ] ] [] []

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte &islici na $kdle 1 —2 —3 -4 — 5 — 6 — 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jestE akeeptovatelné — témék nevyhovujici — zcela nedostateéné)

Hodnoceni znamkou
2.1 |Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 2
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 3
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 3
2.4 | Logi&nost vykladu, podloZenost zavérii 4

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)
Nekteré zavéry maji vice emocionalni, neZ vécny charakter.

3. HODNOCEN{ KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte &islici na $kéle 1 -2 — 3 -4 —5— 6 — 7 (jedinedné a vynikajici — vyborné — velmi dobré ~ dobré -
jeste akceptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostatedné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 3
3.2 | Funk&nost a pfim&tfenost pozndmkového aparatu a odkazl 3
3.3 | DodrZeni citadni normy (pokud se vtextu opakovang objevuji pasaZe ptejaté 2

bez udéni zdroje, hodnot'te stupngm 7. Pokud v textu zjistite pfejaté pasaze
vydavané neopravnéng autorem za vlastn{ zji3t&ni, nedoporucte praci

k obhajobé a ve ,,zdlivodnéni v ptipad& nedoporu¢eni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahéjeno disciplinarn{ fizeni.)

3.4 |Jazykov4 a stylistickd uroverti prace (pokud je opakované poruSovana platna 3
kodifikace pravopisné normy, hodnotte stupném 7)




|3.5 | Oprévné&nost a vhodnost ptiloh, grafickd tiprava prace | 2

KOMENTAR (slovnf hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)
Vyborn& zpracovana obrazové pfiloha.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé stranky,
pivodnost zpracovani tématu apod.)

Diplomova préce se vénuje vykladu jednoho pojmu marketingové komunikace, dopln&nému ptipadovou studii
spole¢nosti Nestl¢é. Diplomantka vychézi ze své byvalé zkuSenosti v komunikaéni agentufe, coz nemusi nutné
ptedstavovat konflikt zajm, ale miiZe anticipovatsubjektivnost a zaujatost. Tato premisa se ostatné na nékterych
mistech prace napliiuje. Podn&tné téma, nebot’ pojem nedokazi definovat ani samotni pracovnici komunka¢nich
agentur, natoZ ho komplexné realizovat v praxi. Diplomantka pfebird v&tSinu informaci zliteratury a dal3ich
zdroji, coZ text zatéZzk4va moZstvim citatd a parafrazi. Vzhledem ktomu, Ze také zna¢ng &erpd z internich
materiald svého byvalého zamé&stnavatele, nabizi se otizka, je-li legalni a pravn& nepostiZitelné. Vysledna
znamka zdvisi na kvalité obajoby, ptedb&Zné hodnotim 1- 2.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

5.1 Citujete interni materidly. Mate souhlas svého byvalého zamé&stnavatele sjejich umfsténim na internetu?

5.2 Nakolik je komplexni pouZiti tohoto typu marketingu skuteéng realné?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zakt{Zkujte vybrané hodnoceni)
vyborné [_] - velmi dobie [ ] — dobie [ ] — nedoporuéuji k obhajobé [ ]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCEN{

| DETiT) ( (HEC s Podpis] isweivmsvimss s inmsims

Hotovy posudek vytisknéte, podepiSte a odevzdejte ve dvou kopiich i zailete elektronicky na adresu
sekretaridtu pFislusné katedry!




