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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V politati vyplitujte pouze do Sedivych politek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknét:l
podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu pFisiusné katedry!

Typ posudku (,,kliknutim* zakfiZkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [] Posudek oponenta X

Autor/ka priace
Ptijmeni a jméno: Hraska Katefina

Nazev prace: 360° marketing — vyklad pojmu

Autor/ka posudku
Pt{jmeni a jméno: PhDr. Kasl Kollmannova Denisa
Pracovi§ts: IKSZ FSV UK

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZ{ A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim* zakfizkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovidé
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvélenym
tezim v préci v préci v praci zdivodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X ] [] Il Ll
1.2 | Technika prace X ] [ ] ]
1.3 | Struktura prace X (] ] ] ]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, ptipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte &islici na $kéle 1 —2 -3 —4 - 5 — 6 — 7 (jedine&né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré -
jesté akceptovatelné — téme&F nevyhovujici — zcela nedostatecn€)

Hodnoceni znamkou
2.1 |Relativni iplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 2
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 2
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materidlu 3
2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zavért 3

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadng konkrétni popis hlavnich vytek)
Autorka piedkl4da interpreta&né silné, nékdy v8ak subjektivni a obtiZn& prokazatelné argumenty (napf. u analyzy
agenturniho prostedi - "zcela ur&it® aktivng praktikuji", "silng ptehnand ptedstava" - s. 26 apod.).

3. HODNOCENi KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte &islicl na ¥kédle 1 -2 -3 —4 - 5— 6 — 7 (jedine&né a vynikajic{ — vyborné — velmi dobré — dobré —
jest& akceptovatelné — témé&F nevyhovujici — zcela nedostatetné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 2
3.2 | Funk&nost a pfimé&tenost poznamkového aparatu a odkazi 2
3.3 | DodrZzeni citaéni normy (pokud se v textu opakované objevuji paséZe prejaté 2

bez udani zdroje, hodnotte stupném 7. Pokud v textu zjistite pfejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zji§tén{, nedoporudte praci

k obhajobé& a ve ,,zdGvodn&ni v ptipad¥ nedoporugeni“ navrhnéte, aby

s autorem bylo zahajeno disciplinrni fizeni.)

3.4 |Jazykova a stylisticka arovei prace (pokud je opakovan& poru$ovana platna 2




| kodifikace pravopisné normy, hodnotte stupném 7)
| 3.5 | Opravnénost a vhodnost ptiloh, grafickd uprava prace 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vyskdné préce, ptipadng konkrétni popis hlavnich vytek)

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé stranky,
plivodnost zpracovani tématu apod.)

Autorka predklada vyklad pojmu 360° marketing, dopln&ny deskriptivni analyzou konkrétni kampang znacky
Nescafé. Prace je dobte zpracovana po teoretické i praktické strance, oviem u fady daji vkampani chybi zdroj.
Celkové se autorka misty nechéva unést vlastnimi nézory, které nedostate¢ngpodklada argumenty, ¢i je vyuziva
manipulativng ("To ale neni pravda, funguje vyborng..., str. 44 apod.), coz vede knarugeni logiky celkového
smyslu textu. Maly prostor v&nuje rovn&Z kritice pojmu. Namisto, aby kritické pozndmky integrovala do textu a
obohatila tak celkové ptedstaveni pojmu, je emocionalng odsuzuje. P¥itom pravé ptiznani obtizného pochopeni
pojmu, nekoherenci v jeho vykladu a problémy pfi aplikovéani nejasnych pravidel 360st. marketingu by mohly
nabidnout mnoh4 vysvétleni pro "self-marketing" pojmu samotného. Otazka vztahu 360st. m. a FCMG zistava
nedostaten& zodpovézena (definice kruhem). Vysledné znamka zaleZi na kvalit& obhajoby, ptedbézné hodnotim
1-2.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

5.1 Nefunguje pojem 360st. marketing jako dogasny médni trend, pispivajici k "selfpromotion” oboru
marketingové komunikace jako takové? Jak si vysvétlujete potiZe spfechodem na 360st. m. v ramci
uspotadani kom. agentur, ptina$tli jeho aplikace skutedn& vidy lepsi vysledky (vZdyt ty jsou Zadoucf jak
pro agenturu, tak pro klienta)?

5.2 Prod je podle vas 360st. marketing oblibenym a hojn& pouzivanym terminem, atkoliv je mnoha lidem
nejasny a pfi jeho aplikaci v praxi dochézi k fad¥ problémti, se kterymi si marketingov4 teorie ani praxe
nedokéze poradit? Nejsou ptipadové studie (v&, Nescafé) "usp&nych kampani 360st.m." do jisté miry
sebenapliiujicim proroctvim?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zak¥iZkujte vybrané hodnocenf)
vyborné [_] — velmi dob¥e [ ] - dobie ] — nedoporuduji k obhajobé ]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCEN(

Datum: s s wsmvmasasmmassinsa Podpis: wsssmmsmnamimcmammasmsi s

Hotovy posudek vytisknéte, podepiSte a odevzdejte ve dvou kopiich i zaSlete elektronicky na adresu
sekretaridtu prisluiné katedry!




