KARLOVA UNIVERZITA V PRAZE
Fakulta socidlnich véd
Institut komunikaénich studii a Zurnalistiky

POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitadi vyplitujte pouze do Sedivych poli¢ek! Po jejich vypinéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepiste, odevydejte ve dvou kopiich a zaSlete elektronicky na adresu sekretaridtu pFislusné katedry!

Typ posudku (,,kliknutim* zak¥fzkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [X] Posudek oponenta []

Autor/ka prace
PFijmeni a jméno: Robin Kameni¢ek
Nazev price: Znacka Pilsner Urquell v televizni reklamé& na &eském trhu od roku 2006

Autor/ka posudku
Pfijmeni a jméno: Ing. Ladislav Bi&a
Pracovisté:

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnocenf)
Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchylenf je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvilenym
tezim v praci Vv préci v préci zdivodnéné | tezim

zdivodnéné a je | zdivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
Cil prace X [] || L] L
) Technika prace @ : : D D
1.3 [ Struktura price ] X [ ] ] ]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, pfipadng konkrétni popis hlavnich vytek)
V priibéhu zpracovavani se t&Zist& prace jen mirn& posunulo ve prosp&ch vlastni analyzy TV kampani. Jde viak o
posun prospéiny.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplilujte &islici na §kale 1 -2 -3 -4 — 5 - 6 — 7 (jedine&né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
Jestg akeeptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostatedné)

Hodnoceni znamkou
2.1 | Relativni iiplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 3
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 2
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 2
2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zavéri 2

KOMENTAR (slovn{ hodnocenf obsahu vysledné prace, pfipadng konkrétni popis hlavnich vytek)

3. HODNOCENi KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte ¢islicinagkadlel 2 3 4 5 6 7 (jedinedné a vynikajici vyborné — velmi dobré — dobré -

_je8té akceptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostatedné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 2
3.2 | Funkénost a pfimé&Fenost poznamkového aparatu a odkazt 2
3.3 | DodrZeni citadni normy (pokud se vtextu opakovang objevuji paséZe prejaté 2

bez udani zdroje, hodnot'te stupn&m 7. Pokud v textu zjistite pfejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zji$té€nf, nedoporudte praci

k obhajobé a ve ,,zdlivodnén| v pfipadé nedoporudeni“ navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplindrni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylistick4 Groveil price (pokud je opakovang poru§ovéna platna 2 :l




kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)

3.5

Opradvnénost a vhodnost ptiloh, graficka Gprava prace 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadng konkrétni popis hlavnich vytek)

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé stranky,
ptvodnost zpracovéni tématu apod.)

Prace bezezbytku popisuje viechny prvky TV komunika&nich nastrojd, rozliSuje mezi jednotlivymiformaty TV
reklamy. Prace vhodné& kombinuje teoretické paséaze spraktickymi ptiklady kampani Pilsner Urquell.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSi VYJADRIT:

5.1

Jaky je rozdil mezi formdtem klasického TV spotu (obvykle 30") a TV sponzoringem?

5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (,kliknutim* zak¥i*kujte vybrané hodnocenf)

vyborné <] - velmi dobie [ | — dob¥e [ |- nedoporuduji k obhajobé [ ]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCEN{

Datum: s PoADIS: srausamaimasiaamss s susmeanidusnin

Hotovy posudek vytisknéte, podepiSte a odevzdejte ve dvou kopilch i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu prisiuiné katedry!




