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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR T —_—
POZOR: V poéitati vypliiujte pouze do Sedivych policek! Po Jejich vypinéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
pm[epﬁfe, odevzdejte ve dvou kopiich a zailete _e!e_if!mm‘ck_y na adresu sekretariditu Pristlusné katedry!

Typ posudku (kliknutime zakiizkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [ | Posudek oponenta [X]

Autor/ka price
Prijmeni a jméno: Baxové Pavla
Nazev price: Zeleny marketing: strategické vyuZiti socioenvironmentalniho hnuti ve spole¢nosti v pojeti firmy
The Body Shop
Autor/ka posudku
Pijmeni a jméno: Vojtéchovska Martina, Ph.D.
Pracovidté: Economia, a.s.

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (uKliknutim* zak¥{zkujte vybrang hodnoceni)
Odpovid4 Odchyluje se od Odchyluje se od Odchyluje se od Neodpovida
schvélenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni schvdlenym

tezim Vv praci Vv praci v praci zdivodnéné | tezim
zdlvodnéné aje zdivodnéné, ale | a nenj vhodné
vhodné " | neni vhodné
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KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a préce, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Cil prace

Technika préce
l_3_J Struktura prace |

X
- K
in

2. HODNOCENi OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte &islic na skdle [ -2 -3 4-5-6-7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné - velmi dobré dobré —
Jeste akceptovatelné — témay nevyhovujici — zcela nedostatecne)

Hodnoceni znamkou

2.1 | Relativni g Irﬁ@o—v&e literalurg ke Z_E@U_@E S - T
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat o 2
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu - 2
24| Logitnost vikladu, podiozenost zavers S SR

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné price, pipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autorka vyuzZila pro tcely zpracovani bakalarské prace relevantni zdrojovou literatury. Jeji aplikace je
bezproblémova a prokazuje orientaci autorky ve zvoleném tématu. V nekterych pipadech viak bylo mozne
tvrzeni Iépe zdrojovat (napf. v kapitole 4.1, kde je konstatovino, ¢ "firmy, které zareagovaly na poptivku po
Cinnostech beroucich v potaz socio-environmentalni problematiku, ziskaly konkureneni vyhodu" - by bylo dobré
dolozit konkrétnimi piiklady),

3. HODNOCENi KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte ¢islici nagkéle 1 ~2 -3 -4 _5_¢_ 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —

JeSte akceptovatelné — témer nevyhovujici — zcela nedostatedng) -

3 [Swiwaprice o 2
3.2 | Funkénost a pfimérenost poznamkového aparatu a odkaz( - A
3.3 | Dodrzeni citagni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze prejaté 2

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 7, Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vyddvané neopravn&né autorem za vlastn| zjisteni, nedoporudte praci




k oBhajo_bé_a ve ,,Zdﬁvodnéni_v pfipadé nedoporuéeni“‘gvrhnéte, aby
S autorem bylo zﬂhz’zieno disciglinérm’ Tizeni.)
Jazykova a stylisticka trovel prace (pokud Je opakovang porugovana platna 3

kodifikace pravopisné normy, hodnotte stupném 7) B
Opravnénost a vhodnost QFiIoh,_graﬁckd_:lgrava_@'xce - . 3 B

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Price mé prehlednou strukturu, jednotlivé kapitoly na sebe jasng navazuji. V n&kterych &stech préace viak
sklouzavé k publicismiim (napf. "razi si cesty" - kap. 5.2).

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledne prace, jeji silné a slabé stranky,
plivodnost zpracovini tématu apod.)

Bakalarskd prace se z pohledu zvoleného tématu a Zpracovani ukazuje jako cenng zejmeéna pro svoji aktualitu.
Akcentace "zeleného" pristupu je jednim z Klicovych soucasnych trend ve Vyvoji marketingoveé komunikace, je
ale zaroveri predmetem Castych diskusi a polemik. Ve toto predkladana prace obsahuje a doklada. Rovniz
prakticka cast, predstavujici ptistup firmy Body Shop, Je veelku dobie zpracovana, Piesto se domnivam, ze
vramei této druhé Sasti mohly byt detailngji popsiny disledky propojeni firem Body Shop a L'Oredl a dopady na
jejich marketingoyé koncepty, a to vzhledem k tomu, Ze k akvizici doslo uz na jafe roku 2006. Téchto dopad si
price v3ima jen okrajove, Nebylo by také od véci zminit marketingové chovani firmy Body Shop v Cesku,
Jelikoz své obchody uz zde spolesnost oteviela. Otazky k obhajobé budoy tedy zaméfeny timto smérem.
Vysledné hodnoceni ma blize k velmi dobré, ale pokud bude obhajoba presvadgiva, Je mozné uvazovat o
vyborné,

v marektingu vyznavd Body Shop? - o ;_ -

Jak se marketingové Body Shop projevuje v Cesku? - - -

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (.kliknutim« zak¥izkujte vybrané hodnoceni)
vyborl@\— velmi dobr‘eB — dobie [ |- nedoporuduji k obhajobé [ |

ZDUVODNEN] V PRIPADE NEDOPORUCEN|

.......................... Podpis: ,

, OSHAR vo ——————————ee -
Hotovy posudek wtisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresy
Sekretaridtu piisluineé hatedry!




