KARLOVA UNIVERZITA V PRAZE
Fakulta socialnich véd
Institut komunikaénich studii a Zurnalistiky

POSUDEK BAKALARSKE DIPL.OMOVE PRACE

POZOR: V pocitaci vypliiujte pouze do Sedivych policek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytiskné_te,
podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu piisinsné katedry!

Typ posudku (,kliknutim*“ zak{iZkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [X] Posudek oponenta []

Autor/ka prace
Pifjmeni a jméno: Mikesova Petra
Nazev price: T-Mobile CR: osloveni mladé generace
prosttednictvim internetového marketingu
Autor/ka posudku
Ptijmeni a jméno: Machové Eva, Mgr.
Pracovisté: UK, FSV Institut komunikagnich studii a furnalistiky
Katedra marketingové komunikace a public relations

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZ{ A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v praci v préci v praci zdivodnéné | tezim
zdiivodnéné a je | zdlivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X ] ] L[] L]
1.2 | Technika prace X [ ] [] ] [ ]
1.3 [ Struktura prace X D [] l:] [ ]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Studentka dodrZela naplanované teze - jejich strukturu, cil prace i metodiku.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skale 1 -2 -3 -4 -5 -6 — 7 (jedineéné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
Jest€ akeeptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostateéné)

Hodnoceni znamkou
2.1 | Relativni Uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 2
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 1
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 1
2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zavéri |

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Bakalaiska prace plné odpovida schvalenym tezim, obsahuje cenné teoretické informace, které jsou velice
poveden€ aplikovany v kreativni ¢asti prace. Studentka dokazala vyuzit pIng informadni zdroje (které jsou

z velké Casti velmi obtizné dohledatelné a ¢asto existuji pouze na mezinarodnich serverech konzultantskych a
vyzkumnych spole¢nosti v anglickém jazyce), velice dobte pochopila danou problematiku a prockazala i
schopnost vlastniho hodnoceni konkrétnich projektd spoleénosti T-Mobile. Navic ziskala i cenné data pfimo od
provozovatele webovych projekti, ktera potvrzuji hodnoceni efektivity projektt, které nastinila sama autorka.
Prici hodnotim jako velice zdafilou a pfinosnou pravé diky praktické ¢asti bakalarské prace.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplijte ¢islici na Skale 1 -2 -3 -4 —5-6— 7 (jedinecné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
Jedté akeeptovatelné — téméf nevyhovujici - zcela nedostatedné)

Hodnoceni zndmkou

3.1

Struktura price

1

3.2

Funkénost a pfimérenost poznamkového aparétu a odkazi

2




3.3 | DodrZeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakovang objevuji pasaZe piejaté 1
bez udéni zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zji§téni, nedoporudte praci

k obhajobé a ve ,,zdlivodnéni v pfipadé nedoporudeni* navrhnste, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplindrni Fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka urovesi prace (pokud je opakovan& porusovana platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodnotte stupném 7)
3.5 | Oprdvnénost a vhodnost pfiloh, graficka tiprava price 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné préce, jeji silné a slabé stranky,
plivodnost zpracovani tématu apod.)

Praci hodnotim jako vybornou - od aktuélniho a zajimavého obsahu (nejnovéjsi trendy v online marketingové
komunikaci), pfes dobie zvolenou strukturu, praci se zdroji, po pochopent a aplikaci teoretickych informaci

v praxi. Vyzdvihuji schopnost vlastniho pohledu na véc a kreativitu, ktery odpovida redlné praci marketingového
specialisty.

_5.OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSi VYJADRIT:

S.1 Jsou podle Vis socialni sit& budoucnosti marketingové komunikace na internetu (u dané cilové skupiny)?
Pro¢?

5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zaktizkujte vybrané hodnoceni)
vyborn& [X] - velmi dobfe [ | ~ dobie [ ] - nedoporuéuji k obhajob& [ ]

ZDUVODNENI v PRIPADE NEDOPORUCGENT

Datum: ........ooovvvvinvrinnens Podpis: ...

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzidejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu piisluiné katedry!




