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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZI A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim" zak#izkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvélenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v praci v praci v préaci zdivodnéné | tezim
zdlGvodnéné a je | zdivodnéné, ale |aneni vhodné
vhodné neni vhodné

L (]
L Ll

1.1 | Cil prace
1.2 | Technika prace

XX
X010
101

O O]

1.3 | Struktura prace

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Cil i technika prace odpovida schvalenym tezim. Struktura prace se od struktury tezi odchyluje. Doglo k rozsifeni
a slouceni n&kterych ¢asti tak jak si to vyzadala logika pojednavaného tématu. Provedené zmény byly pro
koneény vysledek prospéiné,

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliwjte ¢islici na 8kale 1 -2 -3 -4 — 5 - 6 — 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré ~ dobré —
jesté akceptovatelné — témét nevyhovujici — zcela nedostatecné)

Hodnoceni znamkou
2.1 | Relativni tiplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 2
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 1
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materidlu 1
2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zavéri 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, pfipadng konkrétni popis hlavnich vytek)

Autorka prace teoreticky spravné definuje jednotlivé elementy integrované komunikace a chape jejich fungovani
v souvislostech. V praktické ¢asti dokazala logicky uttidit veskeré podklady ziskané od zadavatele kampané a
ptehledné je analyzovat.ProtoZe se Skoda Roomster ve své strategii pongkud vymyka celkové koncepci
komunikace znacky Auto Skoda, roziitila autorka svou praci o kapitolu, ktera se identity znacky tyka. Speciicka
cilovd skupina kampang , vyrazny design vozu i siln&j3i emocionalni apely vedly ke komunika¢nimu postupu,
ktery na ¢eském trhu néni béZny. Autorka projevila detailni znalost kampang a také schopnost integrovany
pfistup v komunikaci vyhodnotit. Sympaticka je snaha o vlastni ndzor a kriticky ptistup k n&kterym prvkim
kampang.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na §kale 1 -2 -3 -4 — 5 - 6 - 7 (jedine¢né a vynikajici ~ vyborné — velmi dobré — dobré —
Je8t€ akceptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostateéné)

Hodnoceni znadmkou
Struktura prace 1

3.1




3.2 | Funkénost a piiméfenost poznamkového aparatu a odkazi 2
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakovang objevuji pasiZe piejaté 1
bez udani zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite pfejaté pasaze
vyddvané neopravnéné autorem za vlastni zji§téni, nedoporudte praci

k obhajobé a ve ,,zdlivodnéni v ptipadé nedoporudeni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizent.)

3.4 | Jazykova a stylisticka uroveii prace (pokud je opakované porusovana platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)

3.5 | Oprivnénost a vhodnost pfiloh, graficka tiprava prace

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Struktura prace md logicky sled od vieobecné znamych teoretickych poznatki k aplikaci a analyze vyznamu
integrované marketingové komunikace i komunikacni strategie kampané na neviednim projektu vyznamné
znacky.V teoretické Easti by si v ramei mixu néstrojii integrované komunikace zaslouzila v&t$i prostor
interaktivni komunikace.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné price, jeji silné a slabé stranky,
pivodnost zpracovani tématu apod.)

Silnymi strankami prace je logické fazeni témat, spravné pojmenovani viech dtleZitych prvki integrované
marketingové komunikace v souvislostech . P¥i komplexnim analytickém pfistupu, kritickych pfipominkach a
sympatické vlastni ndzorové vyhranénosti bych v zavéru oSekaval zevrubnjii a strukturovanou SWOT analyzu
kampané.

5.0TAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

5.1 SWOT analyza kampané Skoda Roomster 2006, V piipadé zvladnuti této otizky i event. dal§ich
dopliujicich otazek komise doporucuji zndmku vyborné, jinak velmi dobie

5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (,kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnoceni)
vyborn& [ ] — velmi dob¥e [ ] - dobfe [ ]~ nedoporuéuji k obhajob [_]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENI] /

Datum: ........coovviviviiinininnn Podpis: ...
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Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevidejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adres’
sekretaridtu piislusné katedry!




