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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitadi vypliiujte pouze do Sedivych policek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepiite, odevzdejte ve dvou kepiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu pristusné katedry!

Typ posudku (,kliknutim* zak{iZkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [X] Posudek oponenta [ ]

Autor/ka prace
Pi{jmeni a jméno: Nevyho$tény Martin

Nazev prace: Vérostni programy jako soudast on-line

marketingu na ptikladu znadek

Staropramen a Coca-Cola v letech 2008-2009

Autor/ka posudku
Ptijmeni a jméno: Machova Eva, Megr. .
Pracovi§té: UK, FSV Institut komunika&nich studii a furnalistiky
Katedra marketingové komunikace a public relations

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim® zakiizkujte vybrané hodnocent)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v praci Vv praci v praci zdivodnéné | tezim
zdlivodnéné a je | zdiivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné nenf vhodné
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KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a préce, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Cil, struktura i obsah prace odpovidal schvalenym tezim. Pouze nékteré podkapitoly autor zatadil vhodnéji nez
tomu bylo v navrhovanych tezich, coZ hodnotim velice kladné,

1.1 |Cil prace
1.2 | Technika prace
1.3 | Struktura prace
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2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplijte &islici na skdle 1 -2~3 -4 -5 -6 — 7 (jedineéné a vynikajici — vybormé — velmi dobré — dobré -
_jeste akeeptovatelné — témgF nevyhovujici ~ zcela nedostatedné)

Hodnoceni znamkou
2.1 | Relativni tiplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 2 B
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 1
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 1
2.4 | Logitnost vykladu, podloZenost zdvéri 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliwjte Cislici na $kdle I -2 -3 -4 -5~ 6 — 7 (jedine&né a vynikajici — vybormné — velmi dobré — dobré —
jeste akceptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostateéné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura price 1
3.2 | Funkénost a priméfenost pozndmkového aparitu a odkazi 2
3.3 |DodrzZeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakovang objevuji pasaze piejaté 1

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite prejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zji$téni, nedoporuéte praci
k obhajobé a ve ,,zdlivodnéni v pfipadé nedoporuéeni“ navrhnéte, aby




s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)
3.4 |Jazykova a stylisticka troveii prace (pokud je opakované porudovana platna 1
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)
3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, grafick4 tprava prace 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné price, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé stranky,
plvodnost zpracovéni tématu apod.)

Autor price velice dobfe zuzitkoval doporugenou literaturu a dal§i informagni zdroje (zejm. www stranky) a
vytvofil velice zajimavou studii zaloZenou na dlouhodobém sledovéni a komparaci dvou marketingovych
projekti. Velmi dobfe je popsédna komukace z pohledu "brandu". Ocefiuji také detailni rozbor obou projekti

s navrhem vlastnich vylep3eni (je vidét, Ze autor se v oblasti interntetu pohybuje témé¥ profesionalné). Struktura
préace i metodika byla dodrZena dle schvélenych tezi.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:
5.1 Hral v komunikacni strategii obou znacek svou roli fakt, Ze v jednom ptipads se jedna o alkohol (PU) a
v druhém o nealkoholicky drink (CC)? Cilova skupina, rozdilné typy nastroja .., atd.

|5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (»-kliknutim® zakfiZzkujte vybrané hodnoceni)
vyborné [X] — velmi dobie [ ] - dobie []- nedoporutuji k obhajob& [_|

ZDUVODNEN{ V PRIPADE NEDOPORUCEN{

Datum: ..o, Podpis:

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzidejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu piisluiné katedry!




