Abstrakt

Diplomova préaca ,,Rodi¢ia a marketingové formy cielené na deti: povedomie, postoje a
vychovné pristupy* sa zaoberd marketingovymi a reklamnymi formami, ktoré sa snazia oslovit’
detské publikum a ich vnimanie zo strany rodicov. Detsky segment je v marketingovom
priemysle pomerne obl'ibeny a to predovSetkym kvoli tomu, Ze detské konzumné spravanie je
l'ahko ovplyvnite'né. Velky vplyv na deti vSak maju ich rodi¢ia a prave preto je téma prace
zamerana na nich. Na to, aby rodi¢ia vedeli sprdvne nasmerovat’ svoje deti je potrebnd ich
znalost’ a spravne vnimanie danych marketingovych a reklamnych foriem. Teoretickd Cast
prace zahfna charakteristiku medidlnej vychovy v rodine, marketingovych foriem cielenych na
deti, pristupy a stratégie rodicov v medialnej vychove a tiez reakcie deti na dané reklamné
formy. Praktickd cast’ prace rozoberd popis zvolenej vyskumnej techniky a to konkrétne
kvalitativneho vyskumu pozostavajuceho z polostrukturovanych hibkovych rozhovorov.
Cielom hibkovych rozhovorov bolo zistit’ trovefi orientacie rodi¢ov deti v predikolskom veku
v oblasti marketingovych foriem s cielenim na deti. Ciel'om prace bolo tieZ zistenie ich postojov
k opisanym reklamnym formém a tiezZ to, ako k tejto oblasti pristupuju vo vychove svojich deti.
Vysledné negativne postoje rodi¢ov k reklamnym formdm vo vSeobecnosti a zarovei ich slaba
orientacia naymé v modernejSich marketingovych formach, to vSetko moze sluzit’ ako inSpirécia

pre d’alSie pripadné stadie podobného charakteru.



