
Abstrakt 

Diplomová práce zkoumá vztahy mezi digitálními zprostředkovateli a mediálními 

organizacemi na českém trhu. Jejím cílem je popsat nové, stále ještě formující se prostředí, 

které bylo poznamenané prudkým nárůstem vlivu digitálních platforem a změnou 

obchodních modelů vydavatelů. Práce zasazuje tento fenomén do kontextu mediálních 

studií a kritické politické ekonomie a definuje pojmy „digitální platformy“ a „digitální 

zprostředkovatelé“. Podrobněji se také zabývá současnými výzvami, které souvisí s 

konzumací obsahu v digitálním prostředí – zahrnuje například diskuzi o autorském právu, 

proměně uživatelského chování nebo monetizaci obsahu. Výzkumná část vychází z deseti 

individuálních hloubkových rozhovorů se zástupci digitálních zprostředkovatelů, 

mediálních organizací a třetích stran. Interpretace probíhá v obecné, eticko-normativní 

rovině a snaží se pochopit, jak spolu jednotlivé strany komunikují a spolupracují, jak 

vnímají dané prostředí, jak vidí jeho proměny i budoucí vývoj. 

 


