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Abstrakt

Diplomova prace se zabyva konceptem negativity a zkouma jeho konkrétni podobu na jevu tzv.
»antibabisismu*. Prace odkazuje na teoretickd vychodiska spojena s negativitou jako takovou,
dale na negativitu v medidlnim obsahu a na negativitu v politickém medidlnim obsahu. Vlastni
vyzkum prace se pak zaméfuje na kvantitativni obsahovou analyzu ve vybranych Ceskych
médiich a dale snazi potvrdit ¢i vyvratit existenci jevu tzv. ,,antibabiSismu® na poli médii 1

politiky.
Abstract

The diploma thesis is dealing with theoretical concept of negativity and investigates its concrete
form on the concept of ,,antibabisism*. The thesis refers to concepts of negativity in general,
negativity in media content and also to negativity in political media content. Individual research
of the thesis focuses on quantitative content analysis in a few selected czech media and also

tries to confirm or reject existence of ,,antibabisism* in media and politics.
Klicova slova
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Analysis of media antibabisismus as a manifestation of negativity
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Uvod

Pti zobrazovani politickych predstavitelit v médiich se jev negativity objevuje v soucasné dobé
velmi Casto. Negativita je jednim z trendd, kterého novinaii pii své praci vyuzivaji, kdyz se
vénuji politickym zpravam a tématim. Pro média je takovy jev atraktivni z hlediska prodejnosti,
z4jmu Ctenart, ale 1 dramati¢nosti. Ve své praci jsem se rozhodla zaméfit na specificky projev
negativity ve spojitosti s jednim z nejvyznamnéjsSich politickych predstaviteli — Andrejem
Babisem. Konkrétn¢ji budu zkoumat fenomén takzvaného ,antibabiSismu“ jako projevu
negativity v médiich. O tomto jevu se ve spole¢nosti v posledni dobé mluvi, avSak je té¢zké ho
piesné definovat a fici, co se pod nim skryva, kdyz doposud nebyl nijak akademicky definovan.

I proto jsem se rozhodla se mu ve své diplomové praci vénovat.

Téma mé diplomové prace Analyza medidlniho antibabisismu jako projevu negativity jsem si
vybrala i1 z n¢kolika dalSich divodi. Jednim z nich je mlj dlouhodoby z4jem o politické
zpravodajstvi, ve kterém je Babi§ Casto zminiovanou osobou, kterého dlouhodobé& provazi hned
n¢kolik kontroverznich kauz. Napftiklad se jednd o obvinéni z dotacniho podvodu, zkoumani
toho, jak se dostal ke spole¢nosti Agrofert a mimo jing i to, ze také vlastni jeden z nejvétsich
tuzemskych medialnich dom, jde tedy o silné propojeni politické i medialni moci. Kromé toho
je Andrej Babi$ nejbohatsim politikem v historii Ceské republiky. V ramci své politické strany
hnuti ANO se dé4 povazovat za urcitého ,,samovladce. Je o ném také zndmo, Ze ma pfimy a
nepiimy vliv na jmenovani zasadnich pozic ve statni spravé, kde existuje riziko, ze do nich
dosadi jemu ,,pohodIné* osoby. Za zminku stoji také stiet zajma mezi Andrejem BabiSem jako

vlastnikem Agrofertu a nepfimym vlivem na ministerstvo financi.

Teoreticka cast mé diplomové prace se zabyva konceptem negativity v obecné roviné,
v medidlnich obsazich a také v politickych medialnich obsazich. Na ni bude poté navazano
vlastnim vyzkumem na konkrétnim projevu negativity v podobé ,,antibabiSismu®. Cilem
diplomové prace bude zanalyzovat pravé to, jakym zplsobem se tento jev projevuje.
Konkrétnégji tedy to, jestli urcité politické strany vystupuji vii¢i Andreji BabiSovi vice negativné,
ale 1 jestli rizna média jsou viici nému naptiklad vic negativni nez jind. Vlastni vyzkum bude
realizovan na celkem sedmi ¢eskych médiich, konkrétné se jedna o MF DNES, Hospodarské
noviny, Blesk, Pravo, aktualne.cz, novinky.cz a idnes.cz. Jednotkou zkoumani bude jeden
novinovy ¢lanek, ktery vysel v pribéhu 1. inora 2018 az 3. ledna 2019 v konkrétné vybranych

dvanacti dnech ve dvanacti mésicich tohoto roku.



V neposledni tadé je dilezité uvést drobné odchyleni od diplomové teze, v niz je uvedeno
casové obdobi zkoumani od ¢ervna 2017 do ¢ervna 2018. Toto datum bude pro tcely vlastniho

vyzkumu zménéno, a to pouze k aktualnéjsimu datu vzhledem k obhajobé¢ diplomové prace.



1. Negativita

1.1 Obecné vysvétleni negativity

Lilleker definuje negativitu jako komunikacni nastroj, ktery zdaraziiuje protivnikovy slabé
stranky, at’ uz se jedna o jeho argumenty, chovani, ¢i osobnost. To vSe se poji i s utoky na
konkurenéni politické kandidaty ve volbach. Negativni vyrok mulze cilit na politickou stranu
jako celek, ale i na jednotlivé politické predstavitele. Soucasti negativniho vyroku je i
naznaceni, ze to, jakym zpiisobem jedna kritizovana strana, by adresat tohoto vyroku zvladl

sam lépe.!

Naprtiklad Richardson nicméné poukazuje i na zasadni a dilezité limity v akademickém
zkoumani negativity, a to proto, ze laické chépani tohoto fenoménu je ve skutecnosti o mnoho
Sir8i a je proto tézké mu pftifadit jednoznacnou a striktni akademickou definici. Jako ptiklad
uvadi experimentalni analyzu, ve které respondenti hodnoti komparativni spot jako negativni —
lze si totiz predstavit situaci, kdy by dotazovani hodnotili reklamu jako negativni na zakladé

jejiho estetického zpracovani.?

Jev negativity je studovan zejména v politické reklamé. Z akademického hlediska ho jako prvni
zacali zkoumat ve Spojenych statech americkych, kde politickou reklamu vyuZivalo a dodnes
vyuziva mnoho politickych stran. Financovani politickych stran ve vét$in€ dalSich statd svéta
ukazuje, Ze politicka reklama v porovnani se Spojenymi staty je méné sofistikovana a negativni
utoky cili na rizna média. To ovSem neznamena, Ze by se negativita v politické kampani poprvé
objevila u GspéSného kandidata na amerického prezidenta Dwighta Eisenhowera v roce 1956,
jehoz politickd kampani byla velmi finanén¢ néaroc¢nd. V té dobé totiz vétSina kandidath

pouzivala negativni vyroky smérem ke svym soupefiim.’

Naptiklad v Britanii popsal tamni premiér Benjamin Disraeli svého liberalniho oponenta jako

,hemordlniho a nepfatelského maniaka®, ktery je zaroveii mimotadnou smésici ,,zavisti,

' LILLEKER, Darren G. Key Concepts in Political Communication. London: SAGE Publications, 2006. ISBN 1
4129 1830 8., str. 136-140

2 RICHARDSON, JR., Glenn W. Looking for Meaning in All the Wrong Places: Why Negative Advertising Is a
Suspect Category

3 LILLEKER, Darren G. Key Concepts in Political Communication., str. 136-140
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pomstychtivosti, pokrytectvi®, ale co lze povaZzovat za mozna nejhorsi oznaceni v dobach

viktorianské Anglie, ,,nikdy se nechova jako gentleman*.*

V akademické roviné se tématu negativity v politickych kampanich vénovalo mnoho dalsich
autorti. Praveé Richardson uvadi piiklad, kdy se v roce 1992 vyzkumnici dotazovali americkych
volict v ramci American National Election Study. Konkrétné je u volicl zajimalo, jestli si jsou
schopni vybavit néco ve spojitosti s reklamnimi kampanémi a propaga¢nimi materialy, které
videli v televizi. Pokud respondenti odpovédéli a nezvolili neutrdlni moznost, drtiva vétSina
z nich zvolila pravé moznost zapamatovani si ,,negativni reklamy.“ Ve skutecnosti se vSak
negativita, kterd se objevuje v politické reklamé a reklamnich kampanich, stala velmi vSednim
konceptem, ktery je podle Richardsona zkouman jen velmi specifikované a rozdélena do

nékolika dil¢ich kategorii, pfitom se podle n&j jedna o mnohem vice Sirokospektralni koncept.’

P11 popisu negativity nemusi jit vzdy jen o utok na jednotlivé osoby. Cilem mohou byt i statni
slozky. Jako ptiklad je mozné uvést ruského revolu¢niho viidce Lenina nebo demokraticky
zvoleného ruského predsedu vlady Borise Jelcina, mezi jejichz ptisobenimi figuruje zhruba sto
let. Oba napadali slabost vladniho systému, v prvnim piipad¢ carismu, ve druhém piipadé
komunismu. I Hitler uto€il na slabost vymarské vlady v Némecku, zatimco Fidel Castro vedl

propagandistickou valku proti vladé kubanského prezidenta Fulgencia Batisty.®

Systematické pouzivani negativity v demokratickém kontextu je vSak propagovano v $irSim
méfitku spiSe az v americkém modelu politickych kampani. To je rovnéZ spojeno 1 se zvySenym
pouzivanim politického marketingu. Zatimco je nasnadé otazka o efektivité negativity, v pozadi
nezlistdva ani jeji pfispéni k cynismu, selhani divéry mezi vefejnosti a politiky a stazeni
vefejnosti z aktivni volebni tic¢asti.” Ansolabehere a Lyegar vysvétluji mechanismus spojeny
s negativitou vedouci k tomu, Ze negativni reklamy v ramci politické kampané vystavuji lidi
k cynismu a nesouhlasnym postojim: ,, Lidé formuji sviij ndazor na zakladé negativni politické
reklamy, coz jim dava celistvy obraz, Ze ne pouze jeden konkrétni kandidat, ale cely proces je
hluboce chybny a negativni.“ Ansolabehere a Lyegar nicméné nejsou jedini, kdo tvrdi, ze

negativni reklamy v ramci politické kampané poskozuji postoje lidi v masovém métitku.®

4 LILLEKER, Darren G. Key Concepts in Political Communication., str. 136-140

> RICHARDSON, JR., Glenn W. Looking for Meaning in All the Wrong Places

¢ LILLEKER, Darren G., str. 136-140

7 LILLEKER, Darren G., str. 136-140

8 JACKSON, Robert A., Jeffery J. MONDAK a Robert HUCKFELD. Examining the Possible Corrosive Impact
of Negative Advertising on Citizens’ Attitudes toward Politics.
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Klicovym rysem negativni volebni kampané, at’ uz se jedna o sérii reklam nebo jen jednu
jedinou, je vzdy napadeni oponenta namisto argumentovani pozitivnimi diivody, pro¢ by mél
byt volen pravé autor negativniho réeni. Z vyzkumu s americkym publikem napftiklad vzeslo,
Ze negativnim zpravam maji vyssi tendenci uvetit lidé s nizSim vzdélanim a nizSimi piijmy.
Nicméné pokud je s politickou kampani spojené jméno jejiho sponzora, i to mize mit negativni
dopad na politickou kampaii jako celek pravé kvuli takové asociaci. Ansolabehere a Lyengar
v roce 1955 zjistili, ze je tento jev vnimén jako soucast valky ,.Spinavych trikid“, proto také
negativita pusobi jen na velmi loajalni pfiznivce tohoto sponzora. V souvislosti s tim je i

pravdépodobné, Ze takovy krok mtize zptsobit odliv nepfilis presvédéenych voli¢i.’

Poznatky, které publikovali ohledné negativity autofi Ansolabehere a Lyengar, lze také
podporit o jeste diive uvetejnéné vyzkumy tykajici se negativity. V roce 1991 publikovali svou
studii kuptikladu Buchanan a Dionne, z niZ vyplynulo, Ze negativni a provokativni reklamy
mohou vést obCany k ,,roz€arovani z §ite politického procesu a pocitu, Ze atakujici a negativni

kampané péstuji vefejny cynismus.“!?

Naptiklad vyzkum ve Velké Britanii zjistil, ze negativita je vniména v politickych kampanich
jako vyrazné nepopularni a jeji pouziti v kampani britské Labour Party v roce 2001 piispélo
k tomu, Ze u voleb byla obecné¢ velmi nizka volebni ucast. Podle Lillekera se vSak nezda, ze by
se ztoho politici poucili. Pfi americkych prezidentskych volbach v roce 2004 podle slov
novinate Washington Post ,,nebyvald mira negativity vsech stran utocicich na ty ostatni méla
vy$si dosah, nez kdyby jednotlivé strany nabidly americké verejnosti ruzné sliby za to, Ze budou
voleny. “!! Jako piiklad lze uvést George W. Bushe, ktery byl oznatovan za nejvic negativniho
vici ostatnim kandidatim, ustavicné oznacoval konkurenta Johna Kerryho za ,,véhajiciho a
nerozhodnutého* v kli¢ovych otazkach valky nebo terorismu. To v§e mélo svij efekt, nebot
Bush volby vyhral, ackoliv je nemozné vyhodnotit pfesnou miru dopadu této negativni

kampang. '?

Zajimavé je srovnani s obdobnou situaci, ktera se odehrala ve Francii v roce 2002. V tamnich
prezidentskych volbach dva hlavni aktéfi, pfedseda vlady Lionel Jospin a ufadujici Jacques
Chirac, bojovali proti sob& natolik nelitostné, az doslo k rozdéleni Jospinovych hlasti mezi

Sirokou Skalu levicovych volict a zlstal prostor pro radikalni Jean-Marie Le Pen, kterd diky

° LILLEKER, Darren G., str. 136-140
10 JACKSON, Robert A., Jeffery J. MONDAK a Robert HUCKFELD
' LILLEKER, Darren G., str. 136-140
12 LILLEKER, Darren G., str. 136-140



tomu ziskala dostate¢ny pocet hlast, aby se nakonec dostala do druhého kola proti Chiracovi.
Francouzsky denik Le Monde poté napsal, Ze negativita znatn¢ zmatla volice, coz zpusobilo,
ze mnozi z nich hlasovali pro alternativy, jelikoz ,, oba kandidati vypadali stejné spatné, jeden
Jjako druhy. “ Podle Lillekera proto mtize byt vysledek americkych voleb v roce 2004 indikaci
toho, ze Bushova negativni kampan méla takovy dopad, jakého se u francouzskych kandidatt

Chiraca a Jospina nepodafilo dosahnout. '3

1.2. Negativita v medialnim obsahu

Konceptu negativity se ve svém vyzkumu vénovali také autofi Soroka, Young a Balmas, ktefi
se zamérovali na povahu negativity ve zpravodajstvi. Provedli analyzu vice nez padesati péti
tisic zpravodajskych ptibéhi z titulnich stran, a to ze Ctyf rtiznych pohledd. Prvni z nich se

soustfedil na obecnou negativitu a tfi zbyvajici pak na zachyceni riizné miry strachu a hnévu.'*

Takzvané ,,Spatné* zpravy podle nich jiz svou existenci vyplyvaji z existence néjaké negativni
udalosti. Otazkou vsak zustava, co ¢ini udalost negativni a jak se negativita projevuje.
Negativita mize reflektovat Spatné udalosti, nesouhlas politickych kandidati, nesouhlas
politickych stran nebo klasickou emocionalitu (vyjadfeni emoci). Negativni emoce pak muze
byt vyjadiena jako hnév spojeny s politikou, strach nebo smutek jako odpovéd na urcitou
nastalou udalost a dalSimi jinymi projevy. Autoii sami odkazuji na Lengauera, Essera a
Berganzu, ktefi vysvétluji aspekty negativity jako relevantni k politickym zpravam, naptiklad

v podobé konfrontace. '

Jini autofi je naopak popisuji jako ur¢itou formu netspéchu a selhdni v politické oblasti. Soroka
vychdzi ve své studii z této definice negativity: ,, Existuji urcité charakteristiky, které jsou
negativni z kvalitativniho hlediska, jako je strach, agresivita. Pak také existuji jiné, negativni
spise z kvalitativniho hlediska, jako napriklad pokud je penézni hodnota je nizsi nez ocekdavana,
nebo pokud se vysledny politicky ndavrh ubird zcela jinym smeérem, nez bychom my sami

preferovali. “ 16

B LILLEKER, Darren G., str. 136-140

14 SOROKA, Stuart, Lori YOUNG a Meital BALMAS. Bad news or mad news?: Sentiment scoring of negativity,
fear and anger in news content [online]. May 2015 [cit. 2019-02-16]. DOI: 10.1177/0002716215569217.

15 SOROKA, Stuart, Lori YOUNG a Meital BALMAS. Bad news or mad news?

16 SOROKA, Stuart, Lori YOUNG a Meital BALMAS. Bad news or mad news?
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1.3. Negativita v politickém medialnim obsahu

Konceptu negativity v politickém zpravodajstvi se ve své praci z roku 2011 vénuji napiiklad
autofi Lengauer, Esser a Berganza. Podle téchto autori ale jesté do doby, kdy sviij akademicky
¢lanek publikovali, koncept negativity nedosahl jasné definované podoby, na které by bylo
mozné plnohodnotné stavét. Proto sami vychdzi hlavné z jiz existujicich konceptl, které se
snazi uritym zpisobem systematizovat. Podle Lengauera, Essera a Berganzy je dilezité také
zprvu rozlisit pojmy negativita a konfrontace, dale ramcovou koncepcni negativitu a negativitu

adresovanou ur¢itym jedincem, a v neposledni fadé i konkrétné pojatou a obecnou negativitu.'’

Zkoumani jevu negativity napfic politickymi zpravami v médiich se stalo velkym pfedmétem
zajmu pro studium komunikace a politickych véd. Je t€Zké fici, jestli tento koncept skutecné
pochazi ze Spojenych statli americkych, protoZze i v Evropé je tento jev hojné studovan, nicméné
s velkou diverzitou a nejednotnosti. Podle jiz zminénych autori je tedy zaroven tézké fici, jestli
se jedna o americky fenomén, nebo je mozné negativitu povazovat za trend napfi¢ vSemi

modernimi demokraciemi. '®

Kli¢ovymi body jejich vyzkumu se pak stala témata jako obecné vnimani negativity v médiich,
a jejich nasledné vyuziti. Za ucelem vyzkumu autort stoji velmi nelehky cil, a to sice piinést
nebo nabidnout takové kategorie obsahové analyzy, které mohou do budoucna pomoci
zkoumani negativity v médiich napii¢ narody. A druhy nelehky cil, ktery autofi predkladaji
v uvodu, je poskytnuti homogenniho teoretického i empirického konceptu negativity, ktery do

té doby podle nich nebyl sjednocen. '

Z védeckého pohledu je mozné jesté dale rozliSovat negativitu podle jejich riznych smért, a
sice vn&j$i negativitu, kterd ptichdzi do médii zvenci, a negativitu iniciovanou uvniti médii,
tedy vnitfni negativitu iniciovanou novinaii a uvalenou na publikované zpravy. Uz ze samé
podstaty evolu¢niho procesu je mozné vyvodit a sledovat, jak lidé postupné vénovali a dodnes

vénuji silnou pozornost smérem k negativnim zpravam.°

7" LENGAUER, Giinther, Frank ESSER a Rosa BERGANZA. Negativity in political news: A review of concepts,
operationalizations and key findings, str. 1-5

'8 LENGAUER, Giinther, Frank ESSER a Rosa BERGANZA, str.1-5

19 LENGAUER, Giinther, Frank ESSER a Rosa BERGANZA, str.1-5

20 FRIDKIN, Kim Leslie, KENNEY J, Patrik. DO NEGATIVE MESSAGES WORK? : The Impact of Negativity
on Citizens’ Evaluations of Candidates, str. 8-12



Lidé¢ se setkavaji s mnoha politickymi podnéty v jejich kazdodennim zivoté. Nékteré z téchto
podnéti a informaci jsou pravé v politickém obsahu (napft. reklama kandidata, jméno kandidata
na titulni strané novin). Pfi tfidéni tohoto velkého mnozstvi dostupnych informaci vsak
jednotlivci cCasto jednaji okamzité, neumyslné¢ a bez nédmahy reagovat a zpracovavat
individualné zpravy vice do hloubky. Pokud je ob¢ané zpracovavaji spise povrchové, pak jejich
pozornost pfitahuji mnohem vice negativni informace, nez ty pozitivni. Lidé maji tendenci
reagovat na negativni podnéty a udélosti ve svém prostfedi mnohem rychleji nez na pozitivni
informace. To plati i v pfipad€, Ze je mnoZzstvi pozitivnich informaci mnohem vyssi nez

mnoZstvi negativnich informaci.?!

Dtvodem okamzité pozornosti lidi smérem k negativnim informacim je skuteCnost, Ze
negativni zpravy Casto obsahuji voditka a stopy o situacich, kterym by se lidé méli radé&ji
vyhnout. Rychlou a bezproblémovou pozornost smérem k negativnim informacim

psychologové také oznacuji za tzv. ,,automatickou bdélost*. 2

V politickych kampanich standardné existuje mnoho negativnich a kritickych informaci. A
stejné tak existuje i mnoho vyzkumi, které dokazaly, Ze lidé maji tendenci si zapamatovat vice
z negativnich reklam nez z téch pozitivnich (napi. Brians a Wattenberg, 1996; Kahn a Kenney,
2000 a dalsi). V souladu s pojmem ,automatické bd€losti* maji lidé také tendence spiSe
vyhodnocovat udalosti, které mohou negativné ovliviiovat jejich zivoty. Zpravy, které politicky
kritizuji né&jakého z kandidat, mohou potlacit hodnoceni ze strany obcanli smérem
k politickym kandidatim. Pak je ale nutné brat v potaz i skutec¢nost, zda tyto zpravy pochéazeji

ze strany médii, nebo politickych kandidati navzajem.?

Ton politickych zprav je Casto ladén velmi ostfe, coZ mliZze sniZit hodnoceni volict u vSech
politickych kandidati. Praveé testovani této hypotézy se vénovali autofi Fridkin a Kenney ve
svém vyzkumu z roku 2004 provedeného na Arizona State University, ktery se zaméfoval na
senatni volby. Pro zjistovani, jakym zpisobem negativity ovliviluje nazory lidi na jednotlivé
politické kandidaty, ptedstavili v tomto vyzkumu celkem tfi hodnoty, které dale zkoumali

v negativnich zpravach. >

21 FRIDKIN, Kim Leslie, KENNEY J, Patrik. DO NEGATIVE MESSAGES WORK?

22 FRIDKIN, Kim Leslie, KENNEY J, Patrik

23 FRIDKIN, Kim Leslie, KENNEY J, Patrik

24 FRIDKIN, Kim Leslie, KENNEY J, Patrik. DO NEGATIVE MESSAGES WORK?: The Impact of Negativity on
Citizens’ Evaluations of Candidates, str. 8-12



Jako prvni z nich méfili mnozstvi negativni reklamy, ktera negativné vyzyvala protikandidata,
bylo vsak nutné dale rozlisit, zda se jednalo pouze o obsah negativni informace o oponentovi,
nebo $lo o kontrastni zpravu. Za tu povazovali takovou zpravu, kde by byla uvedena pozitivni
informace o jednom politickém kandidatovi, a zéarovenl negativni informace o jeho

protikandidatovi. %

Jako druhou mérnou jednotku pak testovali mnozstvi negativni pozornosti v tisku. A jako tfeti
pak mnozstvi ,,oernovani v politickych kampanich, na které byli dotazovani sami manazefi
téchto politickych kampani, kteti byli zarovenl odpovédni 1 za tvorbu komunikacnich strategii.
Tedy principialné byli dotazovani na miru ,,ocernovani‘ politickych kandidatt ze strany jejich
oponentii.2® Z vysledkli provedeného vyzkumu vyplynulo poznani, které mélo za tikol pomoci
zlepsit chapani toho, jak negativni informace ve spojitosti s politickymi kampanémi tvaruji

minéni a nazory ob&anti konkurenénich kandidatt. 2’

Tento zavér, ktery autofi Fridkin a Kenney uveftejnili, byl opfen o silnou teoretickou zakladnu,
nicméné z vyzkumu vyplynulo, Ze negativni informace z piedvolebnich kampani méni
hodnoceni ob¢anii smérem k politickym kandidatim. A to predevsim z toho divodu, Ze jsou
vedeni silnou motivaci, aby ptedesli nezddoucim dopadiim voleb. Prave proto hledaji hlavné
negativni informace, aby nalezli diivody pro jejich podporu vybraného kandidata v porovnani
s tim, kterého nepreferuji. Navic i zpravy, které¢ neobsahuji uzitecné informace, ale jsou psané
v ,,0strém* tonu, mohou automaticky generovat negativni vliv na vSechny kandidaty zapojené

v kampanich. 2

Dle vyzkumu Fridkina a Kenneyho se vSak vliv negativnich kampani nedd povaZovat za
uniformni. Namisto toho je dopad negativnich zprav podminén zaprvé obsahem negativnich
informaci, zadruhé zdrojem zpravy a zatieti charakteristikou ob¢and, kteti jsou konzumenty
dané zpravy. Pravé ,,o¢ernovaci* zpravy vysly z vyzkumu jako Gplné€ nejhorsi, protoze uskodily
vSem kandidatim nejvice. Voli¢i, ktefi jim byli vystaveni, sniZovali nasledné své hodnoceni o

soupeficich kandidatech. %

Jako dalsi z vystupt vyzkumu vyslo zjiSténi, Ze negativni informace vychazejici z tisku snizuji

hodnoceni ob¢anti ohledné kandidati mnohem vice, nez negativni rétorika kandidat v rdmci

25 FRIDKIN, Kim Leslie, KENNEY J, Patrik. DO NEGATIVE MESSAGES WORK?:
26 FRIDKIN, Kim Leslie, KENNEY J, Patrik.
27 FRIDKIN, Kim Leslie, KENNEY J, Patrik.
28 FRIDKIN, Kim Leslie, KENNEY J, Patrik.
29 FRIDKIN, Kim Leslie, KENNEY J, Patrik.



vlastni reklamy a propagace. Zavérem doporucili autoti Kenney a Fridkin pro provadéni dalSich
vyzkuml porovnat dopady negativnich zprav v rliznych typech politickych soutézi (napf.
prezidentské, senatni a dalsi). Pfijimanim variability obsahu, zdrojii a piijemct negativnich
zprav je mozné celkové zlepSit porozuméni tomu, jak negativni kampané ovlivituji nézory

kandidatt.>°
Emoce v politickych zpravach

Emoce jsou dulezité jak pro politickou psychologii, tak i pro politickou komunikaci. Zkouméani
prace na emocich a jejich zapii¢inéni méa dlouhou historii, kterd se datuje az k feckym
filozoftim, ktei zkoumali roli emoci v politickém Zivoté. Ustiedni vyznam emoci v racionalnim
uvazovani podporuji rizné psychologické vyzkumy, které poukazuji na schopnost reagovat
emocemi na fadu vysledka urcitého procesu, véetné zivotnich uspéchii, paméti, racionalizovani

a rozhodovacich procest. !

Existuji také urcité objevy v souvislosti s danym tématem v politické psychologii. Napiiklad
z vyzkumu Conovera a Feldmana (1986) vyplyva, ze lidé dokazi velmi rychle zapomenout
detaily v daném medidlnim ptib&hu, ale jejich emociondlni reakce na dany ptibéh, uryvek, ¢i
clanek mize byt dlouhotrvajici. Emo¢ni soudy nad a za hranici téch kognitivnich jsou
systematicky spojené s ohodnocenim celého medidlniho sdéleni. Prace na ,afektivni
inteligenci“ napovida, ze jednotlivci zpracovavaji informace mnohem dikladnéji, kdyz jsou
znepokojeni, nez kdyz jsou nadSeni. A v takové chvili navic existuji mnohé teorie informacnich
procest a modelli zaloZenych na afektivné-kognitivni interakci, napiiklad, selektivni pozornost

a odvodiiovani.*?

Tyto divody jsou stézejni pro to se domnivat, ze emoce jsou kli¢ové praveé v politickém
uvazovani a zdiivodiiovani. Z toho dale vyplyva, Ze vliv a emoce by mély byt brany v potaz,
kdyz se uvazuje o tom, jakym zpisobem je mozné porozumét primarnimu zdroji informact,

které maji k dispozici ob&ané o politickém svété, konkrétné o politickém zpravodajstvi. 3

Autofti Soroka, Young a Balmas se v této tématice konkrétné zamétuji na rozdil mezi strachem
a hnévem, které povazuji za dva zvlasté dilezité rozmery negativity obecné. Jejich uskutecnény

vyzkum znaci, ze strach a hnév totiz mohou mit zcela odlisné disledky, pokud jde o politické

3 FRIDKIN, Kim Leslie, KENNEY J, Patrik.

3 SOROKA, Stuart, Lori YOUNG a Meital BALMAS. Bad news or mad news?
32 SOROKA, Stuart, Lori YOUNG a Meital BALMAS. Bad news or mad news?
33 SOROKA, Stuart, Lori YOUNG a Meital BALMAS. Bad news or mad news?
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postoje a chovani. Jejich fyziologicky vyzkum zjistuje zcela odlisné vzorce odezvy pro obé
tyto emoce. Obé emoce také zpusobuji rizné stupné vnimani rizik a odlisné odpovédi na Skalu

rtiznych politickych piistupt.>*

Hnév sdm o sob¢ ma tendenci snizit vnimani rizik a mobilizovat, strach mé tendenci zvySovat
vnimani rizika a znehybnuje. Oboji mize byt z politického hlediska své dusledky. Jako ptiklad
cituji Soroka, Young a Balmas ¢lanek z 11. zati roku 2007 autorti Feldmana a Cassesse, ktefi
zjistili, ze u respondentl ovlivnénych strachem bylo mén¢ pravdépodobné, ze by podpofili
valku v Irdku, zatimco respondenti ovlivnéni hnévem méli spiSe tendenci k tomu ji podpofit.
Vétsina existujicich médii ale pfi zkoumani negativity nerozliSuje mezi strachem a agresi, coz

miize byt problematické pii rozborech medialniho dopadu na politické postoje a chovani.>

Z analytické ¢asti vyzkumu realizovaného autory Soroka, Young, Balmas vyplynulo podpoteni
hypotézy, Ze je dalezité rozliSovat mezi riznymi negativnimi emocemi, aby diky tomu bylo

mozné 1épe porozumét postojovym a behavioralnim diisledkiim negativnich zprav.

Vyzkum byl provadén na velkém vzorku dat zrGznych medidlnich zdroji, ¢imz autofi
podporuji své tvrzeni lepSiho zachyceni medialniho obsahu a efektli ve velmi dlouhodobém
horizontu. Kromé toho uvadi také nékolik ndstroju, které ve své analyze pouzili, naptiklad
roz§ifeni casového horizontu zkoumani prvnich stran novinovych ¢lanki na vice nez deset let.
Provedena prace mize dle autor( slouzit jako zachyceni moznych novych cest budoucnosti

vyzkumt, s potencidlem prohloubit mozné chapani G¢ink{ negativity.>’
1.4. Evoluce negativity v medialnim obsahu

Postupné rozsifovani negativity ve zpravach mize byt vysvétleno svou vyvojovou duilezitosti a
vyznamnosti. JakoZzto vysledek evolu¢niho procesu, lidé jsou geneticky vedeni k tomu, aby
davali velkou pozornost negativnim zpravam a osvojovali si nové uzivatelské zvyky k ne tak

béznym (az deviantnim) lidem, myslenkam a udélostem. 3%

Nasnad¢ tomu, Ze deviantni udalosti piedstavuji hrozby ke status quo, média mohou fungovat

jako agenti socialni kontroly, kdyz publikuji zpravy o negativnich vécech a udalostech. Obhajci

34 Bad news or mad news?
35 Bad news or mad news?
36 Bad news or mad news?
37 Bad news or mad news?
3% LENGAUER, Giinther, Frank ESSER a Rosa BERGANZA, str. 1-5
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negativity obecné také uvadeji, Ze negativita vede ve spolecnosti k vEétsi diilezitosti debat,
protichtidnych myslenek a pfirozeného konfliktu, ktery podporuje zdravou demokracii. Kritika,
protiargumentovani a vyssi mira vyvracovani informaci, pokud se dé€ji na poli rozhodovacich

situaci, predstavuji legitimni a zakladni slozky politické debaty.>

Védci, kteii se zabyvaji politickou komunikaci, zaroven v souvislosti s t€émito zakladnimi
vysvétlenimi nezpochybiiuji, Ze negativita je neodmyslitelnou hodnotou ve zpravach. Ackoliv
uvadéji, Ze je dilezité na tomto misté poskytnout hlubsi vysvétleni pro negativitu ve zpravach,
ktera dlouhodobé stale vice sili, a to jak geograficky, tedy napii¢ zemémi, tak i Casove, napfic
dekédami. Prave tato vysvétleni tedy vedou ke tfem bodiim. Prvni z nich se zabyva zménami
v kulturnich a profesnich normach, se kterymi pracuji novinafi, druhy se zabyva zménami ve
vztahu mezi novinafi a pracovniky v public relations, a posledni se pak tyka zmén v konkurenci

a komercionalizaci v byznysu zprav.*

S ohledem na prvni bod, tedy zmény v profesnich a kulturnich norméch v novinaiské praci, se
jako protiargument objevuje rozdilna uroven vzdélani mezi novinafi (kterd rovnéz bezpochyby
vede k veétsi reflexi a kritickému mysleni pii tvorbé zprav). Pravé to je vnimano také jako

obecny posun k postmaterialistickym postojiim. !

Kli¢ové udalosti jako aféra Watergate nebo protesty v roce 1968 pfispély ke zmeéné
v novinafskych pohledech ve svété, kde se negativita presouvala z pouhé ,,zpravodajské
hodnoty* na novou, ,zastfeSujici“ novinovou ideologii. Tato nové se objevujici kriticka
zurnalistika se snaZila zajistit, aby obtizné aspekty spolec¢nosti a chovani drzitelti moci byli pod

neustalym dohledem a pozorovanim. +?

V Sedesatych a sedmdesatych letech se v ramci novinaiské profese objevil novy idedl tzv.
kritické kontroly, ktery se soustfed’uje na chyby v politické strategii a ve vladnuti. Novinafi
s kritickym pftistupem tak budou u kazdého politického prohlaSeni hledat protiargument u
politickych soupettl, ¢imz se vytvoii pomyslnéa rovnovaha pro to, aby podle autortt Westerstahla
a Johanssona vzniklo jakési konfronta¢ni klima. To pfimo navazuje k druhému bodu, tedy
dopadu na politické public relations. Novy styl novinaiské prace, ktery vede k asertivite,

skeptickému reportingu 1 interpretaci, je mirn€ sporny s tim, Ze se novinafi citi ohrozeni

3 LENGAUER, ESSER, BERGANZA
40 LENGAUER, ESSER, BERGANZA
4 LENGAUER, ESSER, BERGANZA
42 LENGAUER, ESSER, BERGANZA
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v souvislosti se svymi pracovnimi moznostmi a praci. V navaznosti na to, ze se snazi chranit
svou profesni integritu a zaroven jejich vefejny obraz, jelikoz maji byt soucasti nezavislé
instituce, mnohem vic tvofi kritickou zurnalistiku a manipulativni zpravy kontrolované experty

na politickou komunikaci.*?

Kritizovani politikii pomaha novinarim vyjadiit obraz nezavislosti a profesionalni autonomie.
Coz také posouva ke tfetimu zminénému bodu neboli dopadu v konkurenci a komercionalizaci
na poli politickych zprav. Agresivita vici politickym protagonistim (piedstavitelim) slouzi
jako strategie, diky které je mozné podporovat legitimitu vici vefejnosti a do jisté miry také
rozsifovat publikum. To dava negativnim zpravam ekonomickou rovinu a zaroven se tak stavaji

nastrojem, ktery mize udefit na lidskou pozornost. 4

Negativita, ktera v sobé skytd konflikt, je vzdy lépe zaznamenatelnd nez pozitivni zprava,
pfidava drama, podnécuje zdjem a je lehké ji vstfebat i neinformovanym publikem. Autofi
Lengauer, Esser a Berganza proto vyvozuji, Ze pfirozend a od tématu odbihajici hodnota
negativni informace je nepopiratelnd a dulezita. VéEtSina vyzkumi, které ve své vlastni studii
tito autofi prezkoumavaji, byla vSak vyvoldna nedavnym rozsifenim negativity — podnicena
kulturni, profesni, interakéni a komeréni dynamikou v politické Zurnalistice. Z toho se

piedpoklada, Ze to ptispé&je ke ztemnéni horizontu politickych udalosti.*’

Ptestoze se podle autorii objevuje v soucasnych médiich (studie byla publikovana v roce 2011)
obrovské mnozstvi negativity, je sporné, kdo je za to skute¢né¢ zodpovédny. Proto se nabizi
otazka — jsou to novinafi, kdo pfinaSeji kontroverzi profesnim, komer¢nim, ¢i piipadné
politickym motiviim, nebo jsou to politici, ktefi — zejména proto, Ze se cht&ji prezentovat
v atraktivnim svétle pravé této kontroverze a néco zni té€zit? Kromé téchto profesnich a
komercnich diivodi, vzajemné oponovani mezi medialnimi a politickymi hraci mtize ptispivat

k existenci a vzniku negativnich predsudkii v medialnim obsahu.*®

Pokud se jedna o politické zpravodajstvi, miiZze to byt vysledek institucionalni (ve smyslu
editorského pfistupu) nebo individudlni (osobni pfistup novinafe k danému tématu)
nevrazivosti. Napfi¢ tomu vSemu, negativita a predsudky v novinarském povolani mohou byt

jesté znasobeny oponentnimi normami a ptistupy. U posledniho pfipadu tento druh negativity

4 LENGAUER, ESSER, BERGANZA
4“4 LENGAUER, ESSER, BERGANZA
4 LENGAUER, ESSER, BERGANZA
4 LENGAUER, Giinther, Frank ESSER a Rosa BERGANZA, str. 6-12
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vSak vyplyva vétSinou z iniciativy médii samotnych. Ackoliv je mozné pozorovat rozdily mezi
médii iniciovanou negativitou (pochazejici od novinait) a médii pouze rozsifovanou existujici
negativitou (spusténou ostatnimi), nabizi se zde klic¢ova otazka, pro analytické a také
metodologické duvody se jevi jako diskutabilni, jestli tyto dvé strany mohou byt dostatecné
odd¢€leny v ramci analyz medidlniho obsahu — specialné pokud je zdroj informaci pouzit pouze

jako doplitkovy material pouzity v uvozovkach.*’
1.5. Komparace vlivu negativnich a pozitivnich zprav

Existuje jiz mnoho vyzkumi, které se soustfed’uji na zkoumani politickych zprav. Zaroven
existuje i mnoho diikazl, ze tyto zpravy maji zna¢ny vliv na ovlivitovani volebnich preferenci,
nicméné vétSina z nich se soustiedi pouze na negativitu jako takovou, a pfitom opomiji G€inky

pozitivné ladénych zprav a jejich efekt na volebni ugast nebo politické postoje.*®

Tomuto tématu se vénuji ve svém experimentu autoii Arceneaux a Nickerson z roku 2010, ve
kterém zkoumaji, jak ton politickych zprav adresovanych konkrétnim jedinciim ovliviiuje jejich
hlasovaci chovani a rozhodovani pomoci dvou nahodnych experimenti piimo v ,terénu®.
Nerozhodnutym voli¢im byly poskytnuty pozitivné ladéné zpravodajské informace o dané

politické strané a stejné nebo negativni informace o protistrang. *

Poskytnuté informace byly vSak vzdy pfizptsobeny tématu, u kterého voli¢ projevil zajem.
Druhé zaméfeni experimentu je zkoumani uvazovani volicd, respektive, zda posuzuji disledky
svych rozhodnuti z hlediska moZzné ztraty nebo zisku. Vystupem obou experimentli jsou pak

urcitd doporucent, jak lze pracovat s tonem politické debaty a presvédEovani voli¢t.>

V obecné roving lze vSak konstatovat na zakladé mnohych vyzkumit, na néz se Nickerson a
Arceneaux odkazuji, ze lidé ptikladaji negativnim informacim mnohem vétSi vahu, nez tém
pozitivnim — v oblasti formovani svych pfistupti k volebnimu rozhodovani. Negativné ladéné
argumenty jsou na zaklad€ velkého mnoZstvi provedenych experimentl vice presvéd¢ivé nez

ty pozitivn¢ ladéné. Pozitivné ladéné zpravy adresované volicim, ktefi sympatizuji s timto

4T LENGAUER, ESSER, BERGANZA

4 ARCENEAUX, Kevin a David W. NICKERSON. Comparing Negative and Positive Campaign Messages:
Evidence From Two Field Experiments [online]. American Politics Research, 2010 [cit. 2019-02-17]. DOI:
10.1177/1532673X09331613

4 ARCENEAUX, Kevin a David W. NICKERSON. Comparing Negative and Positive Campaign Messages
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»poselstvim®, mohou také vyvolat nadSeni a entuziasmus ohledné¢ chovani, které tyto zpravy

podnécuji a ztotozni se s nim.>!

Cileni politickych zprav vice adresné k jednotlivym volicim se ukazuje jako velmi efektivni,
nicmén¢ zaroven jako velmi obtizné ve smyslu sladéni se strategii masové komunikace.
Klicovou otazkou vyzkumu autorti Nickersona a Arcenexauera tedy je, zda politické kampané
profituji spiSe z vytvareni zprav zaméfenych na nedostatky jejich oponenta nez na pozitivni
aspekty vlastnich sdéleni. Nejen dle jejich kognitivniho vyzkumu se zjist'uje, ze jednotlivci maji
vetsi tendenci dbat na negativni informace, ale zaroven existuji i dikazy, ze obCané maji
tendenci volit proti politickym kandidatim, které nepreferuji, namisto ¢isté podpory téch, které

preferuji. *2

Nésledkem toho se zda jako intuitivni, Ze adresnym smétfovanim politickych zprav cilenému
publiku by politickd kampaint méla mit lepsi uspéch motivovat obCany k tomu, aby volili pro
dosazeni svého cile, ¢i vyhry svého kandidata. To se projevuje jako U€innéjsi nez volit vice

pozitivni p¥istup ve zpravéach.>
1.6. Déleni dimenzi negativity

Autofi Lengauer, Esser a Berganza ve své eseji rozdéluji negativitu do nékolika dalSich
kategorii jejiho vlastniho projevu. Tyto obecné ramce jim slouzi v jejich praci jako vychodisko,
aby mohli identifikovat Zivotaschopné koncepc¢ni a funkéni dimenze negativity v politickych
zpravach. Ty vSak nejsou spojeny s konkrétnimi otdzkami nebo konkrétnimi vystupujicimi, ale
nejsou ani vazany na objektivni charakteristiky udélosti (coz je odliSuje od pfidané hodnoty
zpravodajstvi). Obecné rdmce spiSe presahuji 1 tématickd omezeni a mohou byt spojovédna se

sirokou $kdlou riiznych témat, zarovet i v riiznych ¢asovych a kulturnich kontextech.>*
1. Negativni ton pribéhu

Politicka zprava mize byt klasifikovéana jako pfevazné pozitivni nebo pfevazné negativni v tonu
svého vyznéni, bez ohledu na to, jaka konkrétni témata nebo diskutované subjekty zminuje.
Individuélni hodnoceni kandidata a stran se mtze liSit v ramci jednoho reportu, ale celkovy ton

abstrahuje 1 z téchto detailt a preklada celkovy obrazek. Pro urceni celkové tonality piib&hu

>l ARCENEAUZX, Kevin a David W. NICKERSON
52 ARCENEAUZX, Kevin a David W. NICKERSON
3 ARCENEAUZX, Kevin a David W. NICKERSON
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pouzivaji vyzkumnici ¢asto otazky jako napiiklad to, zda ptibéh spada do dobrych zprav nebo
Spatnych zprav. Alternativou je pak otdzka smérem k jednotliveim: ,,Jaky je podle vaseho
nazoru celkovy ton tohoto piibéhu?* Potencidlni vysvétlujici ukazatele pfevazné negativniho
tonu mohou byt retrospektivni, sou¢asné nebo sméfujici do budoucna, a to v souvislosti s
kritizujicimi, diskuzemi. Na druhou stranu, zobrazeni politického uspéchu nebo prosperity

mohou slouzit jako ukazatele pfevazné pozitivniho celkového zobrazeni politiky. >°
2. Pesimisticky vhled v pribéhu

Vhled piibé¢hu odkazuje na politicka ocekavani, ktera se daji predpokladat v politickych
zpravach. Pribéh je ohraniCen optimistickymi terminy, zejména pokud vyvolava dojem, ze
pozitivni vyvoj udalosti je mozny nebo dokonce pravdépodobny, nebo pokud jsou problémy
resitelné. Naopak pesimisticky je v pfipade€, pokud se zda, ze negativni, kritické a ohrozujici
scénafe jsou rovnéz pravdépodobné nebo mozné, nebo pokud se problémy, které se vyskytuji,
pravdépodobné nevyie$i. Kromé toho autofi v této dimenzi negativity zminuji 1 jeji
konfronta¢ni uroven. Konfronta¢ni zpravy se mohu objevovat ve vztahu k jedné osobé, vice
osobam nebo také k mnoha strandm najednou. Lengauer, Esser a Berganza definuji konflikt
jako dvou ¢i vicestrannou konfrontaci, zatimco jednosmérné obvinéni, skandély a atoky jsou

klasifikovany spise jako projev jednostranné konfrontace. *°

3. Zaméreni se na konflikt v pribéhu

Lengauer, Esser a Berganza konflikt interpretuji jako spor nejméné dvou stran a zaroven uvadéji
a poukazuji na existenci velkého mnozstvi studii, které zkoumaly velikost takového sporu.
Pojem konflikt odrdzi pomérné oddélenou dimenzi negativity, kterd pifedstavuje sice
konfrontac¢ni, ale ne destruktivni rozmér politiky. Vyobrazeni konfliktu zdraziuje spory mezi
jednotlivei, skupinami, institucemi nebo politickymi ndzory jako prostfedek k zachyceni

vefejného zajmu. °’
4. Zaméreni se na nezpiusobilost a pochybeni v pribéhu

Zatimco konflikty a kontroverze se tykaji nejméné dvou stran, jednostranné konfrontace se
mohou projevit jako jednosmérné obvinéni, od pouhych kritik k pfimym utokiim a obvinéni ze

skandalu. Lengauer, Esser a Berganza sami odkazuji na nékolik studii, které takové

35 LENGAUER, ESSER, BERGANZA
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jednostranné obvinovani klasifikuji jako kontrast schopnosti a zarovenl neschopnosti,
kompetence a zarovein nekompetence, nebo legitimity a zdroven nelegitimity. Za nejveétsi projev
selhdni a nekompetence tito autofi povazuji skandalni report. Jako ptiklad uvadéji odhaleni
porusovani norem a udajn¢ nemoralniho a nespravného jednani, coz zahrnuje skandaly

zahrnujici politiku nebo politické instituce. >

Vsechny uvedené kategorie negativity se vSak vztahuji k celkovému tonu politickych zprav a

tirovni jejich konfrontace. Zbyva tedy kategorie, ktera zahrnuje také konkrétni osoby.*
5. Osoby vystupujici v konfliktu/konfrontaci

Individualni ton smérem od subjekti, které vstupuji do konfrontace (ptipadné konfliktu) musi
byt analyticky odd€len od téch ukazatell, které se vztahuji k rdmcovani politiky na trovni
vypravéni. Pro negativitu souvisejici se subjektem, od néhoz dany vyrok pochazi, je kédovaci
jednotkou cela zprava, zatimco obsahovou jednotkou je specificky subjekt, skupina jednotlivch

nebo institucionalnich ¢initeld. ©°

Vsech pét kategorii ve své eseji autoii Lengauer, Esser a Berganza analyzovali v souvislosti s
negativitou v politickém zpravodajstvi. Hlavnim cilem jejich eseje bylo na zakladé
provedenych vyzkuma navrhnout jistou formu koncepéniho porozuméni, kategorizace a
praktickou operacionalizaci negativity v politickém zpravodajstvi. Na jedné strané reflektuji
konsenzus stavajici prace a na stran¢ druhé ukazuji urCité voditko pro budouci praci na

vyzkumech tohoto tématu. ®!

Ve své praci tedy systematizuji negativitu v politickém zpravodajstvi nejprve podle ramct
celkového vyznéni ¢lanku, pfib&hu, ¢i zpravy, a dale podle individuélni negativity, kterd souvisi
s akci projevujici se v zobrazeni individuéalniho projevu politickych aktéru (tj. stran, kandidata).
Poté vSak obé zminéné kategorie integruji a diive izolované indikatory poji dohromady, ¢imZ
nabizi spole¢nou a rozsifitelnou sadu nastroji méfeni intenzity a vicerozmeérnosti negativity.
Tento maticovy ramec pak rozliSuje mezi Urovnémi negativity a konfrontace a je rovnéz

pouzitelny i pro jednoduchy vyzkum na zakladé samostatné analyzy obsahu.5?

8 LENGAUER, ESSER, BERGANZA
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2. Andrej Babis

Soucasti diplomové prace, jejimz hlavnim cilem je zkoumat fenomén ,,antibabiSismus®, by
bezpochyby mélo byt nastinéni zivota a kariéry samotného Andreje BabiSe. On sam o vstupu
do politiky dlouhou dobu pfili§ neptfemyslel. Kvili svym podnikatelskym zadméram si ale
budoval dobré vztahy s politiky a také bezpecnostnimi slozkami statu. Jeho cilem bylo
piedev$im maximalizovat zisk z podnikéni, éemuZ podiizoval vétsinu svych ¢innosti.®* Od roku
1985 pracoval v Maroku jako obchodni delegat statniho podniku zahrani¢niho obchodu PZO
Petrimex.®* Pravé v téhle dobé si Babis nejvice zvykal na vztahy s tajnymi policisty a postupné

se seznamoval s detaily jejich prace. ®°

Nikdy se také netajil faktem, Ze byl v osmdesatych letech ¢lenem komunistické strany. Co v§ak
odmital, byly pravé divérné vztahy se Statni bezpecnosti. Podle jeho vlastnich tvrzeni nikdy
tajné komunistické policii neposkytoval zaddné informace. Dochovalo se ale nékolik dokument
v bratislavském Ustavu paméti naroda (UPN), ve kterych je popsana BabiSova aktivni
spoluprace se Statni bezpecnosti. Z pozice takzvaného divérnika se mél pozdéji stat ,,agent*
s krycim nazvem Bures. Babis mél podepsat vazaci akt v listopadu 1982 a podle dochovanych

dokumentti mél byt jeho fidicim diistojnikem muz se jménem Julius Suman.®

Kontakty s StB nebyly v rodiné¢ Andreje BabiSe ni¢im neobvyklym. Jistou spolupraci udrzoval
1 jeho bratr Alexander Babi§ s krycim ndzvem ,,Miki“. Statni bezpecnost ho méla vedeného
nejprve jako kandidata tajné spoluprace a pozd¢ji pak jako agenta. Vyjimkou nebyl ani Babisiv
otec Stefan Babig, na kterého bylo vedeno hned né&kolik svazkil, jeden znich pod krycim
jménem ,,Vedouci“. Koncem sedmdesatych let totiz plsobil ve funkci feditele odSt€pného

zavodu PZO Polytechna v Bratislavé. ¢

V jednom piipadu byl Stefan Babi§ podeziely z defraudace, a to v souvislosti se zakazkou na
vystavbu diplomatické ctvrti v Irdku. Na ni totiz podepsal podnik zahrani¢niho obchodu
Polytechna kontrakt se zapadonémeckou firmou Scheu & Wirth. Pozdgji se zjistilo, Ze se Stefan

Babis§ snazil prostfednictvim jednoprocentni provize ziskat na svou stranu prokuristu zminéné

6 TABERY, Erik. Opusténa spole¢nost: Ceska cesta od Masaryka po Babise. Praha: Knihy Nakladatelstvi Paseka,
2017. ISBN 978-80-7432-849-7, str. 229
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zapadonémecké spolecnosti a vytesit diky tomu nékteré problémy, které zplisobili pracovnici

Polytechny. Z toho nakonec plynula §koda ve vysi 13 miliont korun. %

Prestoze tajna policie tuto ¢innost zdokumentovala, Babistiv otec nakonec stihani a vézeni
unikl. ,,VySetfovatel vydal 2. 6. 1987 usneseni o odlozeni véci, protoze v daném piipadé je
trestni stihani nepfipustné s ohledem na rozhodnuti prezidenta CSSR o amnestii ze dne 8. 5.
1985. Na zaklad¢ uvedeného rozhodnuti navrhuji osobni svazek ,Vedouci‘ ulozit do archivu na
dobu deset let,“ uzaviel vroce 1987 svazek Stefana Babise kapitan Kulha.®® Tolik jen

k nastinéni ¢innosti a spoluprace s StB blizkého rodinného kruhu Andreje Babise.

Nemén¢ dulezité je také nastinéni, jakym zplsobem se Andrej Babi§ dostal k Agrofertu.
V dobg, kdy v Ceskoslovensku probihala Sametova revoluce, ptisobil v Maroku. V roce 1991
se ale vratil do PZO Petrimex, kde zastaval funkci feditele obchodni skupiny, jejimz tikolem
bylo dovaZet a nasledné vyvaZzet vSechny suroviny na hnojiva. O dva roky pozdéji se ale jeho

kariéra z obchodni pozice znaéné posunula. 7

V roce 1993 se stal ¢lenem predstavenstva spolec¢nosti Petrimex. A byl to pravé Petrimex, kdo
v roce 1993 zalozil v Praze pobocku s ndzvem Agrofert, spol. s.r.o., do niZ Andreje Babise
jmenovali jednatelem. Jeho tikolem bylo ptedevsim ziskat v Cesku silné postaveni na trhu.
Babis ale rok poté nechal tuto pobocku zcela smazat z obchodniho rejstiiku. Namisto toho
vznikl jeji nastupce, nové vznikla akciova spolecnost Agrofert, kde se Babi$ stal pfedsedou
piedstavenstva. Spolecnost Petrimex nechtéla ponechat nic ndhodé, proto do dozor¢i rady této
akciové spolecnosti dosadila Antona Rakického, ktery mnoho let pisobil jako generalni feditel

Petrimexu.”!

Diky Andreji BabiSovi se podatilo navysit zdkladni jméni Agrofertu. V roce 1996 se piedstavila
Svycarska spolecnost O.F.1. jako nejvétsi akcionat, ktera ziskala celych 65 procent akcii. Zbylou
&ast ziskaly chemicky Spolana Neratovice (10 procent) a Duslo Sal'a (25 procent). Ve stejném

roce se také na valné hromadé Agrofertu rozhodlo o tom, Ze budou odvolani vSichni dosavadni

%8 KMENTA, Jaroslav. Boss Babis., str. 62
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¢lenové dozorc¢i rady, vcetné vySe zminéného Antonina Rakického, ktery mél slouzit jako

,.pojistka‘ Petrimexu.”?

Andrej Babis se v té dobé vénoval jedinému oboru, tedy obchodu s primyslovymi hnojivy.
V roce 1995 mél Agrofert své jméni ve vysi Ctyf miliont korun, ale v roce 1996 se podatilo
toto jméni navysit na 73 miliont korun. Za dalsi rok pak znovu raketoveé vyrostlo jméni akciové
spole¢nosti. Jeji zakladni jméni totiz dosahovalo vyse 120 miliont korun. Soudni znalec, ktery
m¢él v roce 1997 za tikol ocenit hodnotu Agrofertu, ve svém zavéru znaleckého posudku uvedl:
,V priubchu let 1994 az 1995 doslo k vyraznému ziskani trhu a spolecnost vesla ve znamost
jako jeden z nejvétsich prodejcti agrochemikalii.“’> B&hem devadesatych let a na prelomu
nového tisicileti pak spolecnost Agrofert narostla tak vyrazng, Ze se zafadila mezi jedny

z nejvétsich firem v Cesku a sdm Andrej Babi$ i mezi nejbohatsi lidi v zemi.”

Zamérem Andreje BabiSe bylo ale ve druhé polovin¢ devadesatych let ziskat podily v fadé
chemickych zavodi. Vyjimkou nebyl ani vyrobce primyslovych hnojiv, lovosicka
Lovochemie. Zaroven ale usiloval i o chemi¢ku Chemopetrol Litvinov, a to z prostého divodu.
Chemopetrol Litvinov totiz patfil statnimu koncernu Unipetrol. Ulohou Chemopetrolu bylo
ptedevsim dodéavat. Do lovosické Lovochemie dodaval podstatné suroviny jako cpavek a
mocovinu. Pokud by se obé chemicky podatily BabiSovi ziskat, pak by vlastnil vyrobce hnojiv
lovosickou Lovochemii, téméf vyhradni monopol na trhu v prodavani (Agrofert) a dodavatele

surovin (Chemopetrol).”

KdyzZ po revoluci dochézelo k prvni privatizaci statniho podniku Unipetrol, konkrétné za vlady
tehdejSiho premiéra MiloSe Zemana, Babisiv Agrofert neuspél. Tak dlouho se totiz odkladalo
uzavieni obchodu, aZ nakonec vlada Vladimira Spidly vypsala na Unipetrol novou soutéz. V té
zvitézil polsky PKN Orlen, jemuz mél tvofit podporu Agrofert a kterému také meéla polska
spole¢nost prodat dal§i chemicky, ptfesné podle toho, jak bylo dohodnuto pivodné. Polska
strana se ale po takové dohod¢ zacala zdrahat a odmitla plnit pfedem dohodnuté podminky. Na

to pak navédzalo mnoho sporil a Zalob obou stran. Agrofert na situaci reagoval také tim, Ze

72 KMENTA, Jaroslav. Boss Babis. Nymburk: Nakladatelstvi Jaroslav Kmenta, 2017. ISBN 978-80-87569-32-0.,
str. 72
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uplatnil tzv. ,,Svarcovy“ smlouvy tykajici se prav na odkup. Na zakladé toho potom vyzval

Unipetrol k pfevedeni poloviny Agrobohemie a spoleénych podiléi.”®

Podle vypovédi jednoho z manazerit Unipetrolu v té dobé chtélo predstavenstvo Agrobohemie
rozdélit spolecnost pal na pal Unipetrol s Agrofertem. Kromé toho také uvedl, Ze ale ve
skutec¢nosti byli vSichni naklonéni spiSe Agrofertu. Andrej Babis§ nakonec odpustil Unipetrolu
pokutu, jejiz hodnota se vté dobé vySplhala zhruba na 1,5 miliardy korun. Polovinu
Agrobohemie ziskal Babi§ za pét set milioni korun a zbytek spole¢nosti Synthesia za 680

miliont korun.”’

Z vypovédi jiz zminéného manazera Unipetrolu z roku 2007 také vychazi: ,,Pro Unipetrol to
byl za danych okolnosti dobry obchod. Zmizela pokuta, zménily se prodejni ceny urcitych
produktt. Byl to dobry obchod i pro BabiSe, protoze si mohl zacit délat s Lovochemii, co
potteboval, tedy pustit se do biopaliv. To byla zase jeho motivace pro dohodu.* ’® Do lovosické
Lovochemie pak zacala plynout fepka olejné, a kromé& ni vyrostl také Preol. Spolecnost Preol

byl nejvétsim hradem na trhu biopaliv. A opét vlastnény spole¢nosti Agrofert.”’
2.1. Vstup do politiky

Sméfovani svych z4jmui ale zakladatel Agrofertu zacal pomalu ptfehodnocovat v momenté, kdy
v parlamentnich volbach v roce 2010 uspéla politicka strana Véci vefejné. Slo o podnikatelsky
projekt Vita Barty, ktery v té dob¢ ihned vstoupil do vlady. Barta pro BabiSe piedstavoval
podnikatelskou konkurenci, navic mél také pomérné vysoké jmeéni. Majitel tehdy uz
miliardového Agrofertu se proto rozhodl zaloZit si vlastni politickou stranu. V roce 2011 tak
zaklada hnuti ANO 2011.8° V pogatcich byla projektem Andreje Babise pod nazvem ,,Akce

nespokojenych obg&ant.* Pravé z toho nazvu pozdéji vznikla i zkratka nové politické strany. 8!

Tésné pred tim, neZ k zaloZeni politické strany ANO doslo, se také Babis seSel se dvéma muzi.
Ti totiZ méli stejny ndpad, jak by se dalo v politice prorazit a shodou okolnosti je k tomu napadl
1 stejny nazev, ANO. Proto Andreji BabiSovi prodali uz zaregistrovanou zna¢ku a mimo jiné

s nim diskutovali 1 to, jakym marketingovym smérem by se chtél ubirat. Z tohoto jednani
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existuje nahravka, kterd se pozd¢ji dostala 1 na vefejnost a Babi§ v ni mimo jiné zmiiuje:
,»Stiilim do Barty (Véci vetejné) a do toho kokota, agenta KGB, co pravé podepisuje smlouvu
s ruskym prezidentem, uvedl na schiizce pfi prodeji politické znacky Babis. Agent KGB je

nepiimé oznaceni pro Vaclava Klause.*?

Hnuti ANO v pocatcich své existence postradalo jednu velmi dilezitou véc — ideu. Prvotné
navic mélo jit jen o nevladni organizaci, ktera se méla snazit ovliviiovat uritym zptisobem déni
v Cesku. ,,Do politiky nepijdu,” uvedl Babi§ v zaii roku 2011 v rozhovoru s novinaikou
Zuzanou Kubétovou pro Hospodaiské noviny. ,.Jsem byvaly &len KSC, byvaly pracovnik
podniku zahrani¢niho obchodu. Jsem takovy ten prospéchar starého rezimu, ktery do strany

vlezl, aby mohl cestovat do zahrani¢i, nejsem asi historicky moralni ideal.®

Kdyz jste stara struktura, tak jste diskvalifikovany, kdyz kradete miliardy, tak je to pohoda a
nejste az tak Spatny. Taky bych kviili politice neprodal Agrofert. Tady to museji obrodit mladi.
Je tu plno podnikatell, ktefi poctivé vydélali penize a které ta situace Stve. A pokud se takovi
najdou, podpofim je,” fekl Babis. ,,Nevétim uz na vznik nové strany, kterda by postavila
existenci na boji proti korupci a vyhrala ve volbach — tohle dokonale zdiskreditovaly Véci
vetejné a voli¢i na to podruhé neskoci. Vétim ale na néjaké nové obcanské forum, na obcanskou
iniciativu budovanou zdola. Tu bych podpofil,”“ dodal Andrej Babi§ v rozhovoru pro

Hospodatské noviny.3*

Ze by se komunistickd minulost mohla stat piekazkou pro vstup do politiky, o tom uz Andrej
Babi$ od té doby nikdy tak oteviené¢ nemluvil. Sdm napsal knihu: O cem snim, kdyz nahodou
spim, kde tvrdi: ,, Byl jsem politikou nezkazeny, spolu se svymi kolegy jsem do ni viitl rovnyma
nohama, na néjaké velké rozkoukdavani nebyl cas. Byl to pro mé uplné jiny svet. Svet plny

pokrytectvi, IZ{ a manipulaci. %

Tabery ale uvadi, Ze by Andrej Babi§ nikdy neuspé€l ve svém podnikani tak dramaticky bez
velmi dobrych politickych kontaktl. Ty totiZ byly potieba hlavné pfi privatizaci chemicek, kde

byl nutny vladni souhlas. Proto Andrej Babi§ naptiklad sponzoroval Ceskou stranu socialné
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demokratickou pted volbami v roce 1998. Vetejnost se ale o tomto daru za nékolik milionti

dozvédéla az diky investigativni praci novinife Jaroslava Kmenty z roku 2014.%
2.2. Vstup do medialniho odvétvi

V roce 2013 uz byl Babis§ pfipraveny na to, aby vedl hnuti ANO do voleb. Kromé toho také ve
stejném roce koupil vydavatelstvi MAFRA, které vydava MF Dnes, Lidové noviny a mimo jiné
1 vysila nejposlouchanéjsi rozhlasovou stanici v zemi, radio Impuls. Dne 24. Cervna 2013 na
svlyj twitterovy profil napsal: ,, Zitra asi neco koupim.“ Nekolik dni poté pak vysla oficialni
zprava, ktera potvrdila BabiSovu dohodu s némeckymi majiteli spole¢nost MAFRA o jeji

koupi. Spolu s tim se tak stal majitelem i televize Ocko a tiskaren v Praze a Olomouci.?’

Piivodné se spekulovalo o tom, ze Andrej Babi§ bude cilit spiSe na spolecnost Ringier, ktera
vydava bulvarni denik Blesk a mimo jiné také tydenik Reflex.®® Pro média byl prvni rok, kdy
Babi§ koupil spolecnost MAFRA, velmi turbulentni. Prvni vlna redaktort, ktefi z tohoto
diivodu odesli, se pomalu poohliZeli po nové praci. ¥ V té dobé také méla do vedeni MF DNES

nastoupit na pozici $éfredaktorky novinarka Sabina Slonkova. %

Pravé obsazenim Slonkové Babi§ argumentoval, jakmile byl dotdzan na moZné naruSeni
nezavislosti redakéniho obsahu kviili tomu, ze spolecnost zacal vlastnit politik. ,,Myslim si, Ze
pani Slonkova je dostate¢na zaruka nezavislosti v MF DNES,“ uved] Babis.”! Sama Slonkové
pak uvedla v roce 2013 v rozhovoru pro Radiozurndl, Ze se ji situace ohledné nového majitele
nezdd tak dramatickd a vazna. ,,Ja to takto silné mecitim, protoze ja verim tomu, Ze ta
spoluprdce, nebo ta koexistence (s Babisem) je moznda, zZe budeme schopni pracovat tak, aniz

by se osoba majitele promitla v obsahu téchto novin, “ fekla Slonkova.”?

Sabina Slonkova ale nakonec ve vedeni novin vydrzela jen pul roku. Na konci ¢ervna roku 2014
oznamila vefejnosti, Ze na svou funkci rezignuje. V diivodoveé zpravé stalo pouze: ,,Moje nazory
na obsah se diametralné rozchézeji se zbytkem vedeni firmy. Ukazalo se, Ze mam Uplné jiné

pfedstavy o tom, co v praxi znamena slovo nezavislost,” uvedla Slonkova v tinoru 2015 pro

8 TABERY, Erik, str. 231
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server Aktudlné.cz.”> Mimo MAFRU zacaly postupné vznikat jina, nova média, ktera se stala
utoCistém téch novinari, ktefi své ptivodni zaméstnani opustili. Jako prvni vznikl v bifeznu 2014

internetovy server Echo 24 a postupné zadaly pfibyvat i dalsi.”*
2.3. Politicky paralelismus medialnich obsahu

Pokud Ize posoudit spojeni médii v Cesku a zdejsi politické sféry, dalo by se fici, Ze zde panuje
znacny politicky paralelismus. Pfimou propojenost Ceskych denikl s politickymi stranami
v organizacni roviné lze pozorovat napiiklad u Hal6 novin, které vychézeji celostatné a jsou
vyhranéné levicovy a stranicky profilovany denik spojeny s Komunistickou stranou Cech a

Moravy (KSCM).*

V ptipadé vlastnickych vztahd je v§ak vyznamnym milnikem na medidlnim poli pravé roce
2013, kdy doslo ke skoupeni medialni skupiny MAFRA Andrejem BabiSem. Vzhledem
k angaZovanosti Andreje Babise v politickém déni jde o prvni takovou situaci, ktera v Cesku
nastala. Toto propojeni ekonomické, politické a stejné tak i medialni moci celkové snizuje
divéryhodnost v ¢eskd média. Duivéra v to, Ze jsou média nezavisla a nestranna, je bezpochyby
pro vétsinu Ctenaitl, divaki a posluchact velice dilezita, a proto i fakt, ze urcity denik, radio
nebo televize patii majiteli s vlastnimi ekonomickymi nebo politickymi zajmy, samo nahrava
pochybnostem k tomu, zda se toto médium snaZzi o objektivni informovanost, ¢i se spi$ snazi o

sledovani zajmi svého vlastnika.”®

Obdobnym piikladem politického paralelismu by mohl byt i Zden¢k Bakala, ktery je
majoritnim vlastnikem vydavatelstvi Economia, akciové spolec¢nosti, pod niZ spadaji
Hospodaiské noviny, Respekt, Ekonom, server Aktualné.cz a dalsi. Ackoliv Bakala nikdy
nemluvil o své vlastni politické orientaci nebo o tom, Ze by, stejn¢ jako Andrej Babis, planoval
vstoupit do politického déni, je vefejné znamé, ze napiiklad v roce 2010 podpofil hned tii
politické strany, které v t¢ dobé kandidovaly do parlamentnich voleb (konkrétné se jednalo o

ODS, TOP 09 a Véci vefejné).”’
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Tyto tfi strany posléze vytvotily spole¢nou koalici pod vedenim Petra NecCase. Nekteti
publicisté pak z toho diivodu oznacili Necasovu vladu za ,,Bakalovu vladu.* Kromé toho Bakala
podporil také financnim ptispévkem kandidaturu Karla Schwarzenberga v prezidentskych

volbach. Oboji 1ze tedy zminit jako dva ptiklady jistého politického paralelismu.”®
2.4. ANO 2011 — Strana typu firma?

Model strany typu firmy vymezili v teoretické roviné jiz autofi Jonathan Hopkin a Caterina
Paolucci v roce 1999. Vychazeli ptitom ze zjisténi Angela Panebianca, ktery je popsal ve svém
volebné-profesionalnim organizacnim modelu v roce 1988. To pak oba autofi dale rozvijeli a
publikovali vlastni tvrzeni, ze strany, které jsou organizané¢ profesionalizované, se zcela a
uplné orientuji na své vitézstvi na poli volebniho trhu. Kromé toho také vyvodili disledek
v podobé néstupu politickych podnikateltl. Ti pak maji zavedenim spravy strany jako obchodni

firmy zajistit pravé onen uspéch na volebnim trhu.””

Hopkin a Paolucci vnimaji jako zdsadni pravé roli lidra — ten se vSak své role mize zhostit
riznymi zptusoby. Muze napiiklad fidit politickou stranu jako obchodni firmu, ale také muze
pfeménit jiz existujici obchodni firmu, kterou transformuje pravé do politické strany. K tomuto
tématu pak dale pfispél jesté 1 autor Vit HlousSek, ktery ptidal ke konceptu fizeni strany typu
firmy jeSté tieti moznost, a sice tu, ze do jiz fungujici strany vstoupi firma, ktera ji zcela
ovladne. HlouSek ke konceptu zaroven také dodal, Ze tento model strany typu firmy se da
vSeobecné lépe aplikovat spiSe na pravicové politické strany neZ levicové. A existence
pravicovych stran je hojnéjsi spiSe v systémech téch zemi, které maji naptiklad pferuSovanou
tradici demokracie a tim padem také nizkou kontinuitu politickych stran a stranického

systému. '

I v ¢eském prostiedi 1ze pozorovat ptiklad strany typu firmy, jesté ped vznikem hnuti ANO
2011. Podle Vita Hlouska jsou jim napiiklad Véci vetejné (VV), které Ize klasifikovat jako
stranu typu firmy v ¢eském stranickém systému. Véci vetejné navic odpovidaji 1 jiZ zminénému

konceptu, kdy obchodni firma vstoupila do jiz existujici strany, kterou pak ovladla.'"!
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Tento koncept strany typu firmy se stal pozdéji vychodiskem i pro dalsi teoretiky, poslouzil ale
1 jako zdroj inspirace medialnich a franSizovych stran, které funguji na velmi podobné logice.
Pravé mediélni strany, které v roce 2014 popsal Cabada jako strany stojici na vazb¢ lidra k siti
médii, jsou rovnéz uziteCnym konceptem, pokud se tato diplomova prace zabyva profesni
kariérou Andreje Babise. Politika, ktery v roce 2013 koupil vlastni medialni vydavatelstvi
MAFRA. V idedlnim piipad¢ lidr navic podle Cadaby funguje jako majitel médii. Jedna se
v podstaté jen o vice specifickou stranu typu firmy, jelikoz politicky podnikatel se soucasné

stava i medidlnim majitelem.!%?

Testovani hypotézy, zda hnuti ANO 2011 odpovida modelu strana typu firma, ktery definovali
Jonathan Hopkin a Caterina Paolucci v roce 1999, se naptiklad vénuje diplomova prace ,,ANO
2011: strana typu firmy? “ z roku 2015. Autor v ni odkazuje na Ctyii oblasti, u nichz se pak
snazi prokazovat nebo vyvratit zaraditelnost hnuti ANO pravé k modelu strany typu firmy.
Konkrétné jimi jsou 1) vyuzivani outsourcingu — najmuti medidlnich a marketingovych
poradcii, 2) ideologicky pragmatismus — testovani toho, zda ma hnuti ideologii jasné
definovanou nebo je z hlediska ideologie spiSe pragmatické, 3) miru institucionalizace strany a
4) roli lidra hnuti Andreje BabiSe a centralizaci vedeni spojenou s financovanim. Z celkového
zhodnoceni vzeslo, Ze az do voleb v roce 2013, kde hnuti ANO dosahlo uspéchu, naprosto

odpovidalo charakteristikim tohoto modelu strana typu firma.'®

Od roku 2013 se dle autora této diplomové prace vice pfiblizuje k tradi€nim politickym
stranam, nicméng stranou typu firmy stale zlstava v n¢kolika dil¢ich tématech. Mezi né patii
komplikované rozsifovani ¢lenské zakladny, centralizace a v neposledni fadé 1 kli¢ova role
politického podnikatele. Autor tuto situaci také pfirovnava k podtypu obchodni firmy, ktera se
stala politickou stranou — coz doklada hlavné zapojeni zaméstnancii koncernu Agrofert do

struktur hnuti ANO 2011, piipadné i finanéni prispévky od firem, které pod Agrofert spadaji.'®*
2.5. Pusobeni v politice

Nakonec skoncilo hnuti ANO ve volbach na druhém misté a vstoupilo do vlady. Stranu
ptedstihli pouze socialni demokraté. Andrej Babi$ se v roce 2013 stal také ministrem financi.

O volbach piSe 1 Babi§ ve své knize O cem snim, kdyz ndahodou spim: , A kdyz jsme
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v predcasnych volbach v roce 2013 skoncili druzi, doslo mi, jak strasné moc museli byt lidi

frustrovani z politiky, kterou si pro sebe a pro své kamarddy zprivatizovaly tradicni partaje. “'%

V tinoru 2016 poskytl Babi§ rozhovor pro britsky Financial Times, v némz mimo jiné uvedl:
., Strana je spojena s moji osobou. Strana jsem ja. (The party is connected to my person. The
party is me.) 1% Jeho vlastni pozice ve strané postupné silila ¢im dal vic. V tinoru 2017 mu
sném hnuti ANO svéril pravo zasahnout do volebnich kandidatek. Postupné se ale proménovala
také média. Zménu je mozné reflektovat na ptikladu komentate S$éfredaktora MF Dnes
Jaroslava Plesla. Plesl komentai sepsal v dobé po komunalnich a pro hnuti ANO 1 vitéznych
volbach v roce 2014 a pfedsedu tohoto hnuti v ném vykreslil jako ,,hrdinu stojiciho proti kartelu

korupéniki, ktefi se ho marné snazi zastavit.“!%’

Navzdory svym kauzam (pf. ziskani padesatimilionové evropské dotace z rozpoctové skupiny
uréené pro malé podniky, kterou pouzil pro rekonstrukei luxusniho sidla Capi hnizdo), si strana
hnuti ANO drzela stale vysokou popularitu. Stran€ ale napoméaha také podpora soucasné¢ho
prezidenta republiky Milo§e Zemana.'*® Zeman naptiklad h4jil Andreje Babise proti Bohuslavu
Sobotkovi a na oplatku se s nim Andrej Babi$ radil o dulezitych otazkach (uprchlicka krize,
Némecko, Rusko a dalSi). A vneposledni fadé¢ popularité¢ bezpochyby piispiva kromé
vlastnénych médii i loajalita vlastni strany. Byvald ministryné obrany Karla Slechtova

prohlésila, Ze Andrej Babis ,,je a ziistane historickou ikonou zmény v eské politice. !

3. AntibabiSismus

Jelikoz tstfednim motivem zkoumani této diplomové prace je fenomén ,,antibabiSismus®, ktery
osobn¢ vnimam jako konkrétni projev negativity bezprosttedné spojeny s osobou Andreje
Babise, je vhodné na tomto mist€ vysvétlit, co tento vyraz miiZze znamenat. Pfesnou definici je
vSak téméf nemozné dolozit, nebyl totiZ prozatim jesté nijak akademicky specifikovan. I to je

nicméné dfivod, pro¢ se tomuto konceptu chci ve své praci vénovat a blize ho zkoumat.!''°
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Projev ,,antibabiSismus® se da specifikovat jako politicky styl, jehoz hlavnim cilem je
vymezovani se proti Andreji Babisovi.!!! Jako piiklad takového projevu lze uvést napiiklad
vyjadieni byvalého predsedy TOP 09 Miroslava Kalouska ke kauze inosu BabiSova syna
z listopadu 2018:

., Proc¢ knouras, Andreji Babisi? Ty bezectny a bezcitny dobytku, kdo zaviékl Tvého syna do
krimindlni kauzy? Novinari? Opozicni politici? Ne. Zavlekl jsi ho tam Ty, vcetné toho, Ze jsi
zverejnil jeho diagnozu. Kromé Tebe by takovou prasdarnu nikdo neudelal, “ uvedl byvaly
piedseda TOP 09 Miroslav Kalousek na svém facebookovém profilu, kterého dale citoval

server Forum 24.'12

O pojmu ,,antibabiSismus‘ se zminily také napiiklad Lidové noviny, které vyhodnotily tento
vyraz jako slovo roku 2017 podle ankety mezi &tenafi.''* Sdm Andrej Babi§ navic tento vyraz
rovnéZ pouziva, a to dokonce piimo v doslovném znéni, aby se mohl ohradit proti svym
vlastnim kritikiim. Mnoho ze svych kritikii oznacuje za projev ,,antibabiSismu® nebo také

,kampang*. 114

Tim tak vyjadfuje, ze kritika smérem k jeho osobé neni legitimni, piipadné Ze ostatni strany
nemaji Zadny vlastni program neZz se proti nému vymezovat. Otdzkou ovSem zlstava, zda viibec
existuje néjaka politickd strana v parlamentu, kterd by neméla zddny sviyj vlastni pozitivni
program, tedy seznam vlastnich véci, které by chtéla zménit, ptipadné ¢eho by chtéla strana
docilit. Coz se nevylucCuje s tim, ze by se ostatni parlamentni politické strany vii¢i Andreji
BabiSovi nevymezovaly, at’ uz ve volebnich kampanich do parlamentnich voleb, kde se ¢ast

z nich dokonce vefejné zavéizala, Ze do vlady s Andrejem Babisem neptijde.'!

Jako pftiklad ,,antibabiSismu* z st Andreje Babise, ktery tento vyraz pouziva, lze uvést jeho
nasledujici vyjadieni k situaci ohledné stfetu z4ymu pti piidélovani dotaci, kterym se zabyvala

eska vlada spolu s Evropskou komisi v prosinci roku 2018.!16

., Antibabis se prenesl z ceského parlamentu do Evropského parlamentu a nasi evropsti poslanci

jsou ti, kteri to tam radi prezentuji a poskozuji me, poSkozuji nasi zemi. Mé to mrzi,* uvedl

"1 Gestina 2.0. slovnik. Dostupné z: https://cestina20.cz/slovnik/antibabisismus/
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premiér novinaifim po jednani snémovniho evropského vyboru, kde spojil debatu o svém
udajném stietu zajmii s nadchazejicimi volbami do Evropského parlamentu. Tuto informaci

publikoval server Aktualné.cz 12. prosince 2018.!'!"

Kritiku opozice vici vladeé lze povazovat za legitimni, obdobn¢é maji takovou funkci plnit i
média a upozoriovat na problémy ve vladé. V souvislosti s ,,antibabiSismem® se vSak nabizi i
dalsi otazky, které ho mohou pomoci vice specifikovat. Je takova kritika osoby Andreje Babise
nééim zvlastni, specifickd, vyjima se nécim? Je vice Castd a vyskytuje se nadprimérné
v porovnani s jeho predchudci? Jsou ¢eska média k Andreji BabiSovi vice kriticka, piipadné
pokud jsou kriticka, jak ¢asto takovou kritiku pouzivaji? Existuje odliSnost miry kritiky mezi
jednotlivymi medialnimi tituly? Jedna se spiSe o vécnou kritiku nebo o kritiku, ktera souvisi
s aktudlnimi problémy? VSechna zminéna témata mohou s ,,antibabi§ismem® jako projevem
negativity Uizce souviset a mohou tento koncept pomoci rozvinout, aby byl sndze ptedstavitelny

a vysvétlitelny.!!8
4. Metodologicka ¢ast

V metodologické c¢asti se budu nejprve vénovat obecné deskripci kvantitativni obsahové

analyzy a poté pfistoupim k vlastnimu vyzkumu.
4.1. Kvantitativni obsahova analyza

Po predstaveni riiznych pohledl na teoretické koncepty negativity prichdzi prostor pro samotny
vlastni vyzkum. V této diplomové praci se nyni pokusim o operacionalizaci téchto teoretickych
konceptli umoznujici analyzu redlné situace. Konkrétné¢ se jednd o analyzu medidlniho
»antibabiSismu“ jako projevu negativity, ktery jsem definovala rovnéz v teoretické cCasti.
Nejprve je ale tfeba strucné€ nastinit kvantitativni obsahovou analyzu jako takovou. Kofeny
kvantitativni obsahové analyzy lze fadit do druhé poloviny 19. stoleti, proto ji lze ptifadit
k empiricko-analytickym ptistupim. Az ve 30. letech minulého stoleti ale Paul Lazarfeld a
Harold Lasswell ustavili zdkladni metody kvantitativni obsahové analyzy a jejich pfistupy pak

byly v této oblasti velmi dominantni az do 70. let 20. stoleti. Naptiklad Klaus Krippendorf

117 CTK. Antibabis se pienesl uz i do Bruselu, europoslanci Cesko poskozuji, ekl Babis
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definuje obsahovou analyzu jako: ,, Obsahova analyza je vyzkumnou technikou, ktera umozinuje

z dat ¢init replikované a validni zavery. “17°

Kvantitativni obsahova analyza disponuje fadou vyhod. Podle Helmuta Scherera se jedna
zejména o zpracovani velkého mnozstvi textl, jejichz vysledky se pak daji dobfe vizualizovat
do grafti a tabulek.'?® Obsahova analyza ma ale také sva omezeni — ackoliv nabizi ,,tvrda* data,
a kromé¢ toho zavislostni vztahy mezi jednotlivymi kategoriemi, jiz bohuzel neposkytuje
vysvétleni, pro¢ tomu tak je a co vysledky znamenaji. Stejné tak i kategorizace jednotlivych

proménnych ma velky vliv na kone¢né vysledky.!?!

Podle Scherera je kvantitativni obsahova analyza délena do Sesti fazi. Jako prvni se urcuje téma
vyzkumu a stanovuje se vyzkumny vzorek. Ve druhé fazi prichazi na fadu operacionalizace,
kdy je nutné zvolit takovou metodu, aby odpovidala stanovenému zadani a mohly byt teoretické
koncepty aplikovany do konkrétnich a specifickych méfitelnych indikatori. V dalSich fazich,
behem nichz probiha planovani a organizace se dale vymezuje Casové Setfeni. Nasledné se
b&hem ptipravné a ovétovaci faze ovetuje vhodnost zvolené vyzkumné metody, aby mohl byt

findlné proveden sbér dat a jejich vyhodnocovani.!??

Nicméné piistupt ke kvantitativni obsahové analyze existuje samoziejmé vicero. Podle Rogera
D. Wimmera a Josepha R. Dominicka by kvantitativni obsahové analyza méla mit deset fazi
vyzkumu — formulovani vyzkumnych otazek a hypotéz, definici vybérové populace, vybér
patti¢ného vzorku z populace, vybér a definici jednotky méfeni, dale konstruovani obsahovych
kategorii, vystaveni systému kvantifikace, trénink kodovacl, provedeni pilotniho vyzkumu,
samotné kodovani obsahu a zadvérem analyzu shromédzdénych dat. Na konci analyzy nesmi
chybét definovani zavéri.!?® Tolik tedy k definovani moznych piistupii ke kvantitativni

obsahové analyze, které dale rozvedu a aplikuji pro potieby mé vlastni analyzy.
4.2. Obsahova analyza medialniho antibabiSismu

Nyni tedy k samotné studii, kterou jsem jiz zminovala v teoretické ¢asti. Jedna se o vyzkum

s nazvem Negativity in political news, jehoz autory jsou Lengauer, Esser a Berganza. Méfeni

19 KRIPPENDORF, Klaus. Content Analysis. s. 403. New York: Oxford University Press, 1989
120 SCHERER, Helmut. Uvod do metody obsahové analyzy

12l TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii

122 SCHERER, Helmut. Uvod do metody obsahové analyzy

122 TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii

30



v kvantitativni obsahové analyze se da definovat jako proces spojovani konkrétnich aspekti

textovych dat s numerickymi hodnotami, které reprezentuji urcitou skutecnost, intenzitu a

frekvenci textovych aspektii relevantnich ke komunikacnimu vyzkumu.

Autofi doporucuji, aby se kédovani standardizovalo pouze na jednu vrstvu — Groven piibehu.

Nekteré trovné jsou pak ,,rdmcoveé™ vztazené, jiné naopak ,,0sobné vztazené. Pro kédovani

pak definovali celkem pét dil¢ich kategorii, které budu ve své diplomové praci pouzivat taktéz,

nicméné mé kategorie budou pro potieby vyzkumu rozsifeny jesté o n€kolik dalSich.

Lengauer, Esser a Berganza nicméné rozdé¢lili jednotlivé kategorie na pét nasledujicich. Prvni

dvé pak jeste¢ dale rozdé€luji na negativitu nepifimo mifenou, druhé dvé na negativitu piimo

mifenou a posledni pata kategorie se tyka adresné urcité osoby.

» 1. Uroven celkového vyznéni &ldnku (nepfima negativita)

Politicka zprava mutze byt klasifikovana jako pfevazné pozitivni nebo prevazné
negativni v toénu svého vyznéni, bez ohledu na to, jakd konkrétni témata nebo
diskutované subjekty zminuje. Individualni hodnoceni kandidatii a stran se maze lisit v
ramci jednoho reportu, ale celkovy ton abstrahuje 1 z téchto detailt a pieklada celkovy
obrazek. Pro ur¢eni celkové tonality pfibéhu pouzivaji vyzkumnici ¢asto otazky jako

napiiklad to, zda ptibéh spada do dobrych zprav nebo Spatnych zprav.

Alternativou je pak otdzka smérem k jednotliveim: ,Jaky je podle vaseho nazoru
celkovy ton tohoto piibéhu?* Potencidlni vysvétlujici ukazatele pfevazné negativniho
tonu mohou byt retrospektivni, sou¢asné nebo smétujici do budoucna, a to v souvislosti
s kritizujicimi, diskuzemi. Na druhou stranu, zobrazeni politického uspéchu nebo
prosperity mohou slouzit jako ukazatele pfevdzné pozitivniho celkového zobrazeni
politiky. Diiraz je kladen na celkovy ton ptibéhu, zda vyjadiuje konkrétni report/¢lanek

predevsim pozitivni/negativni/neutralni dojem z polickych nazort a zdznamd.

Negativni ton: politicky netspéch, fiasko, katastrofa, odmitnuti, opomenuti, zhorSovani
situace, rezignace, skepticismus, hrozby, cynismus, ito¢nost nebo zklamani. Kédovano

jako ,,1%.

Pozitivni ton: politicky uspéch, feSeni problému, vylepSeni, posunuti se na vyssi

uroven, prosperita, vira, entuziasmus, udrzitelnost. Kédovano jako ,,2.*
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Neutralni ton: pokud neodpovidé ani jedné z kategorii. Kédovano jako ,,3%.

2. Uroveti celkového vyhledu &ldnku (nepfima negativita)

Vhled ptib¢hu odkazuje na politicka o¢ekavani, ktera se daji predpokladat v politickych
zpravach. Pribéh je ohranicen optimistickymi terminy, zejména pokud vyvolava dojem,
ze pozitivni vyvoj udalosti je mozny nebo dokonce pravdépodobny, nebo pokud jsou
problémy ftesitelné. Naopak pesimisticky je v pfipadé, pokud se zdd, Ze negativni,
kritické a ohrozujici scénare jsou rovnéz pravdépodobné nebo mozné, nebo pokud se

problémy, které se vyskytuji, pravdépodobné nevytesi.

Kromé toho autofi v této dimenzi negativity zminuji i jeji konfrontacni Uroven.
Konfronta¢ni zpravy se mohu objevovat ve vztahu k jedné osobé, vice osobam nebo
také k mnoha strandm najednou. Lengauer, Esser a Berganza definuji konflikt jako dvou
¢i vicestrannou konfrontaci, zatimco jednosmérné obvinéni, skandaly a tutoky jsou

klasifikovany spiSe jako projev jednostranné konfrontace.

Negativni vyhled: negativni vhledy a scénafe politické situace, beznadéjné predikce,

kritika, negativni o¢ekavani, potencialni hrozby. Koédovano jako ,,1%.

Pozitivni vyhled: predikce pozitivniho vyhledu do budoucna, nadéjné scénate,
pozitivni odhady, potencialni zisky, slibovana oekavani a feSeni problémi. Kodovano

jako ,,2%.
Neutralni vyhled: pokud neodpovida ani jedné z kategorii. Kodovano jako ,,3%.

3. Urovet koncentrace konfliktu (pfimé negativita)

Lengauer, Esser a Berganza konflikt interpretuji jako spor nejméné dvou stran a zaroven
uvadéji a poukazuji na existenci velkého mnozstvi studii, které zkoumaly velikost
takového sporu. Pojem konflikt odrazi pomérné oddélenou dimenzi negativity, kterd
pfedstavuje sice konfronta¢ni, ale ne destruktivni rozmér politiky. Vyobrazeni konfliktu
zdiirazniuje spory mezi jednotlivci, skupinami, institucemi nebo politickymi nazory jako

prostiedek k zachyceni vetejného zajmu.

Negativni (konfliktni) raz: konfrontace, nesouhlas, spor, hadka, konflikt. Kédovéano
jako ,,1%.
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Pozitivni (nekonfliktni) raz: ochota spoluprace, ochota kompromisu, smifeni, sladéni,

harmonie. K6édovano jako ,,2°.
Neutralni raz: Pokud neodpovida ani jedné z kategorii. Kédovano jako ,,3.

4. Uroven jednosmérné konfrontace (piima negativita)

Zatimco konflikty a kontroverze se tykaji nejméné dvou stran, jednostranné konfrontace
se mohou projevit jako jednosmérné obvinéni, od pouhych kritik k pfimym ttokiim a
obvinéni ze skandalu. Lengauer, Esser a Berganza sami odkazuji na n€kolik studif, které
takové jednostranné obvinovani klasifikuji jako kontrast schopnosti a zdroven
neschopnosti, kompetence a zdroven nekompetence, nebo legitimity a zaroven

nelegitimity.

Za nejvétsi projev selhani a nekompetence tito autofi povazuji skandélni report. Jako
ptiklad uvadéji odhaleni poruSovani norem a Udajné¢ nemordlniho a nespravného
jednéni, coz zahrnuje skandaly zahrnujici politiku nebo politické instituce. VSechny
uvedené kategorie negativity se vSak vztahuji k celkovému téonu politickych zprav a

urovni jejich konfrontace. Zbyva tedy kategorie, kterd zahrnuje také konkrétni osoby.

Pokud zprava predklada ptredevSim uroven indikaci zpisobilosti a nezpusobilosti:
dimenze pochybeni / nespravného pocinani se tykd pifedev§sim jednosmérné a

jednostranné kritiky, titokil, obvinéni z pochybeni, provinéni, urazky.

PievaZzna neschopnost: jednosmérma a jednostrannad kritika, utoky, obvinovani

z pochybeni, provinéni, urazky. Kodovano jako ,,1°.
Pievazna schopnost: chvala, zptsobilost, uznani, zasluhy. Kédovano jako ,,2%.
Neutralita: Pokud neodpovida ani jedné z kategorii. Kédovano jako ,,3.

5. Urovefi negativniho tonu u politickych aktérii (negativita spojend s autorem)

Individualni ton smérem od subjekti, které vstupuji do konfrontace (piipadné konfliktu)
musi byt analyticky oddé€len od téch ukazatell, které se vztahuji k ramcovani politiky

na urovni vypravéni. Pro negativitu souvisejici se subjektem, od né¢hoz dany vyrok
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pochézi, je kodovaci jednotkou celd zprava, zatimco obsahovou jednotkou je specificky

subjekt, skupina jednotlivcl nebo instituciondlnich Ciniteld.

e Prevazné negativni ton u politického aktéra: individualni selhéni, fiasko, katastrofa,
krize, frustrace, kolaps, odmitnuti, zanedbani, porazka, obdrzend kritika, rezignace,
utok, skandal, moralistick¢é obvinovani, nedivéra, nekompetentnost, negativni

vlastnosti. Kédovéano jako ,,1%.

e Prevazné pozitivni ton u politického aktéra: individualni vitézstvi, triumf, aspéch,
dosazeni ocekavaného vysledku, vylepSeni, posun na vys§i uUroven, prosperita,

udrzitelnost. Kédovano jako ,,2°.
e Neutralni ton: Pokud neodpovida ani jedné z kategorii. Kdédovano jako ,,3*.

Vsech pét kategorii ve své eseji autoii Lengauer, Esser a Berganza analyzovali v souvislosti s
negativitou v politickém zpravodajstvi. Hlavnim cilem jejich eseje bylo na zakladé
provedenych vyzkuma navrhnout jistou formu koncepcéniho porozuméni, kategorizace a
praktickou operacionalizaci negativity v politickém zpravodajstvi. Na jedné strané reflektuji
konsenzus stavajici prace a na stran¢ druhé ukazuji urCité voditko pro budouci préaci na
vyzkumech tohoto tématu. Ve své praci tedy systematizuji negativitu v politickém
zpravodajstvi nejprve podle ramctl celkového vyznéni ¢lanku, pfibéhu, ¢i zpravy, a déale podle
individualni negativity, kterd souvisi s akci projevujici se v zobrazeni individudlniho projevu
politickych aktéru (tj. stran, kandidatt). Poté vSak obé zminéné kategorie integruji a diive
izolované indikatory poji dohromady, ¢imZ nabizi spole€nou a rozsifitelnou sadu nastroji

méfeni intenzity a vicerozmeérnosti negativity.

Tato studie je zamé&fena primarné na politické zpravy, proto ji pouziji jako vhodné ukotveni ve
vlastnim vyzkumu. Protoze se ale ve své diplomové préaci chci soustifedit na jednoho
konkrétniho politického predstavitele, tedy Andreje BabiSe, pfidavam jesté ne€kolik dalSich

vlastnich kategorii kromé vySe uvedenych.
4.3. Cil analyzy

Vlastni kvantitativni obsahova analyza bude mit dvé urovné. Prvni roven se bude sousttedit
na pritomnost negativity ve zpravach spojenych s Andrejem Babisem v celistvém zobrazeni,

druha uroven pak bude vztazena piimo konkrétné k osobé¢ Andreje BabiSe.
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Cilem analyzy je tedy zaprvé zjistit, jak moc se v médiich celkové objevuje negativita, pokud
je medialni ¢lanek jakkoliv spojeny s osobou Andreje Babise, a zadruhé zjistit, jak moc je
negativita spojena pravé s jeho osobou, zda on je diivodem, pro¢ se jeji znaky ve clancich
vyskytuji. Ve druhém piipad¢ se mize jednat o tzv. ,,antibabiSismus®, ktery se v praxi mize
objevovat v ruznych formach. Konkrétnéji to miize znamenat, ze urCité politické strany
vystupuji vii¢i Andreji BabiSovi vice negativné nez jiné, ur¢ita média reflektuji osobu Andreje
Babise vice negativné nez jind a sledovéano bude i to, jak moc kritizuje v novinovych ¢lancich

sdm Andrej Babis.
4.4. Hypotézy a vyzkumné otazky

HI1: ,,Pocet ¢lanki v jednotlivych mésicich, v nichZ se objevuje zminka o Andreji BabiSovi,

neni konstantni.*

H2: ,Primérna délka c¢lanku, ve kterém se objevuje zminka o Andreji BabiSovi, je v Case

LoGe

razna.

H3: ,Vétsina c¢lankli, ve kterych se objevuje zminka o Andreji Babisovi, je pievazné

negativniho celkového vyznéni.*

H4: ,Vétsina ¢lankt, ve kterych se objevuje zminka o Andreji BabiSovi, neobsahuje Zadnou

predikci do budoucna.*

HS: ,,Vétsina ¢lankt, ve kterych se objevuje zminka o Andreji BabiSovi, obsahuje konflikt mezi

alesponl dvéma stranami.*

H6: ,,VétSina c¢lankd, ve kterych se objevuje zminka o Andreji BabiSovi, obsahuje

jednosmérnou konfrontaci smérem prave k Andreji BabiSovi.*

H7: ,,Vétsina Clanki se zminkou o Andreji BabiSovi vyznivd piimo pro Andreje Babise

pfevazné negativné.*
HS: ,,Role Andreje Babise je ve vétSiné ¢lankl okrajova.*
H9: ,,Clanky o Andreji BabiSovi se neobjevuji ve vSech vybranych novinach stejnou mérou.*

H10: ,,Negativita vii¢i Andreji BabiSovi se 1i8i podle jednotlivych periodik.*
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H11: ,,Medialni komentaie pro Andreje BabiSe vyznivaji vice negativné nez vSechny ostatni

typy &lanki.

H12: ,Politici, ktefi jsou soucasti hnuti ANO, se o Andreji BabiSovi vyjadiuji pfevazné

pozitivne.*

H13: ,,Politici vSech ostatnich stran krom¢ hnuti ANO se o Andreji BabiSovi vyjadiuji prevazné

negativng.*
H14: ,Prezident se o Andreji BabiSovi vyjadfuje pfevazné pozitivng.*

Na vSechny uvedené hypotézy se analyza snazi odpovédét pomoci nasledujicich vyzkumnych

otazek:
V1: ,,Publikovala zvolena média ve vybranych dnech riizny pocet ¢lanka kazdy mésic?*

V2: ,,Publikovala zvolend média ve ¢lancich se zminkou o Andreji BabiSovi prumérné rizné

dlouhé ¢lanky?*
V3: M4 vétSina €lanki se zminkou o Andreji BabiSovi pfevazné€ negativni celkové vyznéni?*

V4. ,Je vétSina ¢lankd, v nichz se objevuje zminka o Andreji BabiSovi, bez predikce do

budoucna?“

alesponi dvéma stranami?*

V6: ,,Obsahuje vétSina Clankt, v nichz se objevuje zminka o Andreji BabiSovi, jednosmérnou

konfrontaci pravé k Andreji BabiSovi?*

V7: ,,Vyzniva vétSina ¢lankli se zminkou o Andreji BabiSovi pfimo pro Andreje Babise

pfevazné negativné?“
V8: ,,Je role Andreje Babise ve vétSing clanki okrajova?
V9: ,,0bjevuji se ¢lanky o Andreji BabiSovi ve vybranych novinach raznou mérou?*

V10: ,,Lisi se troven vyznéni pro Andreje BabiSe podle jednotlivych novin?*
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V11: ,,Vyznivaji pro Andreje BabiSe vice negativné medialni komentaie nez vSechny ostatni

typy &lanka?«

V12: ,Vyjadiuji se politici, ktefi jsou soucasti hnuti ANO o Andreji BabiSovi pfevazné

pozitivné?*

V13:,,Vyjadtuji se politici vSech ostatnich stran kromé hnuti ANO o Andreji BabiSovi pievazné

negativné?*
V14: ,Vyjadiuje se prezident o Andreji BabiSovi pfevazné pozitivné?*
4.5. Vybérovy soubor a vybér vzorku

Nemén¢ dulezité je rovnéz nastinéni postupu, jak budou data potiebné pro mou vlastni analyzu
sbirana. Kodovaci jednotkou je novinovy ¢lanek z medidlniho archivu NEWTON Media
hledany pod heslem ,,Andrej Babis“, ktery vySel vjednom ze sedmi pfedem zvolenych
periodik. Konkrétné jde o ¢tyfi tisténa ceska média (Mlada fronta DNES, Hospodatské noviny,
Pravo, Blesk) a tfi online média (Aktualne.cz, Novinky.cz a iDNES.cz). Téchto sedm periodik
bylo zvoleno proto, aby zde bylo zastoupeni jak tisku, tak i online médii a stejn¢ tak byla
zohlednéna i vlastnické struktura. Casové ohrani¢enti je od 1. tmora 2018 do 3. ledna 2019 a

podrobnéji je popsano déle v textu prace.

Tabulka 1 - Vlastnictvi vybranych médii

Médium Vlastnik
medialni skupina MAFRA - ¢lenem holdingu
1. Mlada fronta DNES Agrofert
2. Hospodatské noviny Economia a.s.
3. Pravo Vydavatelstvi Borgis a.s.
Czech news center - soucasti koncernu
4. Blesk Czech media invest
5. aktualne.cz Economia a.s.
6. novinky.cz Vydavatelstvi Borgis a.s.

medialni skupina MAFRA - ¢lenem holdingu
7.iDNES.cz Agrofert

zdroj: vlastni zpracovani dle webt jednotlivych médii

Z tabulky je patrna vlastnicka struktura médii, kterd byla pro potteby analyzy pouzita. Je zde

zastoupeni tiSténého i1 online média medialni skupiny MAFRA, tistén¢ho 1 online média
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vydavatelstvi Economia a.s., tiSténé¢ho 1 online média vydavatelstvi Borgis a.s. a v neposledni

fad¢ také denik Blesk, ktery vlastni rovnéz odlisny vlastnik, a sice Czech news center.
Casové ohraniceni

Protoze analyza z Casového hlediska pokryva cely jeden kalendaini rok, bylo namatkové
zvoleno dvanact dni, v kazdém mésici jeden. Jednd se o obdobi od 1. tinora 2018 do 3. ledna
2019. Dny byly vzdy vybirany takovym zptisobem, aby mezi nimi v jednotlivych mésicich byly
alespoii dvou nebo tfidenni rozestupy. Dal§im pravidlem pfi vybirdni dat v konkrétnich
mesicich bylo i to, aby jednotlivé dny nikdy nevychazely na zadny vikend, ¢i pfipadné statni
svatek, kdy tiSténé noviny nevychazi a pocet ¢lanka by tak byl omezen pouze na online média.
Zastoupené jsou také vSechny Casti mésicli — nékterd data patii za zaCatek mésice, jina jsou
datovana na prostiedni ¢ast mésice a nechybi také data z konce mésice. Tento postup bral
v tvahu i skutecnost, zZe v kazdé ¢asti mésice se mohou dit rozdilné udélosti, ktera média sleduji

a reflektuji.
Celkem bylo analyzovano 364 ¢lankt v téchto konkrétnich datech:

o 1. Unora 2018 (Ctvrtek)

o 6. bfezna 2018 (utery)

o 9. dubna 2018 (pond¢li)

o 11. kvétna 2018 (patek)

o 14. Cervna 2018 (Ctvrtek)
o 18. Cervence 2018 (stieda)
o 20. srpna 2018 (pondéli)

o 21. zari 2018 (patek)

o 24.fijna 2018 (stfeda)

o 28. listopadu 2018 (stfeda)
o 31. prosince 2018 (pondéli)
3. ledna 2019 (Ctvrtek)

o

Limitace ¢asového ohraniceni

Protoze byl ve vyzkumu zkouman vzorek kolem 350 az 400 clankt, jak je v diplomovych
pracich standardni, bylo obdobi jednoho roku rozdéleno pravé na dvandct konkrétnich dni —

v kazdém meésici jeden, aby se dosahlo pfiblizné takového poctu €lankl s hledanym heslem
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»Andrej Babis*. Napiiklad v obdobi pted volbami do Poslanecké snémovny téchto ¢lankt vyslo
témeét 200 jen béhem jediného tydne. Nicméné v pribchu roku jsou tyto pocty v dennim
priméru o dost niz$i. Zasadni limitaci zvoleného ,,ndhodného* vybéru dni mize byt skutecnost,
Babisem, coz analyze ubird na reprezentativnosti. Nicméné pro potfeby vlastniho vyzkumu

bylo nutné uréitym zptisobem docilit pravé takového poctu analyzovanych ¢lankd.
Konstrukce proménnych analyzovanych jednotek

Nejprve byly stanoveny kategorie obsahu (proménné), které se budou u jednotlivych ¢lanka
z tisténych 1 online médii za dané ¢asové obdobi zkoumat. ,,Pro jednotlivé kategorie obsahu
byly stanoveny textové hodnoty a jim pfidélené numerické kody, do kterych budou data tfidéna
a kterych muize nasledné ta kterd proménna nabyvat. Tyto jednotlivé kategorie jsou rozepsany

v kddovaci knize. 2%

Kategorie obsahu, kter¢ byly v analyze zkoumany:

[a—

Datum

Délka clanku (pocet slov)

Typ ¢lanku

Periodikum

Uroveti celkového vyznéni ¢lanku
Uroveti celkového vyhledu ¢lanku
Uroveti konfliktu ve ¢lanku

Uroven jednosmérné konfrontace ve ¢lanku

A S AR S o R

Uroven vyznéni ¢lanku pro Andreje Babise

[S—
=

. Role Andreje Babise v ¢lanku

—
—

. Vyjadieni ODS vici Andreji BabiSovi

. Vyjadieni TOP 09 vici Andreji BabiSovi
. Vyjadteni CSSD vii¢i Andreji Babisovi

. Vyjadieni KSCM vii¢i Andreji Babisovi

L WSS
[V, T S S B \S ]

. Vyjadreni Piratské strany vi¢i Andreji BabiSovi

. Vyjadfeni KDU-CSL vii¢i Andreji BabiSovi

_
~N O

. Vyjadieni Svobody a pfimé demokracie — Tomio Okamura vii¢i Andreji BabiSovi

124 CABELOVA et al., str. 81
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18. Vyjadreni hnuti ANO vic¢i Andreji BabiSovi
19. Vyjadreni nékoho jiné¢ho vii¢i Andreji BabiSovi
20. Vyjadieni prezidenta CR vii¢i Andreji Babisovi
21. Kritika ze strany Andreje BabiSe

Datum byl vzdy v analyze uveden explicitné podle jednoho ze dvanacti piredem vybranych dat.
Délka c¢lanku byla kodovana podle skute¢ného poctu slov. Typ clanku byl délen do CEtyr
kategorii, a sice na zpravu, rozhovor, komentar a kategorii ,,jiné*. Do této kategorie pak patii

naptiklad glosa ¢i vSe ostatni, co nespliuje tii predchozi kategorie.

U tohoto d€leni je jesté neméné dulezité dale specifikovat, Ze kategorie s oznacenim €. 5. az €.
9 byly vyhodnocovany podle studie Lengauera, Essera a Berganzy — Negativity in political
news. Pro potieby vlastni analyzy jsem stejny postup vyuzila i u kategorii ¢. 11 az ¢. 20., v tomto
ptipad¢é byly v ¢lancich hleddny stejné aspekty, jako u kategorie 5. Vyjadieni ptislusnika
jednotlivych politickych stran bylo tedy analyzovéno podle popisu u ,,arovné vyznéni ¢lanku
pro Andreje Babise®, jak je popsano v kapitole ,,Obsahova analyza medialniho antibabiSismu.*
Jedna politickd strana mize mit ve ¢lancich nicméné vice vyjadreni vi¢i Andreji Babisovi,
v takovém pfipadé€ je vybirdn pfevazujici sentiment (pifevazné negativni, pfevadzné pozitivni
nebo neutrélni). Obdobné pokud jde o vyjadieni nékoho jiného, viz kategorie €. 19, pak se zde
rovnéz muze objevovat vice protichtidnych vyjadieni — i v tomto pfipadé je volen pievazujici
sentiment. Kategorie ¢. 20 pak znamena ptitomnost kritiky Andreje BabisSe v ¢lanku. Kritika

miZze byt vztazend k jakymkoliv osobdm 1 tématim.
Kddovaci kniha

o Urovei celkového vyznéni &lanku:

1 — pfevazné negativni vyznéni

2 — ptevazné pozitivni vyznéni

3 — neutralni vyznéni
e Uroven celkového vyhledu ¢lanku:

1 — ptevazné pesimisticky vyhled

2 — ptevazn¢ optimisticky vyhled

3 — vybalancovany vyhled (neutrdlni / nelze pouzit)
o Urovei konfliktu ve &lanku:

1 — ptevazné konfliktni
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2 — ptevazné¢ konsenzus

3 — vybalancované (neutralni / nelze pouzit)
Uroveii jednosmérné konfrontace ve ¢lanku:
1 — pfevazné neschopnost

2 — ptevazn¢ schopnost

3 — vybalancované (neutralni / nelze pouzit)
Uroveii vyznéni ¢lanku pro Andreje Babise:
1 — pfedevsim negativni ton

2 — ptedevsim pozitivni ton

3 — neutralni tén

Délka ¢lanku:

kodovano podle skutecného poctu slov

Typ ¢lanku:

1 — zprava

2 — komentar

3 —rozhovor

4 —jiné

Periodikum:

1 — Blesk

2 — Hospodaiské noviny

3 — MF DNES
4 — Pravo
5 —1DNES.cz

6 — novinky.cz

7. aktualne.cz

Datum:

kédovano podle skutecného data
Vyjadieni ODS:

1 — negativni

2 — pozitivni

3 — neutralni

4 — nevyskytuje se

Vyjadieni TOP 09:
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1 — negativni

2 — pozitivni

3 — neutralni

4 —nevyskytuje se
Vyjadieni CSSD:
1 — negativni

2 — pozitivni

3 — neutralni

4 — nevyskytuje se
Vyjadieni KSCM:
1 — negativni

2 — pozitivni

3 — neutralni

4 — nevyskytuje se
Vyjadieni Piratt:
1 — negativni

2 — pozitivni

3 — neutrélni

4 — nevyskytuje se
Vyjadieni KDU-CSL:
1 — negativni

2 — pozitivni

3 — neutrélni

4 — nevyskytuje se
Vyjadieni Svobody a pfimé demokracie - Tomio Okamura:
1 — negativni

2 — pozitivni

3 — neutralni

4 — nevyskytuje se
Vyjadieni ANO:

1 — negativni

2 — pozitivni

3 —neutralni
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4 —nevyskytuje se
Vyjadreni nékoho jiného:
1 — negativni

2 — pozitivni

3 — neutralni

4 —nevyskytuje se
Vyjadreni prezidenta:

1 — negativni

2 — pozitivni

3 — neutralni

4 — nevyskytuje se

Kritika Andreje Babise v ¢lanku:

1 —ano

2 -ne

Role Andreje Babise v ¢lanku:
1 — z4sadni

2 - okrajova
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4.6. Vyhodnoceni

Hypotéza 1 — analyza a vyhodnoceni

H1: ,,Pocet ¢lankl v jednotlivych mésicich, v nichZ se objevuje zminka o Andreji Babisovi,

neni konstantni.

Vysledek H1: ANO

Pocet clankl podle data
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Graf 1 - Pocet ¢lankd podle data

Jako prvni byla stanovena hypotéza, ze pocet ¢lankid v jednotlivych dvanacti mésicich neni
konstantni, respektive ze kazdy mésic vysel pod heslem ,,Andrej Babis*“ ve vybranych médiich
rizny pocet ¢lankl. Tato skutecnost se potvrdila, pocty vydanych ¢lankt se liSily kazdy mésic.
Nejvice jich bylo publikovdno v dubnu - 50 ¢lankd, a nejméné v listopadu, kdy se pod touto

zminkou objevilo ve vybranych médiich jen 19 ¢lanki.

Hypotéza 2 — analyza a vyhodnoceni

H2: ,Primérna délka clanku, ve kterém se objevuje zminka o Andreji BabiSovi, je v Case

LoGe

razna.
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Vysledek H2: ANO

Priimérna délka ¢lanku podle data
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Graf 2 - Primérna délka ¢lanku podle data

Z grafu je patrné, ze vétSina ¢lank ma piiblizné stejnou primérnou délku, nicméné objevuje
se zde vykyv v mésici kvétnu. Ten je vSak zplsobeny jedinym ¢lankem, ktery v tomto mésici
vysel, jednalo se totiz o zvefejnéni plného znéni nadvrhu programového prohlaseni vliady ANO
s CSSD, o némz se v tomto mésici jednalo. Proto je délka ¢lanku takto nadprimérna, zadny
obdobny text jiz v jiném mésici zvetejnén nebyl. Tento text zvetejnil server iDNES.cz jako

jediné ze zvolenych médii.

V nasledujici dopliujici tabulce je jesté¢ uvedeno, jaky pocet slov byl v kazdém mésici
v uvedenych médiich miniméalni a maximalni. Nejniz§i pocet slov ve clanku se objevil
v Cervenci, kdy se jednalo pouze o kratky titulek z Hospodaiskych novin, ktery odkazoval na

¢lanek v dal$ich stranach tisku.
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Tabulka 2 - Priimér, minimum a maximum z poctu slov v ¢lanku

Primér z Minimum z Maximum z
Popisky Fadku délky ¢lanku | délky clanku délky ¢lanku
01.02.2018 615 36 2232
06.03.2018 477 56 1796
09.04.2018 540 40 1793
11.05.2018 917 40 14014
14.06.2018 569 60 2302
18.07.2018 456 25 1645
20.08.2018 444 60 933
21.09.2018 591 67 1449
24.10.2018 515 41 2118
28.11.2018 707 66 1778
31.12.2018 593 73 1457
03.01.2019 653 339 1781
Celkovy soucet 593 25 14014

V nésledujicich péti hypotézach jsem béhem kdédovani postupovala podle kategorii vyzkumu
z odborné studie autorit Lengauer, Esser a Berganza, ktefi uskutecnili svlij vlastni vyzkum
s nazvem Negativity in political news. Stejn¢ jako oni i ja ve své analyze pouziji celkem pét
kategorii, v nichz budu zkoumat celkové vyznéni ¢lanku, dale celkovy vyhled do budoucna
v ¢lanku, uroven konfliktu ve ¢lanku, Groven jednosmérné konfrontace ve ¢lanku, a nakonec
urovenn vyznéni ¢lanku pro politického aktéra. V tomto piipadé tedy uroven vyznéni pro

Andreje Babise.
Hypotéza 3 — analyza a vyhodnoceni

H3: , VétSina clankli, ve kterych se objevuje zminka o Andreji BabiSovi, je pievazné

negativniho celkového vyznéni.*

Vysledek H3: ANO

Tabulka 3 - Pocet ¢lanku dle celkového vyznéni

Pocet clanku

neutralni vyznéni 130
prevazné negativni vyznéni 189
prevazné pozitivni vyznéni 45
Celkovy soucet 364

V tomto ptipad¢ se tedy potvrdilo, ze nejvice ¢lankt, v nichz se objevuje heslo ,,Andrej Babis*,
je prevazné negativniho celkového vyznéni. Celkové vyznéni bylo posuzovano dle kategorii
popsanych v ptedchozich castech studie. Vlastnim tsudkem vSak dedukuji, Ze negativita
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zastoupena v Clancich je spise reflexe toho, ze je v médiich obecné hojné zastoupena, coz
doklada i teoreticka ¢ast mé prace. Tomu, zda jsou clanky negativné ladéné prave diky spojitosti

s Andrejem BabiSem, se bude vénovat samostatna hypotéza.

Jelikoz bylo naméatkové vybrano pravé 12 konkrétnich dni ve 12 riznych mésicich v pritbéhu
jednoho roku, chtéla bych na tomto misté shrnout hlavni udalosti za jednotlivé mésice, které se
ve ¢lancich za jednotliva periodika nejcastéji opakovaly. Pravée tyto udalosti totiz mély nejveétsi

vliv na celkové vyznéni ¢lanku a potazmo pak i dalsi analyzované kategorie.

Béhem 1. unora 2018 se krom¢ individudlnich témat jednotlivych periodik objevovalo Casto
téma spojené s memorandem o t&zbé lithia v Cesku a také vyjednavani o vladé mezi KSCM a
premiérem Andrejem BabiSem. Dne 6. bfezna 2018 byly nejvyraznéjsim tématem demonstrace
proti poslanci za KSCM Zdenku Ondrackovi, ktery v této dobé piedstavoval nejvyssiho ¢lena
komise pro kontrolu Generdlni inspekce bezpecnostnich sbort. Béhem 9. dubna se stalo
vyznamné a Casto opakované téma spojené s demonstracemi proti Andreji BabiSovi, které
probihaly po celém Cesku a kromé toho také odchod ministra spravedlnosti Roberta Pelikana
z politiky. Za 11. kvéten je pak vhodné vytycit opét vyjednavani o vladé, byl naptiklad
zvefejnén plny text navrhu programového prohlaseni viady ANO s CSSD. Dne 14. ervence je
na misté vytyc€it téma schiizky Andreje Babise s prezidentem MiloSem Zemanem, kde m¢l byt

predstaven seznam ministra vlady.

Béhem 18. Cervence se nej€astéji médii prolinala témata spojend s opisovanim v zavére¢nych
pracich u jednotlivych ministrii, hojné se objevovala také vyjadieni expertli na plagidtorstvi.
Dne 20. srpna se téméf Zadné téma pfili§ neopakovalo, jedinou vyjimku by mohl pfedstavovat
spor o post ministra zahranici, kdy se jednalo o moZzné udéleni této funkce europoslanci
Miroslavovi Pochemu, jehoZ ov§em prezident Milo§ Zeman odmitl jmenovat. Béhem 21. zafi
se velmi Casto ve vybranych médiich opakovalo téma pfijeti padesati syrskych sirotkt, které
viak premiér Babi§ odmitl do CR piijmout. Dne 24. fijna se objevovalo téma schvalovéni
rozpoctu pro rok 2019. Béhem 28. listopadu se zadné téma vyrazné neopakovalo, oproti tomu
na konci prosince, tedy presné 31. prosince bylo napii¢ vybranymi médii velmi aktualni
prodlouzeni policejniho vySetfovani ohledn& kauzy s Capim hnizdem. Po novém roce, tedy 3.
ledna se opét Zzadné vyrazné&jsi téma neobjevovalo, s vyjimkou tématiky dalnice D1 a tamnimi

dopravnimi komplikacemi, které mé&l ve své kompetenci ministr dopravy Dan Tok.
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Celkové vyznéni ¢lanku podle data
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Graf 3 - Celkové vyznéni ¢lanku podle data (zdroj: vlastni zpracovani)

Rovnéz je zajimavé, ze kdyz je v dany den ¢lankli hodné, jsou Castéji negativni, nez pokud je

jich celkové malo, kdy jsou Castéji neutralni. Negativita ve zvoleném obdobi mirné klesala.
Hypotéza 4 — analyza a vyhodnoceni

H4: ,Vétsina clankt, ve kterych se objevuje zminka o Andreji BabiSovi, neobsahuje Zadnou

predikci do budoucna.*

Vysledek H4: ANO

Vyhled ¢lanku do budoucna

M pfevazné optimisticky
nahled

M pfevainé pesimisticky
nahled

1 nelze pouzit
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Vyhled clanku do budoucna podle data
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Graf 4 - Vyhled ¢lanku do budoucna podle data (zdroj: vlastni zpracovani)

Z analyzy vyplynulo, Ze nejcastéji se v ¢lancich neobjevovala zadna voditka, kterd by

korespondovala s kategoriemi z vySe uvedené studie, zaroven naznacujici jakoukoliv predikci

vyhledu ¢lanku do budoucna. Druhym nejvyse zastoupenym byl pievazné pesimisticky vyhled

do budoucna, nejméné c¢lanki mélo prevazné optimisticky ndhled. Hodnoty v Case spisSe

oscilovaly a nevykazovaly jednozna¢ny trend.

Hypotéza S — analyza a vyhodnoceni

HS5: ,,Vétsina ¢lanki, ve kterych se objevuje zminka o Andreji BabiSovi, obsahuje konflikt mezi

alespofi dvéma stranami.*

Vysledek H5: NE

Uroven konfliktu v élanku

M prevazné konfliktni
H prevazné konsenzus

M nelze pouzit
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Uroven konfliktu v éldanku podle data

—&— prevazné konfliktni
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Graf 5 - Uroveti konfliktu v ¢lanku podle data (zdroj: vlastni zpracovani)

V nejvice ¢lancich se zadné konflikty a konfrontace neobjevily, respektive nebyly nalezeny
zadné prvky v textu, které by Sly na tuto kategorii aplikovat. Stale ale ptevazovaly pievazné
konfliktni ¢lanky nad t€mi, v nichZ byl nalezen konsenzus. V case jde vidét, Ze se objevuji

témata, kterd jsou vice konfliktni a méné konfliktni.

Hypotéza 6 — vyhodnoceni

H6: ,,Vétsina ¢lankd, ve kterych se objevuje zminka o Andreji BabiSovi, obsahuje

jednosmérnou konfrontaci.*

Vysledek H6: NE
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Uroven jednosmérné konfrontace ve
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Graf 6 - Uroven jednosmérné konfrontace v ¢lanku podle data (zdroj: vlastni zpracovani)

VétSina ¢lankl jednosmérnou konfrontaci viici osobam v ¢lanku neobsahuje, proto na vétSinu

z nich nelze pouzit kategorii ,,pfevazné neschopnosti® ani ,,pfevazné schopnosti®. Nicméné

pfevazna neschopnost pfevazuje nad pievaznou schopnosti. RovnéZ neschopnost aktéri v ase

ponékud osciluje a 1isi se podle aktudlniho tématu.

Hypotéza 7 — vyhodnoceni

H7: ,,Vétsina ¢lankd se zminkou o Andreji BabiSovi vyznivd pfimo pro Andreje Babise

pievazné negativne.

b3
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Vysledek H7: NE

Uroven vyznéni élanku pro Andreje
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Graf 7 - Uroven vyznéni ¢lanku pro Andreje Babise podle data (zdroj: vlastni zpracovani)

Analyza ukazala, Ze ackoliv je vétSina clankli, v nichz je zminéno heslo ,,Andrej Babis*
prevazné negativniho celkového znéni, pro n¢j samotného ¢lanky negativni nejsou. Andrej
Babis tedy neni hlavni diivod, proc¢ je vétSina €lanki negativnich. Nejvice ¢lanku se ukazalo
jako neutralnich k jeho osobg, stejné jako u minulych hypotéz ale ptevazily ¢lanky s prevazné
negativnim tonem nad témi s pfevadzné pozitivnim tonem adresné piimo k nému. V case jde

rovnéz vidét vykyvy v negativité ¢lankd vuci Andreji BabiSovi. Zajimava je i situace, kdy ve
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vybranych dnech s naristem negativnich ¢lank nartista i pocet ¢lank pozitivnich, coz ukazuje

na urcity nazorovy stret.

Vice se problematice vyznéni pro Andreje BabiSe vénuji i nasledujici hypotézy, kde jsou ptimo

uvedeny jednotlivé politické strany a jejich vyjadieni vztazena k osobé Andreje Babise.

Hypotéza 8 — analyza a vyhodnoceni

HS: ,,Role Andreje Babise je ve vétSiné ¢lankt okrajova.*
Vysledek H8: ANO

Tabulka 4 - Role Andreje Babise v ¢lanku

Role AB v ¢lanku Pocet ¢lank

okrajova 221
zasadni 143
Celkem 364

Tato hypotéza se potvrdila. Pokud se ve vybranych ¢lancich objevuje zminka ,,Andrej Babis®,
pak je jeho role v tomto ¢lanku ve vétsing ptipadl okrajova. Nicméné ani podil ¢lankl, kde mé
Andrej Babi§ zasadni roli, neni zanedbatelny — tvoii 39 %. Zésadni role v porovnani
s okrajovou byla rozliSovana podle celkového kontextu ¢lanku. Pokud se jednalo o téma, kde
byl Babi§ zminén jen napiiklad jednou vétou, nemél v tématu zadnou vlastni citaci a ¢lanek

nebyl bezprostredné spojen s jeho osobou, pak byl vzdy vyhodnocen jako s ,,okrajovou roli.

Tabulka 5 - Role Andreje Babise v ¢lanku dle celkového vyznéni ¢lanku

predevsim predevsim
Role AB v ¢lanku neutralni ton negativni ton pozitivni tén
okrajova 74,21 % 17,65 % 8,14 %
zasadni 34,27 % 46,15 % 19,58 %

Z tabulky vySe vyplyva, Ze role Andreje BabiSe v ¢lanku ma zasadni dopad na vyznéni ¢lanku
ptimo pro Andreje BabiSe. Pokud v ¢lanku Andrej Babi§ figuruje jako vedlejsi postava, je
k nému ¢lanek zpravidla neutrdlni, pokud je Andrej Babi§ ovSem hlavni postavou ¢lanku, pak
je pro n&j nejéast&ji negativni. Casto jde pravé o kauzy Andreje Babise, které jej neukazuji
v ptili§ v dobrém svétle. Pokud méa Andrej Babi§ v ¢lanku zasadni roli, pak je ¢lanek 1 Castéji

pozitivni, neZ pokud hraje pouze okrajovou roli.
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Hypotéza 9 — analyza a vyhodnoceni

H9: ,,Clanky o Andreji Babiovi se neobjevuji ve viech vybranych novinach stejnou mérou.*

Vysledek H9: ANO

Tabulka 6 - Pocet ¢lanki dle periodik

Datum Aktualne.cz | Blesk |HN iDnes.cz | MF DNES | Novinky.cz | Pravo | Celkem

01.02.2018 2 0 6 2 3 7 8 28
06.03.2018 4 1 6 4 10 9 10 44
09.04.2018 11 2 9 1 13 8 6 50
11.05.2018 6 1 5 7 9 7 9 44
14.06.2018 6 3 7 5 4 4 4 33
18.07.2018 6 2 4 5 3 5 6 31
20.08.2018 6 1 5 3 1 2 2 20
21.09.2018 6 1 2 4 4 7 4 28
24.10.2018 5 1 1 4 4 10 5 30
28.11.2018 3 4 3 3 0 4 17
31.12.2018 2 1 5 5 4 19
03.01.2019 5 1 3 2 4 3 20
Celkem 62 14 57 45 58 63 65 364

Vysledky ukazuji, ze jednotliva periodika, at’ uz tisténa nebo online, pisi o Andreji BabiSovi
praiezove odlisné pocty ¢lanki. Nejvice jich ve vybranych dvanacti dnech v pritbéhu jednoho
roku napsalo Pravo, na druhém misté pak internetovy server Novinky.cz a na tfetim misté
internetovy server Aktualne.cz. Hned poté nasleduji noviny Mlada fronta DNES, které spadaji
do medialni skupiny MAFRA patiici Andreji Babisovi. Uplné nejméné Andreje Babise ve

svych ¢lancich zminuje denik Blesk.

Zajimavé jsou vSak 1 vysledky z nasledujici tabulky. Piestoze vyslo, Ze heslo ,,Andrej Babis*
nejvice obsahuji ¢lanky v 1. Pravo, 2. Novinky.cz a 3. Aktualne.cz, vysledky ohledné primérné
délky ¢lanku se lisi. Z nich vychazi potadi 1. iDnes.cz, 2. Hospodaiské noviny, 3. MF DNES.

Nejkratsi clanky s touto zminkou zvetejituje server Novinky.cz.
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Tabulka 7 - Primérny pocet slov v ¢lanku

Periodikum Pramér. pocet slov

Aktualne.cz 561
Blesk 484
Hospodarské noviny 728
iDnes.cz 873
Mlada fronta DNES 594
Novinky.cz 470
Pravo 451
Celkovy soucet 593

Nasledujici cast analyzy bude vénovana péti kategoriim, které znovu vychazeji ze studie od
autort Lengauer, Esser a Berganza — Negativity in political news, nicméné vSe bude rozdélené
podle zvolenych periodik, aby se mohlo nastinit, jak jednotlivda média z analyzy vysla podle
celkového vyznéni ¢lanku, celkového vyhledu do budoucna, konfliktu a konfrontace v ¢lanku,

jednosmérné konfrontace v ¢lanku a vyznéni clanku pro Andreje Babise.

Tabulka 8 - Celkové vyznéni ¢lanku podle periodik

prevainé
neutralni prevainé negativni | pozitivni
Periodikum vyznéni vyznéni vyznéni
Aktualne.cz 40,32 % 50,00 % 9,68 %
Blesk 7,14 % 85,71 % 7,14 %
Hospodarské noviny 26,32 % 68,42 % 5,26 %
iDnes.cz 46,67 % 33,33% 20,00 %
Mlada fronta DNES 37,93 % 44,83 % 17,24 %
Novinky.cz 31,75% 52,38 % 15,87 %
Pravo 40,00 % 50,77 % 9,23 %
Celkovy soucet 35,71 % 51,92 % 12,36 %

Provedend analyza ukdzala, Ze nejvice neutralni celkové vyznéni ¢lanku, ve kterém se objevuje
zminka ,,Andrej Babis“, se objevilo na online serveru iDnes.cz nasledovany MF DNES. U
pfevazné negativniho celkového vyznéni je na prvnim mist€¢ Blesk, nasledovany
Hospodatskymi novinami. U pfevazné pozitivniho vyznéni je na prvnim misté opét server
iDnes.cz, tésn¢ nasledovany MF DNES. Nejcastéjsi negativni vyznéni v piipade Blesku ovsem
nemusi nutné¢ znamenat zaujatost Blesku vic¢i Andreji BabiSovi, ale celkové skandalizacni

zaméieni deniku Blesk.
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Tabulka 9 - Celkovy vyhled ¢lanku podle periodik

prevainé prevainé

optimisticky pesimisticky
Periodikum nahled nahled nelze pouzit
Aktualne.cz 6,45 % 27,42 % 66,13 %
Blesk 7,14 % 64,29 % 28,57 %
Hospodarské noviny 7,02 % 52,63 % 40,35 %
iDnes.cz 20,00 % 15,56 % 64,44 %
Mlada fronta DNES 12,07 % 27,59 % 60,34 %
Novinky.cz 20,63 % 15,87 % 63,49 %
Pravo 13,85 % 36,92 % 49,23 %
Celkovy soucet 12,91 % 31,04 % 56,04 %

Celkovy vyhled ¢lanku do budoucna se nejvice v pfevazné optimistickém vyznéni objevil u
serveru iDnes.cz. Pfevazné pesimisticky néhled byl nejvyssi u deniku Blesk, a pokud tuto
kategorii nebylo mozné pouzit, pak se nejvice jednalo o média jako iDnes.cz, Novinky.cz a MF

DNES, kde byly vysledky témét shodné.

Tabulka 10 - Uroven konfliktu v &lanku podle periodik

Periodikum prevazné konfliktni | prevainé konsenzus | nelze pouzit
Aktualne.cz 22,58 % 6,45 % 70,97 %
Blesk 28,57 % 28,57 % 42,86 %
Hospodarské noviny 24,56 % 1,75% 73,68 %
iDnes.cz 26,67 % 15,56 % 57,78 %
Mlada fronta DNES 15,52 % 8,62 % 75,86 %
Novinky.cz 26,98 % 19,05 % 53,97 %
Pravo 24,62 % 4,62 % 70,77 %
Celkovy soucet 23,63 % 9,89 % 66,48 %

Z analyzovanych ¢lankt vySel jako nejvice konfliktniho celkového razu opét denik Blesk,
nejvetsi konsenzus se objevil rovnéz u deniku Blesk a nejcastéji tato kategorie nesla pouZzit
kvtli absenci piredepsanych znakii u MF DNES. Prvni misto u prvnich dvou kategorii se da
odtvodnit celkovym stylem psani ¢lankl u deniku Blesk, jelikoz se zde ¢astéji objevuji emoce

a citov€ zabarvené zpravy v porovnani s ostatnimi médii, které byly analyzovany.
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Tabulka 11 - Uroven jednosmémé konfrontace v ¢lanku podle periodik

prevainé prevainé

Periodikum neutralita neschopnost schopnost

Aktualne.cz 66,13 % 32,26 % 1,61 %
Blesk 42,86 % 57,14 % 0,00 %
Hospodarské noviny 68,42 % 31,58 % 0,00 %
iDnes.cz 66,67 % 22,22 % 11,11 %
Mlada fronta DNES 70,69 % 18,97 % 10,34 %
Novinky.cz 68,25 % 25,40 % 6,35 %
Pravo 64,62 % 35,38 % 0,00 %
Celkovy soucet 66,48 % 29,12 % 4,40 %

Jako nejvic neutralni, tedy neobsahujici Zadnou jednosmérnou konfrontaci (v tomto smyslu
negativni i pozitivni) vySla MF DNES, tésn¢ nasledovana Hospodarskymi novinami. Pfevazné
neschopnost v konfrontujicim slova smyslu se nejcastéji objevovala u deniku Blesk. Prevazné

schopnost se objevovala nejvice u serveru iDnes.cz, tésn¢ nasledovala MF DNES.
Hypotéza 10 — analyza a vyhodnoceni

H10: ,,Negativita vii¢i Andreji BabiSovi se lisi podle jednotlivych novin.*
Vysledek H10: NE

Tabulka 12 - Vyznéni ¢lanku pro Andreje Babise

Periodikum neutralni tén predevsim negativni ton | pfedevsim pozitivni tén
Aktualne.cz 59,68 % 32,26 % 8,06 %
Blesk 42,86 % 3571% 21,43 %
Hospodarské noviny 54,39 % 43,86 % 1,75 %
iDnes.cz 71,11 % 15,56 % 13,33 %
Mlada fronta DNES 65,52 % 10,34 % 24,14 %
Novinky.cz 52,38 % 34,92 % 12,70 %
Pravo 55,38 % 30,77 % 13,85 %
Celkovy soucet 58,52 % 28,85 % 12,64 %

Tato hypotéza se potvrdila. Nejvice neutralni vyzniva pro Andreje BabiSe iDnes.cz, nejvice
negativni vyznivaji Hospodaiské noviny, po nich pak nasleduji Novinky.cz. Nejvice pozitivné
vyzniva pro Andreje BabiSe MF DNES, ktera ma rovnéZ nejnizsi pocet negativnich ¢lanki

a hned po nich je Blesk. Na druhém misté s nejmén¢ negativnimi ¢lanky je iDnes.cz.
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Dalsi cast analyzy opét vychazi z péti kategorii dle Lengauera, Essera a Berganzy — Negativity
in political news. Tentokrat bude pét kategorii (celkového vyznéni ¢lanku, celkového vyhledu
do budoucna, konfliktu a konfrontace v ¢lanku, jednosmérné konfrontace v ¢lanku a vyznéni
¢lanku pro Andreje BabiSe) rozd€leno podle jednotlivych typl ¢lanku — zprava, komentar,

rozhovor a jiné.

Tabulka 13 - Celkové vyznéni ¢lanku podle typu ¢lanku

neutraini prevainé negativni prevazné pozitivni
Typ clanku vyznéni vyznéni vyznéni
jiné 66,67 % 13,33 % 20,00 %
komentar 22,73 % 75,00 % 2,27 %
rozhovor 42,86 % 39,29 % 17,86 %
zprava 35,38 % 51,62 % 13,00 %
Celkovy soucet 35,71% 51,92 % 12,36 %

Nejvice neutralni vzesla z analyzy kategorie ,,jiné“, do které spada vSe ostatni — tykalo se to
kuptikladu medialnich glos. Nejvice negativni celkové vyznéni mély medidlni komentate a jako

nejvice pozitivni vysla opét kategorie ,,jiné*.

Tabulka 14 - Celkovy vyhled ¢lanku podle typu ¢lanku

prevazné optimisticky | prevainé pesimisticky
Typ clanku nahled nahled nelze pouzit
jiné 20,00 % 20,00 % 60,00 %
komentar 2,27 % 52,27 % 45,45 %
rozhovor 14,29 % 25,00 % 60,71 %
zprava 14,08 % 28,88 % 57,04 %
Celkovy soucet 12,91 % 31,04 % 56,04 %

Pokud jde o celkovy vyhled ¢lanku do budoucna, pak jako nejvice optimisticka vysla kategorie

,Jiné“, jako nejvice pesimistické s vyhledem do budoucna vySly medidlni komentate a

nejCastéji tato kategorie nesla pouzit u rozhovort.
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Tabulka 15 - Celkovy konflikt v ¢lanku podle typu ¢lanku

Typ ¢lanku prevazné konfliktni pfevainé konsenzus | nelze pouzit

jiné 0,00 % 13,33 % 86,67 %
komentar 18,18 % 2,27 % 79,55 %
rozhovor 17,86 % 0,00 % 82,14 %
zprava 26,35 % 11,91 % 61,73 %
Celkovy soucet 23,63 % 9,89 % 66,48 %

Nejvice se konflikty objevovaly u klasického zpravodajstvi. Nejvyssi konsenzus se objevoval
u kategorie ,,jiné* a stejné tak byla kategorie ,,jiné* 1 nej€astéjsi, u niz se nenalezly zadné

konfliktni prvky.

Tabulka 16 - Urovei jednosmérné konfrontace ve &lanku podle typu ¢lanku

prevainé prevainé
Typ €lanku neutralita | neschopnost schopnost
jiné 80,00 % 0,00 % 20,00 %
komentar 52,27 % 47,73 % 0,00 %
rozhovor 71,43 % 17,86 % 10,71 %
zprava 67,51% 28,88 % 3,61%
Celkovy soucet 66,48 % 29,12 % 4,40 %

Pokud jde o jednosmérnou konfrontaci ve ¢lanku, jako nejvice neutrdlni opét vysla kategorie

,Jiné*. Pfevazné neschopnost se projevila nejvice ve zpravach a prevazné schopnost byla znovu

nejéastéjsi u kategorie ,,jiné".

Hypotéza 11 — analyza a vyhodnoceni

H11: ,,Medialni komentafe pro Andreje BabiSe vyznivaji vice negativné neZ vSechny ostatni

typy ¢lanka.*

Vysledek H11: ANO

Tabulka 17 - Vyznéni ¢lanku pro Andreje BabiSe podle typu ¢lanku

Typ clanku neutrdlni tdn | pfedevsim negativni ton | predevsim pozitivni tén
jiné 80,00 % 6,67 % 13,33%
komentar 36,36 % 52,27 % 11,36 %
rozhovor 64,29 % 17,86 % 17,86 %
zprava 60,29 % 27,44 % 12,27 %
Celkovy soucet 58,52 % 28,85 % 12,64 %
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Tato hypotéza se potvrdila. VEétSina komentaii vyznéla pro Andreje Babise negativné na rozdil
od ostatnich typti ¢lankt, kde pievazuje neutralni ton. VétsSina komentaiit ma tendenci se viuci
Andreji BabiSovi vymezovat a poukazovat na mozné problémy s nim spojené, nez je bézné

v normalnich zpravach.

Tabulka 18 - Vyznéni komentaiti pro Andreje BabiSe podle periodik

Periodikum neutrdlni tén | predevsim predevsim Celkem
negativni ton pozitivni ton

Aktualne.cz 1 2 3

Hospodarské 5 10 15

noviny

Mlada fronta 4 2 6

DNES

Novinky.cz 2 4 1 7

Pravo 4 7 2 13

Celkem 16 23 5 44

Nejvice negativnich komentai obsahovaly Hospodaiské noviny. Naopak nejvice pozitivnich a

nejméné negativnich komentafi tj. 0 publikovala Mlada fronta DNES.

Naésledujici tabulka pouze dokladda celkovy pocet zprav, komentéaili, rozhovorli a ostatnich
¢lankt oznacenych jako ,,jiné* podle jednotlivych periodik. Ze vSeho nejvice vSak bylo

publikovanych zprav.

Tabulka 19 - Pocet typt ¢lankt dle vybranych periodik

Periodikum jiné komentar | rozhovor | zprava | Celkovy soucet
Aktualne.cz 1 3 4 54 62
Blesk 0 0 0 14 14
Hospodarské noviny 4 15 3 35 57
iDnes.cz 4 0 2 39 45
Mlada fronta DNES 3 6 10 39 58
Novinky.cz 2 7 3 51 63
Pravo 1 13 6 45 65
Celkovy soucet 15 44 28 277 364

Nejvyssi pocet z kategorie ,,jiné” mély Hospodaiské noviny a iDnes.cz, nejvice komentait se
objevilo v Hospodatskych novinach. Nejvice rozhovorli zvetejnila MF DNES a nejvice zprav

se objevilo v Pravu.

Hypotéza 12 — analyza a vyhodnoceni
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H12: ,Politici, ktefi jsou soucasti hnuti ANO, se o Andreji BabiSovi vyjadiuji prevazné

pozitivné.*
Vysledek H12: ANO

Tabulka 20 - Vyjadieni o Andreji Babisovi podle politickych stran

Vyjadieni negativni | neutralni nevyskytuje se | pozitivni

oDSs 8 1 355 0
TOP 09 10 1 352 1
CssD 19 10 331 4
KSCM 12 7 342 3
Pirati 6 0 358 0
KDU-CSL 8 1 355 0
Svoboda a

pfima demokracie

Tomia Okamury 3 1 360 0
ANO 4 3 350 7
STAN 5 11 347 1
Nékdo jiny 39 17 303 5
Prezident 1 10 349 4

Tato hypotéza se potvrdila. Nicméné pocet pozitivnich vyjadieni smérem k Andreji BabiSovi
neni pfili§ rozdilny od hodnoty téch vyjadieni, kterd smérem k jeho osobé& byla negativni.
Vysvétleni je nicméné prosté — pokud se ¢lenové hnuti ANO vyjadfovali o lidrovi své strany
v negativnim slova smyslu, pak se jednalo o situace, kdy zrovna odstupovali ze svych
politickych funkci. Jako ptiklad 1ze uvést dnes jiZ byvalého ministra spravedlnosti Roberta
Pelikéna, ktery se rozhodl v politice skoncit. Po této udalosti se v médiich objevovalo hned

n¢kolik ¢lankl s Cetnou kritikou na BabiSovu adresu.
Hypotéza 13 — analyza a vyhodnoceni

H13: ,,Politici vSech ostatnich stran krom¢ hnuti ANO se o Andreji BabiSovi vyjadiuji pfevazné

negativne.*
Vysledek H13: ANO

Tato hypotéza se potvrdila. Vétsina ¢lankl samoziejmé neobsahuje vyjadieni politickych stran

ohledn¢ Andreje BabiSe. Pokud vSak toto vyjadieni obsahovaly, Slo pfedev§im o negativni
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reakce. Nejvice negativné se ohledné Andreje Babise vyjadiovalo CSSD. CSSD ma vsak
zarovei na kont& nejvice vyjadfeni celkem. Toto ve velké mife prameni z toho, ze CSSD
figuruje ve vladé s hnuti ANO a na Andreje Babise musi Casto reagovat. Zaroven lze z poctu
negativnich vyjadieni vycist ne pfili§ viely vztah. Zaroven ma vSak ze vSech ostatnich stran
nejvice pozitivnich reakci na Andreje BabiSe. Druhd nejkritictéjsi strana ohledné Andreje
Babise byla KSCM, kterd zaroveii méla druhy nejvys§i podet pozitivnich reakci. Vétsina
opozi¢nich stran nemd ohledné Andreje Babise na konté zadné pozitivni reakce a minimum
neutralnich. Toto vyvolava paradoxni situace, kdy Andrej Babi§ obvifiuje opozici

z ,antibabisSismu*, kdyz jeho nejcastéjSim kritikem jsou jeho partnefi a spojenci.
Hypotéza 14 — analyza a vyhodnoceni
H14: ,,Prezident se o Andreji BabiSovi vyjadfuje vice pozitivné nez negativng.

Vysledek H14: ANO

Tato hypotéza se potvrdila. Milo§ Zeman, soucasny prezident Ceské republiky, se sice o Andreji
Babisovi vice vyjadfuje pozitivnhé nez negativné, presto je ale nejvyssi pocet vyjadieni
neutrdlnich. Pokud se ve ¢lancich objevovaly vyjadfeni prezidenta, nejCastéji se to tykalo
stejn¢ho tématu, a sice jeho osobni schiizky s premiérem za ti¢elem rozhovori o sestavovani
vlady. Toto téma pak reflektovala vétSina vybranych médii a prezidentovo vyjadieni z nich

vzeslo jako neutrélni.

Tabulka 21 - Pfitomnost kritiky Andreje BabiSe v ¢lanku

Periodikum ne ano
Aktualne.cz 53 9
Blesk 14 0
Hospodarské

noviny 48 9
iDnes.cz 40 5
Miada fronta DNES 51 7
Novinky.cz 55 8
Pravo 53 12
Celkem 314 50

Posledni tabulka je jiz doplitkova, ukazuje pomér toho, kdy Andrej Babis ve ¢lancich néco nebo
nékoho obecné kritizoval. Pokud u jednotlivych periodik byla zvolena moznost ,,NE*, pak
nastaly dv¢ situace — Andrej Babi$ se ve ¢lanku vyjadioval, ale pouze neutralné, nekritizoval.

Druhou situaci je pak skutecnost, ze se jeho vyjadieni ve ¢lanku viibec neobjevilo. Z uvedené
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tabulky je vidét, ze Babis v ¢lancich kritizuje ostatni pomérné Casto. Neziidka jde v takovém
ptipad¢ ze strany Andreje BabiSe o itok na ostatni strany a ostatni strany pak na n¢j v podobném
duchu reaguji. Nebo naopak Babi$ reaguje na vlastni kritiku kritikou ostatnich. Nejcastéji o

tomto informuje Pravo.
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Z.avér

Cilem diplomové prace Analyza medialniho antibabisismu jako projevu negativity bylo
analyzovat, jakym zplsobem se napfi¢ spolecnosti objevuje negativita spojena s osobou
Andreje Babise, ktera ilustruje pravé fenomén takzvaného ,,antibabiSismu.* Zamérem vyzkumu
prace bylo navézat na studie a teoretické poznatky spojené praveé s negativitou jako takovou, a
to hned v n¢kolika urovnich. Jednalo se o negativitu v obecném pojeti, ¢i o negativitu
v medidlnich obsazich. Protoze je ale ustfedni postavou této diplomové prace soucasny Cesky
premiér, nesmi chybét ani negativita spojena pravé s politickymi medidlnimi obsahy. Na
zéklad¢ teoretickych konceptli byla pak vybrdna konkrétni studie, jejiz vyzkum se stal
zékladnim stavebnim kamenem a inspiraci pro vlastni vyzkum, avSak upraven pro potieby
vlastni konkrétni analyzy. Jde o studii autorii Lengauera, Essera a Berganzy s nazvem
Negativity in political news. Pievzato z ni bylo rozélenéni negativity do péti konkrétnich
kategorii na celkové vyznéni ¢lanku, celkovy vyhled ¢lanku do budoucna, uroven konfliktu
v ¢lanku, troven jednostranné konfrontace v ¢lanku a nakonec roven vyznéni pro politického

aktéra (v tomto piipad¢ Andreje Babise).

Ve vlastnim vyzkumu byla vyuzita metoda kvantitativni obsahové analyzy. Vyzkum samotny
1ze roz€lenit do dvou zékladnich urovni. Prvni Groven se soustfedi na pfitomnost negativity ve
zpravach obecné, pokud se v nich objevuje Andrej Babi§. Druhd uroven pak zkouma pfimo
vyznéni zpravy konkrétné€ pro osobu Andreje Babise. Cilem analyzy tedy bylo zjistit, jak moc
se v médiich objevuje negativita celkové, pokud je medidlni Clanek spojeny s Andrejem
BabiSem, ale 1 to, jestli je negativita spojena prave s jeho osobou — v tomto piipadé se miize
jednat pravé o zminény ,antibabiSismus®, konkrétnéji tedy to, jestli urcité politické strany
vystupuji vici nému vice negativng, ale také jestli riznd média jsou vici nému naptiklad vice
negativni nez jina. Pro kvantitativni obsahovou analyzu bylo vybrano celkem 7 ¢eskych médii,
z toho 4 tiSténd a 3 online. Konkrétnéji se u tisténych médii jednd o Hospodaiské noviny, MF
DNES, Pravo a Blesk. Z online zpravodajskych serverli byl vybran server aktualne.cz,
novinky.cz a zpravy.iDNES.cz. Dulezité bylo, aby vSechna média byla celostatni a méla rizné
vlastniky. Casové ohrani¢eni bylo stanoveno na obdobi jednoho roku, tedy od 1. inora 2018 do
3. ledna 2019, kdy bylo specificky zvoleno 12 konkrétnich dni za cely tento rok tak, aby mezi
jednotlivymi dny byly rozestupy dvou az tii dni a byly pfitomné dny ze vSech ¢asti mésice (z

prvniho aZ posledniho tydne).
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V analyze bylo stanoveno celkem 14 hypotéz, z nichZ se vétSina potvrdila, nepotvrzeny byly
pouze Ctyfi hypotézy. Analyza ukazala, ze pocet clankt, ve kterych je zminéna osoba Andreje
Babise, neni konstantni a v jednotlivych dnech se vyrazné lisi. Pokud se ve zvolenych dnech
nic zasadniho nestalo, pak klesal pocet ¢lanka spojenych s Andrejem Babisem 1 na pouhych 17
¢lanki denné. To ukazuje, ze Andrej Babi$ neni pro média tim nejdulezitéjSim, nosnym

tématem.

Ze samotného vyznéni (sentimentu) ¢lankt vyplynulo, Ze vétSina ¢lanku zminujicich Andreje
Babise je ve svém celkovém vyznéni negativni. Z toho ovSem nutné¢ nemusi vyplyvat, ze jsou
negativni pravé kvili Andreji BabiSovi — v ndvaznosti na teoretickou ¢ast se mize jednat o
obecné hojné pritomnou negativitu v médiich, respektive v politickém zpravodajstvi. O
pozitivnich tématech média neinformuji ani zdaleka tak casto, coz odpovida i zjisténim ze studii
napiiklad z jinych stati. VéEtSina clanki také neobsahuje bud'to Zadnou predikei do budoucna
nebo neutrdlni predikci. I tak ale ptfevazovala negativni predikce v ¢lanku do budoucna nad tou
pozitivni. VétSina ¢lanktt rovnéz neobsahovala zaddny konflikt, nicméné i zde se konflikt
objevoval ¢astéji nez konsenzus. Stejné tak jednosmérnd konfrontace se ve ¢lanku taktéz témér
neobjevovala, ale pokud se objevila, pak §lo ¢astéji o vyjadieni neschopnosti a pochybeni nez
o pochvalu za schopnost. VSechna tato zjisténi mohou podpofit celkovy obraz politickych zprav

v ¢eskych médiich.

V Casti spojené adresn€ s vyznénim pro Andreje BabiSe vySlo, ze vétSina téchto zprav je
pfedevSim neutrdlni pro n¢j samotného. Média ho Casto zminuji v kontextu vlady a dalSich
politickych zprav, v téchto ¢lancich ho v drtivé vétsiné ptipadi nekritizuji. I tak je ale znovu
kritickych ¢lankli podstatné vice nez pozitivnich, pokud uz se zde negativita v této podobé
objevuje. Jakmile byla ale role Andreje Babise ve ¢lancich zasadni, pak byly ¢lanky vici nému
pfedevS§im negativni, poté neutrdlni a aZ jako posledni pozitivni. Z velké €asti se v piipade
zasadni role Andreje BabiSe v ¢lanku jednalo o rizné kauzy spojené s mimopolitickym
plsobenim, jeho vlastni minulost nebo 0 mozné strety zajmut. Tedy pro shrnuti, ¢lanky, v nichz
se objevuje Andrej Babi$, jsou nejcastéji negativniho celkového vyznéni, ov§em ne piimo pro
jeho osobu. Nicméné pfimo pro Andreje BabiSe se v drtivé vétSiné piipadii negativita

neobjevovala, tudiZ v tomto smyslu se ,,antibabiSismus‘ nej¢astéji vitbec nevyskytoval.

Nejvice ¢lanki se zminkou o Andreji BabiSovi vydalo Pravo. Pro zjisténi, ve kterém periodiku

se Clanky o Andreji BabiSovi objevuji nejvice, by bylo potfeba zahrnout také celkové pocty
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¢lankd, které jednotlivé redakce vydavaji, a poté porovnat poméry celkovych poctl s t€émi

zkoumanymi ve vlastni analyze diplomové prace.

Celkové vyznéni ¢lankh tedy analyza ukézala jako nejCastéji negativni. Nejvice negativné
vyznély Clanky z Blesku, naopak nejvice pozitivné vyznély ¢lanky u idnes.cz a MF DNES,
ktera Andreji BabiSovi patii. Existuje dokonce nékolik kauz, které dokladaji, ze Babi$
zasahoval do jejich publikovaného obsahu. Tato dvé média drzi prvenstvi i u nejvysSsiho
mnozstvi neutralniho celkového vyznéni ¢lanku. Na rozdil od celkového vyznéni ¢lanku, které
je nejcastéji negativni, je vyznéni pro Andreje BabiSe piredevsim neutrdlni. Nejpozitivnéji pro
n¢j vyznély ¢lanky z MF DNES a Blesku, nejvice negativné v Hospodaiskych novinach. Je
vsak nutné zdiraznit také skutecnost, ze clanky z MF DNES a idnes.cz jsou také nejméné Casto
negativni viici Andreji BabiSovi — o vice nez polovinu v priméru po srovnani s ostatnimi médii.
Stejné tak opacny trend Ize pozorovat i u Hospodaiskych novin, kde je jen minimum ¢lankd,
které by pro Andreje BabiSe vyznivaly pozitivné. Vysoka negativita pro Andreje Babise, ktera
se v Hospodatskych novinach objevila, miize byt rovnéz vysvétlena i tim, ze v tomto médiu
vyslo v analyzovanych dnech nejvice komentaii. Medidlni komentare vysly totiz celkové jako

nejcasteji negativni.

A nakonec, pokud jde o politické strany, z analyzy vzeslo, ze se jednotlivé politické strany
vyjadiuji k osobé Andreje BabiSe jen velmi ziidka. Pokud uz se vSak toto vyjadieni objevilo,
prevladly u vSech politickych stran s vyjimkou hnuti ANO negativni vyjadieni nad pozitivnimi.
Nejvice negativné se o BabiSovi vyjadiuji ¢lenové stran, které jsou v koalici s hnutim ANO.
Stejné& jako hnuti ANO se o BabiSovi také prezident Ceské republiky Milo§ Zeman vyjadiuje
vice pozitivné nez negativn¢é. Negativita a kritika se vSak hojné objevovala 1 z ust Andreje
BabiSe vii¢i ostatnim. Za ivahu vSak stoji 1 mySlenka, do jaké miry si zvolend média vybiraji
takové citace stran, které se jim zrovna hodi v souvislosti s jejich celkovou obsahovou

strukturou.
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Summary

The main goal of the diploma thesis on Analysis of media antibabisismus as a manifestation of
negativity was to deal with theoretical concept of negativity and to investigate its concrete form
on the concept of ,,antibabisism®. The aim of the research was to bind on the studies dealing
with negativity in general, negativity in media content and also with negativity in political
media content. Those studies proved that negativity is currently heavily contained in media.
Individual research of the thesis focused on quantitative content analysis in a few selected czech

media and tried to confirm and reject existence of ,,antibabisism* in media and politics.

ee

Results of the analysis suggest, that selected articles with the mention of ,,Andrej Babis* were
negative in general, but were not negative because of him. Analysis also suggested that Andre;j
Babis is expressed most negatively by members of the parties who are in the coalition with
hnuti ANO. Negativity and criticism also appeared abundantly from Andrej Babi$ towards
others. However, the idea of how well media choose such citations of the parties that are just

suited to their overall content structure is also worth considering.
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