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Anotace

Youtube se béhem poslednich let stal jednim z nejvyznamnéjSich audiovizualnich médii.
Vznikl tak fenomén youtuberti, ktefi prostiednictvim svych videi dosahuji nadprimérné
sledovanosti, predev§im u mladSich divakt. Jaky vliv méa pravidelné sledovani videi na
Youtube na zéky 2. stupné zékladni Skoly? A jakou pozici zastdva Youtube v jejich zivote ve
srovnani s ostatnimi audiovizudlnimi médii? Tyto otazky se pokusim zodpovédét v této praci
prostiednictvim analyzy vlivu videi tif Youtuberd, kteii patéi mezi nesledovangjsi v Cesku.

Annotation

Youtube has became one of the most significant audio-visual media in the past few years.
Together with Youtube, the Youtubers phenomenon has occurred. Youtubers reach high
viewing ratings with their videos, especially when it comes to younger audience. What impact
does regular video watching on elementary school pupils? And what position does Youtube
hold in their life compared to other audio-visual media? I will try to answer these questions in
this thesis using an analysis of influence of three Youtubers, who are the most famous in
Czechia.
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Vymezeni tématu

Internetovy server pro sdileni videi Youtube zaziva v poslednich letech obrovsky
rozmach. S nastupem Youtuberil se vyrazn¢ zménila jeho podstata — z mista, kam lidé
ukladali sva domaci videa se Youtube zménil v platformu pro autory-profesiondly, ktefi
nabyvaji na popularité. Nejvetsi cast jejich publika tvoti déti, ktefi si v Youtuberech hledaji
své potencidlni vzory. Tato prace se tak bude zabyvat zejména otazkami, jaky vliv mohou tito
Youtubefi na mladé¢ divaky mit, a jakou roli vlastné Youtube hraje v porovnani s ostatnimi
audiovizualnimi médii.

Pro pochopeni celého fenoménu Youtuberingu je diilezité se nejprve podivat na to,
jakym zplisobem se Youtube vlastné vyvijel, a co vede mladé lidi ke sdileni ¢asto velmi
osobnich videi na internetu. V souvislosti s timto se tato prace zaméfi také na principy kultury
spoluucasti, jez tvoii zaklad pro Sifeni a popularitu tohoto jevu, a vysvétluje nékteré jeho
charakteristiky. V dalsi ¢asti se budu soustfedit na samotné Youtubery, jejich ¢innost a vlivy,
které mohou na své détska publika mit, at’ uz pozitivni, ¢i negativni.

V ramci audiovizualnich médiich je Youtube pomérné specificka platforma. Podobné
jako jiné internetové servery se vyznacuje velkym mnozstvim obsahu dostupnym
v libovolném case, ¢imzZ se vymezuje vici televizi €i rozhlasu. Jeji obsah je vSak tvofen
samotnymi uzivateli této platformy, ne jejimi tviirci, ¢imz se 1i8i 1 od ostatnich internetovych
platforem. Jedna z otazek, na kterou se tato prace pokusi odpovédeét, je tak 1 postaveni
Youtube v kategorii audiovizualnich médii, jaka jsou jeho specifika a v ¢em jsou si naopak
podobna.

Abychom pochopili, jakou roli hraje v zivoté déti Youtube v porovnani s dal§imi
audiovizualnimi médii, je nutné se zabyvat také tim, jak déti k médiim obecné ptistupuji,
kolik ¢asu jim vénuji nebo jaké sdélovaci prostfedky je vlastné zajimaji. Dilezitym bodem je
také fakt, jaky vliv na déti média maji a co pro né piedstavuji. V bliz§im pohledu se pak
zamétim 1 na to, jaky vliv na né ma konkrétné Youtube a jaké zmény tento novy fenomén
ptinesl do jejich zivota. Uvedenim prikladu tii nejpopularnéjSich ¢eskoslovenskych
Youtubert tato prace zanalyzuje, jakymi ptiklady tito tvlirci pro déti mohou byt, a v kterych
oblastech ptedstavuji rizika. V kone¢ném disledku se pak na vSechny vyse uvedené otazky

zeptam 1 jejich divaki samotnych.



Teoreticka ¢ast

Vznik a vyvoj Youtube

Dftive, nez se za¢nu vénovat tomu, jak déti vnimaji Youtube a kdo jsou to Youtubefi,
je nutné pochopit, jak Youtube funguje sdm o sobé a jaky byl jeho vyvoj od prostoru pro
sdileni videi po miliardy generujici byznys. Platforma pro sdileni videi oficidln¢ vznikla
v dubnu roku 2005, kdy ji jeji zakladatel¢ Chad Harley, Steve Chen a Jawed Karim, byvali
zaméstanci americké spole¢nosti Paypal, zpiistupnili vefejnosti.! Server s doménou
Youtube.com mél slouzit piedevsim jako prostor pro ukladani osobnich videi,? ¢imz se zafadil
mezi podobné, jiz existujici servery slouzici k nahradvani vlastniho videoobsahu, kterymi byly
napf. Vimeo, DailyMotion nebo CastPost.> Prvni video, jeZ bylo na Youtube nahrano 23.
dubna 2005, zvetejnil jeden ze zakladateli webu Jawed Karim a nese nazev ,,Me at the zoo*
(v piekladu ,,J4 v zoo*).* Amatérské video ma pfiblizné 18 vtefin a zabér roztiesené domaci
kamery se po celou dobu soustfedi na muze v zoologické zahradé pred vyb&hem slont, ktery
popisuje fakt, jenz ho o téchto zvifatech zaujal. Jeste¢ ten samy den zacaly na platformu
pribyvat dalsi amatérské klipy a Youtube se tak postupné proménil v server, ktery ma vice nez
miliardu uzivatell po celém svété, a na n¢jZz je dnes nahravano pfiblizné¢ 300 hodin
videoobsahu denné.’

Oproti jiz existyjicim platformam vSak Youtube zaznamenal nebyvaly uspéch
v pomérn¢ kratkém case. Jiz v roce 2006 web odkoupila spolecnost Google za 1,65 mld.
dolart.® S&m Karim ma pro rychlé rozsifeni pouzivani Youtube vlastni vysvétleni. Podle néj
hréaly hlavni roli ¢tyii faktory: doporuc¢ovani videi podle téch, které uzivatel jiz diive shlédl,
moZnost sdilet je prostfednictvim e-mailu, fakt, Ze soucasti webu byl zabudovany
videopiehravac, diky kterému nemuseli byt uzivatelé nikam piesmérovani a mohli oCekavat

stale stejné funkce, a moZnost na videa reagovat pomoci komentati a pozdéji dalSich funkci
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Youtube i finan¢ni ohodnoceni, se nazyvaji Youtubefi. Vice o této zméné uvedu v dalsi ¢asti préace.
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typickych ptedev§im pro socidlni sité, jako jsou Facebook, Twitter, a dal§i.” Ve svych
pocatcich fungoval Youtube jako socidlni sit’ a pravé to podnitilo interakci mezi uzivateli.
Uzivatel¢ si zakladali profily, ve kterych udéavali své zakladni tidaje (v€k, pohlavi) a zaroven
informaci o tom, koho a v jakém v€kovém rozmezi hledaji, resp. ¢i obsah je zajima. Oproti
dnedni podob¢ Youtube neexistovalo fazeni obsahu podle témat (pouze vznikaly automaticky
generované kategorie podle tagl, tedy klicovych slov pouzivanych pti vyhledavani, jez byla
soucasti nazvu videi), uzivatelé vyhledavali dalsi uzivatele, a jejich videa si mohli pouze
ulozit mezi oblibené. S autory se mohli spojit nejen prostiednictvim komentaitd, ale také
v soukromych zpravach, a existovala moznost si své oblibené autory pfidat mezi ,,ptatele®,
podobné¢, jako je tomu na jinych socialnich sitich. Co naopak chybélo, byla moznost videa
ohodnotit. Ta pfibyla az v pozdé&jsich letech, a to v podobé palcti sméfujicich nahoru a dold.®

Koncept doporucovani videi zlstavd na Youtube dodnes, pouze se zménil princip
fungovani. Ve svych pocatcich doporu¢oval web svym uzivatelim videa pfedev§im podle
jejich popularity. V praxi tento zplisob znamenal, Ze videa s nejvys$im poctem shlédnuti se
uzivatelim zobrazovala na nejvyssich ptickach vyhledavani, pfipadné na nejvyssich ptickach
v prislusné kategorii, napft. ,,nejsledovanéjsi, ,,nejkomentovanéjsi apod. Dnes pro tyto tcely
Youtube vyuziva technologii strojového uceni, aby svym uzivatelim dorucil obsah piimo ,,na
miru®“. Technologie strojového uceni dokaze analyzovat na zdkladé zadanych kritérii, jaka
videa ma sledujicim doporucit, a sama umi tato vyhodnoceni ménit na zakladé novych situaci.
V pifipadé Youtube se tak tato doporuceni zakladaji pfedevsim na dfive shlédnutém obsahu
uzivatele, podle nichz technologie vybira podobna videa, popularit¢ doporucenych videi
(Youtube doporucuje opét predevSim ta videa s vySSim poctem shlédnuti), a dalSich
odhadovanych hodnotach, jako jsou shlédnutd videa uzivateli s podobnym obsahem nebo
podobna témata videi.” Jednoznaénym vysledkem obou téchto principii doporucovani obsahu,
ackoli u doporucovani pomoci strojového uceni to neni tolik patrné, je pak predevsim fakt, ze
popularnéjsi videa se stavaji jesté¢ popularn€jsimi, zatimco videa s nizkym poctem zhlédnuti
zustavaji nadale pozadu.

Sila tfetiho ze zminénych faktori se projevila jesté¢ v roce 2005, kratce po zaloZeni
Youtube, kdy se na platformé objevil kratky sketch s ndzvem Lazy Sunday (v ptekladu ,,Lina

nedéle) z amerického zabavniho pofadu Saturday Night Live. Lazy Sunday se stala prvnim
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hitem na Youtube, ktery béhem prvnich deseti dni ziskal 1,2 milionu shlédnuti', a to zejména
kvuli tomu, ze jej uzivatelé webu §ifili praveé prostiednictvim e-mailové komunikace. Tento
fakt vedl nejen k rostoucimu poctu shlédnuti videa, ale také k vzrastajicimu zajmu o Youtube
samotny. Dal§i zndmé znacky nejen z televizniho prostfedi na server zaCaly nahravat reklamy
na své produkty a tézily z jeho popularity. Pfikladem mtize byt firma Nike se svou reklamou
zroku 2005, které se stalo hitem. '"Prostor v mainstreamovych médiich ziskala platforma i
v unoru 2006, kdy zacala televize NBC Universal, jez vlastnila prava k potadu Saturday Night
Live a tedy 1 ke zminénému klipu, pozadovat stazeni nejen Lazy Sunday z tohoto webu.
Video v té dobé mélo jiz ptes 5 miliont shlédnuti a média si zacala vSimat nejen popularity
samotného klipu, ale predev§im potencidlu, ktery platforma skytala pro firmy a televizni
spolecnosti, jez skrze ni zacaly oslovovat nové divaky. Zatimco NBC Universal pozadovala
stazeni svych potfadll z Youtube, jiné televizni spolecnosti a producenti naopak na web
urychlené nahréavali sva videa, trailery a hudebni klipy v nadéji, ze dosahnou stejné pozornosti
jako Lazy Sunday."

Po této udalosti a nasledném odkoupeni Youtube spole¢nosti Google doslo k vyrazné
proméné platformy. Z plivodni myslenky vytvofit archiv domécich videi pro lidi z celého
svéta se Youtube presunul k novému cili pod heslem ,Broadcast Yourself“ (v ptekladu
,Vysilej sam sebe®, od toho hesla v§ak Youtube upustil v roce 2012). Spolu se vzestupem
Webu 2.0 " se platforma stala aktivnim podporovatelem vytvaieni nového obsahu uréeného
piimo ke sdileni. Na Youtube se tak zaCala objevovat nejen videa od komercnich vysilacich
spoleCnosti, které jejich prostfednictvim cilily na mlads$i publikum, ale také uzivatelska
zpravodajska videa a tzv. vlogy, tedy videa, na nichz autor nata¢i sdm sebe za ucelem predat
publiku né&jakou informaci. Youtube své uzivatele vybizel k aktivni tvorbé obsahu, sdm vSak
zadny neprodukoval. Napomohl tak rozmachu tzv. kultury spoluucasti. Henry Jenkins tuto

kulturu charakterizuje jako ,kulturu s relativné nizkymi ptekédzkami v uméleckém vyjadieni a

0 BURGESS, Jean, Joshua GREEN. Youtube: Digital media and society series. Cambridge, UK: Polity Press,
2009. ISBN 978-0-7456-4478-3.

1 SMILEY, Minda. 2005: Nike video featuring Ronaldinho becomes first YouTube film to reach one million
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obcCanské aktivité a se silnou podporou tvorby a sdileni“."* Pro jeji €leny je podle né&j typicka
neformalni forma mentoringu smérem od starSich a zkusenéjsich k novacktim a vira, ze na
jejich tvorbé zalezi. Dilezitou roli hraje také socialni spojeni mezi jednotlivymi ¢leny."
Kulturou spoluti¢asti se budu vice zabyvat také v nasledujicich kapitolach.

S rozvojem Webu 2.0, socidlnich siti a mobilnich technologii se hlavnimi symboly
zivota ve 21. prvnim stoleti staly rychlost a potieba byt v neustalém spojeni s okolnim
svétem.'® To se promitd i do dne$ni podoby Youtube. Youtube je dnes dostupny na riiznych
typech zafizeni, tak, aby jej uzivatel mél kdykoli po ruce, at’ uz ve svém pocitaci, v mobilnim
telefonu nebo chytré televizi, a byl pfipraveny shlédnuta videa sdilet a diskutovat o nich
s dal§imi uzivateli. Idealnimi uzivateli té€chto platforem jsou pak zejména mladi mobilni lidé,
ktefi vnimaji socidlni sit€¢ jako béZznou soucast svého zivota. Pravé ti maji tendenci opoustét
tradi¢ni média, jako je televize, ve prospéch webu."’

Rychlosti soucasného svéta se kromé internetovych platforem pfizpisobuji prave i
televizni spoleCnosti, které, podobné jako Youtube, zvefejnuji sviij obsah na vlastnich
webovych strankach a davaji svym divakiim moznost interakci v podob¢ komentaiti, online
hlasovani a hodnoceni. PfedevS§im vSak tvofi obsah, ktery je nasledné k dispozici kdykoli a
odkudkoli, a u kterého denni doba nehraje zadnou roli, tedy stejné€ jako na Youtube. Jonathan
Dovey vidi revolu¢nost téchto platforem piedevsim ve svobodé, kterou divakim poskytuji.
Podle né& Youtube, Vimeo a internetové televize vytvareji obsah, ktery mohou divaci
opakované sledovat a pouzivat, ¢imz je osvobozuji od rozvrhi klasickych televiznich stanic.
Jeho dostupnost kdykoli odkudkoli je pro princip uzivatelsky generovaného obsahu a jeho
virtualniho zptsobu pfenosu kli¢ova.'®

Pravé kvali vySe uvedenym vyhodam na Youtube cCasto sméfuji 1 televizni
spole€nosti, které vyuzivaji moznosti rychle zaujmou mladsi divdky a naldkat je na svij
porad. Jako prvni se na Youtube proslavila jiz zminénd NBC Universal se svym uryvkem
z potadu Saturday Night Live, ktera odstartovala ptiliv dalSich stanic na popularni platformu.

A navzdory tomu, ze NBC Universal pozadovala stazeni tohoto a dalSich 500 jejich videi

4 JENKINS, Henry. 2006. Confronting the Challenges of Participatory Culture: Media Education for the 21st

Century. John D. and Catherine T. MacArthur Foundation
15 JENKINS, Henry. Jenkins on Participatory Culture. New Learning: Transformational Designs for Pedagogy

and Assessments [online]. [cit. 2019-02-01]. Dostupné z:
http://newlearningonline.com/literacies/chapter-7/jenkins-on-participatory-culture
® BAYM, Nancy K. (2015). Personal connections in the digital age (2nd Ed.). Cambridge, UK: Polity

7 DOVEY, Jon a Helen W. KENNEDY. Game Cultures: Computer Games as New Media. Berkshire, England:

Open University Press, 2006. ISBN 978-0-335-21357.
8 DOVEY, Jonathan. Time Slice: Web Drama and the Attention Economy. GRAINGE, Paul. Ephemeral

MediaTransitory Screen Culture from Television to Youtube: Transitory Screen Culture from Television to
Youtube. Bloomsbury Academic, 2011, s. 138-153. ISBN 1844574342 9781844574346.
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z Youtube na zakladé poruseni autorskych prav podle zdkona Digital Millenium Copyright
Act,” o nékolik let pozdéji je zadala sama opét na platformu nahravat. V roce 2009 Youtube
zahajil spolupraci s kandlem VEVO, kterd umoznila nahravacim spolecnostem zvetejiiovat a
propagovat hudebni klipy umélct, se kterymi spolupracovaly. Opét se tak Youtube odchylil
od konceptu online archivu domadcich videi. Vznikly tak dvé skupiny autorii obsahu:
profesionalni firmy, které se snazi zpropagovat své produkty, a amatérsti tviirci, jez vSak také
nabyvaji na popularité, a mohou se tak presunout i do profesiondlni roviny. Fakt, ze 1 za
amatérska videa mohou jejich autofi dostivat zaplaceno, vyustil ve vznik fenoménu
Youtubert, tedy lidi, kteti na Youtube sdileji sva vlastni videa, ale ktefi se zaroven snazi
dosahovat vyssi kvality své produkce.®

Mezi dalsi rozvojové milniky platformy Youtube patii zejména zvySovani rozliSeni
videi, nebo pfidavani jazykovych mutaci portalu, kdy bylo v roce 2007 a 2008 25 jazykovych
mutaci véetné Ceské. V téchto letech Youtube také udeloval ceny Youtube Awards nejlepSim
autorskym videim. Autofi s vice nez 10 000 odbérately svého kandlu mohou navic vyuzivat
tzv. Youtube Space, tedy nahravaci studia, jez se nachazeji v 10 méstech po celém svéte
(napt. v Berlin¢, Londyné, Dubaji nebo Los Angeles), a kde mohou autofi k nata€eni svych
videi zdarma vyuzivat profesiondlnich néstroji. Youtube tak ziroven podporuje rozvoj
uzivatelskych komunit, tedy autori, ktefi maji spolecna témata a vzajemné se podporuji.

Dnes Youtube ptedevsim rozviji sviij systém doporucovani videi a zdokonaluje systém

Content ID, ktery vyhledava poruSovani autorskych prav ve videich.

Kultura spoluucasti

Youtube se prosadil pfedev§im mezi mladymi lidmi, kteti se ukazali jako nejvhodnéjsi
cilova skupina pro nejvyssi poéet osob vyuzivajicich on-line technologie.?' Ti se tak zarovefi
stavaji soucasti jedné z podob kultury spoluucasti. Kultura spolutcasti je opakem tzv.
konzumni kultury, jde tedy o kulturu, ve které se osoby nechovaji pouze jako konzumenti, ale
také jako aktivni producenti. Kultura spolutgasti jim umozfiuje spolupracovat.”? Jak jsem jiz

uvedla, charakterizuje ji pét zékladnich bodl: nizké ptekazky pro zapojeni se, silna podpora

1 BURGESS, Jean, Joshua GREEN. Youtube: Digital media and society series. Cambridge, UK: Polity Press,
2009. ISBN 978-0-7456-4478-3.
20 KIM, J. (2012). The institutionalization of YouTube: From user-generated content to professionally generated

content. Media, Culture & Society. https://doi.org/10.1177/0163443711427199
2L UNICEF. The State of the World’s Children 2017: Children in a Digital World [online]. 2017 [cit. 2019-04-

09]. ISBN 978-92-806-4930-7. Dostupné z: https://www.unicef.org/publications/index_101992.html
2 DELVICHE, Aaron a Jennifer Jacobs HENDERSON, ed. The Participatory Cultures Handbook. Taylor &

Francis, 2013. ISBN 978-0-415-88223-1.
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pfi sdileni svych vytvorl s ostatnimi, neformalni mentoring od starSich, zkuSengjSich ¢lent
pro ty mladsi, vira ¢lenii, Ze na jejich pifinosu spolecnosti zéalezi a velky zajem o nazory

ostatnich na jejich praci, piipadné na jejich vlastni osobnost.

Neni nutné, aby kazdy ¢len této
kultury né¢im pfispival, ale je zasadni, aby véfili, ze tak mohou ucinit, kdykoli zacnou chtit, a
ze jejich ptinos bude dostatecné ocenén. Kultura spoluucasti se v pribéhu historie objevila
s nastupem mnoha rtznych technologii. Zatimco diive jsme podobnou miru zapojeni se a
sdileni vlastni prace mohli vidét napi. u amatérskych Skolnich rozhlasti, dnes se mnohé
projevy kultury spolutiasti pfesunuly na internet a jeho digitalni platformy. Virtualni
komunity funguji podobné, jako ty v readlném svété, ale Casto nabizeji vice moznosti, a
zaroven snizuji dalsi prekazky, jako napt. nutnost setkavani se.

V ramci kultury spolutcasti maji lidé moznost poznat lidi, ktefi jsou jim rovni.
Zejména na internetovych platforméach v takovych ptipadech nehraji roli Zadné jiné faktory,
jako je socidlni status nebo vék.** Podle Jenkinse je zapojeni do né&jaké formy kultury
spoluti¢asti ptinosné zejména pro déti a adolescenty. Ty z ni mohou tézit nové schopnosti.
Doslova tika: ,,Skupiny kultur spolutcasti mobilizuji schopnosti, které déti maji, védomosti, o
které se zajimaji a nadSeni vic¢i novym vécem.*?

Kultura spoluucasti je fenomén obzvlast’ typicky pro stavajici digitalni éru. Umoziuje
svobodné umélecké ¢i ob¢anské vyjadieni skrze sdileni svych vytvord s druhymi®, ¢ehoz lze
pomoci digitalnich médiich snadno dosdhnout. Mezi nejcastéjsi formy téchto vytvora patii
napt. bloggovani, tvorba a sdileni vlastni hudby, fanouskovské skupiny a v neposledni fadé
také publikovani na Youtube ¢i jinych socialnich sitich. Z konzument se v této kultufe

stavaji tzv. produsers (z angl. slov ,,producer* a ,,user*), tedy producenti a uZivatelé zaroven.?

Spolu s rozsifovanim kultury spolutcasti se na Youtube objevil také fenomén Y outubert.

3 TEDXNYED — Henry Jenkins. In: Youtube [online]. 13. 04 .2010 [cit.

2019-04-17]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=AFCLKa0XRIw&t=906s. Kanal uZivatele TEDx.
** TEDXNYED - Henry Jenkins. In: Youtube [online]. 13. 04 .2010 [cit.

2019-04-17]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=AFCLKa0XRIw&t=906s. Kanal uZivatele TEDx.
2> TEDXxNYED — Henry Jenkins. In: Youtube [online]. 13. 04 .2010 [cit.

2019-04-17]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=AFCLKa0XRIw&t=906s. Kandl uzivatele TEDx.
2 JENKINS, Henry. Confronting the Challenges of Participatory Culture: Media Education for the 21st
Century. Londyn: The MIT Press, 2006. ISBN 978-0-262-51362-3.

2 BRUNS, Axel. Blogs, Wikipedia, Second Life, and Beyond: From Production to Produsage. Peter Lang, 2008.
ISBN 978-0820488660.
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Fenomén Youtuberti

Youtuber je ¢lovek, ktery na Youtube v ramci svého profilu (kanalu) aktivné nahrava
sva autorska videa.”® Youtubeii se zacali objevovat uz v poéatcich tohoto portalu a ziskali
popularitu pfedev§im u generace mileniald.*” Pro Youtubery je typickd zejména urdita
pravidelnost v nahradvani svych ptispévki a jejich timyslné cileni na potencialni divaky. Nejde
tak pouze o zvetejiiovani videi, kterd byla plivodné urcena pro osobni ucely a poté zverejnéna.
Videa, jez nataceji, se mohou zaobirat neomezenou skalou témat — miize se jednat napft. o tzv.
let’s playe, tedy videa, v nichZ jejich autor hraje pocitacové hry, recenze rtiznych produktd,
zabavni sketche a nebo video blogy (zkracené¢ vlogy). Cilem Youtuberli neni primarné
vytvaret umelecky obsah, jejich tvorba se zamétuje predevsim na technickou kvalitu, zabavni,
pfipadng informaéni funkci, a sdileni sama sebe s divaky.*® Zejména posledni zmin&na
polozka je kli¢ova pro celou kulturu a generace uzivatelii Youtube, tedy vytvaret a sdilet.’!

Podle Burgessové a Greena se Youtubeii se aktivné zapojuji do této formy
publikovani zejména proto, ze jim nabizi zpusob jak komunikovat a sdilet své vlastni kulturni
zkuSenosti a zazitky, ¢asto ovliviilované komerénimi médii.* Tato teorie je zaroven v souladu
s byvalym sloganem Youtube ,,Broadcast Yourself (v ptekladu ,,Vysilej se®). Youtube tak
pfedevsim mladym lidem poskytuje platformu, na které mohou prostiednictvim videi sdilet
cast své osobnosti a zarovenl poznavat dalSi své vrstevniky a jejich tvorbu. Diky prvku
socialnich siti jim umoziuje se vzajemné propojit a spolupracovat a také kolem sebe budovat
své vlastni fanouskovské skupiny, které je v tvorbé naddle podporuji. Vznikaji také rtzné
komunity, tedy skupiny Youtuberti (odvijejici se vétSinou podle regionu, ve kterém ziji nebo
témat, kterym se vénuji), jez si predavaji své znalosti, zvySuji jejich popularitu skrze své
fanousky a spole¢nd pofadaji eventy & projekty. Tim nejzndméj§im eventem v Ceské
republice je pravdépodobné Utubering, coz je jednodenni festival, ktery od roku 2015 probiha
kazdé jaro v Praze, od roku 2016 také v Brné.” V ramci tohoto festivalu maji fanousci
moznost vidét nékolik vybranych Utuberi mimo pocitatové obrazovky nebo se s nimi potkat

také osobné. Program festivalu je koncipovan do formy zabavnich aktivit, které jsou

2 Oxford dictionaries [online]. [cit. 2019-04-07]. Dostupné z:
https://en.oxforddictionaries.com/definition/youtuber

2 BLATTBERG, Eric. The demographics of YouTube, in 5 charts. Digiday [online]. 24. 4. 2015 [cit. 2019-04-
09]. Dostupné z: https://digiday.com/media/demographics-youtube-5-charts/

% BURGESS, Jean, Joshua GREEN. Youtube: Digital media and society series. Cambridge, UK: Polity Press,
2009. ISBN 978-0-7456-4478-3.

31 JENKINS, Henry. Confronting the Challenges of Participatory Culture: Media Education for the 21st
Century. Londyn: The MIT Press, 2006. ISBN 978-0-262-51362-3.

32 BURGESS, Jean, Joshua GREEN. Youtube: Digital media and society series. Cambridge, UK: Polity Press,
2009. ISBN 978-0-7456-4478-3.

3 Historie. Utubering [online]. [cit. 2019-04-15]. Dostupné z: https://brno.utubering.cz/historie/
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tematicky spjaté s Youtube nebo s konkrétnimi Youtubery. Kromé vystoupeni jednotlivych
Youtuberti tak mohou divaci vidét i let’s play nazivo nebo si hry s Youtubery pfimo zahrat.
Vzhledem k tomu, Ze je cela akce cilena piredev§im na mladsi ucastniky, je jeji soucasti i
specialni program pro rodice.** Akce kazdoro¢né prilaka tisice navstévika.

Ze je Youtubering vyznamny fenomén této dokazuje i fakt, ze pronika i do mnoha
dalsich oblasti mimo internet. Kromé jiz zminiovanych eventl se s Youtubery mizeme setkat
na filmovych platnech (napi. v dokumentdrnim filmu Nejsledovanéjsi z roku 2017) nebo
v knihkupectvich. Neni totiz vyjimkou, Ze Youtubefi vydavaji své vlastni knihy.** Tento trend
sice ma své kofeny v zahrani¢i, i na Geskoslovenské Youtube scéné’® vSak miiZzeme najit
mnoho spisovatelit ztad Youtubert. Piikladem mutze byt napi. GogomanTV se svou
autobiografickou knihou Gogo: kluk z internetu, Youtuberka Bé Ha Stylewithme, jez vydala
vlastni vietnamskou kuchatku nebo byvaly Youtuber Jirka Krél, ktery dodnes pravidelné
publikuje vlastni komiks pod ndzvem Jirka. Mezi dalsi aktivity nad ramec produkce videi
patii také prodej predmétd s potisky, které daného Youtubera charakterizuji (angl.
merchandise). Témito pfedmety mohou byt napt. obleCeni, naramky, batohy a dalsi. Prodej
téchto predméti nejenze piiblizuje Youtubery k jejich fanouskim, jde také o zplsob, jak
mohou Youtubeti posilit svou znacku a ziskat dalsi pfijem a predev§im vystoupit i mimo

prostfedi internetovych videi.*’

Youtubeti a fanousci

Pravé fanouSci Youtuberl, ktefi sami ve vétSin€ obsah pouze pfijimaji, ale
neprodukuji, jsou divodem rozmachu jejich popularity. V druhém desetileti 21. stoleti se
mnohé firmy zacaly vice zajimat o zisk, jaky jim potencidlné mohou pfinést osoby, které maji

v nékterych piipadech i miliony fanouski.*®

Z obycCejnych Youtuberti se tak stali tzv.
influencefi, tedy osoby, které vytvareji spoleCensky nebo spotiebitelsky vliv svym postavenim
ve spolecnosti, publicistikou nebo jinym faktrorem. Youtubering v dnesnim pojeti proto jiz

neni vniman pouze jako konicek ¢i forma sebeprezentace, ale jako profese, ktera vytvaii zisk

% Program. Utubering [online]. [cit. 2019-04-15]. Dostupné z: https://praha.utubering.cz/program/

% ROBEHMED, Natalie. For Many YouTube Stars, Next Step Is An Old-Fashioned Book. Forbes [online]. 16.
10. 2015 [cit. 2019-04-15]. Dostupné z: https://www.forbes.com/sites/natalierobehmed/2015/10/16/for-
youtubers-books-still-hold-influence/#384fddc47de6

% Youtube scéna je hromadné oznaceni pro Youtubery, jejich publikovany obsah a vSeobecné déni v ramci
komunit Youtubert

% MARTINEZ, Phillip. Surviving the Apocalypse: Why Youtube Creators Embrace Merch. Newsweek [online].
28. 6. 2018 [cit. 2019-04-15]. Dostupné z: https://www.newsweek.com/youtube-merchandise-trend-money-
adpocalypse-1000507

% MARTINDALE, John. The most subscribed YouTube channels in 2019. Digital Trends [online]. 6. 4. 2019
[cit. 2019-04-10]. Dostupné z: https://www.digitaltrends.com/web/biggest-youtube-channels/2/
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z piijml z reklam umistovanych spole¢nosti Youtube do videi ¢i jejich okoli a z placenych
spolupraci, kdy Youtuber/influencer propaguje produkt nebo sluzbu dané spole¢nosti svym
fanousktim (toto odvétvi marketingu se nazyva influencer marketing).

Mnoho lidi se touto profesi doslova ,,provysilalo ke slavé a bohatstvi®.* Youtubefi
jsou totiz spole¢nosti i médii vnimani v jistém smyslu velmi podobné jako tradi¢ni celebrity.*
Jde o vSeobecné zndmé osobnosti, jez maji velké mnozstvi fanouskl po celé zemi (v ptipadé
zahrani¢nich Youtuber mohou byt fanousci i z celého svéta), a kteti profituji z toho, ze je
vetejnosti odhaluji své soukromi. Oproti herclim, zpévakim, politikim a jinym vefejné
znamym osobnostem maji vSak Youtubeti moznost budovani si vztahu se svymi fanousky, a
tim se jim stat bliz§i. Zatimco popularita celebrit vznika na zaklad€ jejich publicity
v mainstreamovych médiich a jejich komunikace vii¢i fanouskiim je tak pouze jednosmeérna,
Youtubeti si svou slavu vybudovali pomoci socialnich siti, které jim umozuji nejen sdilet
informace o sobg, ale také reagovat na komentafe svych divaka.*!

Vztah s fanousky si Youtubeti buduji dvéma hlavnimi zpasoby. Prvnim z nich je
autenticita vytvareného obsahu. Svou popularitu si Youtubeti ziskavaji ptfedevSim svym
zpusobem sebeprezentace €i origindlnim zpisobem zpracovani videi. Fanou$ci maji moznost
od samého pocatku pozorovat jejich vyvoj, povazuji je za podobné sobé a dokazi se s nimi
ztotoznit, tudiz ziskavaji dojem, Ze své oblibené Youtubery znaji.** K tomuto pocitu pfispiva i
fakt, Zze Youtubeti sami odkryvaji publiku ¢ésti svého zivota, at’ uz tim, ze videa tvoii ve
svych domovech nebo vnich aktivné sd€luji své pocity, ndzory ¢i zazitky. Mezi
podporuji. Jejich zédkladem je sdileni vlastniho pozorovani ¢i prozitkdi autora tykajicich se
kazdodenniho Zivota, diiraz kladou predevSim na zivost, aktualnost a konverzacni ton. Dovey
se k tomuto tématu vyjadiuje takto: ,,Nase fotografie, grafiky, videa, podcasty a blogy sdileji
kazdodenni pocity, radosti, bolesti i nad$eni. Toto sdileni pfirozené vytvafi komunitu.**
Autenticita je v tvorbé na Youtube klicova pro zisk popularity, u mnohych autorti vSak

mohou videa autenticky pouze pusobit, coz neznamena, ze autentickd skutecné jsou. To

% BURGESS, Jean, Joshua GREEN. Youtube: Digital media and society series. Cambridge, UK: Polity Press,
2009. ISBN 978-0-7456-4478-3.

“HOU, M. (2018). Social media celebrity and the institutionalization of YouTube. Convergence. https://doi.org/
10.1177/1354856517750368

4“1 JANDL, Silke. Negotiating Youth Cultures Intermedially: YouTubers, Vlogging and Teenagers. Publije, [S.1.],
n. 1, duben. 2018. ISSN 2108-7121. Dostupné z:

http://revues.univ-lemans.fr/index.php/publije/article/view/96>.
“2 Defy Media, 2015; The Intelligence Group’s Cassandra report

“DOVEY, Jonathan. Time Slice: Web Drama and the Attention Economy. GRAINGE, Paul. Ephemeral

MediaTransitory Screen Culture from Television to Youtube: Transitory Screen Culture from Television to
Youtube. Bloomsbury Academic, 2011, s. 138-153. ISBN 1844574342 9781844574346.
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dokazuje i1 pfipad uzivatelky Lonelygirll5 z roku 2006, jenz se dostal i do povédomi médii.
Divka pod touto ptrezdivkou sdilela v sérii vlogl uryvky ze svého osobniho Zzivota, ¢imz
pritahla pozornost mnoha divaki a ptfiméla dalsi autory k natdceni podobnych vlogii. Videa se
po Case ukézala jako smySlend, za jejich vznikem stil mensi tym scendristil a postavy ztvarnili
najati herci.*

Druhym zpasobem, ktery napomahd budovani vztahu mezi Youtubery a fanousky je
oboustrannd komunikace. Diky prvkim socialnich siti, které jsou na Youtube k dispozici,
mohou fanousci reagovat na videa prostfednictvim komentaiti (nebo palcii nahoru a dolt pro
jednoduché vyjadfeni miry spokojenosti s videem). Autofi videi se silnou fanouskovskou
zakladnou si ¢asto davaji zalezet, aby na tyto komentaie odpovidali nebo jinak davali najevo,
7e nazory svych sledovateld vnimaji a piipadné reflektuji.** Pro influencery je navic typicka
aktivita na vicero riznych socidlnich sitich, kde mohou se svymi fanousky sdilet ,,jeste¢ néco
navic*, obsah, ktery nezarazuji do svych videi, ale ktery ve fanouscich udrzuje dojem, Ze maji
neustaly vhled do jejich zivota a jsou jeho soucasti, mohou jej sami ovliviiovat skrze
komentafe. Zminéné vlogy také funguji jako jistd forma personalizované interakce. Jejich
cileni na divaka a vyvolavany dojem konverzace smérem k blizkému ¢lovéku v divécich opét
zanechava dojem, Ze se sledovanym Y outuberem maji n&jaky vztah*.

Vsechny tyto faktory pak spé&ji k tomu, ze zejména mladsi divaci Youtubery casto
vnimaji nejen jako pouhé tviirce obsahu, ale jako své vzory, které mohou napodobovat.?’
Oproti celebritdm plsobi kvili vySe uvedenym divodim ,,lidstéji* a vice realisticky, a pro
divéky je tak snazsi se v nich vzhlédnout a v mnohém se je pokouset napodobit nebo dokonce
nasledovat jejich profesni drahu. Tito fanousci maji vSak Casto potize s rozliSenim toho, do
jaké miry se jednd o skutecné autenticky obsah autora, a kdy se jedna o né&jaké umyslné
podsouvani nazor napf. v podobé reklamy.*® Jejich ,,fanouskovstvi“ je navic podporovano i
prostfednictvim fanouskovskych komunit, pfedméty s logy jejich oblibenych tvircti nebo
propagacni akce, kde se mohou s tvlirci setkat. Tyto faktory tak détem mohou jesté vice

ztézovat vyhodnoceni informaci, kterych se jim od Youtuberii dostava.

* CRESCI, Elena. Lonelygirl15: How one mysterious vlogger changed the internet. The Guardian[online]. 16.

6. 2016 [cit. 2019-02-13]. Dostupné z: https://www.theguardian.com/technology/2016/jun/16/lonelygirl15-bree-
video-blog-youtube
4 RIHL, A., & WEGENER, C. (2017). YouTube celebrities and parasocial interaction: Using feedback

channels in mediatized relationships. Convergence. https://doi.org/10.1177/1354856517736976
4 RIHL, A., & WEGENER, C. (2017). YouTube celebrities and parasocial interaction: Using feedback

channels in mediatized relationships. Convergence. https://doi.org/10.1177/1354856517736976
4 MCLEOD, S. (2016). Bandura - Social Learning Theory. Dostupné z:

http://www.simplypsychology.org/bandura.html
% MOORE, E. S., LUTZ, R. J. (2000). Children, Advertising, and Product Experiences: A Multimethod Inquiry.
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Kritika Youtuberi

Fenomén Youtuber provadzi i mnohd kritika pochazejici pfedevs§im ze strany rodict
nezletilych divakl, kterd vétSinou souvisi zejména s bezpec¢im mladych lidi v digitalnim
prostfedi, rizikem kyberSikany, ale také s moznymi nevhodnymi vzory chovani, které se na
Youtube vyskytuji, a jejich pfejimani v kazdodennim Zivoté. Rodice mohou na internetu
snadno ztratit pfehled o tom, koho jejich déti sleduji, a tim témto rizikliim nemohou vcas

zamezit.*

Fakt, ze déti pozoruji napi. agresivni chovani nebo vulgdrni mluvu samo o sobé
neznamend, ze se sami stanou podobnymi agresory, nicméné jsou potvrzené vazby mezi
sledovanim takovych vzorti a vlivu na chovani déti. Pokud je napiiklad sledovana osoba
dostate¢né atraktivni, maji lidé tendenci vénovat ji vétsi pozornost a spiSe se s ni ztotozni.™
Dalsi podminkou je dostatecné odlivodnéni agrese. Vyzkumy potvrdily, ze pokud divak
nevidi dostatecny diivod, pro¢ se postava chova agresivné €i jinak nevhodné, je témét nuloveé
riziko, ze by se v ném vyvinuly podobné sklony, pokud je vSak odivodnéni dostate¢né, mize
jej snaz prejimat.’’ Obecné pak plati, Ze zejména déti mohou piejimat nevhodné chovani,
pokud jej provozuji ,,hrdinové* nebo jiné dobré postavy, a pokud toto chovani je odménovano
nebo chvéleno a netrestano, je zobrazovano jako ospravedlnitelné nebo také vtipné a obéti
nezpusobi Zadné velké poskozeni. Tyto tendence se pak nevztahuji pouze na fyzickou agresi,
ale 1 na psychickou, tedy napf. na pomlouvani, zl¢ vyjadfovani o druhych nebo zdmérna
socialni izolace druhych.*

Déti a dospivajici jsou pfitom v tomto sméru nejrizikovejsi skupinou, zejména proto,
Ze sami si své vzory teprve utvareji. Internet a socidlni sité¢ navic funguji jako néstroj skrze
ktery mohou byt druhymi hodnoceni. Pro adolescenty, kteti jsou ve veku, kdy svou osobnost
stale jesté hledaji, mohou byt tato hodnoceni velkou podporou jejich sebevédomi, coz jen

zvysuje potiebu socidlni sit€¢ vyuzivat, byt na nich vidéet, a ziskavat dalsi a dalsi zpétnou vazbu

4 BURROUGHS, B. (2017). YouTube Kids: The App Economy and Mobile Parenting. Social Media +
Society. https://doi.org/10.1177/2056305117707189

S BANDURA, A., CERVONE, D. (1986). Differential engagement of self-reactive influences in cognitive
motivation. Organizational Behavior and Human Decision Processes

Sl BERKOWITZ, L. (1984). Some effects of thoughts on anti- and prosocial influences of media events: A
cognitive-neoassociation analysis. Psychological Bulletin, 95(3), 410-427. http://dx.doi.org/10.1037/0033-
2909.95.3.410
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na sebe.” Automaticky se tak stivaji nachyIngjsi vici v8em rizikim, kterda vyuzivani Webu
2.0 ptinasi, jako je zneuziti osobnich dat, kybersikana a dalsi.

Negativni nazory na Youtube a Youtubering Casto propaguji také mainstreamova
média. Mladi lidé, jakozto hlavni uzivatelskd skupina této platformy, jsou vefejnosti casto
vnimani jako svym zpiisobem nedisciplinovana, aktivni skupina.>* Youtube jsou na zakladé
toho ve vefejném minéni Casto pfisuzovany podobné vlastnosti, a to zejména kvili
jednotlivym piipadiim dokazujicim tuto souvislost, ktera média vetejnosti prezentuji. Takoveé
ptipady najdeme i v ¢eskych médiich, kdy se nékteré servery, jako napi. Blesk™ nebo Lidové
noviny®, ale i jiné v minulosti soustedily pfedev§im na negativni jevy spojované s Youtube,
které zviditelnovaly prostfednictvim skandalné zné&jicich titulkl. Vétsina téchto kritizovanych
videi vSak pfed uvedenim v médiich dosahovala v porovnani s ostatnimi videi jen nizkého
poctu shlédnuti, které nartstalo do vyssich Cisel az po zvefejnéni v médiich, a jejich vliv na
chovani mladistvych (a pfipadné napodobovani nebezpecného chovani) zatim nebyl nijak
prokazan.

V neposledni fad€ jsou Youtubeti kritizovani také pro hodnoty, které zastavaji a
prostfednictvim svych videi propaguji. Tou nejvyraznéj$i je obrovsky dlraz na
konzumerismus, tedy potfebu nadmérné nakupovat a hromadit pfedmeéty za ucelem zvySovani
svého §tésti. Jednim z oblibenych typt videi, se kterymi se na Youtube mizeme setkat, jsou
tzv. hauly, tedy videa, ve kterych Youtuber pfedvadi nové nakoupené predméty a nasledné je
recenzuje. Déti jsou tak vystavené vzoru chovani, ktery mize mit negativni ekonomicky
dopad, pokud jej déti (s vyuzitim rodicl) zacnou napodobovat, ale zaroveinn jim nepfinese
uspokojeni. Podle védci konzumerismus nejen ze nevyvolava pocit Stésti, naopak mize
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zpusobovat deprese a Uzkosti a celkovou nespokojenost se zivotem.’’ Vysoké riziko

v soucasnosti predstavuji také jiz zminéné skryté reklamy, které nepouceni divaci nejsou
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schopni rozeznat a vyhodnotit, a které prokazateln¢ vede ke zménam jejich spotiebitelského

chovani.

Vyuziti Youtube

V soucasnosti je Youtube nejpopularn€jsi platformou pro sdileni videi vSeho druhu,
coz ji mimojiné ¢ini zdroven jednim z nejsilnéjSich marketingovych nastroji dnesni doby a je
zvykem, ze velké firmy bézné fadi Youtube do svého medidlniho mixu pii vytvareni svych
komunikacnich strategii. Vyuzivaji jej jak bézni uzivatelé pro publikovani osobnich videt, tak
profesiondlni Youtubeti i televizni spole€nosti, které na platformu cilené umist'uji ¢ast svého
vlastniho obsahu a pouzivaji ji tak jako reklamni nastroj pro naldkani divakd ke sledovani
konkrétnich potadi. Novym trendem je vznik Youtube kanala tradi¢nich celebrit, jeZ na né
prispivaji vlastnimi videi, at uz jde o vlogy nebo obsah, jehoz ucelem je propagace
obchodnich znacek dané osobnosti. Je tedy zajimavé, Zze do béZzného komunika¢niho portfolia
téchto lidi kromé ostatnich socialnich siti pfibyva pravé Youtube jako moZznost, jak se velmi
autenticky spojit se svymi fanousky.

V porovnani s ostatnimi druhy audiovizuélnich médii slouzi Youtube jako néstroj
k dopliiovani informaci o déni ve svété poté, co uz zdkladni informace ziskali napt. z televize,
rozhlasu nebo internetovych portala. Lidé vétSinou nesleduji videa na Youtube pro to, aby se
dozvédéli novinky ¢i si pustili zivé vysilané televizni zpravy, ale spiSe proto, aby zjistili, jak
se k dané situaci stavi jejich oblibena média ¢i osobnosti. ** V téchto pfipadech se Youtube

profiluje jako platforma vhodna ke sdileni reakci.

Vymezeni Youtube v ramci audiovizualnich médii

Ve skupiné audiovizualnich médii Youtube v mnoha smérech vynika. V ramci
socialnich siti je vyjimeény svou dominanci v mnozstvi videi a zptisobu jejich sdileni, kterou
zadna jina socialni sit’ zatim nepiekonala, ackoli i zde pro Youtube existuje konkurence.
Napiiklad Facebook integroval do své platformy videa v roce 2007, s ¢imz zarovefi umoznil

zivé vysilani. V roce 2018 zacala fungovat také IGTV, tedy platforma soustfedénd pouze na

8 BURGESS, Jean, Joshua GREEN. Youtube: Digital media and society series. Cambridge, UK: Polity Press,
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videa, jiz vlastni spole¢nost provozujici socialni sit’ Instagram.®® Ani jeden z téchto pocinti
vSak dosud nevyvolal vznik podobného fenoménu, jakym jsou Youtubefi.

Podobné odlidny je i v ramci videoplatforem, kterych existuje mnoho. Zadna z nich
vSak nem4 tak rozsdhlou uzivatelskou zékladnu ani takové mnoZstvi obsahu — ptes miliardu
uzivatell a na 300 nahranych hodin videa kazdych pét minut. V minulosti méli autofi videi
davod, pro¢ svou tvorbu nahravat i na jiné platformy nez jen Youtube. Tim divodem byly
zivé prenosy, které portaly jako Twitch.tv nebo Livestream umoziovaly diive nez Youtube,
¢imz si ptitahly pozornost téch autort, ktera své videa chtéli publikovat Zivé a zaroven nepfijit
o finan¢ni ohodnoceni. Od roku 2011 vSak Youtube svym uzivatelim nabizi i tuto mozZnost,
¢imz se postupem ¢asu snizuje zajem o konkurenéni platformy.®'

Yotube je vSak specificky 1 v ramci kategorie audiovizualnich médii. Jakozto
internetovy portal vybocuje ve srovnani s tradicnimi médii, jako jsou televizni stanice nebo
rozhlas. Kviili své povaze portalu, jehoZ obsah netvofi jeho majitelé, ale jeho uzivatelé, se
odlisuje i1 od jiného soucasného trendu, jimz jsou internetové televize, jako je napt. Netflix,
Amazon nebo v Cesku Mall.tv, nebo online platforem jiz existujicich televiznich spole¢nosti,
mezi které patii HBO Go ¢i Voyo.cz. I pfesto zde existuje ne¢kolik spole¢nych znakt. V této
kapitole bych proto rada srovnala Youtube s dal§imi audiovizudlnimi médii z tfi hlavnich thla
pohledu: z marketingového pohledu, z pohledu konzumentt danych médii a z pohledu

divackych preferenci a zvyklosti.

Youtube a tradicni média z marketigového pohledu

V Ceské republice je televize nejsledovangjsim médiem, kterou sleduje az 93 % &eské
populace. Suverénné tak na trhu dominuje pfed novinami, jejichz ¢tenost stale klesa,
rozhlasem, jenz posloucha 83 % osob, i nad digitdlnimi médii, ktera zatim nemaji dost velké
mnozstvi piijemet. © Televizni reklama proto zlstava stale tou nejdrazsi, kterou si
spole¢nosti mohou zakoupit, coz je dano vysokym mnozstvim piijemct. Rozhlasova reklama
je ji v mnoha ohledech podobna: je urcena pro Siroké publikum a tim padem vyuziva médii,

t.63

ktera takové publikum maji, ale neni mozné ji nikterak zacilit.* U televizni i rozhlasové
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reklamy neni mozné ovlivnit, kdo bude jejim piijemcem podle informaci, které o nich
jednotlivé spolecnosti maji, ¢imz se snizuje jeji ucinnost. Jeji dalsi nevyhodou je také nizka
mira interakce s piijemci. Tradi¢ni audiovizualni média mohou inzerentiim nabidnout pouze
prehrani reklamy bez moznosti déle se s jejim piijemcem propojit.

Internet a digitalni média pfinesly do marketingového svéta novy nastroj. Internetova
reklama obecné ma klicovou vyhodu v tom, ze ackoli nedokaze oslovit takové mnozstvi osob
jako televizni nebo rozhlasova, jeji cileni je mnohem piesnéjsi.* Tento typ reklam je pak
k vidéni napfi¢ internetem, at’ uz v ramci vyhledavacii, webovych stranek nebo i socidlnich
sitich, v¢etn¢ Youtube.

Reklama na Youtube, podobné jako u jinych komerénich médii, tvoti ptijem této
spolecnosti. V ramci této platformy ma mnoho podob, od tradi¢nich bannerti, které se na
strance zobrazuji, pfes reklamy v jednotlivych videich. Specifickou podobou reklamy, ktera
se na Youtube objevila zejména s piichodem druhého desetileti 21. stoleti, je reklama skrze
influencery, jiz jsem uz zminovala v pfedchozi kapitole. Na rozdil od automaticky
generovanych reklam, jejichz cileni urcuje algoritmus, si tyto reklamy svou cilovou skupinu
najdou skrze Youtubera, ktery je zprostfedkovava svému publiku. Reklamy jsou obvykle
koncipovany jako osobni doporuceni produktu danym Youtuberem, a ackoli
z marketingového hlediska jde o vynosnou metodu, skyta také nékolik problematickych
oblasti. Tou hlavni je zejména fakt, Ze divaky téchto Youtubera Casto byvaji déti, které
neuméji rozlisit realitu od reklamy a snadno se tak nechaji ovlivnit.®> A¢koli zatim nebylo
prokazané zySené rizikové chovani u déti, jez sleduji Youtubery s méné vhodnym chovanim,®
jejich vliv na zménu spotiebitelského chovani a tlak na rodice, ktery pak déti v disledku této
zmény vyvijeji, je nepopiratelny. DalSim z problémtim byva také Spatné nebo zadné oznaceni
reklamy, takZze mnohdy i divak z méné rizikové skupiny, nez jsou déti, nemtiiZe rozeznat, zda

se jedna o né&jakou formu propagace nebo upfimné doporuéeni.®’
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Youtube a tradicni média z pohledu konzumenta

Youtube a jemu podobné platformy zménily také zpiisob, jakym lidé sledu;i
audiovizualni obsah. S nastupem online televizi se zménil ptistup divaki napt. k asu, kdy
mohou obsah sledovat — na internetu neexistuje Zadny ,,prime time®, tedy cas, kdy se vysilaji
potady s nejvyssi sledovanosti, a také nejvice reklam. A to samé plati i pro Youtube. Oproti
tradiénim médiim neni ani na Youtube vysilaci ¢as ur€ovan ani médiem, ani tvirci obsahu.
Obsah zustava piistupny libovolné dlouhou dobu a divéci si jej tak mohou vyhledat, kdykoli
se jim zachce.®®

Rozdilem je také mnozstvi obsahu, ale i jeho celkovéa kvalita. V prostfedi tradi¢nich
médii je zvykem investovat velké ¢astky do co nejkvalitnéji zpracovaného obsahu. Produkce
je zcela profesionalni, ¢imz je ovlivnéna i jeji cena, a v dasledku toho, spolu s danym casem,
kdy je mozné jej vysilat, je vzniklého obsahu omezené mnozstvi. Svou roli hraje také
tematické zaméteni dané vysilaci spolecnosti, které opét snizuje moznosti v produkci. Naproti
tomu na Youtube o obsahu rozhoduji obvykle jeho autofi (nebo ptipadni distributofi), proto
1ze na této platformé najit jak vzdelavaci a naucné segmenty, tak zdbavni potady a videa, ¢i
zpravodajské kanaly. VétSina videi (pokud nepocitdme nahrany obsah profesionalnich
televiznich spolecnosti) vSak pochdzi z domaci produkce, a proto je ¢asto z hlediska
technického i obsahového zpracovani méné kvalitni. V posledni dob¢ vsak roste tlak na
zvySovani turovné publikovanych videi, ktery nuti jiz zkuSenéjsi Youtubery investovat vice
prostfedkitl do jejich vyroby. I na Youtube se tak mizeme setkat s obsahem, ktery se
provedenim piiblizuje profesionalnim produkcim.®

Vyhodu oproti jinym médiim ma Youtube v kontaktu se svymi divaky. Autofi na
Y outube mohou pln¢ vyuzivat jeho potencialu jakozto socialni sité, ktera se navic neustale
rozsifuje o dalsi funkce. Kromé ptimych interakci skrze hodnoceni ,,libi* nebo ,,nelibi a
komentatfe maji Youtubeti moznost se svymi fanouSky komunikovat i skrze kratké ptispévky,
ankety, apod., aniZ by pfitom museli opoustét tuto platformu.™ Divaci, pro které je dilezité se
s autorem toho, co sleduji, néjakym zptsobem ztotoznit nebo ho alespon ¢astecné poznat a
veédet, od koho obsah pochézi, maji k tomuto na Youtube vétsi prilezitosti nez u jiného

audiovizualniho média. Ackoli v televizi i rozhlasu divaci znaji moderatory, jména autort dél
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i jednotlivych aktérti, vesSkeré jejich plisobeni je obvykle ptedpiipraveno podle dané¢ho
scénare, a divak tak vidi pouze jejich profesionalni stranku, jez nepiisobi dostatecné osobné. I
z tohoto diivodu se zaméftily, podobné jako 1 firmy z jinych profesnich oblasti, 1 na socialni
sité, které jim umoziuji s divaky pfimo interagovat a ziskavat zp&tnou vazbu.” Tato
komunikace je sice na rozdil od bézného vysilani obousmérna, nicméné nedosahuje stejné
autenticity, jakou si mize vytvorfit autor videi na Youtube, a to zejména proto, ze je stale

v podstaté anonymni. Navzdory snaze divakiim ukazat jakési zakulisi tyto snahy stale
ptichazeji jménem celé spolecnosti, nikoli jednoho konkrétniho ¢lovéka, a tak pro divaky

vzdy zlstanou svym zplisobem cizi.

Youtube a tradi¢ni média z pohledu ptijimanych informaci

V této oblasti se Youtube a tradi¢ni média spiSe vzajemné dopliiuji, nez Ze by stala na
opacnych stranach spektra, jako tomu bylo u ptfedchozich dvou pohledii. U médii i u Youtube
jednoznaéné pievazuje zabavni funkce nad tou informativni, potazmo zpravodajskou, ackoli
ob¢ formy sdélovacich prostiedki je zvladaji pokryvat. Televize a rozhlas v bézném zivoté
¢loveka hraji predevsim zabavni roli, ackoli podle prizkumi patii oba tyto prostiedky stale
mezi nejsilngjsi média, co se tyce poétu divaka.”” S rozmachem on-line zpravodajstvi, které
klade diiraz ptedevsim na rychlost a aktualnost, a které¢ Zadny ze zminénych prostredka
v téchto aspektech zatim nepiekonal, uz vSak tyto zdroje nejsou tak silné, jako diive.

Youtube naproti tomu ziskal svou zpravodajskou funkci opét skrze jeho uzivatele.
Pivodné tato platforma neslouzila jako primarni zdroj informaci o déni ve svété, coz se dosud
prilis nezménilo. Na rychly pfenos informaci neni tento server uzpiisoben, proto se k nému
jeho navstévnici uchyluji spise v ptipadech, kdy hledaji napt. autentické zabéry z riiznych
situaci, nebo, coz je pro socialni sité typické, hledaji reakce jinych osob na aktualni déni”,
jejichZ relevanci si urcuji podle vlastnich preferenci, nikoli podle jejich skutecného propojeni
s danou aktualitou. Videa na Youtube tak z vétsi ¢asti neposkytuji objektivni informace ¢i
aktuality, ale nabizeji mnoho rGznych pohledi na né, podle toho, kdo je jejich autorem.
Muzeme se tak setkat s riznymi amatérskymi zabéry ptirodnich katastrof ¢i jinych udalosti,

ktera zobrazuji samotnou situaci, jeZ pak jina média zasadi do kontextu dalSich informaci,
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04-18]. Dostupné z: https://www.forbes.com/sites/jaysondemers/2014/08/11/the-top-10-benefits-of-social-
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kterd videim mnohdy chybi. Na zéklad¢ tohoto trendu v mnohych medialnich spole¢nostech
vznikl koncept ,,divackych reportéri“, kdy si jednotliva média vytvoftila vlastni platformy, na
kterych mohou jejich divaci sdilet podobna autentickd videa pro dal$i vyuziti profesionalnimi
novinafi a reportéry’™. Pikladem takovych platforem mtize byt iReportér Ceské televize nebo
CNN iReport stejnojmenné americké televize.

Mnohé vysilaci stanice vyuzivaji Youtube jako druhotnou platformu pro publikaci
svého obsahu. Kromé toho, ze nékter¢ televizni stanice (zejména zahrani¢ni) zvetejituji casti
svych potadu jako soucést strategie, jak naldkat vice divaki k jejich sledovani, miizeme na
Youtube najit zejména zpravodajské relace, ¢asto 1 v pfimém prenosu podobné, jako je
viddme v televiznim formatu. Druhou moznosti jsou pak rizné kratsi informacni segmenty
jednotlivych stanic, jez jsou urcené piimo pro shlédnuti na Youtube.

Vice moznosti pak Youtube ptedstavuje pro rozhlasové stanice, které, na rozdil od
téch televiznich, z principu ptenostu postradaji vizualni slozku programu. Tu si v§ak mohou
nahradit pravé skrze Youtube. Je tak trendem, ze mnohé rozhlasové stanice jiz maji ve
studiich kamery, a ke svym bézné vysilanym segmentiim ptidavaji na Youtube i jeho
obrazovou podobu, at’ uz jde o doprovodné zabéry ze studia nebo i reportaze z terénu. Toto
roz$iteni pak mize v posluchacich vyvolat vétsi zajem, ale zdroven stanicim umoziuje i v&tsi
kreativitu pii tvorbé pofadi. Tento smér miizeme vidét napt. u Ceského rozhlasu, ktery na
Youtube umistuje zejména rozhovory z riznymi hosty z c¢eské spolecnosti. Zde neni vizualni
sloZka potadu nezbytna, jde pouze o jakousi ptidanou hodnotu. Naproti tomu britské
rozhlasové stanice spole¢nosti BBC vyuZzivaji potencial této platformy o néco vice, a kromé
béznych poradii a rozhovori prenaseji zabéry z koncertti hudebnikd nebo pozvané celebrity
kromé rozhovora zapojuji 1 do méné obvyklych ¢asti programu, jako jsou razné hry, ukoly
apod. Tento styl je pak zvlastni kombinaci mezi standardnim rozhlasovym a televiznim

obsahem a tim, co autofi odvodili z aktudlnich trendli na Youtube mezi jeho uzivateli.

Vliv audiovizualnich médii na déti
V nasledujici kapitole se zaméfim na to, jak jsou audiovizualni média podle
dostupnych prazkumii vnimana détmi. Diivodem, pro¢ se zamétuji praveé na déti, je fakt, ze

déti jsou Casto témi, kdo se neboji vyuzivat nové technologie a travi na nich velké mnozstvi

* ALVARADO, Manuel, Milly BUONANNO, Herman GRAY a Toby MILLER, ed. The Sage Handbook of
Television Studies. Sage Publications, 2015. ISBN 978-0-7619-4741-7.
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svého ¢asu.” Diky tomu mizeme pravé u této generace dobie pozorovat, jak se jejich zvyky
v oblasti médii li$i od dospélych, jaké informace oproti nim vyhledavaji, jaké nastroje k tomu

pouzivaji a jak informace nasledné zpracovavaji.

Motivace ke sledovani médii

Pti zjiStovani, jakou roli hraji audiovizualni média v Zivoté déti a adolescenti je
nejprve nutné si uvédomit, co pro n¢ tato média predstavuji, z jakého diivodu je mladi lidé
vyhledavaji a jakym zptsobem je sleduji. Tim nejvyznamnéj$im audiovizudlnim médiem, se
kterym déti ptichazeji do styku jiz v utlém véku, je televize. Jeji rozmach a dal$i rozvoj ve 40.
letech minulého stoleti zplisobil zdsadni obrat v tom, jak se utvafi osobnost ditéte, a to
zejména v oblasti ur€ovani si osobnich vzorii. Zatimco do té¢ doby byli hlavni inspiraci ditéte
v zivotnim stylu, chovani a dalSich aspektech obvykle pfedevs§im rodice, rodinni ptislusnici
nebo vrstevnici, s nastupem televize ziskali déti pfistup k novym vzoriim piimo z domova.”

Je v8ak nutné podotknout, Ze tyto idoly, na rozdil od téch z rodiny ¢i z fad ptatel, jsou
smySlenym produktem, pokud jde o postavy z filmi ¢i seridll, nebo alesponi zdokonalenou
verzi skutecnych charakterti, pokud jde o dalsi televizni osobnosti. Vzory, ke kterym se déti
Casto upinaji, tak nemusi byt zalozené na skute¢nosti a mohou v détech vytvaret nerealistické
pfedstavy o tom, jak se maji chovat nebo jak by mély vypadat.

Hledéani novych, atraktivnéjSich ptikladd v televiznim prostfedi je sice zdsadni zlom,
ktery televize do détskych zivotil pfinesla, neni to vSak tak, ze by déti cilen¢ sledovaly televizi
proto, aby si nasly nové idoly, kterymi se chtéji inspirovat. To je spiSe pritvodni jev.

V soucasné spole¢nosti védei pozoruji predevsim tii hlavni divody, kviili kterym se ¢lovek,
tedy také déti, vénuje sledovani televize. Tim prvnim je uték z nedostatecné uspokojivého
svéta k prijemnéjsi upravené realité, kterou televize nabizi, ¢i zkratka vyhnuti se méné
atraktivnim moznostem traveni ¢asu. Tento jev je zpusobeny zejména stresem, kterému jsou
lidé v bézném zivoté vystavovani.”” Televize piedstavuje snadny unik od béznych starosti a je

Casto vyhledavana jako zptsob odpoc¢inku.”™
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Druhy diivod by se dal charakterizovat jako hledani spojeni s dal$imi lidmi za Gcelem
utvrzovani sebe samych. Televize lidem poskytuje Siroky prostor pro to, aby v zobrazovanych
postavach mohli zkoumat spoleCenské normy, nastavovat si nové a na jejich zaklad¢ pak
posuzovat své vlastni vlastnosti a jejich vyznam. Je prokazano, ze lidé vénuji v televizi
pozornost zejména postavam a charakterim, které jsou jim podobné, jelikoZ praveé s nimi se
mohou snadnéji srovnat.”

Zejména u déti pak mizeme pozorovat vétsi rozdily v typu postav, které pecliveji
sleduji. Zatimco mladsi déti vyhledavaji charaktery, které jsou spiSe roztomilé, a néjakym
zptisobem zavislé na ostatnich postavach, ¢im jsou déti star$i, tim vice vénuji pozornost
postavam, které jsou jim vétsi inspiraci, tedy obecné tém, které jsou starsi a mentalné
siln&j$i.* Hledani sebeutvrzeni ve sledovani televize, spole¢né s vyhledavanim tniku pied
stresovymi situacemi, byva nejcastéjsi u mladistvych, kteti hledaji svou identitu, a televizni
postavy jim slouzi jako potencialni zdroj."

Tretim divodem pro sledovani televize je rozsifovani znalosti a celkové uvédomeélosti.
Skrze toto médium mohou lidé ziskavat nové informace o svéte, aniz by pritom museli opustit
domov. Televizni programy navic tato data pfinaseji srozumitelné a atraktivné zpracovana.
Tento diivod je dilezity zejména pro dospélé divaky,* prokazalo se vSak, ze i déti se pfi
sledovani mohou ucit a rozvijet své schopnosti, ackoli to pro tuto vékovou skupinu to nemusi

byt primarni motivaci ke sledovani televize, a pfevazuji ty uvedené vyse.®

Cas straveny sledovanim médii
Déti a dospéli se od sebe 1i$i nejen motivy, které je ke sledovani televize vedou, ale
také tim, jak k jejimu sledovani pfistupuji. Podivame-li se na tuto problematiku z pohledu

casové dotace, vyzkumy ukazuji, Ze v minulém desetileti tohoto stoleti uz i déti ve véku od 2
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do 5 let travili sledovanim televize v priméru 32 hodin tydné, déti ve véku od 6 do 11
ptiblizné 28 hodin tydné. Pocet hodin se zvysuje teprve ve vékovém rozmezi 8 — 18 let, kdy
sledovani televize dosahuje az 5 hodin denné,* tedy piiblizné stejného &isla, jako je tomu u
dospélych o0sob.* Doby, kdy televizi dospéli sleduji, se pak lisi méné&, u obou skupin je
nejvyssi sledovanost zejména odpoledne a vecer (tedy po praci a po skole), u mladsich déti
také rano. K rozdiliim dochazi spiSe na zaklad¢ ro¢nich obdobi, kdy napt. v 1été roste
sledovanost u déti, a to zejména proto, ze maji prazdniny, a tudiz i vice volného ¢asu.
Vyzkumy ukazuji, Ze odli$né je i ,televizni chovani* déti a dospélych. Soucasné déti
pfirozen¢ zahrnuji zvyk sledovani audiovizudlnich médii jiz od nizkého véku. Jako malé
vyhledavaji spise détské zabavni potady, u kterych je laka predevsim jejich zpracovani, tedy
fakt, ze jsou napfi. poutaveé barevné, postavy v potfadech jsou libivé apod., ale nedokazi se pln¢
koncentrovat na samotnou d¢jovou linku piibéhu nebo jednotlivé programy cilené sledovat
praveé kvili déji, jako je tomu u dospélych. Tuto schopnost ziskavaji kolem 12. roku véku, kdy

se jejich televizni navyky za¢nou podobat tém u dospélych.®’

Zpisoby sledovani médii

Mnozstvi hodin, které déti stravi u televize, jsou dané pfedev§im rozmachem
modernich technologii a jejich dostupnosti. Nejen, Ze vétSina domdacnosti vlastni televizor, az
90 % domacnosti mé téchto ptistroji hned nékolik. Sledovani audiovizualnich médii
podnécuji také nové pristroje, jako jsou mobilni telefony, tablety, apod., jez zptistupiuji
digitalni obsah, a také internet a internetové platformy.* Velky podil na tom, kolik ¢asu déti
médiim vénuji, ale také jak k nim pfistupuji, ma i finan¢ni situace rodicl, kterd podminuje
mnozstvi medialnich nosi¢li v domacnosti. Pokud maji déti moZnost vlastni televize,

notebooku nebo tabletu, maji vétsi tendenci média konzumovat oddélené od zbytku rodiny, at’
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uz sami nebo se svymi vrstevniky, coZ ma zaroven i vliv na program, ktery si vybiraji, kdyz
jsou bez dozoru.”

Z tohoto faktu také vyplyva, Ze silnou roli u détského sledovani audiovizualnich médii
hraje i pozornost rodiéti a to, jak Easto jsou se svymi détmi v kontaktu. Cim méné rodice
interaguji se svymi détmi, tim vice roste pocet hodin, které déti travi u televiznich (€1 jinych)
obrazovek.” Casté sledovani televize podporuje vyhledavani innosti, které vyzaduji méné
koncentrace, napft. u ¢teni maji se déti piiklané;i spise k jednodussim textim a nendroénym
obrazim, jaké najdeme tieba v komiksech.” Naopak pozitivné se projevuje, pokud rodice
s détmi porady nejenom sleduji, ale ndsledné s nimi o nich rozmlouvaji, dopliuji své vlastni
poznatky a celkovée vyvijeji snahu se zapojit do zivota ditéte i v této sféfe. Podle prazkumi
prispivaji tyto ¢innosti k tomu, Ze si dit¢ nasledn¢€ samo vybird ke sledovani takové programy,

jez zobrazuji konstruktivnéjsi vzorce chovani, a dit€ je schopné je také 1épe chapat.”

Vymeény
nazord mezi rodi¢em a ditétem pak vede i ke snizovani potfeby sledovani televize a
k ¢ast&jSimu vyhledavani psanych informaci a zprav.”

V rdmci pochopeni toho, jak déti ke sledovani audiovizudlnich médii piistupuji, je
potieba se zabyvat i moznymi zpusoby sledovani a zjistit, ktery z nich je ¢astéji pfisuzovan
mladsi vékové kategorii a pro¢. Védci obecné rozlisuji dva zakladni pfistupy ke sledovani
televize a jinych médii. Prvni pfistup je nazyvan ritualni.** Pro ritualni sledovani televize ¢i
jinych médii je charakteristické sledovani ze zvyku, bez zajmu o konkrétni pofad. V rdmci
ritualniho sledovani se 1idé divaji spiSe na nenadro¢né zabavni programy, u kterych dokazi
stravit mnoho hodin. Sledovani programt v8ak vénuji jen malo pozornosti.”

Druhym typem je sledovani instrumentalni,” jeZ je pfesnym opakem ritualniho.

Instrumentalni ptistup spociva ve vyhledavani konkrétnich potadl ¢i programi za ucelem
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ziskani n¢jakych informaci, coZ znamena, Ze pfi instrumentalnim pfistupu divak vénuje tomu,
co sleduje, dostate¢nou pozornost. Pravé z tohoto diivodu jsou vsak lidé schopni
instrumentalné sledovat potady pouze po omezenou dobu, v priméru jen nékolik hodin
tydné.”” Tento piistup je Cast&ji viditelny u adolescentl a starSich déti. Diivodem pro to se
vaze k jednomu z jiz zminénych motivl pro sledovani audiovizudlnich médii, a sice k potiebé
utvrzeni sebe samych. Na zakladé této potfeby maji adolescenti tendenci vyhledavat si nové
idoly a favority, v televiznim prostiedi se tak mohou stat fanousky vysilanych programd.

V takovém ptipadé pak pofadiim vénuji maximalni moZnou pozornost. U dospélych divaka

tato tendence klesa nebo pIné mizi, proto je pro né typi¢t&jsi ritualni ptistup.”

Vlivy modernich technologii na sledovani audiovizualnich médii

S néastupem novych technologii, jako jsou notebooky a tablety, a webu 2.0 se
proménilo mnoho aspektt lidského Zivota, pfistup k médiim nevyjimaje. Zatimco dosud jsem
se zabyvala pfedevs§im roli vysilanych médii, jez maji nastaveny Cas i program, ktery divak
nemuze sam ovlivnit, je dileZité se zaméfit na to, jak déti a adolescenti ptistupuji k modernim
médiim, jako je internet a nov¢ internetové platformy, mezi néz miizeme zatadit i Youtube.

Jak jsem jiz uvedla v pfedchozich kapitolach, déti do svych zivota zatfazuji moderni
technologie zcela pfirozeng, a toto plati i pro média, jde tedy piedevsim o to, jakym zplisobem
je zakomponovavaji mezi ta ostatni. Podle dostupnych prazkumi totiz détem ¢as straveny u
televize zatim nova média nenahrazuji, ale pouze ho dopliuji. Pokud tedy se¢teme konecny
Cas, ktery déti vénuji sledovani televize i novych médii, vyjde nam pro vékovou kategorii 8 —
18 let ptiblizné 7 hodin 38 minut denn€. Oproti pouhému sledovani televize tak nova média
détem ubiraji o vice nez hodinu ¢asu.” Toto &islo viak neni kone&né. Zivot v digitalnim
prostiedi totiz u déti ptispiva k rozvoji multitaskingu, tedy schopnosti délat vice ¢innosti
najednou.'” Zejména dospivajici tak dokazi svou pozornost rozdélit mezi nékolik aktivit

v digitadlnim prostiedi nardz — zatimco sleduji televizi, mohou se zaroven vénovat prochazeni
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internetu, socialnim médiim nebo si poustét on-line dostupné porady. Celkové tak zkonzumuji
v priméru az 10 hodin a 40 minut obsahu denng.'”!

Svou nepopiratelnou roli ve sledovani obsahu hraji i mobilni telefony, ackoli jim déti
v této oblasti nevénuji tolik ¢asu, jako ostatnim zminénym moznostem. Naptiklad v roce 2010
travily déti sledovanim potadi a jiného obsahu na mobilnich telefonech v priméru 6 hodin a
30 minut mési¢né, coZ je znatelné nizsi doba, nez je tomu u ostatnich zatizenich. Stale je to
ale vice Casu, nez kolik na telefonech kvili sledovani médii travili dospé€li — u t€ch mizeme
mluvit pfiblizn€ o 3 hodinach a 30 minutach za mésic. Jako dlivod pro uzivani mobilnich
telefont ke sledovani obsahu uvadeéli déti predevsim dvé moznosti, a sice, Ze si tak nahrazuji
zmeskané potady nebo je to pro né vhodna alternativa v ptipad¢, ze televize a jiné moznosti
nejsou dostupné.'*

Zvlastni seket, které se déti ve volném cCase také vénuji, jsou socidlni média. Témi se
mohou zabyvat v priméru az 7,5 hodiny denné (jde o ¢asové mnozstvi zkonzumovaného
obsahu, nikoli o Cisty Cas, ktery déti u socialnich médii travi. Prostfednictvim zminovaného
multitaskingu se déti pii prochazeni socialnich siti vénovat i jinym ¢innostem nejen
z digitalniho prostiedi).'® Divodem, pro¢ jsou i pro mladsi déti socialni média tak atraktivni,
je predevsim pozitivni vliv na jejich sebevédomi, jez jim interakce na socialnich sitich
poskytuji. Ackoli existuji i rizika v pouzivani socialnich médii (jako jsou kybersikana,
zneuziti osobnich udajt, vznik zévislosti a dalsi), pozitivni zpétna vazba zejména ve formée
komplimentt ¢i pochvalnych komentati, kterou déti na sitich dostavaji, mize jejich
sebevédomi vyrazné posilit.'™ Na socialnich sitich maji déti navic moznost svobodné projevit
samy sebe, aniz by je omezovaly aspekty jejich Zivota, které jim brani ve vyjadieni nebo
zapadnuti do skupin v redlném svéte, jako napt. socidlni status, vzhled apod. V neposledni
fad¢ pro déti predstavuji socidlni média misto, které mohou sami libovolné vyuzivat a

pfizpusobit si jej, aniz by k tomu potfebovali schvaleni od dospélych.'” U kreativnich
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platforem pro sdileni obsahu s prvky socialnich sitich, jako je napt. Tumblr nebo také
Youtube, je pak tato svoboda jesté znasobena mnozstvim moznosti, které déti k sebevyjadieni

mohou pouzit.

D¢éti a Youtube

S riistem Casu, ktery déti travi na socidlnich sitich, se prodluzuje také doba, jiz déti
stravi i na Youtube. Podle priazkumt zacinaji déti v Evrop¢€ pouZzivat internet diive nez kdy
predtim. Jedna z nejcastéjSich aktivit, pro kterou jej vyuzivaji, je pak sledovani on-line
videi.'” Az 81 % dé&ti ve v&ku od 8 do 11 let tato videa pravidelné vyhledava na Youtube,
star§i déti (od 12 do 18 let) sleduji Youtube videa téméf v 90 % piipadech.'”” Obé tyto
skupiny také uvadeji, ze mezi videa, jez sleduji nejcastéji, patii zabavni sketche a vlogy,
Zertovna videa, nebo hudebni klipy.'® Z téchto statistik v§ak jednoznaéné vyplyva, Ze
sledovani videi je neodmyslitelnou soucasti détského zivota, a ¢asové je jiz témef srovnatelné
se sledovanim televize.

Podle studie provedené v Nizozemsku se déti Youtube vénuji kazdy den, nejcastéji
ihned po $kole a také vecer pied spanim. Casy sledovani také z ¢asti ovliviiuji samotni
Y outubefi, ktefi maji v nékterych ptipadech pevné stanovené dny v tydnu a hodiny, kdy sva
videa publikuji. Déti se témto Castim piizplsobuji tak, aby videa svych oblibenych Youtubert
vidély co nejdiive.'” V této variabilité, kdy mohou sledovat co chté&ji, a kdy chéji, spatiuji
jednu z hlavnich vyhod této platformy. Stejna studie také potvrzuje, ze Youtube hraje
v détskych zivotech vyznamnou roli, jelikoZ maji potfebu shlédnuté videa a své oblibené
Youtubery denné probirat se svymi kamarady nebo sourozenci. Rodic¢e vsak do této aktivity
zahrnuji jen ziidka.

Cas straveny u obrazovky viak neni jediny aspekt, ktery z Youtube tvoii tak diileZitou
soucast zivota. Tim dalSim jsou samotni Youtubefi a to, jak je déti vnimaji. U milenial a

mladsSich generaci miizeme vidét, Ze Youtubeti nejen Ze funguji jako vzory, ale Ze v této
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funkci nahradili tradi¢ni celebrity, jako jsou napf. herci nebo zpévaci.'' Piesto, ze déti
vnimaji Youtubery jako své idoly a obecn¢ vlivné osobnosti, podobné jako klasické celebrity,
neni jejich postaveni v détském zivoté srovnatelné. Podle priizkumu spole¢nosti Google az 70
% mladistvych divakl Youtube tvrdi, Ze se s Youtubery dokaZou ztotoZnit 1épe, nez s jinymi
znamymi osobnostmi.'"! Nékteré déti dokonce tvrdi, Ze jim jejich oblibeny autor videi rozumi
1épe nez nékteii rodinni ptislu$nici nebo piatelé.'? Vytvareji si tak tzv. parasocialni vztah,
tedy vazbu s Clovékem, kterého povazuji za blizkého, ackoli jej doopravdy neznaji a nestyka;ji
Se.113

Dtivodem, pro€ tyto vazby vznikaji s takovou Cetnosti, je zejména zpiisob, jakym
Youtubeti se svymi divaky komunikuji. Oproti tradicnim celebritdm maji Y outubeti
publikum, které¢ se mnohem vice do této komunikace zapojuje. Youtubeii maji v priméru
tiikrat vice shlédnuti, dvakrat vice reakci a az 12x vice komentait u svych videi.''* Piatelsky a
pon¢kud familiérni ton komentait ¢i jednotlivych videi vede ke vzniku fanouskovskych
komunit, které mnohdy vyvoléavaji dojem spise skupin pratel, ackoli tento dojem je
nespravny.'"® Vznik silnych vazeb ditéte na influencera je také podporovan dal§imi aspekty,
které jsem zminila jiz v pfedchozich kapitolach, jako je snazsi ztotoznéni se s nimi, nebo i
materidlnimi prvky, jako je merchandise, jejZ si mohou déti zakoupit, a mit tak néco od svého
oblibené¢ho Youtubera doma.

Youtubering nepiepsal jen zebticek deétskych idolt, ale také vysnénych povolani.
Kromé toho, ze déti vénuji stale vice casu sledovanim on-line videi a napodobovanim svych
oblibenych autord, se také ukazuje, Ze mnoho z nich by radi v pozdéjsim véku zahdjili stejnou
kariéru. V dostupnych studiich odpovédélo az 50 % dotazovanych déti, ze by se chtéli zivit

bud’ pfimo Youtuberingem, nebo jinou formou bloggovani ¢i vloggovani.''® Jejich hlavni
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motivaci vSak neni vysoky vydélek Youtuberd, jak by se mohlo zdat. Nejvétsi roli v tomto
sméru hraje moznost kreativniho povolani a zajimavého zpisobu sebevyjadieni. Dalsi
dulezitou polozkou je v tomto ohledu také slava, ktera se Youtubertim dostava.'"’

Jak jsem uvedla v kapitole ,,Kritika Youtuberi®, Youtube muize pro déti predstavovat
mnoha rizika. Sledovani on-line videi a chut’ stat se jednim z jejich autort vS§ak mlze mit i
pozitivni dopady. Ukazuje se, ze déti maji touhu se i1 v této oblasti vzdélavat. Prizkum
spolecnosti First Choice uvadi, ze mladi divaci by sami uvitali vice medidln€ zamétenych
piedmétl ve Skole nebo vyuku prace s ptislu§Snym softwarem.''® Dalsim pozitivem je pak
zdokonalovani cizich jazykt, ke kterym maji na Youtube neomezeny piistup. Mnoho déti
totiz sleduje také zahrani¢ni, vétSinou anglicky mluvici Youtubery, a tak si déti
prostiednictvim jejich videi zlepsuji své schopnosti.'” Je tedy nutné chapat Youtube jako
nastroj, ktery miize déti rozvijet, prohlubovat jejich socidlni schopnosti a bavit je, pokud je

dité dostatecné informované i o jeho moznych rizicich.

Prakticka c¢ast

Analyza videi ti'i vybranych Youtuberi

V nasledujici ¢asti této prace se zaméfim na konkrétni Youtubery z Ceskoslovenské
scény (GogomanTV, Jirka Kral a Kovy) a jejich videa. Analyzou jejich kanalti ukazu piiklady
tfi riznych typd obsahu, ktery mohou déti na Youtube sledovat, a jaké vzory pro né¢ mohou

tito Youtubefi piedstavovat.

GogomanTV
Kanal GogomanTV existuje od roku 2010, kdy jej zalozil Daniel Strauch (24. 11.
1996), jenz na ném od té doby vystupuje pod prezdivkou Gogoman (zkracené¢ Gogo). Ackoli

se jedna o slovensky kandl, kviili nizké jazykové bariéte si ziskal mnoho fanouski i v Ceské
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republice. GogomanTv ma v souCasnosti pfes 1,8 milionu odbératelti, coz jej Cini
nejpopularnéj$im Youtuberem na ¢eskoslovenské scéné.'*

Videa na kanale GogomanTV jsou zaméiena primarné na mladsi publikum, nez je
jejich autor. Mezi jeho prvni videa patii zejména let’s playe, tedy videa, na kterych autor hraje
a komentuje rtizné pocitatové hry (zejména Minecraft, The Sims 3, Amnesia a dalsi)."!
Dalsim typem videi na tomto kanale byly také kratké vlogy, ve kterych se Gogoman obracel
ke svym divakiim s riznymi tématy ze svého zZivota. Oba tyto formaty jsou na kanale k vidéni
dodnes. V prubéhu let k t€émto typlim obsahu ptidaval také videa z cest, svou vlastni domaci
talkshow ¢i jind zébavni videa s dalSimi Youtubery. Dnes tak pravidelné publikuje tydenni
pofad Hashtag, ve kterém prezentuje své nazory na udalosti uplynulého tydne. Videa
zvetejiuje nekolikrat do tydne.

Navzdory tomu, Ze odbérately Gogomana jsou predevSim déti, obsah tohoto kanéalu ne
vzdy této vékové skupiné odpovidd. Mnoha z let’s play videi, ktera na svém kanale Strauch
publikoval, zobrazovala hry, jejichz soucasti bylo ¢asto az brutdlni nésili, vulgarismy,
sexudlni tématika nebo jiné nevhodné chovani (napt. GTA V, Luciusa a dalsi),'** které
détskému publiku neslouZzi jako dobry vzor (hry Casto zobrazuji napt. kradeZze, rychlou jizdu
¢i zdravi nebezpetné praktiky). Pouze u nckterych videi vSak autor doporucil vhodnou
vékovou hranici pro sledovani &i alespoii upozornil na nevhodny obsah. Zadné ze svych videi
pak nezabezpecil prostiednictvim Youtube, jez nabizi zdmek na videa pro vSechny
nepiihlasené uzivatele.'” Tito uZivatelé jsou pak na piitomnost nevhodného obsahu pfedem
upozornéni a mohou si vybrat, zda video i ptesto shlédnou ¢i nikoli.

Se vzristem popularity Youtuberti i v naSem prosttedi vznikal také vétsi tlak na
bezpecnost videi, jez &esti (a piipadnd slovensti) autofi publikuji. Proto se i Strauch
v pozdéjsich letech zacal vice soustfedit na vhodnost svych videi. U nékterych (zdaleka vSak

ne u viech) tak mizeme vidét cenzuru pfilisného nasili nebo sexudlnich zabért z her.'** Po

120 GogomanTV je nejpopularnéjsi z Cesky nebo slovensky mluvicich Youtuberti. Vice odbératelti mé ceska
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jazykové strance se Gogova videa také zlepsila, sam vulgarismy neuziva nebo je nahrazuje
jinymi slovy.'? Zadné dalsi bariéry viak ve videich ze strany autora nepiibyly. Youtube viak
nabizi tviircim pridat k videim popisy nékterych znaméjSich her. Tyto popisy pak obsahuji i
doporucenou vékovou hranici pro hrani dané hry.

Soucasti videi na kandle GogomanTV byva také reklama, at’ uz na Goglv vlastni
merchandise nebo na produkty jiné spolecnosti v ramci placené spoluprace. Zde se opét lisi
piistup v dobg, kdy Youtube v Cesku nebyl tolik popularni, a v pozdgjsich letech, kdy zac¢alo
publikum klast vétsi dliraz na rozliSovani osobnich doporuceni od reklamy. Ve svych star§ich
videich Strauch obvykle placené spoluprice neoznadoval (at uz v popisu videa nebo
prostiednictvim nastroje, ktery pro tyto Géely Youtube nabizi)."® V soucasnosti spoluprace

uvadi usté ve videu a v jeho popisu, oficialnich néstroji viak nevyuziva.'?’

Jirka Kral
Jirka Kral (celym jménem Jifi Kral) zalozil sviij kandl v srpnu 2012. S celkovym

po¢tem 1,1 milionu odbérateli'*®

se jedna o jeden z nejpopularnéjsich ceskych kandll, jez se
svym obsahem zamétuje predevSim na mladsi déti. Pivodni cilova skupina tohoto kanalu
vSak byla jina. Jednalo se pfedevSim o fanousky reality show Farma, ve které¢ Kral v roce
2012 uginkoval.'”® Jeho prvni videa tak byly vlogy uréené zejména jim. S postupem Casu se
vsSak zacal vénovat hrani her (pfedev§sim Minecraf a League of Legends), jez mu pfivedly i
détské divaky.

Mezi Kralovy nejCastéji natacené formaty patii jiz zminéné let’s playe a vlogy,
podobné, jako jini Youtubefi vSak natacel i rizné zabavni sketche, vyzvy a Zertovni videa. Od
svych kolegli se vSak 1isi svym uvédomélejSim ptistupem ke zminénému détskému publiku.
Ackoli se neomezuje pouze na détem piistupné hry, pravé tyto na jeho kanale prevazuji, a i

dalsi témata videi jsou détem piistupnd. Z videi je patrné, Ze dba na to, aby svym odbératelim
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Sel dobrym piikladem i vyjadiovanim — Kral ve svych videich pouziva jen minimalni nebo
zadné mnozstvi vulgarnich ¢i jinak nevhodnych slov.

Kral se vSak vénuje détem 1 mimo Youtube. Piikladem muze byt jeho détsky
komiksovy Casopis s ndzvem Jirka, ktery vychazi jednou za mésic, a ve kterém se mohou
mladi &tenafi dozvédét vice o jeho zivotnich piihodach.”® V rozhovoru pro iDNES Kral
uvedl, ze chtél predevsim vytvorit Casopis, ktery by byl zcela bez reklam a obsahové vhodny
pravé pro déti."”*' Jeho dalsi aktivitou je také provoz kavarny Zetko, kde mohou navstévnici
(ptedevSim déti z tzv. generace Z, odtud nazev Zetko) kromé jiného hrat pocitacové hry,
vyuzivat profesionalni nahravaci studio nebo se setkat s nékterymi Youtubery.

Kromé svého piisobeni na Youtube i mimo néj se v minulosti vénoval také nataceni
charitativnich Zivych pienost, jejichz prostiednictvim od divakl vybiral prostfedky na rizné
dobroc¢inné ucely."* Sam také uvadi, ze se setkava s pozitivnimi reakcemi i od rodi¢d jeho
divéaka. Ti podle jeho slov nemaji obavy, Ze se jejich déti dostanou k nevhodnému obsahu pii
sledovani jeho videi.'”* T Kral umistuje do svych videi ¢i pfispévki na socialnich sitich
produkty jako soucast propagace, podobn¢, jako GogomanTV je vSak oznacuje pouze Ustné
nebo v popisku piispévku. Oficidlnich nastroji téchto socialnich siti na oznacovani product
placementu a reklamy nevyuziva.

V roce 2018 Kral ukoncil publikovani na svém kandle, na Youtube se tak vyskytuje jiz
jen pouze jako host jinych Youtuberti. Jeho videa jsou vSak nadale pfistupna, stejné jako jeho

komiks nebo merchandise.

Kovy
Youtuber Karel Kovaf, vystupujici pod pfezdivkou Kovy ma sviij stejnojmenny kanal
nejkrats§i dobu z té€chto tii autorti, konkrétné od roku 2014."** Pted jeho zalozenim vsak

publikoval jiz nékolik let videa na kandle Gameballcz, kde zvetejiioval ptedevsim let’s playe

1% Komiks Jirka Kral. Jirka Krdl [online]. [cit. 2019-04-22]. Dostupné z: http://www.jirkakral.cz/komiks.html
131 NOVA, Magdalena. Je ¢eskou internetovou hvézdou. S Jirkou Krélem o povolani

youtuberti. IDNES.cz [online]. 16. 3. 2018 [cit. 2019-04-22]. Dostupné z: https://www.idnes.cz/finance/prace-a-
podnikani/rozhovor-jirka-kral-ceska-hvezda-youtube.A180315_389333_podnikani_sov

132 Y outuber Jirka Kral vybral na charitu pfes 733 tisic korun. Hrdl a streamoval ptes 11 hodin. O

technice.cz [online]. 13. 11. 2017 [cit. 2019-04-22]. Dostupné z: https://otechnice.cz/youtuber-jirka-kral-vybral-
na-charitu-pres-733-tisic-korun-hral-a-streamoval-pres-11-hodin/

133 VESELOVSKY, Martin. Jirka Kral a GoGoMan: Youtubery jsme 24 hodin denné, délame, co nas bavi,
televizi nepotfebujeme. DVTYV [online]. 7. 5. 2016 [cit. 2019-04-22]. Dostupné z:
https://video.aktualne.cz/dvtv/jirka-kral-a-gogoman-youtubery-jsme-24-hodin-denne-delame-co/
r~0dd447e6139a11e6888a0025900fea04/?redirected=1555942340

13 Kanal uZivatele Kovy: [cit. 2019-04-27]. Dostupné z: https://www.youtube.com/user/TadyKovy/about
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nebo parodie na rizné znamé televizni porady.'”> Na svém souc¢asném profilu se pak vénuje
tvorb¢ zabavnich skeci, hudebnich parodii a informativnich videi ¢i vloga.

Kovyho se od Gogomana nebo Jirky Krale 1i§i zejména typem vydavaného obsahu.
predevsim bavit divaky), od roku 2016 se zacal vénovat také vice informativnim tématim,
kterd zahrnovala napt. zb&zné shrnuti aktudlniho politického déni nebo komentovani
nékterych spolecenskych jevi.*® Tato videa pojima zabavnim zptsobem, ¢asto svou formou
pfipominaji nékteré z jeho sketchl, zaroven jsou vSak jejich soucasti i podlozené tdaje a
informace. Podle svych slov se Kovy ve videich snazi mladé lidi, ktefi sleduji jeho videa,
pfimét zamyslet nad tim, co se kolem nich déje a poskytnout jim i svij, byt subjektivni,
nazor."’ Ve stejném rozhovoru také uvedl, Ze by rad zvysil zdjem mladych lidi o politiku.

Z téchto vyjadieni mimojiné vyplyva, Ze jeho fanouskovskd zékladna bude
pravdépodobné stars$i nez u piedchozich uvedenych Youtuberd, jelikoz pravé pro ni budou
vice relevantni a uchopitelnd zminéna témata. Tomuto odpovidaji také Kovyho dalsi aktivity,
jez jsou opet zamétrené na starSi fanousky. Mezi ty patii napt. moderovani poradu talk-show
V centru televize Seznam'®®, spoluprice s neziskovou organizaci Clovék v tisni na
youtubovém poradu Kovyho medialni ring'*, kde se snaZi tvofit osvétu o socialnich sitich a
dal$ich médiich a nebo novy, zatim nespecifikovany projekt s Ceskou televizi, jenz se zaméfi
na vyuku modernich dé&jin ve $kolach.'®

Kovyho kandl vSak nevylucuje ani pfitomnost mladsich divaki. Oproti predchozim
dvéma Youtuberim je obsah videi témét Upln€é bez nevhodného obsahu, at’ uz se jednd o
vulgarismy nebo jiné vizudlni prostfedky. Minimalni je i pfitomnost product placementu ve

videich. Kovy je navic jeden z Youtuberd, ktery mezi prvnimi poukazoval na nutnost

135 Kanal uZivatele Gameballcz: [cit. 2019-04-27]. Dostupné z: https://www.youtube.com/user/Gameballcz

136 Smejdi|Kovy. In: Youtube [online]. 12. 06. 2016 [cit.

2019-04-27]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=xxh6P1lpYGI. Kanal uZivatele Kovy.

¥ HORKY, Filip. Youtuber Kovy: Chci pfivést mladé k politice, ted’ o ni nemaji zajem, to je

problém. DVTV [online]. 20. 5. 2016 [cit. 2019-04-27]. Dostupné z: https://video.aktualne.cz/dvtv/youtuber-

kovy-chci-privest-mlade-k-politice-ted-o-ni-nemaji/r~b3701cde1e8011e682380025900fea04/
138V centru. Seznam Zprdvy [online]. [cit. 2019-04-27]. Dostupné z: https://www.seznamzpravy.cz/sekce/v-

centru

139 Jeden svét na Skolach a youtuber Kovy - Kovyho mediélni ring. Clovék v tisni [online]. 28. 1. 2019 [cit. 2019-
04-27]. Dostupné z: https://www.clovekvtisni.cz/jeden-svet-na-skolach-a-youtuber-kovy-kovyho-medialni-ring-
5604gp

140 Déjepis ma probléml|instaforum|Kovy. In: Youtube [online]. 26. 04. 2019 [cit.

2019-04-27]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=uJ8SakTv584. Kandl uZivatele Kovy.
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dostatecné vyrazného oznacovani reklam nebo placenych spolupraci, sam tak ve videich také

¢ini. !

Priizkum role Youtube v Zivoté déti

V ramci lepsiho porozuméni tomu, jak Ceské déti pristupuji k audiovizualnim médiim,
jakou roli hraji v jejich Zivotech a jaké konkrétni média sleduji, je soucasti této prace také
prizkum prostfednictvim dotazniku. Cilem tohoto dotazniku je ziskat souhrnny ptehled o
tom, jaké postaveni zaujima v zivoté déti Youtube v porovnani s ostatnimi audiovizualnimi
médii a jaky vyznam ptikladaji déti fenoménu Y outubert.

Prizkumu se zacastnilo celkem 77 respondentii z fad zakt 2. stupné zadkladni Skoly
nebo nizsiho stupné viceletého gymnazia, tedy ve vékovych kategoriich od 11 do 15 let. Mezi
respondenty bylo celkem 28 muzli a 49 Zen. VétSina dotdzanych (celkem 73) navstévuje

zékladni skolu, zbyli 4 viceleté gymnazium.

Sledovana média

Prvni ¢ast dotazniku se zamétovala na urceni, které typy médii déti ve svém volném
Case sleduji. Mnozstvi sledovanych médii se rizni, vétSina déti vSak pravidelné sleduje vice
ruznych typd. Dotaznik rozliSoval moznosti sledovani televize, poslouchani rozhlasovych
stanic a sledovani internetovych platforem, jako jsou napt. Voyo, HBO Go apod. Youtube
v nabidce figuroval jako samostatnd moZznost, aby bylo mozné porovnat rozdil mezi ¢asem
strdvenym u této platformy a ¢asem stravenym u jinych portali.

Z dotazniku vyplynulo, Ze nejsledovanéjsim médiem je pravé Youtube, ktery oznacilo
82 % respondentli. Vyznamna cast déti, které sleduji videa na tomto serveru se také vyjadrila,
ze sleduji 1 jiné internetové platformy (53 %), ale Casto uz Zadné dal$i médium. I pfesto je
vSak druhym nejsledovanéj§im médiem televize, kterou vyuziva 66 % vyzpovidanych déti.
Rozhlas je u déti nejméné popularni, z odpovédi vyplyva, Ze jej neposlouchaji vitbec, nebo
pouze v malém mnoZzstvi, napi. kdyz cestuji autem, kde jej maji pustény jejich rodice. Ve
volném case vSak tuto moznost spiSe nevyhledavaji. Pouze jeden respondent se vyjadfil, ze

nesleduje ani neposloucha zadna média.

I MARKOVA, Barbora. Cesky internet nael nejlep3i blogery a youtubery. Zazafila devatenactiletd Sulcova a

Kovy. Seznam Zprdvy [online]. 6. 12. 2018 [cit. 2019-05-03]. Dostupné z: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/
cesky-internet-nasel-nejlepsi-blogery-a-youtubery-zazarila-sedmnactileta-sulcova-a-kovy-61951
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Sledovani médii je pro déti témet kazdodenni naplni ¢asu. VéEtSina z nich se jim vénuje
kazdy nebo téméi kazdy den,'* mensi skupina pak uvadi, Ze se na televizi ¢i jiné platformy
divaji alespon tfi nebo ¢tyfi dny v tydnu.'*® V dennim méfitku pak déti travi nejméné Casu u
televize, kterou sleduji 1 — 2 hodiny (38 % respondentli) nebo méné. Internetové platformy
naproti tomu sleduji mnohem déle, a sice az 4 hodiny denné (30 % respondentil).

Mezi nejsledovanéjsi pofady pak patii zejména filmy a serialy, na druhé pticce jsou
téméf shodné zpravy a nau¢né pofady nebo dokumenty.'* Kandly a stanice, které si déti
vybiraji, jsou rizné. Mezi nejcastéji zminované odpovédi patii napt. TV Nova, Prima, Prima
Cool, Prima Comedy Central, ve vyjimeénych piipadech také Ceska televize.'®
Z internetovych platforem sleduji déti zejména Netflix, HBO Go, Twitch, Stream nebo Tik
Tok. Mensi podil odpovédi tvofily také hudebni platformy, jako je Spotify nebo
Soundcloud.'* Vysledky dotazniku také ukazaly, ze tato média déti sleduji nejcastéji sami
(80,5 % respondentil) nebo s kamarady (36 % respondentil). Nejméné dotdzanych se na né

diva nebo je posloucha s rodici ¢i jinymi rodinnymi ptislusniky.

Youtube v zivoté ¢eskych déti

Druhé cast dotazniku se zabyvala zejména tim, jakou roli zaujima Youtube v Zivoté
déti jak samotny, tak 1 ve srovnani s vySe uvedenymi médii. Jako jeden z prvnich rozdilii se
ukézala pozornost, kterou déti sledovani vénuji. Zatimco vétSina respondentt (76 %) uvedla,
Ze televizi, rozhlas ¢&i internetové platformy sleduji spiSe pasivng,'*’ ¢asto se k tomu vénuji i
n¢jaké jiné ¢innosti a dané médium pouzivaji spiSe jen jako zvukovou kulisu k této ¢innosti,
mluvime-li o Youtube, je tato tendence nizsi (61 %). Neuplnou pozornost vénuje Youtube o
15 % méné déti, neZz je tomu u tradi€nich médii. Jedno z moznych vysvétleni tohoto jevu
muze byt krat$i stopdz Youtube videi, u kterych déti sndze udrzi pozornost, nez u delSich
televiznich ¢i rozhlasovych potadt.

Li8i se i mnoZstvi Casu, ktery déti na Youtube travi. Dotdzani zaci nejcasteji uvadi (40
% dotazanych), ze u internetovych videi travi 0 — 1 hodinu denné, tedy o néco mén¢, nez
kolik travi u televize, a vyrazné mén¢ nez u jinych internetovych platforem. I zde mtize byt

ptic¢inou kratsi délka videi, kdy déti stihnou shlédnout vice videi od vice autort v krat§im Case

42 66 % respondenttl
43 19,5 % respondentt
144 Pro filmy a seridly se vyslovilo 88 % dotdzanych, zpravy, naucné pofady a dokumenty oznacilo shodné 21 %

respondentt
145 Pouze 7 dotézanych (9 %) uvedlo néktery z kanélti Ceské televize mezi témi, které sleduji

146 Hudebni platformy uvedly mezi svymi vyhledavanymi 3 respondenti.
147 Znamé také jako ritualni sledovani, o kterém jsem psala v kapitole Zptisoby sledovani médii.
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a ukoji tak svlj zdjem, zatimco u filma, serialt ¢i jinych televiznich pofadi toto mozné neni.
Jen nepatrné mensi skupina (39 % déti) pak uvedla, ze se Youtube vénuje 1-2 hodiny denné,
tedy stejné jako je tomu u televize. Dilezité je také zminit, Ze Ctvrtina respondentl
v dotazniku odpovédéla, Ze sleduje pouze internetovd média a Youtube, a televizi se ve
volném Case viibec nevénuje.

Témet vSechny dotdzané déti uvedly, ze sleduji Youtubery (97 % dotdzanych).
Ptipady, kdy dit¢ sleduje videa na Youtube spiSe namatkové a nema zadného obliben¢ho
autora, byly vyjimecné, v fadu jednotek. Jako diivody, pro¢ déti Youtubery sleduji, nejcastéji
uvadély, Ze jejich videa jsou pro né zdrojem zabavy a v mnoha piipadech také ponauceni (55
% respondentll). Zde vSak respondenti rozliSovali rizné ,,typy* ponauceni. Jednim z nich je
ziskani novych schopnosti ¢i znalosti, coz se vztahovalo zejména k hernim videim. Déti
uvadeli let’s playe a jejich autory jako ptinosny zdroj informaci ve chvili, kdy se chtéji samy
v dané hie zdokonalit, ¢i se o ni néco nového dozveédét. Druhym typem je pak zisk védomosti
z oblasti, kterou se bézné nezabyvaji, jako jsou rizna spoleCenska nebo politickd témata.
V této souvislosti byl také zminovan Youtuber Kovy, jez se zejména v poslednich letech
prave takovym tématlim vénuje ve svych videich a srozumitelné je zprostiedkovava mladSim
divakiim. Mezi dal$i Castéji uvadéné divody pro sledovani a ptipadné odebirani Youtuberti
patfilo také sdileni stejnych ndzorti nebo originalni obsah.

S vySe uvedenymi diavody pak uzce souviseji 1 témata videi, kterd déti nejvice
vyhledavaji. Témi jsou zejména videa zadbavni, tedy rlizné sketche nebo vyzvy (54,5 %
respondenttl), vlogy (35 % respondenttl), zminéné let’s playe (34 % dotazanych), naucna
videa (32,5 % dotazanych) a recenze produkti (27 % dotazanych). Mezi druhy Youtubera,
které déti nejcastéji sleduji pak patii let’s playefi,'* tzv. beauty vlogerky,'’ Youtubefi, ktefi
se vénuji vlogiim a zdbavnim videim a v neposledni fad¢ také hudebni kanély. Mezi prvnimi
zminénymi druhy Youtuberi miizeme také pozorovat rozdily v publiku, které je sleduje.
Zatimco let’s playe oznacili chlapci i divky, beauty vliogerky sleduji pouze divky.

Diitkazem, Ze Youtubeii a fenomén Y outuberingu hraji u déti vyznamnou roli ukazuje
zejména zpusob, jakym se tento jev promitd i do dalSich aspektl jejich kazdodenniho Zivota.
Pies 70 % dotazanych zakl uvedlo, Ze Youtube a Youtubery bézné probiraji s kamarady. Své

oblibené autory zaroven ve vétsiné piipadi nesleduji pouze na této platformé, ale také alespon

148 Let’s playery uvedlo mezi sledovanymi 47 % dotazanych.
149 Youtuberky, které se zabyvaji predevSim tématy spojenymi s krasou, médou a zdravim. Mezi sledovanymi
Youtubery je uvedlo 21 % respondentti, z toho vSe pouze divky.
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na nékterych socialnich sitich, na nichz maji profily.'® Ze je nesleduji na zadnych socialnich
sitich se vyjadfila ptiblizné ¢tvrtina dotazanych.

Zivoty déti ovliviiuji Youtubefi i v dalsich aspektech. Néktefi z oslovenych studentt
uvedli, Ze sami by v budoucnosti chtéli byt Youtubery (27 %), a ¢ast z nich uZz také publikuje
vlastni vefejn¢ dostupna videa na internet (21 %). Videa vSak publikuji i ti, kteti se vyjadfili
tak, ze nechtéji byt Youtubery. Tito respondenti své videa zvefejiiuji na jinych platformach,
jako je napt. Tik Tok nebo Instagram. Vyznamnym aspektem Youtuberingu jsou také veiejné
akce a organizovand setkani s popularnimi tvirci. Pres 27 % dotazanych odpovédélo, Ze na
néjaké takové akci v minulosti jiz byli, dalSich 23 % pak uvedlo, ze z4dné setkdni dosud
nenavstivili, ale maji o to zajem.

Tti ctvrtiny zakt odpovédely, Zze v ramcei Skolni vyuky absolvovaly hodiny medidlni
gramotnosti. Na zaklad€ toho si pak témét vSichni (86 % respondentll) mysli, Ze dokazi vzdy
nebo témét vzdy rozpoznat, kdy jim Youtuber doporucuje produkt na zakladé placené
spoluprace. Dotaznik vSak nijak neovétoval, zda tomu tak skute¢né je.

Vzhledem k tomu, Ze hovotfime o détech ve v€ku 11-15 let, je dilezité do pruzkumu
zahrnout také vliv rodict. Ukazuje se vSak, ze vétSina déti neciti potiebu se s rodici o Youtube
ptili§ bavit. Vice nez polovina respondentli (58 %) uvadi, Ze jejich rodice Youtube pfilis
nezajima, a podle déti rodice ani nevi, jaké Youtubery sleduji. Pokud to védi, vétSinou s jejich
sledovanim ale souhlasi.

Dotaznik neprokazal zadny vliv vzdélani rodi¢ii na typ médii, kterd si jejich déti
vybiraji, ani dobu, kterou travi jejich sledovanim. Jisté rozdily jsou vSak patrné u déti rodici
s vy$§im vzdélanim. Ty kromé zébavnich potfada ¢asto uvadéji mezi sledovanymi také nauc¢né
potady, dokumenty a zpravy. Tito rodi¢e se s détmi na potady také castéji divaji. Urcité
rozdily jsou pak viditelné také u jednotlivych vekovych skupin, kdy mladsi déti (11 — 12 let)
vice sleduji televizi. Starsi déti (13 — 15) pak castéji davaji prednost modernim internetovym

platformam pted televizi.

Vyhodnoceni vysledki

Provedené Setfeni potvrdilo zédkladni nastinénou myslenku této prace, a sice, ze média
nepopiratelné hraji v Zivoté déti vyznamnou roli, s ndstupem webu 2.0 a novych digitalnich
technologii, jez média zptistupniuji, mozna vétsi, nez kdy diive. V oblasti vyuzivani téchto

technologii jsou totiz déti tou nejprogresivnéjs$i skupinou, kterd nejcastéji zkousi veskeré

1% Youtubery sleduje na jinych socialnich sitich 72 % dotézanych déti.
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novinky, a stejné je tomu i v ptipadé¢ médii, kde jsou to pravé déti, které nejvice vyuzivaji
nové moznosti.

V rdmci audiovizudlnich médii stale plati, ze nejvice déti sleduji televizi. Naopak
rozhlasové stanice poslouchaji spiSe namatkove, nebo vilbec. Dominantni postaveni televize
vSak zaCinaji ohroZovat nova média, jako jsou rizné internetové platformy. Ty se stavaji
popularni i u déti, které¢ se jim vénuji vétSinu dni v tydnu, a to i nékolik hodin denné.
Nejcastéji je hlavnim divodem pro jejich sledovani hledani zdbavy, v menSim méfitku také
ziskavani novych informaci.

Novinkou, kterd v pomérné kratkém cCase nabyla velkych rozméri, je pak fenomén
Youtuberti a Youtuberingu. Youtubeti piedstavuji pro déti nové vzory, tak, jako je diive
predstavovaly tradi¢ni celebrity, jako herci, zpévaci, nebo sportovci. Z dotazniku vyplynulo,
ze Youtubefi jsou pro déti atraktivni nejen kvili zdbavnému obsahu, ale také kvali svym
nazorim a informacim, které jim pfinaseji. Sledovani Youtuberti se déti vénuji n¢kolik hodin
denné, a to nejen na serveru Youtube, ale i na dalSich socidlnich sitich. Kromé toho se také
ucastni organizovanych setkani se svymi oblibenymi autory, nebo o takova setkdni maji
alesponl zajem. Youtubefi se stavaji nedilnou soucasti jejich Zivota, kterou pak napt. probiraji
se svymi prateli. V nékterych piipadech si déti samy chtéji toto povolani vyzkouSet a
v budoucnosti se Youtuberingu aktivné vénovat. VétSina znich vSak preferuje zlstat na
divacké stran¢ obrazovky, a pokud publikuji vlastni videa na internet, ¢ini tak spiSe mimo
Y outube.

Rodice téchto déti zatim zistdvaji z tohoto fenoménu spiSe vyclenéni. Vysledky
dotazniku ukézaly, Ze rodiCe se o oblibené Youtubery spiSe nezajimaji a déti neciti pfiliSnou
potiebu je s timto svym koniC¢kem seznamovat. V tomto sméru se ukazuje vyraznéjsi rozdil
oproti televizi, kterou rodice s détmi sleduji Castéji. Prizkum také ukézal, Ze déti s rodici, jez

dosahli vyssiho vzdélani, maji vEétsi tendenci sledovat vzdélavaci pofady nebo zpravy.

Zavér

V této praci jsem ukézala, jak vyznamna jsou pro déti audiovizualni média. Krome
toho, ze tim nejsledovangj$im je stile televize, ptichazi do jejich Zivota také moderné;si
platformy, které jsou dostupné na internetu. Tyto platformy jsou pro své divaky atraktivni
zejména kviili neomezenému piistupu k velkému mnozstvi obsahu v libovolném case. Jednou

z téchto platforem, ktera patii u déti k t€m nejpopularnéjSim, je Youtube. Youtube zacal
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fungovat v roce 2005 jako server pro sdileni domacich videi, dnes je vSak mistem, kde se
mohou amatérsti autoii ménit v profesiondly, a ziskavat az milionova publika.

Tito autofi, Youtubefi, se stali zejména détem novymi idealy, které maji na jejich
zivoty silny vliv, a to jak v utvafeni nazorii a rozSifovani si vlastnich obzor, tak i napt. ve
spotiebitelském chovani. Youtubeti détem nahradily tradi¢ni celebrity, cehoz dosahli zejména
intenzivni interakci se svymi fanousky a dojmem, ze jsou ,,jednémi z nich“. Svou roli sehrava
také silna podpora kultury spolutcasti, kterou Youtube, jakoZto server s prvky socidlnich siti,
pfinasi. Pro autory pfedstavuje tato platforma misto pro sebevyjadieni a sdileni. Jiz dnes
miZeme pozorovat, Ze Youtube se promitd do riznych aspekti détského zivota a nabyva
podobné, ne-li vétsi dulezitosti, jako jina, tradi¢ni audiovizudlni média. Navic se tato
platforma rozsituje i do jinych odvétvi, jako napt. marketing ¢i zpravodajstvi, ¢imz nabyva na
dalezitosti a Youtubeti sami piejimaji ve spolecnosti i jiné role. Dé se tedy predpokladat, Ze
Youtube se miize v budoucnosti stit jednim z nejsilngjSich sdélovacich prostfedki, ktery
zahrne veskera odvétvi tradi¢nich médii, ktery budou povazovat za relevantni nejen déti, ale i

dospéli.

Summary

In this work I showed how important the audio-visual media are for children. Besides
the fact that the most watched medium remains to be television, children are accepting new
modern platform into their life, which are accessible via internet. These platforms are
attractive mainly because of the unlimited access to a huge amount of content in literally any
time. One of the most popular platform of today, which is also very popular with children is
Youtube. Youtube started off in 2005 as a site for sharing home videos, however, it has grown
into a place where amateur creators become professionals with millions of viewers.

These creators, known as Youtubers, have become the new idols to children. They
have a very strong impact on their life, being it in shaping their opinions, expanding their
horizons or simply influencing their consumer behaviour. Youtubers have replaced the
traditional celebrities, in which they succeeded mainly by maintaining an intensive interaction
with their fans and by being perceived as ,,one of them®. An important part plays also the
participatory culture, which Youtube as a website with social networking aspects, strongly
supports. For the creators, Youtube is a place to express themselves. We can see how Youtube
gets more involved in children’s life and becomes of the same or even bigger importance as
other, more traditional audio visual-media. Furthermore, Youtube is also expanding into
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different areas, such as marketing or news broadcasting, which makes it even more
significant. Youtubers themselves are taking different roles in the society. It can be assumed
that Youtube can one day become one of the strongest media, which will cover all aspects of

traditional media and will be relevant to both children and adults.
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