Abstrakt

Bakalatska prace se zabyva srovnanim marketingové komunikace Méstského divadla Zlin
a Slovackého divadla. Teoreticka ¢ast vymezuje pojmy z oblasti marketingu, marketingu
kultury a divadla. Nasledn¢ je vyuzit marketingovy mix a vSechny jeho néstroje k ptiblizeni
problematiky marketingu divadla. Prakticka ¢ast obsahuje historii divadel a dale jsou piiblizeny
komunikacni aktivity jednotlivych divadel. Jedna se o podrobny popis marketingovych nastroja
jako je produkt, cena, distribuce a propagace. Propagace je dale rozsifena o kapitoly vénujici se
reklamé, osobnimu prodeji, podpoie prodeje, public relations a pfimému prodeji. Na zakladé
ziskanych dat je provedena komparace obou kulturnich instituci. Prace je doplnéna o rozhovory
s kompetentnimi osobami, jeZ maji komunikaci v divadlech na starost. Dale také o dotaznikové
Setfeni zabyvajici se povédomim o marketingovych aktivitich instituci divaky. Vysledky
vyzkumu jsou pouzity ke konkrétnim ndvrhiim feSeni pro Méstské divadlo Zlin i Slovacké
divadlo. Tyto navrhy by mély vést ke zefektivnéni marketingové komunikace obou téchto subjekti.
Bakalatska préce slouzi jako podklad pro Méstské divadlo Zlin a Slovacké divadlo, ktera chtéji

zaujmout a prilakat stavajici, ale i potencionalni divaky.



