Abstrakt

Tato bakalarska prace s nazvem ,,Socialni média a gender béhem politickych kampani: Role
partnert v ¢eském prostiedi“ je prizkumnou praci, kterd analyzuje, jak byly potencialni prvni
damy zobrazeny svymi manzely ¢i partnery, kandidaty v ceskych prezidentskych volbach v
roce 2018, behem jejich oficialnich kampani na Facebooku. Cilem je odhalit, jakou roli v
kampanich manzelky/partnerky mély, jak byly omezeny tradicné¢ zenskymi rolemi a jakou
reakci jejich ptfitomnost piinesla. Metodou této prace je obsahova analyza, ktera je pouzivana
nejen jako pouhy nastroj pro sbér dat, ktery detekuje textovou stranku prispévki, ale také je
aplikovéna na jejich vizudlni stranu. K detekci vizualnich snimki byl pouzit kodovaci nastroj
pouzivajici Goffmanovu metodu (1979) zobrazovani genderu. Textova Cast komunikace
uvefejiiované na Facebooku byla tfidéna na zdkladé zminky o manzelce/partnerce a dale
zkoumana v kodovacim listu slozeném celkem z 13 proménnych. Prace analyzuje ptispévky
publikované kazdym kandiddtem béhem oficialni kampané na jeho facebookové strance a jejim
cilem je ukazat, jak byly potencidlni prvni ddmy jako tradi¢ni modelové role, omezené normami
a bez dalsi ulohy v politickém procesu. V praktické ¢asti prace byly zjiStény analogie mezi
pfistupy, tématy a celkovym zobrazenim potencidlnich prvnich zen z pohledu jednotlivych
kandidata. Tato prace upozoriiuje na diiraz kladeny na Zenské télo a sleduje, jak jsou partnerky

kandidatt zobrazovany a jaka je jejich role v politické komunikaci i mimo ni.



