Anotace

Tato bakalatska prace se zabyva analyzou propagace Mezinarodniho filmového festivalu
Karlovy Vary, a to konkrétné v letech 2006, 2010 a 2016 a vzdjemnym porovnanim danych

ro¢niktl, v ivodu prace autorka uvadi divody vybéru praveé téchto rocnikd.

V prvni Casti prace se autorka zamétuje na vymezeni zédkladnich pojmi, které jsou pro praci
klicové, a to predevsim pojmy z oblasti art a filmového marketingu, dale se soustiedi na
dilezité nastroje téchto odvétvi — tedy filmovy plakat a trailer, které jsou zasadni pro

praktickou ¢ast této prace.

Dalsi Cast prace se vénuje samotnému karlovarskému festivalu, autorka zde popisuje vznik,
stru¢nou historii festivalu a hlavni udalosti, které festival dodnes ovliviiuji. Dale je v praci
také rozebran marketingovy mix v teoretickém pojeti, autorka posléze zasazuje tyto pojmy

do kontextu festivalu.

StéZejni ¢ast prace se zabyva analyzou komunikace festivalu v jednotlivych letech. Autorka
se v této Casti nejprve vénuje komunikaci festivalu obecné, posléze podrobnéji rozebira
jednotlivé festivalové znélky a plakaty, v této kapitole také autorka zkouma komunikaéni
aktivity na internetu a na socialnich sitich v danych letech. Posledni kapitolou prace je
porovnani jednotlivych ro¢niki a jejich komunikace, autorka zde také uvadi vlastni celkové

zhodnoceni festivalu a jeho komunikace s navstévniky.



