
Abstrakt

Táto bakalárska práca je venovaná výskumu presvedčení  o  biopotravinách v piatich 

príjmových  skupinách  spotrebiteľov.  Jej  cieľom  je  odhalenie  motivácií  a  bariér 

k nákupu biopotravín vyskytujúcich sa v jednotlivých príjmových skupinách, zistenie 

frekvencie ich nákupu a hľadanie možných súvislostí medzi týmito dvoma skúmanými 

javmi.  Teoretická  časť  práce  sa  venuje  spotrebným  trendom  na  trhu  biopotravín 

v Českej  republike,  ako  aj  najvýznamnejším  identifikovaným  demografickým 

a psychologickým  determinantom  spotreby  biopotravín.  Teoretickým  východiskom 

práce  je  teória  plánovaného  chovania,  ktorá  kategorizuje  determinanty  chovania 

a vytyčuje pojem „informačné bázy,“ ktoré sú zároveň predmetom skúmania tejto práce. 

Empirická  časť  práce  využíva  kvantitatívnu  výskumnú  metódu  a  pracuje  s  dvoma 

hypotézami.  Práca  obsahuje  aj  exploračné  prvky,  ktorými  odpovedá  na  výskumnú 

otázku  aj  mimo  stanovených  hypotéz.  Výskum  usiluje  o  vysvetlenie  spotrebných 

trendov  hľadaním  súvislostí  medzi  výškou  príjmu,  frekvenciou  nákupu  biopotravín 

a intenzitou  presvedčení  o  biopotravinách.  Zistenia  získané  v  empirickej  časti  sú 

aplikovateľné v praxi pri tvorbe marketingových a komunikačných stratégií. Poskytujú 

pohľad na individuálne požiadavky a potreby spotrebiteľov v rámci príjmových skupín, 

na ktoré je potrebné odpovedať v snahe podporiť spotrebu biopotravín. 


