Bakalarska prace Marketing uméni a komunikace Galerie hlavniho mésta Prahy se
vénuje rozvoji na poli art marketingu a moznostem jeho vyuZiti pfedevsSim v ramci
instituce galerie Ci muzea uméni. Poukazuje na reciprocitu umélecké
a marketingové praxe, definuje a vymezuje jejich spojeni pravé v marketingu uméni
— Cini tomu tak za pomoci marketingovych, medialnich a kulturnich teorii. Poskytuje
vhled do historického vyvoje oboru a reflektuje tendence oboroveé literatury. V druhé
Casti se vénuje pfipadové studii, kde popisuje a vyhodnocuje komunikacni aktivity
Galerie hlavniho mésta Prahy v roce 2016 a 2017 v konkrétnim prostfedi. Prostredi,
ve kterém je galerie aktivnim ucastnikem na poli komunikace uméni, definuje.
Subjekt do néj zasazuje jako kulturni instituci a kulturni produkt, ktery byl obnoven

novou vizualni identitou.



