Abstrakt

Bakalarska prace predstavuje teorii a fungovani zeleného marketingu a s nim spojeny
greenwashing, jenz je v poslednich letech oblibenym marketingovym néstrojem. Zakladni
principy greenwashingu aplikuje autorka v oblasti textilniho primyslu a modnich znacek,
pfiCemz nardzi na téma udrzitelnosti a dopadu modniho tempa na zivotni prostfedi. Vyse
popsana problematika je zkoumana pomoci hloubkovych rozhovorti s fashion blogerkami a
stylistkami, ptfedstaviteli ceskych modnich znacek a s dalSimi respondenty, ktefi se v oblasti

udrzitelného oblékani aktivné angazuji.

Dana problematika je v uvodu ptredstavena skrze definici a charakteristiku pojmu CSR neboli
spolecenské odpovednosti firem, ze které zeleny marketing a jeho nekal4 forma greenwashing
vychazi. Nasledné je bliZze objasnén pojem fast fashion, jeho vznik, principy fungovani a jeho
velky dopad nejen na zivotni prostfedi, ale i na nakupni chovani spotiebitelti. Na takzvanou
rychlou médu navazuje téma udrzitelnosti v textilnim pramyslu a piedstaveni opacného modelu
slow fashion. Teoretickd cast slouzi jako zéklad pro ¢ést praktickou, jenz je rozdélena do dvou
¢asti — deskriptivni a vyzkumnou. V deskriptivni ¢asti autorka ptedstavuje dvé vybrané modni
znacky (H&M a MANGO) a analyzuje jejich marketingové aktivity spojené s udrzitelnym
rozvojem. Vyzkumnd Céast probihd kvalitativni metodou ve formé& dotazovani pomoci

hloubkovych rozhovort.

Hlavnim cilem bakalafské prace je blize pfedstavit téma rychlé mody a umoznit ¢tenariim
zamyslet se nad pouZivanim greenwashingu globalnimi mdédnimi znackami, upozornit na jeho

zneuzivani a vice proniknout do oblasti udrzitelné mody.



