Anotace

Bakalatska prace se zaméctuje na zkoumani vlivu barevnosti obalii zboZi denni
spotfeby na jejich ptfedpokladanou cenu. V praci je strucné predstavena historie a
dosavadni vysledky vyzkumi tykajicich se obecného vlivu barev na lidskeé
chovani. Stejné tak jsou uvedeny studie, které se zabyvaji ptfimo obaly zbozi a
jejich schopnosti komunikovat skrze své vizudlni provedeni. Prace takeé uvadi
nékteré z metodologickych nedostatki dosavadnich vyzkumil. Na omezeny pocet
predchozich studii, které se snazi popisovat vliv barev obali na nakupni chovani
spottebitele, navazuje vlastni experimentalni vyzkum. Jeho cilem je zkombinovat
diléi vysledky predchozich studii a pfispét tak k porozumeéni toho, jakym
zpusobem v soucasné dobé barevnost oballi ovliviiuje zakaznikovu predstavu o
produktu. Vysledky tohoto vyzkumu ukazuji znatelny vliv pfedevsim pfi alternaci
odstinu barvy. PouZiti oranzového odstinu na obalech produktii se v nékterych
pfipadech odrazilo na niZ§i ocekavané cené€, zatimco pouZiti ¢erné barvy mélo
opacny efekt. Vysledky nabizi pomérné jasné moZnosti praktické implikace,

pfedevsim po dalSim zkoumani této problematiky.






