Abstrakt

Cilem této prace je prozkoumat postoje Generace Y ke konzumaci mody na ptikladu znacky
Zary. Generace Y je dnes vyznamnym segmentem zakaznikii na trhu a jak ukazuji predchozi
zpravy a studie, piemysleji jinak nez piedchozi generace. To znamena, ze maji také specifické
nakupni chovani, které se uplatituje i pii ndkupu moédy. Dnes, vzhledem k tomu, Ze na trhu
dominuje fast fashion, méda je spojena s levnymi vyrobky, které jsou dostupné vSem. Poptavka
po novych odévech neustale roste a stale se vyrabi vice obleceni, coz vede k jesté vyssi spotiebé.
To vytvari akceleracni cyklus, ktery ma negativni vliv na Zivotni prostfedi. Milenidlové jsou
pravidelné zatazovany do strategickych plant znacek, protoze spole¢nosti a marketéfi chapou,
ze tento vyznamny segment zakazniki ur¢uje mnoho trendl spotieby. Vyzkum ukazal, ze
ackoliv Milenidlové védi, co je fast fashion, jejich vlastni styl je pro n€ dileZity, a udrZitelna
modda pro né neni dostateCné cenové piitazliva, proto s nejveétsi pravdépodobnosti budou

nakupovat v modnich maloobchodnich prodejnach.



