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Priloha D: Rozhovor s Terezou Salte

Kolik blogeru Vase firma zastupuje?

K dubnu 2019 agentura zastupuje 28 Cceskych ci slovenskych blogii. Navazujeme ale spoluprace také
s influencery, kteri nespadaji do blogerského tymu agentury a nemusi byt nutné ani blogery. Spolupracujeme
Casto také s youtubery, sportovci, celebritami ¢i influencery, kteri puisobi jen na socialnich sitich.

S napadem zaloZit agenturu jste se inspirovali v Norsku, odkud pochazi spoluzakladatel, a Va§ manzel,
John Erik Salte. Je velky rozdil mezi situaci tam a u nas?

Ano, situace se velmi lisi. Norské blogy dosahuji nékolikanasobné vetsi navstévnosti nez ceské blogy, prestoze
v Norsku Zije priblizné o polovinu méné lidi nez v Ceské republice. Norské blogerky a blogeri patii
k nejvlivnejsim celebritam v této skandinavské zemi a prispivaji na své blogy a socialni sit¢ i nékolikrat
denné.

Jaké jsou hlavni cile Vasi agentury?

Jejim hlavnim cilem je pomoci influencerim a firmam propojit se formou kampani, které budou mit
profesionalni pritbeh, budou férové ohodnoceny a také korekitné oznaceny jako placend spoluprdce. Agentura
se snazi propoyjit influencery s klienty predevsim v ramci dlouhodobych kampani, kdy influenceri vyjadiuji
uprimny ndazor na sponzorovany produkt ¢i sluzbu. Dalsim cilem agentury je skrytou reklamu zcela potlacit,
a proto jsou transparentnost a uprimnost prednimi hodnotami v ramci vztahu Elite Bloggers s influencery i
klienty. Transparentnost je podminkou vSech kampani, které produkujeme. VZdy trvame na oznaceni
spoluprdce u vSech placenych prispévkii. Mimo to se snazime edukovat spolecnost o influencer marketingu
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a o jiz zminiované transparentnosti tohoto typu reklamy a pomdhat zacinajicim blogeriim formou prednasek
a poskytovani rad ohledné spolupraci s firmami.

Miluvite o oznacovani prispévkii, miiZete pribliZit, co to piesné znamena?

Facebook a Instagram umoznuji oznaceni spoluprace primo v aplikaci, diky tomu se u takto oznaceného
prispevku objevi text ,, Placené partnerstvi s...“ a ndzev dané firmy. Mimo to jesté trvame na oznaceni
placeného prispévku hashtagem #spoluprace, ktery by mél byt umisten na zacatku textu prispevku. Hojné
pouzivany hashtag #ad, ktery byva casto umistén mezi ostatnimi hashtagy u prispévku, nestaci, jelikoz
v Ceském prostredi neni zarucena znalost anglického jazyka, a proto neni ani zaruceno sprdvné pochopeni
tohoto hashtagu, jakozto oznaceni placené spoluprace, sledovateli influencera.

Proc¢ je dilezité reklamni prispévky viditelné oznacovat? Neodradi to nékteré sledovatele?

skryva ji pred svymi sledovateli, nebude uz ani pro budouci klienty spoluprace s nim lakava. Kdyz ale naopak
influencer o placenych spolupracich oteviené mluvi a vSechny jeho placené prispévky jsou oznacené, jeho
sledovatelé vidy vedi, zda pristupuji ke komercnimu nebo k organickému obsahu, a jejich duvera
k influencerovi je zachovana.

Je tézké pro firmy zvykat si na tento novéjsi druh cileni reklamy?

Nejcastejsim cilem kampani s influencery je zvySeni povédomi o znacce. Vzdy je potieba, aby klient stanovené
cile sdelil agenture, aby jim prizpiisobila kampan, a také vybranému influencerovi, aby je bral v potaz pri
tvorbé reklamniho obsahu na svych kandlech.

Jak takova konkrétni spoluprace vypada?

Spoluprdce s influencery mize mit ruzné podoby. Miize se jednat o uicast influencera na udadlosti poradané
firmou a publikovani prispévkii z této akce na Instagram. V ramci spoluprdce miize také vyjit sponzorovany
Clanek na blogu obsahujici jen zminku o produktu nebo rovnou cely ¢lanek pojedndvajici o produktu. Mimo
to Ize publikovat sponzorované video na online platformé Youtube, popripade blogeri publikuji reklamni
prispévek svém profilu na Instagramu nebo jiné socialni siti.

V ¢em vidite hlavni vyhody influencer marketingu?

Myslim si, Ze nejvetsi vyhodou je autenticita obsahu. Influencer se totiz s produktem sZije, skutecné ho
pouzivd, testuje ho a pak napise uprimnou recenzi. Influenceri kladou velky diraz na autenticitu svych
Pprispévkii, znaji svoje publikum a vi, jak dany produkt ¢i sluzbu nejlépe komunikovat. Také védi, jak tvorit
kvalitni obsah, ktery na socidlnich sitich a na blogu obstoji, a ktery je pritom natolik profesionalni, Ze ho pak
firmy mohou pouzit na svych vlastnich socialnich sitich. Propojeni s influencerem jim pomaha rychleji
budovat viastni publikum.

Pro¢ firmy neoslovuji influencery p¥imo, bez Vasi spoluprace?

Jejich rozhodnuti o tom, jak navazou kontakt s influencerem, zda osobné nebo pres agenturu, zavisi vétsinou
na typu spoluprace. Tim je mysleno, zda maji zajem o placenou spolupraci, kterd pocitd s honordarem pro
influencera, nebo o spoluprdci ve formé tzv. barteru, tedy vymeénou za produkt. Pokud firma chce placenou
spoluprdci s jednim nebo vice influencery a nemd vyhrazeného zaméstnance, ktery by mél dostatek casu a
kvalifikace tvorit kampané s influencery, voli vétsinou spolupraci pravé s agenturou sdruzujici influencery.
Komunikace pres agenturu byva totiz profesionalnéjsi a rychlejsi. Navic agentura miize nabidnout své know-
how v oboru, vybrat tak nejvhodnéjsi influencery, pripravit kampan na profesiondlni urovni a po skonceni
kampané ji také vyhodnotit, coz neni standardem pri primé spolupraci s influencery

Na ¢em je takové know-how zaloZeno?

moznost propojeni firmy s takovym influencerem, ktery se ke znacce hodi, jiz ma se znackou pozitivni
zkuSenost, ma ji rad nebo ji dokonce uz nekdy i ve svém obsahu zminil, a jeho publikum je ve véku cilové
skupiny, kterou chce firma kampani oslovit. Propagovany produkt by mél také sedét do obsahu na kandlech
influencera. Pak totiz prispevky mohou byt maximadlné autentické a influencer je se znackou propojen
prirozené. Influencer si diky kritickému vyberu mezi nabidkami na spoluprdace zachovava pravé svou
autenticitu, kterad je v influencer marketingu naprosto klicovd.

Jak presné vypada nevhodny influencer, a co se stane, pokud ho zvolite?

Miize to vést ke ztraté viozenych penéz do kampané nebo nizké ndavratnosti investice. Nevhodny influencer je
takovy, jehoz hodnoty a cile neladi s hodnotami znacky a jenz nema to spravné publikum pro znacku, a u
kterého nesedi propagace konkrétniho produktu do obsahu, jaky bézné tvori.

Influenceri stale pribyva, jakym zptisobem vyberete toho vhodného?

Ridime se velikosti publika influencera, a také pravé také jiz zmiiovanou relevanci obsahu a cilové skupiny.
Diilezitym faktorem pvi vybéru je také to, jak uzky vztah ma influencer se svym publikem a jak aktivné jeho
sledovatelé reaguji na jeho obsah. Podstatné je také to, jak velké procento sledujicich pochdzi z Ceské
republiky nebo Slovenské republiky, podle toho, na jaky trh chce firma cilit.



V dnesni dobé uZ je influencer marketing precejenom vice znamy a konkurence se zvétSuje. Mate
néjaké strategie, jak oslovit vybraného influencera?

Elite Bloggers ma tu vyhodu, Ze je mezi Ceskymi i slovenskymi influencery dobve znama, proto ma mnohem
vy$$i Sanci, ze jeji e-mail s nabidkou vzbudi pozornost influencera mezi ostatnimi e-maily s riiznymi, ¢asto
nevhodnymi, nabidkami od firem nebo emaily od fanouskii, které mu zahlcuji e-mailovou schranku. Prvni e-
mail by mél byt viely, mél by zaujmout, ve strucnosti influencerovi predstavit spoluprdci a také dat najevo,
ze znacka influencera dobre znda, ceni si jeho tvorbu a ma o nej opravdovy zajem. V dalsi komunikaci by mélo
dojit k ujasneni vzajemnych pozadavkii, cilii, tonu komunikace, na jakych kandlech a v jaké casové obdobi
by kamparn probéhla. Je urcité potreba dbat na to, aby prispévek influencera nesl informaci, kterou si znacka
preje sdélit své cilové skupiné, ale zdaroven by se méla dat influencerovi volnost, protoze on nejlépe znad své
publikum a vi, jak placeny prispévek prirozené zaradit do svého obsahu, aby na néj publikum dobre
reagovalo.

V ¢em vidite hlavni diivody tak velkého tuspéchu Instagramu oproti ostatnim kanalim?

Predevsim proto, ze vysledky instagramovych kampani jsou na prvni pohled viditelné a dobre vykazatelné.
Na druhou stranu instagramovy prispévek ma zivotnost tak 2 az 3 dny, nez se ztrati ve velkém mnozZstvi
dalsich prispeévkii. Opakem je blogovy clanek, ktery ma Zivotnost nekolik let, je vyhledatelny dlouhodobé, a
dokonce miize pomoci firmé zlepsit i jeji vyhledatelnost. Navic blogovy clanek laka ty pozornéjsi sledovatele,
kteri jsou ochotni precist si delsi text a vénovat tak reklamnimu sdeleni vétsi pozornost.

Zmiinovala jste, Ze influencefi jsou ohodnoceni bud’ formou tzv. barteru nebo formou finanéniho
ohodnoceni. Ktery zpisob je ¢astéjsi?

My podporujeme pravé financni kompenzaci. Influencer totiz propujcuje své vybudované publikum ke
komercnimu sdéleni, poskytuje znacce na svych kandlech medialni prostor, mimo to vklada do tvorby
reklamnich prispévki v ramci spoluprdace svuj cas a know-how. Financni ohodnoceni navic umoziuje
influenceriim to, aby mohli viozit vice casu do tvorby obsahu na blog ¢i jiné kanaly a aby tyto kandly rozvijeli.
Muzete priblizit, jakym zpiisobem se urcuje velikost finan¢niho ohodnoceni?

Cena prispevku by se neméla uzpusobovat velikosti klienta, ale méla by se odvijet od skutecné hodnoty
produktu, kterym je prave prispévek influencera, at' uz v podobé clanku na blog, videa, prispevku na
Instagramu nebo jiné. Pracujeme s jednoduchym algoritmem, ktery vyvinul John. Algoritmus vypocitava
momentalni cenu prispévkii, ktera se odviji od poctu sledujicich. Napriklad c¢im vice ma influencer
sledovateli na Instagramu nebo ¢im vyssi mad navstévnost blogu apod., tim vyssi je poté cena prispevku.
Dalsim faktorem pro tvorbu cen miize byt ale také slozitost plnéni od influencera, pokud spoluprace vyzaduje
Podle ¢eho vyhodnotite ispésnost kampané?

Je dulezité si s klientem vyjasnit jeho cile, a také jaké metriky jsou klicové. Od toho se poté odviji nasledna
analyza. Analyzovani vysledkii kampané se vétsinou soustredi prevazne na interakce u prispévki, kde se
produkt vyskytuje, tedy pocet ,,libi se mi*, sdileni, nebo komentdru, protoze prave tyto interakce vypovidaji
o splnéni cilii jako sireni povédomi o znacce nebo informaci o produktu, coz byvd primarnim cilem kampani
s influencery. Pokud ma znacka za cil touto kampani zvysit prodej produkti, tak obsah influencera miize byt
propojen s odkazy na socialni sité, e-shop nebo webové stranky znacky. Firma si diky tomu miizZe zmérit
prokliky na vybrany kandl, zda ji narostli sledovatelé na firemnich socidalnich siti nebo zda se v obdobi, kdy
kampan probihala, zvysily prodeje.

Lisi se néjakym zpusobem spoluprace s influencerem zaméienym na cestovani?

Postup pri tvorbé kampané i jeji pribéh jsou identické jako u ostatnich influencerii. Nicméné lisit se mohou
v tom, jaké firmy je poptavaji. Z viastni zkuSenosti vim, Ze se v hojném zastoupeni objevuji spoluprdce
s hotely, které nabizi bud’ placené spoluprdce nebo barter, kdy Ize ziskat ubytovani a stravu vymenou za
reklamni prispevky. Také tyto influencery oslovuji cestovni agentury, které maji zdjem o propagaci
konkrétniho zdjezdu, nebo zdzitkové agentury, které chteji zvysit povédomi o jejich nabidce placenych zdzZitkui
v miste pobytu vybraného influencera. Toho tedy vyslou na zdjezd nebo za zdZitkem, a ten o pobytu ¢i zazZitku
publikuje prispévky na své kandly, pricemz se opét jedna bud o barter nebo honorované vystupy. O
spoluprdci s cestovatelskymi blogy maji také casto zdjem letisté, kterd tak chtéji posilit povédomi o své znacce
nebo upozornit na svou nabidku obchodii a restauraci. Letecké spolecnosti zase touto cestou propaguji
napriklad prvni tFidu a snazi se nalakat cestujici, aby volili cestovani touto konkrétni tiidou. Nebo i samotné
statni organizace vyhledavaji influencery, aby do zvolené oblasti nalakali turisty. Zaplati jim pobyt, stravu a
aktivity, popripade také samotné vystupy, to zdalezi na formé spoluprdce, a influenceri poté o svém pobytu
informuji své sledovatele. Dale s nimi spolupracuji i kosmetické znacky, napriklad za ucelem prezentovani
cestovnich baleni jejich produktii. Casto jsou k vidéni také spoluprdce cestovatelskych influencerii s riznymi
odévnimi znackami, sportovnimi znackami, firmami proddvajici cestovni zavazadla ¢i jiné produkty
nabizejici chytra reseni na cesty.



Priloha D: Rozhovory s blogery

Rozhovor ¢&. 1: Nikola Braxatorisova

Co té vedlo k tomu, aby sis zaloZila blog vénujici se mimo jiné i cestovatelské tématice?

Pivodné jsem méla blog cisté o médé. Casem jsem ale zacala dost cestovat a fotky z cest mé bavily vic. A tak
Jjsem spojila cestovani s modou. Slo o takovy pFirozeny vyvoyj.

Jaké v§echny kanaly kromé blogu vyuZivas pro publikaci svého obsahu?

Vyuzivam pouze Instagram. Nerada totiz tristim sily, naopak se radéji zameéruji na méné véci a delam je
poradne. V dnesni dobé je Instagram nejsledovanéjsi socialni sit, proto se soustiedim hlavné na néj. A k tomu
pisi blog. Myslim si, Ze to je idedlni kombinace.

Pro¢ pravé Instagram?

Protoze Instagram mé bavi mnohem vic. Navic je tam tolik inspirace na jednom miste.

Myslis, Ze je dileZité v dnesni dobé prispivat kromé blogu i na jinych kanalech?

Urcité ano! Bohuzel v dnesni uspéchané dobé ma mdlo kdo cas a spis chut travit sviij cas ctenim clankiim
na blogu. Mnohem rychlejsi varianta je Instagram.

Sviij blog spravujes na blogerské platformé, ze?

Ano, muj blog funguje na Bloggeru. Prislo mi to jako nejjednodussi moznost, protoze je to velmi uzivatelsky
privétiva platforma, ktera ale nabizi vsechno, co ke spravé a tvorbé blogu potrebuji.

Jaka je prumérna navstévnost tvého blogu za mésic a prumérna ¢tenost jednoho ¢lanku?

Momentalni navstévnost za mésic je cca 15 000 a ctenost jednoho clanku asi 800.

Jaké vékové skupiny sleduji tviij blog?

18-24 = 38 %, 25-34 = 41 %, zbytek tvori skupina 35+.

V§imas si odli$nosti mezi vékovymi kategoriemi skrze socialni sité a blog?

Rekla bych, ze mé na obou kandlech sleduje priblizné stejnd vékova skupina.

Jaké typy ¢lanku s cestovatelskou tématikou publikuje$ na svém blogu?

Mam pouze jeden typ cestovatelskych clankii. Co destinace to vzdy jeden clanek se spoustou fotek a riiznymi
tipy na nejzajimavéjsi mista v té dané destinaci.

Jak ¢asto publikuje§ ¢lanky na blogu a jak ¢asto na Instagramu?

Na Instagram se snazim piidat jednu fotku denng, takze cca 30 za mésic. Na blogu tak cca 5 za mésic.

V ¢em myslis, Ze je nejvétsi sila tvého blogu?

Rozhodné v autenticité, v mém obsahu a ve fotografiich. Davam si velmi zalezet na vizualit¢ blogu.

Myslis si, Ze je v dneSni dobé blog jesté tak diilezity? VétSina obsahu se piresouva na socialni sité.
Myslim, Ze furt ma blog své vyhody. Clanky na blogu maji mnohem vétsi Zivotnost neZ instagramové
Dprispévky, jsou snadnéji dohledatelné a maji také mnohem vyssi informacni hodnotu nez strucny prispévek
na Instagramu.

DélAs néjaké kroky pro to, abys zvySila navS§tévnost svého blogu?

Snazim se blog propagovat na svém Instagramu. Napriklad na nové clanky upozoriiuji ve stories.

Jinymi zpisoby tedy sviij blog nepropagujes, co tfeba SEOQ?

SEO prilis neresim, jen klicova slova. A propaguji skutecné jen na Instagramu.

DélAs néjaké kroky pro to, abys zvysila svoji sledovanost na Instagramu? Sponzorujes si prispévky?
vyjimecné. Ted nedavno jsem sponzorovala jeden placeny prispévek, protoze si to tak klient prdl.

Jak Casto cestuje$? Kolik cest za rok zhruba absolvujes?

Vychdzi mi to tak 1 za mésic. Takze cca 12krat rocne.

Co by dle tvého nazoru nemélo chybét blogu zamérujicimu se na cestovani, aby byl aspésny?

Urcite mit kvalitni obsah, ktery ctendri prindsi zajimavé informace. Jakékoliv uzitecné tipy na danou oblast
by mély byt u cestovatelského blogu standardem.

Monetizujes$ sviij blog? Pokud ano, jakymi zptisoby monetizuje§ sviij blog?

Ano, a to hlavné prostiednictvim placenych spolupract s _firmami.

A co affiliate programy, rizné reklamni bannery na blogu apod.?

Ne, affiliate program jsem zkousela jen jednou, ale rozhodla jsem se touhle cestou nevydat. Bannery na svém
blogu nemam, prijde mi, zZe by mi narusovaly obsah i vzhled blogu.

Podle ¢eho si vybiras s jakou znackou navazes spolupraci?

Firma/znacka/produkt musi s mym obsahem néjak souviset a musim se za produkt dokdazat postavit.

Maji tvé spoluprace spiSe formu tzv. barteru nebo se jedna piredev§im o placené spoluprace?

Ted’ uz urcite previadaji ty placené, barter delam vyjimecné, vétsinou jen s hotely.



Jak funguje spoluprace s hotely?

Za sdileni na socialnich sitich dostanes vétsinou 2 noci zdarma. Kdyz se jedna o Instagram, vyfotim néjakeé
hezké fotky v hotelu a ten pak ve fotce oznacim. V clanku by to byl zase primy odkaz na hotel.

Jaky typ spoluprace délas nejcastéji a s jakymi firmami?

Preferuji hlavné dlouhodobé placené spoluprace. Jedna z mych dlouhodobych spolupraci je se Sperky TOUS,
s hodinkami Daniel Wellington nebo tieba firma Vichy, kde jsem propagovala napriklad cestovni baleni
Jjejich ikonického produktu.

Existuje néjaka spoluprace s firmou, které zpétné litujes?

Z minulosti ano. Ted’ uz si na to davam opravdu pozor, s kym spoluprdci navazu a s kym radeji ne. Protoze
jsem si védoma, Ze nevhodnym vybérem spoluprdce mohu ohrozit svoji ditvéryhodnost a ztratit ditveru
Ctenari, a to nechci.

Délas vice spolupraci na blogu nebo na Instagramu.

Ur¢ite na Instagramu. Je to rychlejsi, bavi me to vic a klienti to hlavné preferuji.

Jaky je typicky priibéh spoluprace mezi firmou a tebou jako blogerkou?

Jsem v tymu agentury Elite Blogger, kterd nacernuje pro klientamoje prispévky a posila mi nabidky od klienti.
Ma to vzdy stejny pribéh: a) prijeti nabidky na spolupraci od firmy b) schvadleni nabidky, event. navrh zmén
z mé strany c) vyhotoveni dané fotky/clanku/stories atd d) zaslani statistik e) vyuctovani.

Kolik nabidek na spolupraci dostanes za mésic? Kolik z nich skute¢né vyuZijes?

V priiméru bych vekla tak 3 nabidky a z toho 1 spoluprdci navdzu.

Uzaviras spiSe kratkodobé nebo dlouhodobé spoluprace?

Urcite mam vice dlouhodobych spolupract nez téch jednordzovych. Mam i klienty, se kterymi spolupracuji i
vice let a opakované se ke mné vraci a zapojuji do riiznych sezonnich kampani.

Jaké jsou nejcastéjsi cile kampani realizovanych na tvém blogu nebo jinych kanalech?

Zvyseni povedomi o dané znacce/misté/akci a ziskani novych zakazniki/ucastnikii.

Jak méris uspéSnost kampané probéhlé na tvych kanalech?

Podle odezvi sledujicich. Podle komentarii a lajkil.

Které ti'i rady bys dal/a zacinajicim blogerim?

Jen tri, dam jich dohromady urcite vice. Najdi si svij styl, zkus byt originalni. Zverejiiuj pouze kvalitni obsah,
komunikuj se svymi Ctendri a nevzddvej se po par neuspésich, je to béh na dlouhou trat.

Rozhovor ¢&. 2: Nicole Ehrenbergerova

Co té vedlo k tomu, aby sis zaloZila blog vénujici se mimo jiné i cestovatelské tématice?

Blog pisu se sestrou a mame ho uz asponi 10 let. Zaujala nds predevsSim ta moznost tvorit néco na internetu,
byt kreativni a ucit se novym vécem.

Jaké vSechny kandly jako influencer vyuZzivate pro publikaci svého obsahu, tedy kromé blogu?
Vyuzivame kromé blogu hlavné YouTube, Instagram a Facebook, kde sdilime nové clanky a videa.
Nepublikujeme jen na blogu, protoze nektery obsah je lepsi pro video, které dokaze lépe zachytit atmosféru
a emoce nez clanek. Navic sledovanost videi je vyssi nez ctenost clanki.

Myslis, Ze je dulezité v dneSni dobé prispivat kromé blogu i na jinych kanalech?

Ano, minimalné na Instagramu urcité. Budovat si na ném publikum je skvéla cesta, jak se lidem priblizit a
vybudovat si s nimi vztah. Bez sdileni na Instagramu maji ¢lanky jen nizkou navstevnost. Malo kdo si da tu
praci, ze by sam od sebe vytukal adresu blogu a Sel se podivat, zda nebyl publikovany novy c¢lanek.

A kde prispivate nejcastéji?

Na Instagram se snazime nékolikrat tydné, na YouTube vznika jedno video tydné a clanky pridaviame
nepravidelné, ale vétsSinou tak dva za tyden.

Sviij blog spravujete na blogerské platformé nebo programujete pomoci HTML jazyka?

Blog bezi na platformé Blogger, protoze je to nejjednodussi varianta. Mame pro nas vytvorenou Sablonu
designu, jinak se ale daji jednoduse vkladat ¢lanky bez dalsich uprav v HTML.

Jaké vékové skupiny sleduji tviij blog?

43 % je 25-34, 36 % 18-24, zbytek je kategorie 35+. Podobné je to i na jinych nasich kandlech.

Jaké typy €lanku s cestovatelskou tématikou publikujete na svém blogu?

Cestopisy s fotografiemi a tipy na mista a aktivity, letenky, ubytovani atd., pripadné obcas tipy na cestovanit
obecne, napriklad jak si sbalit nalehko, jak prezit dlouhy let...

Které typy téchto ¢lanki s cestovatelskou tématikou jsou u vas na blogu nejétenéjsi?

Ty cestopisové jsou ctenéjsi (okolo 10K zhlédnuti, napv. Sri Lanka, Bali, Kandrské ostrovy). Ty s tipy maji
okolo 5 K zhlédnuti (zabaleni si do batohu, dlouhy let)



Jaka je prumérna navstévnost vaseho blogu za mésic? A jaka je primérna ¢tenost jednoho ¢lanku?
Za mésic tak 40 tisic, jeden claek pcetou tak 3 tisice lidi.

V ¢em myslis, Ze je nejvétsi sila vaseho blogu?

Jsme dvé a jsme uplné normdlni holky. Proto se s nami lidé dokazou ztotoznit a véri ndm.

Myslis si, Ze je v dne$ni dobé blog jesté tak dilezity? VétSina obsahu se presouva na socialni sité.

Je tézké pordad ho mit jako prioritu, protoze jiné sité maji zkrdatka mnohem vétsi cisla. Clovék se musi hodné
snazit, aby lidi na blog dostal. Porad ale verime, ze dilezity je. Je to jedind sit’ nepodléhajici zmeéndm
algoritmu, pordd ,,patiici” nam a je skvéld pro vyhledavani.

Délate néjaké kroky pro to, abyste zvysili nav§tévnost svého blogu?

V podstaté pouze odkazy z Instagramu a z YouTube. Snazime se ale taky vymyslet atraktivni obsah.
Propagujete sviij blog? Vénujete na vasem blogu pozornost SEO?

Ne, nijak nepropagujeme a SEO také moc neresime.

Sponzorujete prispévky nebo jak zvySujete sledovanost svych socialnich siti a dosah prispévkii?
Pouze kandly vzdjemné propojujeme sdilenim a vzdjemnou provdzanosti obsahu. Jinak ale ne.

Jak ¢asto cestujete?

To nemame uplné spocitané, odhadla bych to ale tak na 4 delsi cesty a treba 5 kratSich cest rocné.

Co by dle tvého nazoru nemélo chybét blogu zamérujicimu se na cestovani, aby byl tispésny?
Osobitost. Clovék podle nds must trochu ukdzat sam sebe, sviij charakter a ndzory, aby byl obsah poutavéjsi.
Pak jsou diilezite hezké fotografie ¢i videa a zarovern i podrobné informace, skoro az navody na to dané
misto.

Monetizujete sviij blog?

Ano. Hlavni casti jsou spoluprace se znackami, dal Adsense reklamy pred videi, a velkou casti jsou i nase
viastni produkty. Daji se navazat riizné spoluprdce, a to produktové i v oblasti sluzeb, tedy hotely, cestovky,
letenky, pripadné i primo s turistickymi centry danych zemi. Prdavé placend partnerstvi s firmami jsou podle
nas nejefektivnéjsim zpiisobem, jak blog monetizovat.

Na zakladé ¢eho si vybirate s jakou znackou navazete spolupraci?

Je diilezité, aby ten produkt/znacka vyhovovala nam jako uZivatelkam, hodila se i tématem do naseho obsahu,
ladila s vyznénim blogu a korespondovala i s nasi cilovkou. Ddle nas zajima, zda do dané kampané jsou
zapojené dalsi blogerky - jaké a kolik. Idedalné chceme, aby jich nebylo moc

Maji tvé spoluprace spiSe formu tzv. barteru nebo se jedna pi‘edevsim o placené spoluprace?
Barterové spoluprdce uz pro nas nemaji moc smysl. Blogovini a vSemu s nim spojenym se vénujeme
Lfulltime”. To znamend, Ze potiebujeme, aby nas uzivilo. Kdybychom musely chodit i do dalsi prdce, nemély
bychom cas vénovat se mu tak naplno. V soucasné dobé jsme si uz vedomy sily a dosahu nasich prispévkii a
vetsinou se nam nevyplati publikovat prispévky pouze za barter. Vyjimkou jsou projekty, které chceme
podporit i bez toho, pripadné bartery, které nam za to stoji. Napriklad kdyz je k tomu i skvély zazitek nebo
kdyz je barter hodnotoveé ve vysi financni odmény.

Jaky typ spoluprace délate nejcastéji?

Nejcastéji je to doporucovani produktu a vytvareni obsahu spojené s produktem.

S jakymi firmami a z kterého odvétvi nejéastéji pracujes?

Nejcastéji lifestylové a modni, kosmetické znacky. Napriklad Yves Rocher, Roxy.

Monetizujes$ sviij blog pomoci affiliate partnerstvi nebo riuznych bannerovych reklam?

Zkousely jsme to, ale v soucasnosti uz to moc nedélame, nemame s firmami takovou spoluprdci nastavenou.
A bannery na nas blog neumistujeme.

Jaky typ spoluprace délate nejcastéji?

Nejcastéji je to doporucovani produktu a vytvareni obsahu spojené s produktem.

Délate vice spolupraci na blogu nebo na Instagramu.

V posledni dobé predevsim na Instagramu. Nejspis protoze samy firmy se snazi budovat své ucty, vidi, Ze tam
Je vetsi pocet uzivatelii a ze se mohou jednoduseji spojit s nasi cilovkou.

Jaky je typicky priibéh spolupriace mezi firmou a vami jako blogerkami?

Osloveni (pres nds nebo Elite Bloggers), ktery urcuje nase ceny za prispévek na zaklade svych algoritmii -
Vyjednavani o spolupraci, pribéhu, podminkdach, toto vétsinou probiha mezi klientem a agenturou -
Schvaleni nami pripadné kreativni eseni kampané - Vytvoreni obsahu - Zpracovani vysledkii. Uspésnost
kampané se hodnoti na zaklade dosahii, portu lajkii a komentarii, pouzitych slevovych kodii apod.

Kolik nabidek na spolupraci dostanete za mésic? Kolik z nich skute¢né vyuZijes?

Je to v Fadu desitek, treba 20-30 jich asi prijde. Vyuzijeme ale uplné minimum, tak dvé az tri. Preferujeme
dlouhodobé spoluprace se stalymi klienty, kteri nejcasteji chtéji, abychom predstavily nové produkty.
Hlavnim cilem techto spolupraci je budovani image znacky.

Které ti'i rady bys dal/a za¢inajicim blogerim?



Drzet si kvalitni obsah. Vytrvat, protoze se uspech nedostavi hned pres noc. Neztratit diveru ctendari tim, Ze
bloger prijme i naprosto nesmysiné nabidky na spoluprace.

Rozhovor ¢. 3: Eliska Hudcova

Co té vedlo k tomu, aby sis zaloZila blog vénujici se mimo jiné i cestovatelské tématice?

Ambice inspirovat ostatni lidi k tomu, aby vyrazili do prirody a nesedéli doma u televize nebo pocitacii. Je
to takovd snaha lidem prostrednictvim fotek ukdzat, jak je priroda krdsna a plna zajimavych mist.

Jaké vSechny kanaly jako influencer vyuzivas pro publikaci svého obsahu, tedy kromé blogu?
Instagram a blog jsou hlavnimi nastroji, kde prispivam nejcasteji. Jako doplnék vyuzivam i Facebook a
Youtube, ale ted’ treba nove i TikTok. Rada bych zacala i s podcasty o cestovani. Nejcasteji prispivam na
Instagramu, je to nejjednodussi, navic je tam i nejvétsi engagement a nejrychlejsi odezva mych followerii.
Myslis, Ze je diilezité v dneSni dobé prispivat kromé blogu i na jinych kanalech?

Ano, protoze ne kazdy je aktivni na vSech socialnich sitich. Navic ne kazdy mad cas a chut ¢ist dlouhy clanek
a staci mu treba fotky na Instagramu s kratkym popiskem.

Sviij blog spravujes na blogerské platformé?

Platforma Wordpress. Protoze nejsem programdtor, abych programovala v HTML jazyce.

Jaké vékové skupiny sleduji tviij blog?

cca 50 procent 25-34 let a 50 procent 18-24 let. Pribliznée stejné i na Instagramu.

Jaké typy ¢lanku s cestovatelskou tématikou publikujes§ na svém blogu?

Itinerdre a popis jednotlivich mist, tipy na vybaveni, jak na levné letenky, kde s eubytovat. Uplné nejctenéjsi
Jsou ty clanky o levném cestovani.

Jaka je prumérna navstévnost tvého blogu za mésic? A jaka je primérna ¢tenost jednoho ¢lanku?
Jeden clanek precte tak tisic lidi, celkove za mésic blog navstivi tak 15 tisic lidi.

Jak ¢asto publikuje§ ¢lanky na blogu? Jak ¢asto na socialnich sitich a jinde?

Na blogu cca 10x za mésic, na Instagramu kazdy den (obcas i dvakrat denné), takze 30-50krat za mésic, na
Youtube cca jednou za dva mésice, na Facebooku jen sdilim clanky, na Tiktoku tak 3x za mésic.

V ¢em myslis, Ze je nejvétsi sila tvého blogu?

V poctu procestovanych mist a v kvalitnich cestovatelskych tipech zalozenych na mych zkusenostech.
Myslis si, Ze je v dnes$ni dobé blog jesté tak diileZity? VétSina obsahu se presouva na socialni sité.

Ano, i presto, ze sledovanost pomalu klesd, myslim si, Ze je dulezité mit i webové stranky, které tu budou
vzdycky, i za 15 let, na rozdil od Instagramu.

Délas néjaké kroky pro to, abys zvysila navstévnost svého blogu?

Ted' uz ne, zlenivéla jsem a navic mé neustalé snizovani ndavstevnosti dost demotivuje.

Propagujes blog? A vénuje$ na svém blogu pozornost SEQ?

Nepropaguju, SEO ano. Volim dost peclivé klicova slova, obcas si dam prdaci i s AltTextem u obrdzkii.
Sponzorujes své prispévKky na socidlnich sitich nebo délas jiné kroky ke zvySeni sledovanosti?

Ne.

Jak ¢asto cestujes?

Zapeklita otdazka. Pokud se pocitd kazda (i po cr), tak treba 20-40 cest za rok?

Co by dle tvého nazoru nemélo chybét blogu zamérujicimu se na cestovani, aby byl tspésny?

Jak na cestach usetfit. To Cechy zajimad nejvic. A hlavné pékné fotky, fekla bych Ze fotkami z mobilu nikdo
nikoho neuchvati.

Monetizujes$ sviij blog?

Ano, prostrednictvim spolupract se znackami, affiliate partnerstvi, ale bannery nepouzivam.

Podle ¢eho si vybiras s jakou znackou navaze$ spolupraci?

Jestli je v souladu s mym blogem a moji osobou jako takovou (tzn. nebudu delat reklamu na hranolky
v mekaci, kdyz pisu o fitness, nebudu propagovat pivo, kdyz ho nesnasim). Jestli jsem o daném produktu a
Jjeho kvalité presvédcend (tzn. nebudu délat reklamu na néco, co je v redalu nekvalitni a nevyhovuje mi)
Maji tvé spoluprace spiSe formu tzv. barteru nebo se jedna prredevsim o placené spoluprace?

Ted' uz placené. Bartery krome svych srdcovek a hotelii nedélam. Srdcovky jsou Peak Performance,
Fjallraven a Dior. Ted vlastné i Nikon, ktery mi ale fotak jen zapiijcil.... Nejcastéji tedy délam placené
spoluprdce idedlné na dlouhodobé bazi s kosmetickymi firmami, znackami outdoorového obleceni, propaguji
napoje, fotovybavu apod. Vsechny firmy ted’ chtéji Instagram, takze veskeré sponzorované prispévky mdam
tam. Takze treba Mazagrande, které si beru pokazdé s sebou na hory a obcas cvaknu néjakou fotku na
Instagram, hodinky Daniel Wellington, které nosim porad a obcas v horach néco cvaknu.

Existuje néjaka spoluprace s firmou, které zpétné litujes?



Ano, Corona, protoze jsem nevédeéla, Ze to je pivo a myslela si, Ze je to cider. Ale nikomu to nerike, to byl
omyl. A trosku asi i OralB, protoze to neni v souladu s tim, co délam. Na téch vystupech je to vidycky pak
videt, protoze mi to neni blizke.

Jaky je typicky pribéh spoluprace mezi firmou a tebou jako blogerkou?

Prijde nabidka, preposlu do agentury Elite Bloggers, tam se to vSechno vyjednd, dostanu ndvrh,
prijmu/odmitnu, nafotim a publikuji vystupy, poslu statistiky a obdrzim honorar. Jednoduché.

Kolik nabidek na spolupraci dostanes za mésic? Kolik z nich skute¢né vyuZijes?

Moc ne, ja jsem mald ryba. Treba 2-3 tydné, takze 8-12 za mésic. Z téch 8 je pro mé zajimavé treba 3, ale
jenom I pak vyjde, protoze ty ostatni dvé predpokladaji, Ze to udélam zadarmo.

Jaké jsou nejcastéjsi cile kampani realizovanych na tvém blogu nebo jinych kanalech?

Brand awarness a samozrejmé podporit prodej vyrobkii.

Jak méris uspéSnost kampané probéhlé na tvych kanalech?

Klientovi mohu dodat engagement, reach, pocet lajkii a komentarii u sponzorovaného prispévku nebo pocet
precteni sponzorovaného clanku, ale jaky efekt redlné moje reklama ma na prodej vyrobki, to samozrejmé
uz nevim. Netusim kolik lidi si diky mné $lo koupit Mazagrande.

Podle ¢eho urcujes cenu svych prispévka?

Urcuje agentura na zaklad¢ jejich algoritmu, vypocitava se na zakladé poctu aktivnich sledujicich.

Které ti'i rady bys dal/a zacinajicim blogerim?

Byt sviij a neprodat se. Nebrat kazdou spolupraci, ktera prijde. Lidé jsou prehlceni reklamou, takze vazné
peclivé vybirat. Psat o tom, co je mu nejblizsi, protoze je to ve vystupech videt.

Rozhovor ¢. 4: Luka$ Koneény

Co té vedlo k tomu, aby sis zaloZil blog vénujici se mimo jiné i cestovatelské tématice?

Bloguji se svou manzelkou. Pitvodni motivace bylo mit misto, kde by se mohli nasi kamaradi a rodina
dozvédet, co pravé délame a jak se mame. Casem se z toho stal hojné cteny cestovatelsky blog.

Jaké v§echny kanaly jako influencer vyuZivas$ pro publikaci svého obsahu, tedy kromé blogu?
Publikujeme na dvou blozich: Loudavym krokem a Power of Doing. Jsme také aktivni na Facebooku,
Instagramu, Twitteru a Youtube. Pouzivame také nasi e-mailovou databazi. Nejcastéji pouzivame Instagram.
Instagramut mame nekolik. Nase osobni jsou pro sdileni informaci soukroméjsiho razu a pro uskuteciiovani
spolupraci, které bychom bez Instagramu nemohli ziskat. Nase obecné profily (jako @loudavymkrokem) jsou
profily zamérené na ziskani co nejvétsiho poctu fanouskii.

Myslis, Ze je dulezité v dneSni dobé prispivat kromé blogu i na jinych kanalech? Pokud ano, pro¢?

To opravdu zalezi na tom, ¢eho chces dosahnout. My to mame jasné rozdélené. Nas hlavni kanal je blog, kde
pracujeme na SEO a absolutni priorita je organicky dosah (pristupy z vyhledavani na internetu). Vsechny
ostatni kandly ve vétsi nebo mensi mire pouzivame pro ziskani dodatecné navstévnosti. Samozrejme, ze je
dulezité byt aktivni na vsech mainstream kandlech. Diky nim se o nds dozvi vice lidi.

Sviij blog spravujes na blogerské platformé?

Vse na Wordpressu. Pracujeme s nim od zacdtku, protoze je to jednoduchy zpiisob, jak si vybudovat funkcéni
blog bez ndkladii na programatora. S Wordpressem se také jednoduse pracuje na SEQ.

Jaké vékové skupiny sleduji tviij blog?

16 % 18-24 let, 55 % 25-34 let, 18 % 35-44 let, a je to velmi podobné i na nasich jinych kandlech.

Jaké typy ¢lanku s cestovatelskou tématikou publikujes na svém blogu?

Drtv to byl takovy mismas, dnes uz mame jasnou strategii. Sestavujeme cestovatelské itinerdre pro konkrétni
zeme, replikujeme nase roadtripy véetné nakladii do clankit a pomdhdame tak lidem s rozhodovanim, kam se
v zahranici podivaji. Vedle toho se zabyvame bezpecnosti na cestdch.

Které typy téchto ¢lanku s cestovatelskou tématikou jsou u tebe na blogu nejctenéjsi?

Jasné u nas vedou tipy na jednotliva mésta, ale hodné to koresponduje s tim, co lidé vyhledavaji. Je jasné, zZe
vice lidi za mésic hleda ,,co délat v Budapesti’’, nez ,,co vidét v Ugandeé’’.

Jaka je prumérna navstévnost tvého blogu za mésic? A jaka je primérna ¢tenost jednoho ¢lanku?
Navstévnost dosahujeme 7-10 tisic organicky dosah. Cldanek precte nékolik stovek lidi.

Jak Casto publikuje§ ¢lanky na blogu? Jak casto na jinych kandlech?

Facebook — kazdy druhy az treti den, Instagram — kazdy den, blog — 3-5 ¢lankii mésicné.

V Eem myslis, Ze je nejvétsi sila tvého blogu?

SEO, tim zvysujeme navstévnost blogu a kvalitni obsah.

Myslis si, Ze je v dneSni dobé blog jesté tak diilezity? VétSina obsahu se piresouva na socialni sité.

Délas néjaké kroky pro to, abys zvysil sledovanost svych socialnich siti?



Prispevky nijak nesponzoruji. Jen tvorim kvalitni obsah a reaguji na prispevky jinych blogerii.
Jak ¢asto cestujes? Prosim o uvedeni poctu cest za rok.

Cca 6-8 mésicii v roce jsme mimo CR.

Co by dle tvého nazoru nemélo chybét blogu zamérujicimu se na cestovani, aby byl tispésny?

SEO, znacka a kvalitni cestovatelské ¢lanky zalozeni na viastni zkuSenosti.

Monetizuje$ sviij blog?

Ano, urcite. Affiliate programy, to nam prijde nejefektivnéjsi, dale placené odkazy, spolupracujeme také
s klienty, nejcasteji ve formé barteru. Prevazné spolupracujeme s hotely. Placené spoluprdce moc nedélame.
Jak funguje spoluprace s hotely?

Neékam chceme cestovat, tak obepisSeme mistni hotely s nabidkou, bud’ souhlasi nebo ne. Poté tam bydlime
zadarmo vymeénou za zminku ve ¢lanku nebo oznaceni v instagramovém prispévku.

Délas vice spolupraci na blogu nebo na Instagramu.

Spojujeme to dohromady. Vzdy je clanek a k tomu prispevek na Instagramu.

Uzaviras spisSe kratkodobé nebo dlouhodobé spoluprace?

Placené spoluprace téemer nedelame, takze vétsina je u nas dlouhodoba. Fazi kosmetickych balickii jsme si
uz prosli a ted jsme spise ambasadori pro par znacek, jejichz produkty fakt zboznujeme.

Jak méris uspéSnost kampané probéhlé na tvych kanalech?

Na zaklade dosahu a reakci u prispevkii, popripadé podle poctu precteni clanku.

Které ti'i rady bys dal/a za¢inajicim blogerim?

Tvorit hodnotny obsah a to pravidelnée, vénovat se SEO na blogu, a hlavné vytrvat.

Rozhovor €. 5: Natailie Kotkova

Co té vedlo k tomu, aby sis zaloZil blog vénujici se mimo jiné i cestovatelské tématice?

Chtéla jsem inspirovat lidi, aby Zili naplno a co nejvice cestovali. Chtéla jsem sdilet své zkuSenosti.

Jaké vSechny kanaly jako influencer vyuZiva§ pro publikaci svého obsahu, tedy kromé blogu?
Instagram a blog jsou hlavnimi ndstroji, kde prispivam nejcasteji. Jako doplnék vyuzivam i Facebook a
Youtube, kde publikuji videa z cest. Nejcastéji prispivam na Instagramu.

Myslis, Ze je dulezité v dnesni dobé prispivat kromé blogu i na jinych kanalech?

Ano, protoze vétsina mého soucasného i potencialniho publika se nachazi pravé na Instagramu a Youtube.
Pokud chci zvySovat ¢tenost svého blogu, musim byt aktivni i na jinych kandlech.

Sviij blog spravujes na blogerské platformé?

Platforma Wordpress.

Jaké vékové skupiny sleduji tviij blog?

Cca 38 procent 25-34 let a 42 procent 18-24 let. Priblizné stejné i na Instagramu.

Jaké typy ¢lanku s cestovatelskou tématikou publikujes na svém blogu?

Itinerdre a popis jednotlivych mist, fotograficky denicek z riiznych vyleti, tipy na zajimavy mista.

Jaka je prumérna navstévnost tvého blogu za mésic? A jaka je primérna ¢tenost jednoho ¢lanku?
Jeden clanek precte nekolik stovek lidi, celkove za mésic blog navstivi tak 12 tisic lidi.

Jak ¢asto publikujes ¢lanky na blogu? Jak ¢asto na socidlnich sitich a jinde?

Na blogu cca 5x za mésic, na Instagramu kazdy den (obcas i dvakrat denné), na Youtube 2krdat mésicne.
V ¢em myslis, Ze je nejvétsi sila tvého blogu?

Autenticita, hodnotny obsah, kvalitni fotografie, tipy na zajimavé destinace.

Myslis si, Ze je v dneSni dobé blog jesté tak diilezity? VétSina obsahu se piresouva na socialni sité.
Socialni sité prichdzi a odhcazi, blog je tu stdle. Je to néco, co patri jen mé. Tedy ano, je duilezZity.

Délas néjaké kroky pro to, abys zvySila navS§tévnost svého blogu?

Moc ne, jen se okrajové vénuji SEO, a sdilim ¢lanky na svych socidlnich sitich.

Sponzorujes své prispévky na socidlnich sitich nebo délas jiné kroky ke zvySeni sledovanosti?

Ne, to urcité ne. Podle mé to neni ani mymi sledujicimi dobre prijimdano.

Jak cCasto cestujes?

Nekolik desitek cest za rok, vekla bych, Ze to miize byt klidne pres dvacet, kdyz pocitam i mensi vylety.
Co by dle tvého nazoru nemélo chybét blogu zamérujicimu se na cestovani, aby byl tspésny?
Urcite dobre napsané clanky s cestovatelskymi tipy a recezemi riiznych sluzeb ¢i produktii.

Monetizuje$ sviij blog?

Ano, prostrednictvim spoluprdci se znackami, affiliate partnerstvi, napriklad viibec bannery nepouzivdam.
Podle ¢eho si vybiras s jakou znackou navazes spolupraci?



Jestli je v souladu s obsahem, ktery tvorim, a moji osobou jako takovou, mymi hodnotami. Produkt musim
mit ozkouSeny, musim v néj vérit. Spoluprace vybiram peclive, abych neztratila ditvéru ctenarii.

Maji tvé spoluprace spiSe formu tzv. barteru nebo se jedna predevsim o placené spoluprace?

Hlavné placené, bartery v podstaté skoro viibec nedelam. Spolupracuji hlavné s kosmetickymi firmami,
znackami obleceni, ale treba také propaguji elektroniku.

Existuje néjaka spoluprace s firmou, které zpétné litujes?

Ano, urcite néjaké takové spoluprdce byly, nékdy ze zacatku blogovani.

Jaky je typicky prubéh spoluprice mezi firmou a tebou jako blogerem/blogerkou?

Probiha vétsinou pres agenturu Elite Bloggers, kterd je prostrednikem mezi mnou a klientem. Stard se o
v§echny ndleZitosti a na mé pak je jen vytvoreni vystupii na mych kandalech.

Kolik nabidek na spolupraci dostanes za mésic? Kolik z nich skute¢né vyuZzijes?

Nekolik desitek, ale redlné jich vyjde treba 5 az 6 mésicné.

Jaké jsou nejcastéjsi cile kampani realizovanych na tvém blogu nebo jinych kanalech?

Prevazné zvySovani povédomi o znacce.

Jak méris uspéSnost kampané probéhlé na tvych kanalech?

Klientovi mohu dodat engagement, reach, pocet lajkit a komentari u sponzorovaného prispévku nebo pocet
precteni sponzorovaného clanku.

Podle ¢eho urcujes cenu svych prispévka?

Urcuje agentura na zaklade jejich algoritmu, vypocitava se na zakladé poctu aktivnich sledujicich.

Které ti'i rady bys dal/a za¢inajicim blogerim?

Byt originalni, tvorit zabavny obsah s informacni hodnotou. Komercni spoluprdce vybirat peclive.

Rozhovor €. 6: Dominika LukaSova

Co té vedlo k tomu, aby sis zaloZil blog vénujici se mimo jiné i cestovatelské tématice?

Chtéla jsem do néceho investovat sviij volny cas a néco vytvaret. Tak jsem se dala do modniho blogu, ktery
celkem rychle presel v lifestylovy a ten zacal odrdzet vsechny mé aktivity, tudiz i oblibené cestovani, které se
tak stalo prirozenou soucdsti blogu.

Jaké vSechny kanaly jako influencer vyuZzivas pro publikaci svého obsahu, tedy kromé blogu?
Instagram a Facebook.

Kam prispivas castéji?

Rozhodné Instagram. Ten ted’ leti. Jsou tam vSichni.

Myslis, Ze je dulezité v dneSni dobé prispivat kromé blogu i na jinych kanalech?

Urdcite socialni site, protoze lidé jsou ¢im dal linéjsi chodit na blogy a cist delsi clanky, proto si je clovek
musi udrzet i aktivitou na socialnich sitich. Na socialnich sitich je také vic prostoru pro reklamu. Navic maji
vetsi dosah a je tam vétsi zabava pro mé i pro ctenare a sledujici.

Sviij blog spravujes na blogerské platformé, Ze?

Pouzivam Blogger. Sablonu designu jsem si koupila a upravila si ji, diky cemuz jsem se naucila zaklady html.
Blogger mi vyhovuje, proto ho pouzivam od zacatku az dodnes.

Jaké vékové skupiny sleduji tviij blog?

Spis mé sleduje mladsi cilovka, vékova skupina 35+ je v mensiné. Stejné tak je to i u socidlnich siti.

Jaké typy ¢lanku s cestovatelskou tématikou publikujes na svém blogu?

Cestovatelsky denicek s fotografiemi a tipy na nejzajimavéjsi mista v dané lokalité, popripade nejzajimaveéjsi
restaurace a kavdarny v konkrétni destinaci. Nejctenéjsi jsou praveé clanky s uzitecnymi tipy.

Jaka je prumérna navstévnost tvého blogu za mésic? A jaka je primérna ¢tenost jednoho ¢lanku?
Mesicne muyj blog navstivi pres 10 tisic lidi, a clanek si precte nekolik stovek.

Jak ¢asto publikujes ¢lanky na blogu? Jak ¢asto na socidlnich sitich?

Na Instagramu prispivam denné, na Facebooku jen, kdyz vyjde ¢lanek na blogu, tedy parkrdt do mésice.

V ¢em mysliS, Ze je nejvétsi sila tvého blogu?

Autenticita a uzitecné tipy.

Myslis si, Ze je v dnesSni dobé blog jesté tak diilezity. VétSina obsahu se presouva na socialni sité.
Rozhodné je ditlezity, je to jedina platforma, kterou skutecnée viastnim, je to takd moje jistota.

Délas néjaké kroky pro to, abys zvySila nav§tévnost svého blogu a socialnich siti?

Trochu SEQ, jinak sdilim na socialni sité. Na sitich prispévky nesponzoruji, jen tvorim atraktivni obsah.
Jak Casto cestujes?

Jak to vyjde, cca 5 vyletii do zahranici rocne.

Co by dle tvého nazoru nemélo chybét blogu zamérujicimu se na cestovani, aby byl Gspésny?
Autenticnost a vyuzitelnost tipii.



Monetizuje$ sviij blog?

Ano, mam placené kampané skrz agenturu Elite Bloggers.To je vSechno, zadné affiliate programy nebo
bannery na blogu nedélam.

Jaké zpiisoby monetizace blogu jsou dle tvého nazoru nejefektivnéjsi pro blogera?

Dlouhodobd partnerstvi s firmami, placend i barterova.

Pokud tedy uzavira$§ placené spoluprace, podle ¢eho si vybiras s jakou firmou/znackou navazes§
spolupraci?

Podle jména znacky, jeji kvality a filozofie a zda mi sedi do konceptu blogu a umim si spolupraci sama
predstavit, a ne o tom sloZite premyslet ,,jak by se to dalo zaobalit*.

Maji tvé spoluprace spiSe formu tzv. barteru nebo se jedna pi‘edevsim o placené spoluprace?

Placené cca 70:30

Jaky typ spoluprace délas nejcastéji?

Kosmetika a moda, bud’ barter nebo placena spoluprdce.

Délas vice spolupraci na blogu nebo na Instagramu.
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Pro¢?

Protoze tam chodi vic nabidek, klienti v dnesni dobé preferuji Instagram pred blogem.

Spolupracujes s hotely?

Obcas jo, barterem — pobyt a sluzby vyménou za zminky na blogu a IG, nicméné bez konkrétnich poZadavkii
nebo timingu.

Jaky je typicky pribéh spoluprace mezi firmou a tebou jako blogerkou?

Firma mé kontaktuje, moje agentura vytvori nabidku, pokud klient schvali cenu, dostane se nabidka ke mne,
pokud ji prijmu, dam se do prdace — nafotim prispévky, publikuju, ndsledné dostanu zaplaceno.

Jsi také soucasti tymu blogerek agentury Elite Bloggers?

Ano, to jsem, takze vétsina placenych spolupraci jde pres né. Barterové si delam sama.

Kolik nabidek na spolupraci dostane§ za mésic? Kolik z nich skutecné vyuZijes a spolupraci s nimi
navazes$?

Nejde Fict obecné, lisi se to kazdy mésic. Ale vzdy dostanu okolo 20 a vyjde jich jen par.

Uzaviras spiSe kratkodobé nebo dlouhodobé spoluprace? Vraci se k tobé klienti opakované?

Preferuji dlouhodobé. Cdst klientii se vraci, éast ne — napr. kviili jejich budgetu (pry).
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Zvysit poveédomi o znacce nebo konkrétnim produktu.

Jak méris uspésnost kampané probéhlé na tvych kanalech?

Mohu mévit jen na zdkladé vysledkii statistik ze socidlnich siti nebo blogu, tedy pocet prectent, pocet lajkii
nebo komentari, kolik lidi videlo stories.

Na zakladé ¢eho urcuje$ cenu svych prispévki?

Urcuje za me agentura — dle poctu sledujicich a ctenosti.

Které ti'i rady bys dal/a za¢inajicim blogerim?

Nedélat nic jen pro penize. Byt auteticky a nehrdat si na nic. Komunikovat se svymi sledujicimi.

Rozhovor €. 7: Tereza Menclova

Co té vedlo k tomu, aby sis zaloZil blog vénujici se mimo jiné i cestovatelské tématice?

Nejprve jsem méla jenom Instagram, kde se mi casem zacaly hromadit dotazy ohledné mych cest. Moji
followers chteéli slyset tipy na ta nejlepsi mista v ramci riznych destinaci, proto jsem se nakonec rozhodla
zalozit blog, kde to podrobné sepisuju pro viechny.

Jaké vSechny kanaly jako influencer vyuZziva§ pro publikaci svého obsahu, tedy kromé blogu?
Pouzivam jen Instagram a Pinterest na propagaci svych clankit na blogu. Nejcastéji prispivam na Instagram.
Myslis, Ze je diilezité v dneSni dobé prispivat kromé blogu i na jinych kanalech?

Mpyslim si, Ze urcite.

Proc si to myslis?

Cim vic se zrychluje doba a pribyva obsahu, tim vic se zrychluje i jeho konzumace. Vétsina lidi da dnes spis
prednost kratsimu textu a fotografiim v ramci Instagramu nez sahodlouhému cteni clankii. Sama vnimam, Ze
zatimco mé na Instagramu sleduje kdekdo, ¢lanky na blogu si cte jen urcita skupina lidi.

Blogujes na blogerské platformé nebo blog programujes HTML jazykem?

Blog mam na Wordpressu, protoze je jednoduchy.

Jaké vékové skupiny sleduji tviij blog a socidlni sité? Stejna vekova kategorie je na blogu i na Instagramu:
18-24 let (35 %), 25-34 let (42 %).



Jaké typy ¢lanku s cestovatelskou tématikou publikujes na svém blogu?

Pisu predevsim privodce pro riuzné destinace, které jsem navstivila. Moji hlavni doménou je hlavné outdoor,
ale rada obcas cestuju i do mést. Nejctenéjsi jsou pak ty ¢lanky o popularnéjsit destinaci.

Jaka je primérna navstévnost tvého blogu za mésic? A jaka je primérna ¢tenost jednoho €lanku? Cca
3 000 navstévnost. Priimérnd ctenost okolo 2 000.

Jak ¢asto publikujes ¢lanky na blogu? Jak ¢asto na socialnich sitich?

V soucasné dobé na blogu 1x za dva mésice (jsem ostuda). Na IG cca 12x-15x mésicné.

V ¢em myslis, Ze je nejvétsi sila tvého blogu?

Snazim se v danych destinacich vyhledavat mista, ktera jesté nejsou tak znamd. Navic se hodné zaméeruju na
pFirodni destinace, coz minimalné v CR nikdo moc nedéld. :) Posledni dobou mé taky dost zajimd téma
udrzitelnosti a ochrany Zivotniho prostredi, takze chci jit smerem udrzitelného a zodpovédného cestovani.
Myslis si, Ze je v dneSni dobé blog jesté tak diilezity? VétSina obsahu piesouva na socialni sité.

Myslim si, Ze socidlni sité blogy urcité valcuji.

Délas néjaké kroky pro to, abys zvysila navstévnost svého blogu?

V soucasné chvili moc ne, ale ditv jsem hodné sdilela ¢lanky v riznych blogerskych FB skupindch a aktivné
Jjsem vyuzivala Pinterest. SEO délam jen okrajove, moc tomu nerozumim. Ani socialni sit¢ moc nepropaguyji,
nesponzoruji ani prispevky. Snazim se tvorit kvalitni obsah a networkovat s jinymi blogery.

Jak ¢asto cestujes?

Je to tezky takhle zprimeérovat, ale prakticky kazdy mésic nekam aspon na chvili jedu, takze cca 12x/rocné.
Co by dle tvého nazoru nemélo chybét blogu zamérujicimu se na cestovani, aby byl tispéSny?

Urcite by z néj méla citit osobnost, ktera za blogem stoji. Mné samotné se osvedcilo, Ze psdt obecné privodce
nestaci.. lidé chteji slyset osobni zkusenosti, nazory, zkratka nahlédnout trochu pod poklicku. Dobry bloger
by se nemél bat odhalit trochu vic, at’ uz se pohybuje v jakémkoliv tématu.

Monetizujes$ sviij blog?

Obcas ho monetizuju v podobé spolupraci - tzn. sponzorovanych ¢lanku. A samoziejmé affiliate links. Blog
se mi mnohokrat osvedcil, kdyz jsem tFeba shanéla ubytovani nebo zapujceni auta v nékteré z destinaci, co
jsem navstivila. Dany hotel/piijcovnu jsem zminila v ¢lanku vymeénou za pobyt zdarma a obé strany byly
spokojené. .) Blog tudiz miize fungovat jako dalsi platforma, kde se mohou riizné znacky/firmy prezentovat.
Podle ¢eho si vybiras s jakou znackou navazes spolupraci?

Dana firma by méla mit podobné hodnoty, jako mam ja sama. Dlouhodobé se snazim podporovat spis znacky,
které jsou zodpovedné k zivotnimu prostiedi, fandim taky hodné tvorbé lokadlnich tviircit apod.

Maji tvé spoluprace spiSe formu tzv. barteru nebo se jedna prredevsim o placené spoluprace?

V soucasné chvili spis uz placené spoluprdce, ale nebrdanim se ani barteru. Casto oslovuju pro spolupraci
treba hotely nebo praveé piijcovny aut. Zaroven délam také placené spoluprdce, kdy na svém Instagramu
propaguju urcity produkt, ktery mi je sympaticky. Klienti jsou nejcastéji tourism boardy, pak také obcas
obleceni a obcas i jidlo.

DéEIAS vice spolupraci na blogu nebo na Instagramu a proc?

Urcite na Instagramu, protoze ta propagace je tam z mého pohledu efektivnéjsi a dostane se k vétsi skupiné
lidl.

Existuje néjaka spoluprace s firmou, které zpétné litujes?

Nastesti asi ne, vzdycky si peclivé vybiram.

Spolupracujes s hotely, jak takovy typ spoluprace funguje?

Nejcasteji mé ubytuji na nékolik noci zdarma vyménou za fotky + zminku u mé na blogu a Instagramu.
Jaky je typicky priibéh spoluprace mezi firmou a tebou jako blogerkou?

Nejcasteji mé firma oslovi s nabidkou pres email a posléze se vétsinou potkavame osobne. Osobni kontakt
vzdycky preferuju. Zjistime-li, Ze nase predstavy jsou podobné, dohodneme se o odmené a je to.

Kolik nabidek na spolupraci dostanes za mésic? Kolik z nich skute¢né vyuZije§ a spolupraci s nimi
navazes?

Uprimneé jsem to nikdy nepocitala a zavisi to taky dost na sezoné. Pres léto nebo treba pred Vanocemi téch
nabidek chodi obecné vice nez pak treba v zimé. Kazdy tyden 2-3 dostanu, vyuzivam tak kazdou tieti.

Uzaviras spiSe kratkodobé nebo dlouhodobé spoluprace?

Obecné preferuju spis dlouhodobéjsi spoluprace.

Z jakého duvodu?

Mpyslim si, Ze to s sebou prindsi vétsi kredibilitu.

Jaké jsou nejcastéjsi cile kampani realizovanych na tvém blogu nebo jinych kanalech?
Nejcastéji jde o zvyseni brand awareness, pripadné o nalakani novych lidi do dané destinace.



Jak méris uspésnost kampané probéhlé na tvych kanalech?

K vysledkium samotné kampané dané znacky nikdy pristup nemam, takze nevim. Ja si mohu vyhodnotit jen na
zaklade poctu lajkii ¢i prectent clanku

Na zakladé ¢eho urcuje$ cenu svych prispévkia?

Na zdklade poctu aktivnich followers a relevance daného produktu k mému profilu.

Které ti'i rady bys dala zacinajicim blogerim?

V soucasny chvili jsou socidlni sité presaturovany a prorazit je pomerné tezky... pordd se to ale da. Je nutné
byt origindlni, prirozeny a trpélivy.

Rozhovor €. 8: Dominika Pokludova

Co té vedlo k tomu, aby sis zaloZil blog vénujici se mimo jiné i cestovatelské tématice?

Zacinala jsem jako lifestyle blog, hlavné o jidle a cviceni, ale zménou priorit, kamaradii a pritele, kteri na
mé meli vliv, se stalo to, Ze uz je to vice o tipech kam na vylety a cestovani..

Jaké vSechny kanaly jako influencer vyuZzivas pro publikaci svého obsahu, tedy kromé blogu?

dale twitter, Facebook.

Myslis, Ze je diilezité v dneSni dobé prispivat kromé blogu i na jinych kanalech?

Ano! Zasahneme tim vice sledujicich a je dobré nespoléhat jen na jeden zdroj.

Sviij blog spravujes na blogerské platformé?

Mam ho vedeny na wordpressu, muyj kluk mi s tim dost pomaha, takze tam je pravdépodobné i mix s HTML,
ale tomu vitbec nerozumim..

Jaké vékové skupiny sleduji tviij blog?

blog: 25-34 51% 18-24 33% 35-44 10% Instagram: 18-24 39% 25-34 38% 35-44 12%

Jaké typy ¢lanku s cestovatelskou tématikou publikuje$ na svém blogu?

Vydavam napriklad clanky jen s fotkami z cest, takovy fotograficky denik, také pisi o tom, kde kupuji letenky,
kde se ubytovat, kam na péknou plaz, vyhlidku apod. Mimo to také treba jaké jsou v zemi zvyky a jiné
zajimavosti.

Jaka je primérna navstévnost tvého blogu za mésic? A jaka je prumérna ¢tenost jednoho ¢lanku?
Driv jsem byla na 160 000 views/mésic, casem jsem ale zacala postovat min, zacal byt Instagram (a jeho
Jak ¢asto publikuje§ ¢lanky na blogu? Jak ¢asto na socialnich sitich?

Blog - 2-3x (diive kazdy den). Instagram denné. Facebook sdilim jen clanky na blogu.

V ¢em mysliS, Ze je nejvétsi sila tvého blogu?

Otevienost. Auenticita. Pravidelnost.

Mysli§ si, Ze je v dne$ni dobé blog jesté tak dileZity? VétSina obsahu piesouva na socialni sité.
Jak uz jsem vikala, lidi zacali byt lini a chteji informace dostavat co nejjednoduseji. Klikat na blog je asi uz
moc narocny. Clanek si uz ani nerozkliknout a pak mi pisou otdzky do directu, na ktery jsem odpovidala v
Clanku (a na dané témata jesté upozornovala na instagramuy)... Takze asi takhle.

DélAs néjaké kroky pro to, abys zvySila navS§tévnost svého blogu?

Momentalné ne. Délam jen trochu SEO, snazim se psat lakavé nadpisy. Sdilim ¢lanky na socialni site.
Délas néjaké kroky pro to, abys zvySil sledovanost svych socialnich siti?

Snazim se jit na Instagramu s trendy, taky uz tak néjak vim, co zajima a nezajima mé sledujici Ddle se
pokousim prelstit instagramovy algoritmus, ale to je tézky, protoze nikdo moc nevi, jak viastné funguje.
Placenou reklamu jsem ale nikdy nepouzila, svi prispévky nesponzoruji. Pouzivam taky hashtagy.

Jak ¢asto cestujes?

Za minuly rok to bylo tedy: 22 vyletii a dovolenych. Letos to je od zacatku roku do konce cervna 8 vyletu. Z
toho mésic cestovani po Indonesii.

Co by dle tvého nazoru nemélo chybét blogu zamérujicimu se na cestovani, aby byl uspésny? Kvalitni
obsah a komunikace se ctenari.

Monetizuje$ sviij blog?

Mam na blogu nasazené bannery, affiliate linky a dale mam placené spoluprdce.

Jak lze podle tebe vyuzit cestovatelsky blog jako marketingovy nastroj?

Urcite jako ndastroj ke zvysSeni povédomi o danych mistech, lidem se miizou skrze blogy dostat takové
informace, které by se jinde nedozvédeli.

Jaké zpisoby monetizace blogu jsou dle tvého nazoru nejefektivnéj$i pro blogera?
Placené clanky od klientii anebo pokud ma hodné navstévovany blog, tak bannery.



Pokud tedy uzaviras placené spoluprace, podle ¢eho si vybiras s jakou firmou/ znackou navazes
spolupraci?

Jestli se s jejich produktem ztotoznuji a jestli bych si ho sama koupila.

Maji tvé spoluprace spiSe formu tzv. barteru nebo se jedna piedev§im o placené spoluprace?
Je to takovy mix obojiho. SpisSe placené a barterové jen takové, kde cena daného zbozi je vyssi.

Objevuji se na tvém blogu také reklamy ve formé webového banneru nebo jiné webové reklamy?
Jelikoz navstévnost myho blogu dost Sla dolii, tak mam z bannerit minimalné penez, ale kazdad koruna je
super.

S jakymi firmami a z kterého odvétvi nejcastéji pracujes?

Jidlo, obleceni a kosmetika.

Délas vice spolupraci na blogu nebo na Instagramu. A proc¢?

Na instagramu, klienti chtéji vice to nez blogy.

Spolupracujes s hotely?

Ano. Hotely mi daji vétsinou na dvé noci ubytovani a ja se o nich zminim na instagramu s oznacenim a ve
¢lanku na blogu s odkazem na jejich hotel. Je to win win pro obé strany.

Jaky je typicky pribéh spoluprace mezi firmou a tebou jako blogerem/ blogerkou?

Jelikoz mé zastupuje agentura, tak ta vyrizuje veSkeré veci kolem, mné pak prijde uz jen nabidka od jakého
klienta to je, detaily komunikovani daného produktu, kolik z toho budu mit vystupu, kolik penéz a kdy mam
postovat.

Kolik nabidek na spolupraci dostanes za mésic? Kolik z nich skute¢né vyuZije$ a spolupraci s nimi
navazes$?

Tyjo... Ja bych rekla, Ze to je urcité jedna za den.. Kolik jich vyuziju.. Hmmm kdyz bych to tak zprimérovala,
tak dvé mésicne.

Uzaviras spiSe kratkodobé nebo dlouhodobé spoluprace?

Bohuzel spis kratkodobé.

Jaké jsou nejcastéjsi cile kampani realizovanych na tvém blogu nebo jinych kanalech?

Povédomi o daném produktu a slevové kody ke zvyseni prodeje.

Jak méris uspéSnost kampané probéhlé na tvych kanalech?

Vetsinou jakou mam odezvu od sledujicich, mam skvélou komunitu lidi na Instagramu a jsem vdecna za
Jjakoukoliv zpétnou vazbu od nich. Agentura to vyhodnocuje asi jinak, vidy chtéji konkrétni cisla dosahii,
likes a komentari u placenych postii.

Na zakladé ¢eho urcujes cenu svych prispévka?

Urcuje agentura na zaklade aktivnich sledujicich.

Které tfi rady bys dala zacinajicim blogerim?

Byt autenticky, vydrzet a nezacinat s tim pro penize.

Rozhovor €. 9: Sandra Richterova

Co té vedlo k tomu, aby sis zaloZil blog vénujici se mimo jiné i cestovatelské tématice?

Cilem blogu bylo od zacatku poskytovat jeho ctendrum inspiraci. Blog zdaroven odrazi situace, ve kterych se
se sestrou, spoluautorkou blogii, nachdazime, které prozivame a je to zaroven takovy nds denicek. Propojeni
téchto dvou véci tedy prirozené vedlo i k tomu, Ze jsme zacaly psdt tipy na cestovani. Cestovani totiz milujeme
a je velkou soucasti nasich Zivotil.

Jaké viechny kanaly jako influencer vyuZivdas pro publikaci svého obsahu, tedy kromé blogu?

Instagram, Facebook, Youtube, Podcast. Nejcasteji Instagram, je to nejrychlejsi a je tam vétsina publika.
Myslis, Ze je dulezité v dneSni dobé prispivat kromé blogu i na jinych kanalech?

Urdite. Kazda platforma ma svou skupinu sledujicich. Jiné publikum oslovime na Facebooku a uplné jiné
zase na Instagramu nebo Youtube. Je pro nas tedy idedlni tyto platformy propoyjit.

Sviij blog spravujes na blogerské platformé?

Blog mame na wordpressu. Je to skvéld platfroma, protoze nabizi spoustu moznosti a pluginii.

Jaké vékové skupiny sleduji tviij blog?

18-24 - 25%, 25-34 - 48%, 35-44 - 17%, 45+ - 10%. Na socidlnich sitich je publikum dost podobné.

Jaké typy ¢lanku s cestovatelskou tématikou publikujes na svém blogu?

Tipy na riizna mésta, co v nich délat, kde spat apod.

Které typy téchto ¢lanki s cestovatelskou tématikou jsou u tebe na blogu nejétenéjsi?

Tipy na nejzajimavéjsi mista. Oblibené jsou také clanky o zemich, které nejsou pro cestovani tak béznd.
Napriklad clanek o Mexiku byl dost oblibeny.

Jaka je prumérna navstévnost tvého blogu za mésic? A jaka je priumérna ¢tenost jednoho ¢lanku?



Za mésic - cca 5.000 pageviews, Clanku - cca 250 pageviews v den publikovani.

Jak ¢asto publikujes ¢lanky na blogu? Jak ¢asto na socialnich sitich?

Blog - snazim se idedlné jednou tydné (cca 4x mésicné), Instagram - idedlné 3 fotky tydné (cca 15x mésicné),
Facebook - sdilent Instagramu, ¢lankii nebo podcastii (cca 15x mésicné), Youtube - 1x mésicné

Podcast - Ix tydné (cca 4x mésicné)

V ¢em mysliS, Ze je nejvétsi sila tvého blogu?

Doufam, ze je v tom, Ze si tam kazdy miize najit to svoje a Ze se snazime o autenticitu.

Myslis si, Ze je v dneSni dobé blog jeSté tak dilezity? VétSina obsahu presouva na socialni sité.

Hodné lidi si mysli, Ze blog je uz minulost, protoze lidé ‘“nemaji cas” cist. Ja ale vérim, ze blog je poprad
velmi diileZity. Ddava ndm prostor sdilet mnohem vic obsahu, nez je mozné treba na Instagramu. Lze tam vse
lépe popsat, vytvorit prehledny clanek s tipy, sdilet odkazy.

Délas néjaké kroky pro to, abys zvySila navs§tévnost svého blogu?

Snazime se zlepSovat obsah, hledame témata, ktera nase Ctenare zajimaji. Zaroven se snazime pracovat s
ostatnimi socidlnimi sitémi, abychom dostaly obsah mezi vice lidi. Také se venujeme SEO.

Délas néjaké kroky pro to, abys zvysil sledovanost svych socialnich siti?

Pouze tak, Ze se snazime délat zajimavy obsah a doufame, Ze si najde svoje publikum.

Jak Casto cestujes?

Vetsi cesty nebo delsi dovolené vétsinou 2x do roka, vikendové vylety do okolnich zemi cca 8x do roka.

Co by dle tvého nazoru nemélo chybét blogu zamérujicimu se na cestovani, aby byl aspésny?
Zajimavé tipy a pravdivé informace! Cestovatel by mel opravdu vse, co doporucuje zazit a byt tam.
Monetizuje$ sviij blog?

Monetizujeme skrz affiliate program s Booking.cz, obcas mame néjaké placené spoluprace.

Jak Ize podle tebe na zakladé tvych zkuSenosti vyuZit cestovatelsky blog jako marketingovy nastroj?
Jako blogerky se snazime doporucovat opravdu jen to, za ¢im si miizeme stat. Diky tomu nam publikum veri
a vi, ze co doporucime, stoji za to. Zaroven miizeme vSe ukdzat z realného pohledu. Napriklad v pripade
spoluprdce s hotelem ukdzeme vsSe, co nabizi, co se nam libi, pripadné co zase méne. Hotel, ktery tedy v
zaveru doporucime, je uveden na blogu v clanku, ke kterym se lidé vraceji i nékolik let dozadu, kdyz hledaji
inspiraci na dané misto. To je podle mé velkd vyhoda oproti jinym socialnim sitim, kde je prispévek “zivy”
pouze nékolik dnii. *

Pokud tedy uzavira$ placené spoluprace, podle ¢eho si vybiras s jakou firmou/znackou navazes
spolupraci?

Musi sedet do konceptu nasi tvorby, musi sedet k nam samotnym a musi to byt produkt, ktery mdame rady.
Musime hlavné produktu vérit, protoze jakmile bychom doporucovaly néco, cemu nevérime, nebude to
duveryhodné.

Maji tvé spoluprace spiSe formu tzv. barteru nebo se jedna piredev§im o placené spoluprace?

V cestovani jde spise o bartery. Pomérné casto se domluvime pravé s néjakym hotelem, Ze v nem muiZzeme byt
ubytované za referenci. U jinych spolupraci barter prijimame jen vyjimecné.

Jaky typ spoluprace délas nejcastéji?

Nejcasteji barterova spoluprdce s hotely za ubytovani. Placené spoluprace mivame s kosmetickymi znackami.
Pricemz kampané probihaji hlavné na Instagramu.

Jaky je typicky pritbéh spoluprdace mezi firmou a tebou jako blogerkou?

U hotelii vétsinou oslovujeme my, kdy nastinime i jasny koncept, pocet vystupii. U jinych spolupraci je to
primarné tak, ze nas oslovi klient s pozadavky, pripadné konceptem kampané a nasledné se domluvime na
detailech - pocet vystupii, cena, timing. Po skonceni kampané pak posilame fakturu a vystupy.

Kolik nabidek na spolupraci dostanes za mésic? Kolik z nich skute¢né vyuZije§ a spolupraci s nimi
navazes?

Cca 6, ale vyuzZijeme maximalneé 2.

Uzaviras spiSe kratkodobé nebo dlouhodobé spoluprace? Vraci se k tobé klienti opakované?

Spise kratkodobé, protoze delame primarné spoluprdce spojené s cestovanim. Ale jsou i dlouhodobéjst, kdy
se klienti vraci.

Jaké jsou nejcastéjsi cile kampani realizovanych na tvém blogu nebo jinych kanalech?

Zvysit povedomi o znacce, ukdazat vyhody.

Jak méri§ uspésnost kampané probéhlé na tvych kanalech?

Podle dosahu a reakci.

Na zakladé ¢eho uréuje$ cenu svych prispévki?

Podle viastniho algoritmu.

Které ti'i rady bys dala zacinajicim blogerim?



Délat to, protoze vas to bavi! Vazit si svého publika! Nevzdavat se!

Rozhovor €. 10: Veronika Tazlerova

Co té vedlo k tomu, aby sis zaloZil blog vénujici se mimo jiné i cestovatelské tématice?

Touha sdilet, psat, motivovat ctenare.

Jaké vSechny kanaly jako influencer vyuzivas pro publikaci svého obsahu, tedy kromé blogu?
Zejména Instagram, tam prispivam nejcastéji, blogové clanky sdilim i na Facebooku.

Myslis, Ze je diilezité v dneSni dobé prispivat kromé blogu i na jinych kanalech?

Psat blog je jedna véc, ale primét ctendre, aby ho Cetli, je véc druha. bez propagace na jinych kandlech to
dnes nejde.

Sviij blog spravujes na blogerské platformé?

Blog mam na Wordpressu a viastnim doménu. Ditv jsem fungovala na Bloggeru, ale Wordpress nabizi
mnohem vic moznosti, které mi umoznuji blog rozvijet.

Jaké vékové skupiny sleduji tviij blog a socidlni sité?.

Priblizné stejna, na Instagramu mam o néco vic mladsich followers. Zhruba 40 % 18-24, 40 % 25-34.

Jaké typy €lanku s cestovatelskou tématikou publikujes§ na svém blogu?

Nejcastéji takovy cestovatelsky denicek doplnény o praktické tipy (ubytovani, letenky, kam zajit, kde hledat
informace o destinaci atp.) A tipy, jak na cestovani.

Které typy téchto ¢lanku s cestovatelskou tématikou jsou u tebe na blogu nejctenéjsi?

Nejctenéjsi je urcité ten s tipy jak na levné cestovani.

Jaka je prumérna navstévnost tvého blogu za mésic? A jaka je primérna ¢tenost jednoho ¢lanku?
Mesicné cca 5.2k aktivnich uzZivatelii, ctenost clanku v pruméru 600-700 lidi.

Jak ¢asto publikuje§ ¢lanky na blogu? Jak ¢asto na socialnich sitich?

Na blogu jednou za 5-6 dni, Na IG fotka do feedu kazdy den, Stories nekolikrat denne.

V ¢em mysliS, Ze je nejvétsi sila tvého blogu?

Resim na ném ,,dospélejsi’ témata, delsi texty, néjakd hlubsi myslenka, tipy... neni to jen osobni denicek o
tom, co jsem kdy délala, ale prindsi ¢tenariim informacni hodnotu.

Myslis si, Ze je v dneSni dobé blog jesté tak diilezity? VétSina obsahu piesouva na socialni sité.

To je tezka otazka. Doufam a vérim, ze se lidé k blogiim vrati. Obsah se na socialni sité presouvd, ale
vzhledem k algoritmum nikdo nevi, na jak dlouho. I proto si blog porad drzim.

Délas néjaké kroky pro to, abys zvySila navs§tévnost svého blogu?

Sdileni ¢lankii na socialnich sitich, buduji databdzi mailii, na které posilam nové clanky, atraktivni nadpisy,
minimalné se venuji i SEQ. Samoziejmeé tvorim také kvalitni obsah, to plati i o socidlnich sitich.
Sponzorujes nékdy své prispévky na Instagramu nebo Facebooku?

Ne, nemam na to.

Jakym zpusobem zvySuje§ dosah svych prispévki na Instagramu a pocet sledujicich na svém profilu?
Organicky... Obsah je kral.

Jak ¢asto cestujes? Kolik cest za rok absolvujes?

Tak 5x do roka.

Co by dle tvého nazoru nemélo chybét blogu zamérujicimu se na cestovani, aby byl aspésny?
Krasné fotografie, dobre napsané texty, autenticita.

Jakymi zptsoby monetizujes sviij blog? Pokud ho tedy monetizujes.

Sponzorované prispévky.

Monetizujes$ sviij blog pomoci affiliate partnerstvi?

Ano, obcas. Diiv jsme se tomu vénovala vic, ale nemam ted na to moc cas.

Jak l1ze podle tebe na zakladé tvych zkuSenosti vyuzZit cestovatelsky blog jako marketingovy nastroj?
Propagace vseho relevantniho (hotely, zdajezdy, destinace...)

Jaké zpiisoby monetizace blogu jsou dle tvého nazoru nejefektivnéjsi pro blogera?

Prima a dlouhodoba spoluprdace, viastni produkty / sluzby

Pokud tedy uzaviras placené spoluprace, podle ¢eho si vybiras s jakou firmou navazes§ spolupraci?
Filosofie znacky, jeji hodnoty, podminky spoluprace a financni ohodnoceni

Maji tvé spoluprace spiSe formu tzv. barteru nebo se jedna prredevsim o placené spoluprace?

Piil na pul

Jaky typ spoluprace délas nejcastéji?

Bartery (kavarny, oblecent, kosmetika, kadernik, nehty, joga...), placend spoluprdce pres Elite Bloggers.
Dé1as vice spolupraci na blogu nebo na Instagramu.



Vice spolupraci délam na Instagramu, protoze to tak ted firmy chtéji.
Jaky je typicky priibéh spoluprace mezi firmou a tebou jako blogerkou?
Placené pres EB, jinak vétsinu domlouvam pres maily, pripadné se sejdeme na osobni schiizce, nastavime
podminky.
Kolik nabidek na spolupraci dostane$ za mésic? Kolik z nich skute¢né vyuZijes a spolupraci s nimi
navazes?
Cca 25 dostanu, vyjde tak 5
Uzaviras spiSe kratkodobé nebo dlouhodobé spoluprace? Vraci se k tobé klienti opakované?
Oboji a ano, vraci se.
Jaké jsou nejcastéjsi cile kampani realizovanych na tvém blogu nebo jinych kanalech?
ZvySovani povédomi o znacce, informovat o novince na trhu nebo primo zvySovani prodejii.
Jak méris uspéSnost kampané probéhlé na tvych kanalech?
Vyuzivam k tomu statistiky.
Na zakladé ¢eho urcuje$ cenu svych prispévki?
Jsem v blogerskem tymu Elite Bloggers, ceny mi tedy urcuje agentura.
Ale podle ¢eho?
Maji sviij viastni algoritmus zalozeny na poctu aktivnich sledujicich.
Které ti'i rady bys dala zacinajicim blogerim?
Zacit. Nebat se. Vytrvat.
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