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Prilohy

Priloha ¢. 1: Ukazka vyskumného dotazniku

Mineralna voda Magnesia
Na nasledujucich Skalach uvedte, ako vnimate mineralnu vodu Magnesia
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Ako na Vas posobi spojenie danej znatky a dobrodinného Géelu?
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Priloha ¢. 2: Overenie experimentalnej manipulécie vhodnosti spojenia’ medzi produktom

a dobro¢innym ucelom

INDEPENDENT SAMPLES T-TEST — VODA MAGNESIA
Independent Samples T-Test

statistic df P Mean difference  SE difference
fit_check Student's t 0.519 70.0 0.606 0.315 0.606
Group Descriptives
Group N Mean Median SD SE
fit. check 0 40 7.28 7.33 233 0368
1 32 6.97 7.83 282 0499

INDEPENDENT SAMPLES T-TEST — ZUBNA KEFKA CURAPROX
Independent Samples T-Test

statistic df P Mean difference  SE difference
fit.check  Student'st 0.825 61.0 0413 0.378 0.458
Group Descriptives
Group N Mean Median SD SE
fit. check 0 32 7.95 8.17 1.84 0326
1 31 7.57 8.00 179 0322

! (0 = nevhodné spojenie, 1 = vhodné spojenie)



INDEPENDENT SAMPLES T-TEST — ZMRZLINA MAGNUM

Independent Samples T-Test

statistic df P Mean difference  SE difference
fit_check Student's t -1.08 60.0 0.286 -0.644 0.598
Group Descriptives
Group N Mean Median SD SE
fit. check 0 32 5.82 6.00 241 0.426
1 30 6.47 6.67 229 0418

INDEPENDENT SAMPLES T-TEST — KNIHKUPECTVO LUXOR

Independent Samples T-Test

statistic df P Mean difference  SE difference
fit_check Student's t -3.25 61.0 0.002 -1.97 0.607
Group Descriptives
Group N Mean Median SD SE
fit. check 0 32 5.76 6.17 241 0.426
1 31 7.73 7.67 240 0432




Priloha €. 3: Verzie vyskumnych dotaznikov

Vyskum Produkt Dobrocinny tcel Typ produktu Vhodnost’
(verzia) u/pz spojenia
A/N
1 Voda 3% z nakupu budt venované Cervenému U A
Magnesia krizu na distribuciu jedla v rozvojovych krajinach
2 Zmrzlina 3% z nakupu budt venované Cervenému P A
Magnum krizu na distribuciu jedla v rozvojovych krajinach
3 Zubna kefka 3% z nakupu budt venované Cervenému U N
Curaprox krizu na distribuciu jedla v rozvojovych krajinach
4 Knihkupectvo 3% z nakupu budt venované Cervenému P N
Luxor krizu na distribuciu jedla v rozvojovych krajinach
5 Knihkupectvo 3% z nakupu budu venované UNICEF na podporu P A
Luxor rozvoja vzdelavania v rozvojovych krajinach
6 Zubna kefka 3% z nakupu budu venované UNICEF na podporu U A
Curaprox rozvoja vzdelavania v rozvojovych krajinach
7 Zmrzlina 3% z nakupu budu venované UNICEF na podporu P N
Magnum rozvoja vzdelavania v rozvojovych krajinach
8 Voda 3% z nakupu budu venované UNICEF na podporu U N
Magnesia rozvoja vzdelavania v rozvojovych krajinach

2 U= zitkovy produkt, P= pdzitkarsky produkt



Priloha ¢. 4: Porovnanie jednotlivych produktov s dobro¢innymi organizaciami v suvislosti

so vSetkymi premennymi
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