Abstrakt

Tato prace se zabyva persvazivnimi prostfedky online marketingové komunikace na
Facebooku ¢eskych politickych stran TOP 09 a Svoboda a ptima demokracie - Tomio Okamura
(SPD). Naplni prace je analyza vybranych piispévkli obou jmenovanych politickych subjekti
a jejich naslednd komparace. Cilem zkoumani pak je zjistit, jaké persvazivni prostfedky tyto
politické strany pouzivaji a v ¢em se na jejich zakladé¢ obé marketingové komunikace na
Facebooku shoduji ¢i nikoliv. Pro splnéni stanovenych cili byla vybrana metoda kvalitativniho
charakteru s kombinaci prvki pragmalingvistické a obsahové analyzy tak, aby bylo dosdhnuto
co nejpiesnéjsi analyzy. Proto byl déale stanoven soubor proménnych, které vystihuji projevy
persvaze v textech politické komunikace. Predmétem vyzkumu jsou vybrané piispévky z
oficialnich profild danych politickych subjektli na Facebooku ze zafi a fijna roku 2018 pred
volbami do zastupitelstev obci a sendtu, které se konaly v terminu 5.—6. fijna 2018. Obdobi
volebni kampané bylo zvoleno s ohledem na jeho charakter zvySené apelativnosti komunikace

politickych subjekti.



