vem Folaufem, Brand managerem spoleénost

o Ceskou a Slovenské republiky

Rozhovor probéhl dne 12.4.2019 v Ceské centréle spoleCnosti Jagermeister. U rozhovoru byli
pfitomni Jakub Folauf a autor prace Igor Kibrik.

Tutné zvyraznéné pasaze patfi Igoru Kibrikovi. Zbylé Jakubovi Folaufovi.

Rozhovor je veden v neoficialni tonalit§ jelikoZ jsme byli s Jakubem kolegové.

Jakub Folauf pIn€ souhlasi s vyuZitim rozhovoru k potfebam bakalafské prace.

Jaka je vase cilova skupina event marketingovych aktivit?

Vé&koveé jsou to hlavn&mladi lidé od 20 do 30 let, ktefi piji alespof jednou mé&sicnéa chodi na
kulturni akce.

Mohl bys prosim vytyé&it konkurenci Jigermeistera? Koho vy vnimate jako konkurenci?

Hele tim, Ze jsme fakt unikéatni brand, tak to d &lime na produktovou, to znamena v kategorii
bylinnych likér( je to Fernet Stock, Becherovka, Black Fox a Tatratea na Slovensku a pak pro
nas existuje druha strana mince a to je imagova konkurence, to jsou Jack Daniels a Capitan
Morgan, pfipadn€potom Absolutka. V podstat € znacky, které se sna Zi dé€lat cool v éci. TakzZe
z pohledi dat a shar (i bojujeme s produktovou konkurenci, ale kdy Z vymy$lime kampané, tak
se divame na tu imagovou.

Co Finlandia a Standard?

S téma vodkama je to zvl4 Stni, tahle kategorie ma hrozn € malou touhu po brandu a loajalitu.
Tam jde lidem o tu cenu, ktera €co znamena. Je jim ale jedno jestli dostanou Standard, Finskou
nebo Absolutka. Ta je mozna trochu vepfedu, protoZe ma vice pen€z na ATL, jinak je to lidem
dost jedno.

Napadaji tépriklady jejich aktivaci?

Absolutka zacind Slapat do stylu Jégra, hlavn &na Slovensku. Jameson se hodn & snaZi byt na
téch eventech a aktivovat, oni tam jezdi s malou stagi, kde si m UZe$ p(j€it hudebni vybaveni a
zahrat si. Bylo to tfeba na Brutal Assault, potom Capitan Morgan ma ty klasické malé lodé, ale
nevypada to moc dobfe, ani tam neb yva moc lidi. Jameson tla & hodné ten black barrel, jinak
hodné pivka jsou na eventech. Je §€ vlastn& Becherovka, ale s tou se Jiger moc nepotkava, je
spiSe na eventech pro star §, jako jsou Hrady a tak. Ka ZdopadnékdyZ se s n §akou znackou
potkame, tak ta v &Sinou aktivuje mnohem méné, takZe si myslim, Ze u téch znaCek je to spise
o feeCku. My fungujeme tak, Ze Fekneme pofadateli ,Hele tady ti neseme investici feba
150 000,- ale né na d Fevo, ale vyCislime jim to na ty na S aktivity, které vam budou prodavat
produkt, dostanete tfeba tatru, to je dalSi bar. V&Sina ostatnich znaCek prosté zaplati poplatek.
Nékde na fest’aku jsem vidél hostesky od Black Foxe, asi il roku zpétky. No a jét€ ménapada,
Ze Jack ma ten Truck, ktery ale nejezdi na moc akei, vim jen o Colours a Tattoo convetion.

Tim se dostavame ke klubové aktivaci. Vim, Ze Black Fox tohle m &, maSprehled jak to
béz?

Noo, ten Black Fox se v Ubec nerozjel, oni do toho dokazali nacpat hrozn & penéz tim, jak je to
pod Stockem, ta investice se jim nem (Ze absolutné vracet. Dali televizi, siln y digital a socky,
ale kdyZ se podiva$, tak jsou vdude mrtvy a i v tom on tradu to nebylo doby, chodili do podnik
s tim, Ze kdyZ zalistuji Black Fox, tak dostanou 3 lahve zdarma, c& je upln€ nesmyslna
investice. My tfeba davame 2 — 3 lahve, kdy Z si koupi Tap machinu, proto Ze vime, Ze tam je
odbér, takhle je to ustfeleny. TakZe nadtésti Fox vypada, Ze umfe.

Jestli se nepletu, tak Capitan Morgan ma taky prodejni dvojice, je to tak?

Ano, ten je ma taky a je &€ dokonce rozjizdégji studentské ambasadory stejn € jako my. Tém to
docela funguje, lidi to maji docela radi.

Tam dodo ke spojeni se znackou Girls Without Clothes?

No, ne Gplné€ spojili, nejedna se o ofiko spolupraci, jen jim vyrobili obleeni pro hostesky.

Ale v tom on tradu je pro nas opravdu nejv &8§i pain ten Capitan. Maji pom émé dost visibility,
rozdavaji ty klobouky.

Jak je na tom aktudlné&znaéka Jigermeister? MGZ$mi prozradit n&aka &sla?

Hele ja jsem zrovna délal takovy velky overwiev za posledni roky, tak ti tu prezentaci poSlu.

¥t v praci zveFejnény?
Nene, vSechno je v pohodé.
Diky! To mi p Fipomina velkou rebrendaci, kterou Jigermeister pro &l, maSk tomu také
n&aké materialy?

No, hlavni mySlenkou je prémiovizace, ta zelena je prémiova. Druly dlivod byl ,,Back to roots*
k hunting. Zaroven i ten gold seal sméfuje k té prémiovizaci.



Je§é k samotnému brandu, jaké mate spolurpace, va aktualni influencefi a opinion
leadefri?

Hele pro nés je nejdUleZit€jSi segment skate a snowboard, cool sporty, streetové sporty. Potom
je to hudba a fashion. Jedna z nejvé&Sich spolupraci, které trvaji uZ vazné dlouho, tak je Zbyfek
Standera z My Deer Clothing, kde mu supportujem releasy kolekci. Zbyn €k pro nés zarove n
déla merch, takZe nemame nic trapného, ale opravdu to vypada. Potom je to NobodyListen, se
kterym jsme od zaCatku a délame Addicty. Kde ta spoluprace pokracuje i letos, my a Red Bull
jsme jedini partnefi pro tento rok. A potom je to spousta men Sich, kde podporujeme lidi, kte Fi
jsou vidé v komunitach. BaSfik, kluci z Baby pool — Indigo, Calin. Na §i Dj’s, coZ je Forrest
Pine, Akvamen, Ondrash, Lu2, Friky. Ondrash i Forrest @&laji zarovef s Red Bullem. S Maxem
Habancem jsme lali Skate of Mind, aleZe by to byla pravidelna spoluprace, to ne. No a
samozfejmé kluci z Life Is Porno. Odivi pro nasélalo obleCeni na komanda, my jsme jim
supportovali ples Sobje. A jest€ kluci z Klasik Wheels a to je asi v Se.

Pojdme ke konkrétng§m vécem, jaké jsou vae event marketingové aktivity vCeské
republice. KdyZsi vezmeme festival, na kterém je Jigermeister, tak jak to tam vypada?

My téch nastroju mame vlastné pér, ale opravdu velkych a hodnézéleZi i na velikosti eventu.
Pro nés je top véc, kterou vyuzivame, tak je Tatra, ktera je na nejvétSich akcich, maximalné 10
akcich za rok.

Co by médo v dovéku vyvolat, kdyz ji uvidi? Jaky je jeji cil? Je tam néco hlub§ho?

Hele neni to vyl&ené o tom, Ze je to gkny stary auto, je to sp$ o tom,Ze pfinasi§ néco
unikatniho. Néco co fakt vypada cool a je to zapamatovatelny a jde tam hlavné o tu funkCnost,
protoZe slouZi jako bar, ale zarove stage, coZ je idealni stav, ktery je na dost festivalech. MUZe
tam hrat DJ, rozlo Zi§jedno auto a to v Sechno ma$v jednom, to je ten tahak a zarove 1 dost
visibilni prvek.

To jsem vlastn @pFeskodl, jaké jsou nejd GleZit§ & mydenky, které chee Jiger p Fedat, co
chce aby si lidé mysleli? Ze v&ch pohlediL

Tak urCité je to namrenost, budujeme ji Wude. Je to jednou z hlavnich mglenek naSich
aktivaci, protoZe vime, Ze kdyZz to prodavaji naSe hostesky, tak to bude vzdy na -18. Je to o tom
perfect servingu. Od nas to nikdy nedostane$ teply.

Nejdtilezité&$m cilem je tedy asociace z pohledu konzumace produktu ta namra Zenost?

Ano. A kdyZ si to vezme S imagov§, tak je to ,,Nep Festavas lovit“, vedeni v N émecku Fika, ze
Jager je souCasti ,,Best nights of your life*. Je na nejlep Sich party, dé€la nejlepSi party a pfinasi
ty nejlep i zazitky. Je to sice trochu kli &, ale je to trefen y. Potom je ta aspirativni Cast, kde
podporujes ty lidi, co si jdou za ym. Podporujes lidi jako Zbynk, ktetym je jedno, co si
ostatni mysli a délaji svoji véc a véfi tomu.

Zpatky k nastrojdm...

Jasn&, dal§i véci je velk y 360 stup fovy bar, ktery ddvame na velké akce, uprost fed ma totem
z lahvi. Opét visibilita, namra Zenost, je to z nerez plechu, tak Ze to buduje i tu image. Ostatni
tam pFijedou s klasickyma skladacima barama a ty tam pFiveze$ tohle.

J4 tam tedy osobn &vnimam velk yrozdil oproti klasick ym Jiéiger bar éim ten, Ze vytvaFi§
prostor, ve kterém lidé travi &as a mohou se tam bavit. To je asi p Finos pro tu zna &ku,
protoZe ziakaznik je v tom prost Fedi déle a ze v Sech stran na n § kFid ten brand, je to i
jedna z funkci tohoto baru?

Jo, je to tak urCité& Lidi tam stoji, kdyz pr8i, tak se tam schovaji. KdyZ je hezky, jsou u toho.

Potom méme ty klasické miZkové stany, ty jsou krom& samotného wdeje i zdzemim pro
prodejni dvojice, kde se pfipravuji zkumavky a nasledn@ namraZuji. Je to v brandu, maji beach
flagy, ale to uZ je must have.

No a potom vlastné prodejni dvojce, které jsou nejdUleZit&$im prvkem, zvla$té pro
organizatory. Holky chodi s pochodnéma, kde to maji namraZeny a ta vyhoda je, Ze ten produkt
prostéprijde za t éma lidma. Ty tam stoji $v davu, posloucha § muziku, nechce se ti odejit a
pfijde frajerka se zkumavkou, hezka holka ti nabizi alkohol, coZ je t€Zé odmitnout.

Potom pouZivame jeleny, kvUli visibilité, to je také néco unikatniho, lidé si to hned spoji. Lidé
si to opravdu radi foti a generuji tak content. Jsou i souCasti tatry. Na stage spie ne, ale spiSdo
arealu.

Dal§i aspekt je nastavovani ceny, letos s@fujeme na 25 za malého 50 za velkého panaka,
chceme byt na stejny trovni s ostatnima panakama. Kdy Z cenu nastavime, tak ostatni aktivity
garantuji, Ze na tom podnik neprodéla i s niz§ cenou. Cenova politika je v tomto pfipadé spiSe
kosmeticka véc — 1Euro, 2Eura.

V té cenéhraje roli i cilova skupina mlad Sich lidi, pro kterou musi b yt produkt dostupny, ale
neni to ani mélo. Diky tomu,Ze naSe hostesky platime my, tak se organizator nemusi o nic starat
a vlastn € jen vyd €lava pfiblizn€ 500 na lahvi. Branime tim i tomu, aby nenast Felili Jigera a
vedle toho nebyla vodka o 10K¢& levnéjsi.

K té klubové aktivaci?
Tam je to sloZit€$i, velmi dlleZité je budovéani vztahl jak s kluby, tak s organizatory Gi

interprety. Zde vyuZivame JagerBeets na welcome drink, tam je v Zdy potfeba domluva
s podnikem, stane se, Ze o to nemaji zdjem nebo chté&ji penize.



Pokud jde o ty JigerBeets, jaké stoji mysenky za nima?

Inspirace ze zahrani &, ale vlastn @moc nevim. Je to ur Cit€krasna visibilita, ta Tap Machine
v kufru je nadherna, lidi si to foti, d &la to dojem, kolikrat uz to znaji a kdy Z vidi holky, tak vi,
Ze dostanou namraZenou zkumavku. V tomhle jsme jedine€ni.

Potom v tom klubu chce$ mit vZdy Tap Machinu, ta je vidét, pomahé to barmanUm a zajiStuje
pravé tu namraZenost.

K Tap Machinam dokonce existuji konkrétni &isla, jaka?

V podniku zajisti narust vytoCe az o 30%, protoZe ten Jager je fakt namraZeny a to déla stra$né
moc. Mame to potvrzené vyzkumem. Koukali jsme asi na 50 podnik(.

Potom, kdyZ jsou to v &$i akce, tak davame i p Fidavné bary, na naSe naklady vytvofime nové
prodejni misto, kde je jenom Jéger. Je to vid &t a je to namra Zeny. N é&kdy davame freezer na
stage. ObCas i Tap Machina, ze které interpreti pijou béhem vystoupeni.

Potom je dal § aktivace Jigerkomando, které davame do podnik 0 za odménu. KdyZ odeberou
velky pocet litrli nebo koupi Tap Machinu nebo je to dlouhodob Y zakaznik, tak mame jednou
za pUl roku viny komand — svalnaty borec s hlavou jelena, pékny holky. Pusti se specialni mix
od DJ Akvamena, naru §i to cely veCer a rozproudi zébavu, rozdavaji se zkumavky, hrajou se
hry, tfeba zatloukéni hfebikl nebo néjaka skladacka. Rozjizdime v podstaté tu party v klubu.
A to je asi v téch klubech vSechno.

Dobie, je&ézpatky k festivaldim, jaké jsou ty TOP?

Ur€ité to jsou Beats For love, které jsou objemov & snad nejv ét§i, vytoime tam vic ne 2 1100
litrQ, ale to nechci kecat. Pak je to Brutal, kter ¥ je objemové hrozné velky, podobny Beats For
Love a mame tam super vztahy a otev Fené ruce s visibilitou i nav $tévnici to maji dost radi.
Addicty jsou pro nés opravdu dlleZité, protoZe tam cilime na ty nejmladsi. Tam nejde o objemy,
ale hlavné o image a zasah. Soldiers jsou dUleZity, ale zdrover tam pofad jezdi stejny lidi a ten
zasah tam uZ neni takovy.

Mluvil jsi o fashion, ma §priklad ngaké prehlidky?

Pro nés je to spi S souCast té urban culture, dneska je pro v Sechny mlady lidi stra$né dUleZity
feSit hadry, my se v tom CasteCné pohybujeme hlavné pFes Zbyrka, ale Ze bysme vyloZené §li
do njakého fashion weeku to jako ne, sge na €ch parties potom. Jsme pdad hlavné na
afterparties. Jager neni o té performance tfeba v tom sportu, ale o tom mejdanu potom.

Sportovni akce jsou asi dost specificky tim, Ze jste tvrdy alkohol, razite tedy mysenku, Ze
drink aZz po sportu?

Jo pFesné tak, my nikdy, ani ve videu, neinteragujeme s t Castnikama, neZ je po akci. Po nas to
za€ina ve chvili, kdy gkdo vyhrava a dostiva nafiklad lahev a z&in4 after. Pak ntiZeme
mluvit. To samé ten fashion.

Pro€zkumavky?

Lehce to souvisi se vznikem Jéigera a jeho zakladatelem Mastem, kte byl alchymik, ale k nam
se to dostalo s tim, Ze to d &la cely své&. Unikatni serving, kter y nema né&kdo jiny. Dostavame
ale bidu za ekologickou stranku v&ci, takZe vymySlime, jak to zménit. Na eventech ted’ budeme
zkousSet fotobunky, na které dostane$ Zetony za vracené zkumavky.

Komunikace namrazZenosti?

Jsou to Tap Machiny, jsou to mrazéky, jsou to vizudly — na kazdém musi byt produkt
namrazeny. [ v ATL.

Nejdulezit&§ sddeni, ktera si ma cilova skupiny zasaZena aktivaci odnést?

Jsi na skvélé, trendsetting véci a diky Jageru si ji uzivasjesté vic.
Jager si dej vzdy ledové namraZeny.
To, co ti pfinese Jéger, to ti jina znaCka neda. Zazitky.

Jaké jsou vlastnosti, které Jigermeister vystihuji?

Cool

Mysterious
Pfekvapeni
Trendsetting
Perfekcionismus

Kteryz nasledujicich archetyp i je Jigermeister?
https://www.nextvision.cz/blog/marketing-
archetypy?fbclid=lwAR15gwhalKucOHFnC3QVcF76sV25BCG0_6GDvCf2BV2Fa_UioJyNLnglzm
4

Rekl bych, Ze néco mezi klaunem a psancem, stopro je to hodn &sounaleZitost a pak to tihne
dost k mistrovstvi. V podstaté cely levy spodni sektor.



Jaké jsou cilové asociace s brandem, které by m@a eventova aktivace vytvarFet?

NamraZenost

Prémiovost

Touha po novych zazitcich
Originalita

Jedine€nost
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Art of hunt

05 - 09/2018

Contest for independent artists from CZ & SK in the spiri
of Irreverent perfectionist.



FROM 00°S TO

Autumn campaign

Focus on connecting Experienced hunters with our
youngest TG.
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TOTO VIDED OBSAHUJE REKLAMU NA ALKOHOL.
NEMELY BY HO SLEDOVAT 0SOBY MLADSI 18 LET.
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Jagermerster tatra



 NEPRESTAVEJTE LOVIT
Jigeemeifter






Seasonal outlets

20 outlets CZ & 10 outlets Sk

Tap machines

Menu boards

Deck chairs

Event support

Extra tailor made visibility
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MUJ NEJOBLIBENEJSI PATEK?
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THIS VIDED RELATES TO THE PROMOTION OF ALCOROL.
ITSHOULD NOT BE VIEWED BY PERSONS BELOW THE LEGAL AGE OF ALCOHOL
PURCHASE IN THE COUNTRY OF VIEWING.
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