1. Abstrakt

Cilem této prace je popsat event marketing jako jednu ¢ast komunikaéniho mixu, ukazat jeho
potencial a ptedstavit jeho fungovani na konkrétnim piikladu aktivaénich kampani znacky
Jagermeister, kterd tomuto komunika¢nimu kanalu vénuje mnoho prostiedkd a ptiklada mu
znacnou pozornost. Prace pfedstavi znacku Jagermeister, jeji historii, hodnoty, aktualni stav a

konkurenci.

V praktické Césti se tato bakalafskd prace bude vénovat mefitelnosti a efektivité event
marketingu. Pomoci polostrukturovaného rozhovoru s brand managerem znacky Jagermeister
prace zjisti ucel, myslenky a cile konkrétnich event marketingovych aktivaci. Tyto informace
poté porovna s redlnym efektem a dopadem téchto aktivit na cilovou skupinu, které zjisti

pomoci kvantitativnich dotaznika.

Hlavnim ptinosem této prace bude tedy vysledek vyzkumu, ktery piisp&je k feSeni aktualné
nejdilezitéjsiho problému, ktery rezonuje celym segmentem event marketingu. Tim je
efektivita event marketingu. Konkrétni vysledky, ke kterym se tato prace dobere, 1ze zobecnit

a do urcité miry tak pfenést na cely event marketingovy sektor.



