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POSUDEK KONZULTANTA

NA DIPLOMOVOU PRACI BARY PISKACOVE S NAZVEM:

,»AUTORSKE DILO A REKLAMA*

Tato prace je vénovana novodobému fenoménu reklamy vyuZivajici autorska dila, resp.
reklamnich sdé€leni predstavujicich autorské dilo. Diplomantka sepsala praci mezioborovou, jejiz
obcanského prava a déle do oblasti vefejnopravni regulace reklamy a soutézniho prava. Zvolené
téma tim padem klade zvySené naroky na udrzeni odborného a védeckého piistupu ke
zpracovavané tématice.

Diplomova prace je po Uvodu ¢lenéna na Obecnou &ast, Zvlastni ¢ast a Zavér a Seznam
pouzitych zdrojl. V prvni kapitole Obecné Casti nazvané ,,Pravo duSevniho vlastnictvi* je obecné
vymezen pojem dusevniho vlastnictvi. V druhé kapitole ,,Autorska prava a jeho vyvoj“ je podan
piehled historického vyvoje a pramenti autorského prava. Treti kapitola ,,Autorské dilo* se zabyva
legalni definici dila. Ctvrta kapitola ,,Vznik, trvani, zanik, obsah autorskych prav* je vénovana
vymezeni autorského prava v subjektivnim smyslu. Kapitola pata ,,Reklama* je ptresahoem
z oblasti autorského prava pravé do oblasti vetejnopravni regulace reklamy, kterd je porovnana
s normami soukromého prava v této specifické oblasti. V Sesté kapitole ,,Reklama na trovni
autorského prava®™ jsou popsany zpisoby uziti dél v reklamé& a role jednotlivych subjekth
podilejicich se na procesu vytvofeni a Sifeni reklamy. Sedma kapitola ,,Zplisoby legalniho uziti
autorského dila* je zaméfena na mimosmluvni a smluvni instituty uziti autorskych dél. Ve vztahu
ke zvolenému tématu je podstatnd podkapitola o licencich a smlouvach, jejichz pfedmétem je
vytvofeni reklamnich sdéleni. Ve Zvlastni casti podava diplomantka vyklad nékterych vybranych
kauz, v nichz byly feSeny spory vzniklé z uziti autorskych dél pro reklamu.

Diplomova prace je zajimava zejména ve svych zvlastnich ¢astech vénovanych prolinani
autorského prava s pravem smluvnim a s regulaci reklamy v oblasti vetejnopravni. V urcitych
pasazich maji uvahy diplomantky i filosoficky presah, kdy se diplomantka, inspirovana pouzitou
literaturou, ,,0svobozuje* od striktn¢ pravniho uvazovani a dovoluje sobé tivahy obecnéjsi,
sledujici ucel reklamy jako takové. To ¢ini praci zajimavou, pficemz odborné Cast je obsazena
v plném rozsahu



Z hlediska stupné znalosti diplomantky je pfedloZend prace vyhovujici a svym dosahem
v kategorii diplomovych praci splituje pozadavky na ni kladené. Jsou zachovany pozadavky na
rozpracovani tématu a je viditelna snaha autorky pfiblizit téma i po praktické strance. urcitou
slabinou je mensi hloubka v&deckych tivah.

Po formélni strance splituje prace veskeré na ni kladené pozadavky. Téma je vhodné i
k dalSimu rozsifeni, které by vSak muselo byt doprovazeno hlubSim rozpracovanim odbornych
otazek z oblasti autorského prava.

Vyuziti odborné literatury ma velmi dobrou uroven a je zjevné, ze diplomantka z téchto
zdrojii nacerpala celou fadu odbornych 1 praktickych znalosti nad ramec pouhého studia
autorského prava. Prace s poznamkovym aparatem je na odpovidajici Grovni.

V zévislosti na prubéhu a vysledku ustni obhajoby praci predbézné hodnotim zndmkou

vyborné az velmi dobfe. V ramci obhajoby doporucuji se zaméfit na otdzku pojeti originality
autorského dila a dale na smlouvu o dilo v oblasti reklamy.

V Praze dne 17. kvétna 2019

JUDr. Zuzana Cisafova, odborna asistentka



