Abstrakt

Autorské dilo a reklama

Tato diplomova prace se zabyva oblasti prava dusevniho vlastnictvi a pojednava o
soucasné pravni upraveé autorského dila a reklamy. Cilem této prace je predstavit zékladni
atributy jednotlivych Gprav pojmi autorského dila a reklamy a ukézat vychodiska, na zaklad¢
kterych jsou dila chranéna Autorskym zakonem, jaka prava pfislusi autorim k jejich diliim a
jak se tato problematika mize promitnout pii procesu tvorby reklamy. Tato prace se v jadru
zabyva vzdjemnym vztahem autorského dila a reklamy a poukazuje na fakticky prinik a
blizkost téchto dvou oblasti. Tato prace rovnéz zpracovava rozhodnuti ¢eskych soudii v oblasti
poruSeni autorskych prav pfi pouziti konkrétniho ciziho autorského dila v reklamé. Prace je
Clenéna na uvod, ktery sezndmi Ctendie s problematikou tématu, a déale se sklada ze dvou
hlavnich okruht, autorského dila a reklamy, které jsou dale rozdéleny do 8 kapitol. Prvni
kapitola se vénuje zatazeni autorského prava do oblasti prava dusevniho vlastnictvi, Gstavnim
vychodiskiim, ze kterych autorské pradvo vystupuje a nehmotnym statklim, jako pfedmétu
ochrany tohoto pravniho odvétvi. Druha kapitola se blize vénuje autorskému pravu a jeho
pravni Gipravé v mezinarodnim, evropském, a pfedevsim platném pravu Ceské republiky. Tieti
kapitola je jiz zam¢tfena na hlavni téma této prace a konkrétné definuje pojem autorského dila
se zaméfenim na jeho zikonné pojmové znaky. Ctvrtd kapitola pojednava o vzniku a trvani
autorskych prav a o jejich obsahu. Pata a Sesta kapitola blize pfedstavuje reklamu a jeji pravni
a mimopravni Upravu se zaméfenim na vyporadani prav z pohledu autorskopravniho hlediska.
Nasledné se v téchto kapitolach poukazuje na situace, kdy dochazi k vzéjemné konfrontaci prav
autora k jejich dilu mezi svétem uméleckym a svétem reklamnim. V sedmé kapitole jsou
piedstaveny dovolené zplisoby disponovani s majetkovymi autorskymi pravy osobou odlisSnou
od autora. Tato kapitola zahrnuje problematiku tzv. vefejnych licenci a autorskopravnich
licen¢nich smluv. V posledni osmé kapitole jsou teoretické poznatky ilustrovany na aktualnich
kauzach, o kterych bylo rozhodnuto v rdmci soudnich fizenich z prostiedi ¢eského prava. Zaver
prace poukazuje na to, Ze i pres odliSné pojeti obou pojmti, autorského dila a reklamy, je mozné
dojit k protnuti téchto dvou svétli, coz mize prinést benefity jak pro autora dila, tak pro tviirce
reklamy, ale zaroven vyvolava nebezpeci pro nedostate¢né vypotadani vSech autorskych prav.
V zavéru prace nechybi tivaha autorky o vymezeni tzv. reklamniho dila jako pojmu sui generis
s ohledem na Casto faktické propojeni téchto dvou oblasti, autorskych d¢l a reklamy.

Préce byla vypracovana podle platné pravni pravy k 30. dubnu 2019.
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