Diplomova prace s nazvem Rdmcovdni kampané Me Too ve vybranych ceskych médiich
je zamérena na zpUsob, jakym je téma Me Too reprezentovano v ¢eském tisku. Kampan Me
Too predstavuje jednu z forem takzvaného online aktivismu (hashtag activism) v oblasti boje

proti sexudlnimu obtéZovani a genderové podminénému nasili.

Vychodiskem prdce je teoreticky a analyticky koncept medialniho ramcovani. Cilem této prace
je identifikovat a popsat medidlni ramce, které se v souvislosti s tématem kampané Me Too
v médiich objevuji. Vyzkumnou metodou je kvalitativni analyza, ktera vychazi z postupt
zakotvené teorie - konkrétné otevieného a axiadlniho kdédovani. Vyzkumny vzorek tvofi
vybrané c¢lanky denniho tisku Lidové noviny, Hospodarské noviny, Pravo a Blesk a tydenik(
Blesk pro Zeny, Reflex a Respekt. Vysledkem procesu axidlniho kédovani je deset ramc, které
Ize dale zobecnit do tfech zastresujicich kategorii: (1) Spolecenské disledky kampané Me Too

(2) Me Too v kontextu ¢eského prostredi a (3) Filmové festivaly ve svétle Me Too.



