Anotace

Diplomova prace porovnava uziti sexistickych komunikac¢nich prostfedkii v reklaméach a
na webovych strankach firem Free Radio, UAMK, Pila Pasak a Rodinny pivovar Bernard.
Teoretické zazemi préace je tvoieno reSersi literatury tykajici se médii, medidlni komunikace,
novych médii, marketingové komunikace, sexismu a lingvistickych aspektii marketingové
komunikace. Velkd pozornost je vénovana pragmatickym aspektim reklamniho jazyka,
jazykovym funkcim v reklam¢ a mluvnim aktim v reklamé. Teoreticka ¢ast pokryvé i poznatky
tykajici se sexudlni tematiky v reklamé¢, pfedevsim klasifikaci uzivanych sexudlnich informaci,
efektivité jejich pouzivéani, zminuje 1 sexistické vyrazové prostfedky typické pro reklamu a
etické a pravni ramce, které reklamu omezuji.

J T4

Druha ¢ast prace je prakticky zaméfena a analyzuje reklamy a webové stranky vyse zminénych
firem. Reklamy jsou analyzovany pomoci formulafre, ktery spojuje prvky pragmatiky,
sémiotiky a sémantiky tak, aby byla reklama zachycena jako intersémioticky utvar. Dale je
zohlednéna uZita sexualni informace a sexistické prosttedky. Webové stranky jsou analyzovany
pomoci formulare, ktery si v§ima struktury webu, cile webu, designu, uzitych vyrazovych
prostredkil, pragmatickych aspektii uzitého jazyka a sexismu.

Cilem préce je zodpovédet na pét vyzkumnych otazek, které se ptaji na uzivané jazykové
prostfedky v obou forméach komunikace, na prostiedky sexismu a pragmatické aspekty obou

forem komunikace.



