Abstrakt

Cilem bakalaiské prace je analyza marketingové koncepce Prazské streetballové ligy a
jejich marketingovych cilt. Pfi zpracovani analyzy jsme pouzili marketingovy mix 7P, SWOT
analyzu a  dotazovani  hracl, abychom  zjistili  jejich  postoje  klize.
Na zaklad¢ vysledkii analyzy se pokusime navrhnout opatfeni vedouci ke zlepsSeni
marketingové Cinnosti. Pokusime se doporucit, jak vyuzit marketingové strategie
pro rozSifeni poctu druzstev v Prazské streetballové lize a jak soutéz zlepsit,
aby byli spokojeni hraci i vedeni. Nejprve jsme sestavili SWOT analyzu z vlastnich poznatkii.
Po skonceni sezony jsme ziskali odpovédi od 10-ti hra¢t z8-mi tymi.
Na zéklad¢ SWOT analyzy, marketingového mixu a odpovédi hract jsme zjistili,
k upraveé, miizeme povazovat kvalitu hfist€¢ a zménu pravidel. Dale vzhled, nepiehlednost a
slozitost webovych stranek, které by mohly piipadné zajemce odradit a zaroven rozsitit

propagaci do riiznych médii.



