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Komunika¢ni strategie fitness centra F2 ve Strakonicich

Hlavnim cilem ptedlozené diplomové préce je prostiednictvim vyzkumu a
primarnich ziskanych dat, navrhnout nova opatfeni komunikac¢ni strategie
na nasledujici roky. K ziskani dat byla pouzita analyza soucasné
komunikaéni strategie, kterd souvisi s informovanosti populace Strakonic o

fitness centru F2 ve Strakonicich.

V piedlozené¢ diplomové praci byly pouzity metody spadajici do
kvalitativniho 1 kvantitativniho vyzkumu. Z kvalitativniho vyzkumu se
jedné o interview, strukturovany rozhovor podle navodu, s vedoucim fitness
centra, a také o zuCastnéné pozorovani ve fitness centru F2. Z
kvantitativniho vyzkumu byla vyuzita pfedevS§im metoda osobniho
dotazovani jednotlivych respondenti. Celkovy pocet dotazovanych

respondentt ¢ini 211.

Vysledkem diplomové prace jsou navrhy a nova opatieni na komunikaéni
strategii fitness centra F2 ve Strakonicich. Opatteni, ktera obsahuji urcité
novinky v oblasti novodobé komunikace, kterymi fitness centrum F2
nedisponovalo v dobé psani této prace. Jednd se piedevsim o digital
marketing, ktery zasahuje socidlni sit€¢ se zaméfenim na PPC a CPM
reklamy a jejich vzéjemné interni propojeni mezi jednotlivymi Ucty. Nova
opatfeni zahrnuji také vyuziti tradi€nich komunikac¢nich nastrojli, mezi které

patii (tiSténa reklama, plakaty, letaky).
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