
ABSTRAKT 

Diplomová práce je zaměřena na vliv mediální výchovy na schopnost žáků druhého 

stupně základních škol interpretovat mediální sdělení. Čtenář je uveden do problematiky 

médií a jejich vlivu na člověka s hlavním zaměřením na žáka druhého stupně základní školy. 

Druhá část představuje koncept mediální výchovy, nabízí návrh bloku výuky mediální 

výchovy s evaluací dopadu výuky na příslušné kompetence žáků. Účinnost výuky bude 

hodnocena pomocí výzkumné sondy koncipované jako kvalitativní porovnávání výpovědí 

žáků po absolvování kurzu mediální výchovy, pomocí skupinového rozhovoru Focus group. 

Otázky se zaměřují na kritickou analýzu mediálních sdělení, přičemž jsou odpovědi žáků 

porovnávány s kontrolní skupinou, která takto vzdělávána nebyla. 
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