
Abstrakt  

 

Diplomová práca sa venuje etickej spotrebe a jej vplyve na občiansku angažovanosť mladých žien. 

Etická spotreba, do ktorej patrí napríklad bojkot a buycott produktov a služieb, získava v dobe 

upadajúceho formálneho občianskeho zapojenia na význame. Občania sa presúvajú na trh, kde aplikujú 

svoje etické zásady neekonomického charakteru. Ich spotrebné voľby sú motivované verejne 

prospešnými motívmi. Teoretická časť diplomovej práce definuje okrem občianskej spoločnosti 

a občianskej participácie aj základné pojmy etickej spotreby. Ďalej sa venuje premene politickej klímy, 

ktorá umožnila rozšírenie etickej spotreby, a genderovému aspektu etického nakupovania. Práca sa 

zameriava konkrétne na mladé ženy, ktoré žijú v Prahe a pravidelne eticky nakupujú, a to, ako sa 

občiansky zapájali pred a po tom, čo sa stali etickými spotrebiteľkami. Zo získaných dát sa zistilo na 

aké produkty informátorky uplatňujú etickú spotrebu, v akom zastúpení je socioekonomický, 

ekologický a politický motív a ako sa formálne a neformálne angažujú v občianskej spoločnosti. 

Spotrebnou voľbou dávajú občianky najavo kým sú, je to prejav ich identity. 

 

 


