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Abstrakt

Gastronomie patfi mezi dllezZité soucasti francouzské narodni identity a zaroven mezi
hlavni turistickd lakadla. Jaké misto a pro¢ ma v ramci modernich trendd francouzské
verejné diplomacie, a jak je francouzska gastro-diplomacie diskursivné formovana na
online socidlnich sitich? Ve francouzském gastronomickém diskursu jsou dlouhodobé
patrnd urcitd pnuti, napriklad mezi republikdnskou ideou jednotnosti a zahranic¢né-
politickou strategii podpory rozmanitosti. Historicky vyzkum vsak ukazuje, Ze tyto
aspekty se navzajem nevylucuji, spiSe pusobi jako dvé strany jedné mince. Gastro-
diplomacie je pak chdpana jako uzkd dimenze zahrani¢ni politiky, konkrétné jako
soucdst verejné slozky kulturni diplomacie. V ramci soucasné francouzské gastro-
diplomacie je moZiné pozorovat zapojeni modernich nastrojl, jako je komunikace
prostiednictvim online socidlnich siti. V kombinaci se sazkou na dlouhotrvajici dobrou
image francouzské kuchyné je to jeden ze zplsobl, jakym se Francie prosazuje
v mezinarodnim prostredi. Jde také o strategické vymezeni proti urcité standardizaci
produktl. Kvantitativni a kvalitativni analyza prispévkl na sitich Facebook, Instagram a
Twitter ukazala, Ze se v rdmci francouzské gastro-diplomacie v obdobi 1. 1. 2009 — 30.
6. 2017 projevila predevSim snaha zverejhovat pfibéhy a zasluhy jednotlivych
Séfkuchard. V mensim poctu ale byly zastoupeny i dalsi dalezité aspekty, ztéch
vyznamnéjsich napfiklad spolecensky presah francouzské gastronomie, jeji spojeni

s nékterymi francouzskymi zna¢kami nebo jeji dlleZitost pro rozvoj turismu.

Abstract

Gastronomy belongs among the important elements of the French national identity
and at the same time it is one of the main tourist attractions. Which place and why

does the gastronomy have among the modern trends of public diplomacy and how is



the French gastro-diplomacy formed on the online social media? There are certain
long-lasting tensions visible in the French gastronomic discourse, for example between
the Republican idea of unity and the foreign policy strategy of supporting diversity.
However, historical research shows that these aspects are not excluding one another,
they are more like two sides of the same coin. Gastro-diplomacy is then understood as
a narrow dimension of the foreign policy, namely as a part of public cultural diplomacy.
In the framework of contemporary French gastro-diplomacy, it is possible to observe
the employment of modern instruments, such as the communication through online
social networks. Combined with the bet on the long-standing good image of French
cuisine, it is one of the ways in which France prove successful in the international
arena. It is also a sign of strategic behaviour against the standardization of food
products. Quantitative and qualitative analysis of Facebook, Twitter and Instagram
posts showed that during the period 1. 1. 2009 — 30. 6. 2017, French gastro-diplomacy
manifested a tendency to publish mainly the stories and achievements of individual
chefs. However, there were also other important aspects represented in smaller
numbers. From the most important ones, it is possible to name the social overlap of
the French gastronomy, its connection with some of the French trademarks, or its

importance for the development of tourism.
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1. Uvod

Francouzsky gastronomicky diskurs se zformoval uZz v 19. stoleti. Za jeho
UspésSnym Sifenim po svété stali predevSim renomovani francouzsti Séfkuchari a
gastronomové jako Marie-Antoine Caréme, Alexandre Grimod de la Reyniére nebo
Jean Anthelme Brillat-Savarin a jejich propagace francouzského kulinafského uméni.!
Nelze vsak jesté mluvit o gastro-diplomacii jako takové, v literatufe se zejména pro
obdobi 19. stoleti pouZivd spojeni ,gastronomicky diskurs“2. Tento diskurs byl
v zahrani¢i vniman také diky mnoha publikacim, romany pocinaje a spoleCenskymi
Casopisy a revue konce. DlleZitou roli sehrdli predevsim méstané, ktefi (avsak nikoliv

3

bez vyjimek) povazovali francouzskou kuchyni za soucast kultury elit a zarovent uméni,
které je vurlitém spolecenském postaveni nutné znat.3 Chdapani francouzského
gastronomického diskursu se tak promitd do nékolika sfér: na drovni osobni a
profesiondlni se kuchafi touZzili posunout od femeslu k uméni, na Urovni tfidni pfijimaly
zahranicni elity francouzskou gastronomii jako mdédni zaleZitost. A na Urovni ndrodni se
tento diskurs promital do obrazu francouzské identity jako takové, z ¢ehoz mohla uz
tehdy téZit francouzska verejnda diplomacie v oblasti statni zahrani¢ni politiky (a¢ se v té
dobé ,verejnd” diplomacie, potaimo ,gastronomickd” diplomacie rozvijela spiSe
nahodile nez cilené, pokud vibec).

Pro Simona Anholta, odbornika na strategie budovani narodnich ,,znacek” jsou
tyto zminéné sféry soulasti konceptu ,konkurenéni identity” dané zemé.* Jak se viak
francouzska gastronomickd diplomacie (timto oznacenim, zastupujicim cilenou a
koordinovanou statni politiku, budiz nahrazen onen ,gastronomicky diskurs®) vyviji
dnes, v globalizovaném svété, kdy se vefejna diplomacie neobejde bez digitalnich
médii? V minulosti bylo ve francouzském gastronomickém diskursu patrné napéti mezi

rozmanitosti regionalni kuchyné a snahou o zapracovani vnéjsich i vnitinich vlivi do

! Frangoise Hache-Bissette a Denis Saillard, Gastronomie et identité culturelle frangaise (Paris: Nouveau
Monde éditions, 2007), 123-40.

2 1bid., 20-29. Viz také Priscilla Parkhurst Ferguson, "A cultural field in the making: Gastronomy in 19th-
century France", American journal of sociology 104, no. 3 (1998).

3 Hache-Bissette a Saillard, Gastronomie et identité culturelle francaise, 130-31.

4 Simon Anholt, Competitive Identity: The New Brand Management for Nations, Cities and Regions
(Basingstoke: Palgrave Macmillan, 2007).



nadfazené koncepce haute cuisine®. Dichotomie globalniho a lokalniho pretrvava
Castecné i ve francouzské gastro-diplomacii 21. stoleti, pfestoze je v ramci obecné
koncepce zahrani¢ni kulturni politiky davan ddraz na rozmanitost a pestrost. Tato
prace ve své historické casti sleduje predevsim vlivy regiondlni kuchyné, ale téma
zahrani¢nich vlivih se zejména v pribézich slavnych $éfkuchafl objevuje v ramci
francouzské gastro-diplomacie na online socialnich sitich. Podobné je mozné pozorovat
napriklad i rozpory mezi zapojovanim tradi¢nich postupll, a naopak inovativnich
technik.

Cilem této prace je zodpovédét otazku: jaké misto a pro¢ ma gastronomie
vramci modernich trendld francouzské verejné diplomacie? Studie navazuje na
existujici literaturu a bere v Uvahu historicko-antropologicky vyvoj francouzského
gastronomického diskursu. Avsak vzhledem ktomu, Ze existujici zdroje se vtomto
sméru obraci spiSe do minulosti, tak je rozbor gastronomické dimenze francouzské
vefejné diplomacie doplnén o obsahovou analyzu zahrani¢né-politickych aktivit
nékterych statnich organl na socialnich sitich. Diky tomu je mozné prinést do tématu
aktudlni vhled, objasnit soucasné trendy diplomatické praxe a zdroven zkoumat
kontinuitu francouzské kulturni diplomacie. Doplfujici vyzkumnad otazka tedy zni, jak je

diskursivné formovdna francouzska gastro-diplomacie na online socidlnich sitich?

Tato studie je zasazena do diskuse o vyuzivdani modernich trendl vrdmci
verejné diplomacie, s konkrétnim zamérenim na diskursivni formovani francouzské
gastro-diplomacie na internetu. Pfinos prdce tkvi predevSim vtom, Ze jde o
multidisciplinarni hloubkovou studii, zaméfenou na porozuméni historickému vyznamu
gastronomie vramci francouzské kulturni identity a zdroven nabizejici kontinualni
rozbor spresahem do soucasnosti s pomoci analyzy modernich trendl verejné
diplomacie. Diky propojeni sociologickych, antropologickych, politologickych i
komunikacné zamérenych teorii prace ziskdvd moznost studovat jedno téma z vice

perspektiv. Kombinace historického vyzkumu a analyzy online socialnich siti pak

b

5> Doslovné ,vysoka kuchyné”, podobné také grande cuisine (,velka kuchyné”) & haute gastronomie.
Zastupuje kvalitu, luxus a vytfibenou gastronomii, typicky pfedstavovanou jidly poddvanymi v luxusnich
restauracich a hotelech. Do 18. stoleti predstavovala klasickou francouzskou kuchyni (kterézto uméni
ovladali pouze nejzdatnéjsi Séfkuchari), ovsem béhem 19. stoleti se v rdmci Sifeni gastronomického
diskursu jako takového zpfistupriovala a ,,demokratizovala” i haute cuisine. Presto je ale ztotoZriovana



poskytuje kontinuitu v podstaté az do soucasnosti, coZ dopliuje stavajici védecké
poznani. A¢ je francouzsky pripad specificky a byl vybran pravé pro svou vedouci pozici
v oblasti gastronomie a zdroven pro svij dlraz na vyuZivani ndstroju digitalni

diplomacie, metody analyzy jsou pfenositelné i na jiné pfipady.

Jednou z hlavnich myslenek, na nichz prdce stavi, je chapani identity jakozto
spoleCenského konstruktu. Dllezitymi dily pro obecnou teoretickou ¢ast jsou proto
Pfedstavy spolecenstvi: tivahy o plvodu a Sifeni nacionalismu® Benedicta Andersona a
Vytvdreni ndrodnich identit v Evropé 18. aZ 20. stoleti” od Anne-Marie Thiessové.
Andersonovy teze se zaklddaji na myslence, Ze jednotlivi pfislusnici kazdého naroda
uchovavaji v predstavach pocit sounalezitosti s timto narodem, aniz by se navzajem
spatfili.2 Jeho myslenka je déle rozvijena Thiessovou, kterd argumentuje, Ze této
spoleéné predstavé — konstruktu — je nutné lidi naudit a v této oblasti je vzdélat.’ To se
promitd zejména ve treti kapitole této prace, kterd se vénuje vzniku a formovani
francouzského gastronomického diskursu predevsim v 19. stoleti. Tretim klicovym
dilem v oblasti teorie je The discoursive construction of national identity'® sepsanym
kolektivem autord v ¢ele s Ruth Wodakovou. Kniha stavi pravé na konceptu narodni
identity jako mentalniho konstruktu, ktery je diskursivné vytvaren a replikovan pomoci
socializace, vytvareni spoleéné minulosti, soucasnosti, budoucnosti a kulturnich
hodnot.!! Kli¢ové teoretické otdzky pro tuto praci jsou, jakym zpUsobem pfispival
k formovani francouzské identity gastronomicky diskurs a dale jak je diskursivné

formovana francouzska gastro-diplomacie na online socidlnich sitich.

s nadfazenym uménim, ve kterém regionalni kuchyné nema pfili§ misto. Hache-Bissette a Saillard,
Gastronomie et identité culturelle frangaise, 11, 198-99.

6 Benedict Anderson, Pfedstavy spolecenstvi: tivahy o ptvodu a $ifeni nacionalismu (Praha:
Nakladatelstvi Karolinum, 2008).

7 Anne-Marie Thiesse, Vytvdfeni ndrodnich identit v Evropé 18. aZ 20. stoleti (Brno: Centrum pro studium
demokracie a kultury, 2007).

8 Anderson, Pfedstavy spoleenstvi: uvahy o plivodu a Sifeni nacionalismu, 21-22.

% Thiesse, Vytvdfeni ndrodnich identit v Evropé 18. aZ 20. stoleti, 12. Podobné to vnima historik Eugen
Weber, ktery se podrobné zabyva pripadem Francie. Eugen Weber, La fin des terroirs: la modernisation
de la France rurale, 1870-1914 (Paris: Fayard/Editions Recherches, 1983), 169-70.

10 Ruth Wodak et al., Discursive Construction of National Identity (Edinburgh: Edinburgh University Press,
2009).

1 bid., 3-4, 188-89.



Gastro-diplomacie jako takova patfi vSak mezi terminy, které je také potreba
teoreticky vymezit. V této praci je chdpdna jako jedna ze slozek kulturni diplomacie
stdtu, spadajici pod verejnou diplomacii, coZ je postaveno na ¢lancich Paula S.
Rockowera.'? Koncept vefejné diplomacie je pak definovdn na zdkladé tezi Jana
Melissena, jenz zdlrazriuje dialogicky charakter (obousmérnost) tohoto druhu
komunikace.’®> Mezi cile vefejné diplomacie zemé c¢asto patfi budovani narodni
»Znacky” — jinymi slovy, vytvareni dobrého jména a image daného statu. V této oblasti
je klicovym dilem Competitive identity: The new brand management for nations, cities
and regions** od Simona Anholta, ktery se dlouhodobé zabyvé vytvafenim narodnich
»Znacek” (nation branding). ,Konkurencni identita” (competitive identity) je vsak
systematickd koordinace instituci, strategii vyznamnych znacek, krizového
managementu i ob¢anské angazovanosti a vtomto sméru presahuje starsi koncepty
nation brandingu.® Anholtv rdmcec ,konkurenéni identity” je vyuZivan i vramci
analyzy v posledni ¢asti prace. Dale je gastro-diplomacie také nastinéna jako jeden
z faktord ,mékké moci“ (soft power) statu, jakozto protikladu k moci donucovaci (hard
power) podle teorie Josepha Nye, ktery popisuje teorii mékké moci ve své knize Soft
power: The means to success in world politics.'® Také zdUraznéni aspektl mékké moci
(jako je napfriklad atraktivita) je jednou ze sledovanych kategorii ve francouzském
gastronomickém diskursu na online socidlnich sitich. A v neposledni fadé je pracovano
s myslenkou sitové spolecnosti (network society) Manuela Castellse, ktery
argumentuje, Ze sité tvofi vSechny podstatné aspekty spoleéenské organizace a

praxe.’

12 7a vechny napfiklad Paul S. Rockower, "Recipes for gastrodiplomacy", Place Branding and Public
Diplomacy 8, no. 3 (2012): 237.

13 Jan Melissen, Wielding soft power: The new public diplomacy (Netherlands Institute of International
Relations, Clingendael Netherlands, 2005), 22.

14 Anholt, Competitive Identity: The New Brand Management for Nations, Cities and Regions.

15 Gyorgy Szondi, "From image management to relationship building: A public relations approach to
nation branding", Place branding and public diplomacy 6, no. 4 (2010): 339-40.

16 Joseph Nye, Soft Power: The means to success in world politics (New York: Public Affairs, 2005).

17 Manuel Castells, The Rise of the Network Society: The Information Age: Economy, Society, and Culture
(Chichester: Wiley-Blackwell, 2011), xviii. Prace Manuela Castellse tykajici se tohoto tématu je obsahla (v
nékterych pripadech zachazi az do marxistické analyzy mocenskych vztah(), ale poselstvi je relativné
jasné: moderni spolec¢nost je spolec¢nost siti a vztahu. Viz také "Fin de millénaire. L’ére de I'information”,
(Paris: Fayard, 1999).



Z metodologického pohledu je tato prace jednopfipadovou studii doplnénou o
kvalitativni a kvantitativni analyzu pfispévkl z online socidlnich siti. V tomto sméru je
dlleZité zminit ddleZitost knih CtendF a stroj'® od Martina Héjka a Qualitative Content
Analysis in Practice’® od Margrit Schreierové. Zatimco Hajek vysvétluje rizné metody
prace stextem vcetné kvalitativni a kvantitativni obsahové analyzy, Schreierova
poskytuje doporuceni, jakym zplsobem lze sestavit kddovaci schéma, ceho se
vyvarovat a jak systematicky sledovat klicové kategorie. Vzhledem k tomu, Ze tato
prace kombinuje kvalitativni a kvantitativni metody obsahové a sémiotické analyzy,
nelze postupovat pfimo podle néjakého metodologického navodu. Kédovani je tedy

sestaveno na zakladé konkrétnich témat a otdzek zkoumanych v této praci.

V oblasti historického vyzkumu byly vyuZivany predevsim frankofonni, ale i
anglofonni zdroje. Pro popis vzniku a vyvoje francouzského gastronomického diskursu
byla klicova dila jako Gastronomie francaise: Histoire et géographie d'une passion ?° od
Jean-Roberta Pittea, souborné dilo Histoire de I'alimentation?! editované Massimem
Montanarim a Jean-Louisem Flandrinem nebo publikace pojednavajici o roli
gastronomie ve francouzské identité Gastronomie et identité culturelle frangaise %? od
Frangoise Hache-Bissetteové a Denise Saillarda. DalsSim duleZitym zdrojem byly také
¢lanky ve francouzstiné i angli¢tiné od Priscilly P. Fergusonové, ktera se kromé historie
zabyva i fenoménem francouzského gatsronomického nacionalismu ve smyslu
zpochybriovani kvalit jakékoliv jiné svétové kuchyné.?®* Jako zastupkyni anglofonni
literatury na téma historie a zahrani¢niho plsobeni francouzské gastronomie je mozné
jmenovat Amy B. Trubekovou s knihou The taste of place: A cultural journey into

terroir,®* kterd poskytla cenny zahraniéni vhled do problematiky. V oblasti specifik

18 Martin Hajek, Ctendr a stroj: vybrané metody socidlnévédni analyzy text(i (Praha: Sociologické
nakladatelstvi, 2014).

1% Margrit Schreier, Qualitative Content Analysis in Practice (London: SAGE Publications, 2012).

20 Jean-Robert Pitte, Gastronomie francaise: Histoire et géographie d'une passion (Paris: Fayard, 1991).
21 Massimo Montanari a Jean-Louis Flandrin, Histoire de I'alimentation (Paris: Fayard, 1996).

22 Hache-Bissette a Saillard, Gastronomie et identité culturelle francaise.

2 7a véechny napf¥iklad Priscilla Parkhurst Ferguson, "Culinary nationalism", Gastronomica 10, no. 1
(2010).

24 Amy B. Trubek, The taste of place: A cultural journey into terroir (Berkeley: University of California
Press, 2008).



francouzského p¥ipadu prace stavi mimo jiné na dila Vincenta Martigny?> a Jean-Pierra
Poulaina,?® kapitola zabyvajici se modernimi trendy vefejné diplomacie se opira o text
Nicholase J. Culla?’ a opét o dilo Jana Melissena. DGvody a pozadi Uspéchu kuchafskych
videi a pfispévkl na online socidlnich sitich pak popisuji mimo jiné Erin M.
McDonnellovd?® nebo kolektiv autor(l v éele s Robertem Kozinetsem,?® jejichZ texty
byly zakladem pro zkoumani fenoménu food bloggingu.

Klicovymi primarnimi zdroji byly predevsim samotné prispévky francouzskych
aktéri verejné diplomacie na online socidlnich sitich a dale webové stranky
ministerstva zahraniéi,3° z nichZ bylo ¢erpano predevsim v ramci popisu francouzské
kulturni a digitalni diplomacie a cil( iniciativy Golt de France. Prinos této prace tedy
spocCivd predevSim vjejim charakteru jakoZto polytematické kulturni analyzy
kombinujici metody z oblasti historie, antropologie, politologie a komunikaénich studii.
Jednopfipadova studie umoziuje zamérit se na dané téma do hloubky s dlirazem na
pochopeni souvislosti. Historicka ¢ast priblizuje ve frankofonni literature jiz zpracované
téma vyvoje francouzského gastronomického diskursu, pfiéemz tato prace navazuje
vyzkumem soucasnych trendl a pfindasi vysvétleni specificnosti francouzského pfipadu.
Online socialni sité jsou dnes nedilnou soucasti komunikace vyspélych spole¢nosti, diky

jejich analyze tak vyzkum pfinasi nové poznatky a kontinudlni zpracovani dané otazky.

Tato diplomova préce je rozdélena do nasledujicich kapitol. Nejprve jsou
popsany teoretickd a metodologicka vychodiska, na nichZz je analyza francouzské

gastro-diplomacie stavéna. Z teoretického pohledu jde o koncepty jako je diskursivni

25 Vincent Martigny, "Le go(t des nétres: gastronomie et sentiment national en France", Raisons
politiques 37, no. 1 (2010).

% Jean-Pierre Poulain, "France. Gastronomie francaise, gastronomies frangaises", in Cultures culinaires
d'Europe: identité, diversité et dialogue, ed. Darra Goldstein a Kathrin Merkle (Strasbourg: Editions du
Conseil de I'Europe, 2006).

27 Nicholas J. Cull, "WikiLeaks, public diplomacy 2.0 and the state of digital public diplomacy", Place
Branding and Public Diplomacy 7, no. 1 (2011).

28 Erin Metz McDonnell, "Food porn: The conspicuous consumption of food in the age of digital
reproduction", in Food, Media and contemporary culture, ed. Peri Bradley (London: Palgrave Macmillan,
2016).

2 Robert Kozinets, Anthony Patterson, a Rachel Ashman, "Networks of desire: How technology increases
our passion to consume", Journal of Consumer Research 43, no. 5 (2016).

30 Ministére de I’Europe et des Affaires étrangéres de la France, "France Diplomatie", Oficidlni webova
stranka francouzského Ministerstva Evropy a zahranicnich véci, https://www.diplomatie.gouv.fr/en/
(stazeno 10. 6. 2018).



formovani narodni identity, gastro-diplomacie v ramci verejné kulturni diplomacie a
koncepce socidlnich siti. Co se ty¢e metodologie, jsou predstaveny zakladni vyzkumna
kritéria, podle nichz byly vybrany zkoumané obsahy a také postup analyzy. Ve tfeti
kapitole se prace vénuje vzniku a vyvoji francouzského gastronomického diskursu a
jeho pretrvavajicim pnutim. Nasledujici ¢ast popisuje, v em je francouzsky pfiklad
specificky: pojeti regionu jako terroir, gastronomie jakozto sdilena zkuSenost, hodnota
jednoty zakotvena v Ustavé Paté republiky, ale také dlraz na digitalni diplomacii a
propagaci tradi¢ni ,,znacky” v modernim prostoru. Pata kapitola navazuje zkoumanim
modernich trend( v diplomatické praxi a Sestd ¢ast se vénuje kvalitativni a kvantitativni
analyze francouzské gastro-diplomacie na socialnich sitich. Pfedevsim pravé Sestd cast
pracuje s primarnimi zdroji v podobé prispévkll na internetu, které jsou v textu
popsany a analyzovany, jejich konkrétni priklady jsou pak poskytnuty v ptilohach. Je
tomu tak z divodu lepsi Citelnosti textu a také kvlli poskytnuti presné podoby daného
prispévku primo v této praci. V zdvéru jsou pak shrnuty hlavni poznatky a také limity

prace.
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2. Teoreticka a metodologicka vychodiska

2.1. Teoreticka vychodiska
Koncept gastro-diplomacie je komplexni a souvisi s nékolika dalS$imi terminy,

které vysvétluje nasledujici sekce. Nejprve je nutné teoreticky zardmovat dva zasadni,
ale nejednoznacné pojmy: narodni identitu a diskurs. Definovani téchto termin( pro
Ucely prace se vénuje prvni podkapitola, kterd popisuje koncepci ndrodni identity
formované pomoci diskursu. Nasledné je také nutné vymezit gastro-diplomacii mezi
koncepty mékké moci, zahranicni politiky a jeji vefejné slozky (vefejné diplomacie) a
kulturni politiky. Poté jsou vysvétleny jiz konkrétnéjsi terminy jako ,,narodni znacka“ i
ykonkurenéni identita”, protoze na zakladé analyzy gastro-diplomacie jakozto soucasti
verejné kulturni diplomacie se tato prdace situuje do kontextu competitive identity a
nation-branding v pojeti Simona Anholta.3! V neposledni fadé je pak nastinéna teorie
socialnich siti, protoZe prispévky na online socidlnich sitich tvofi zdklad primarnich
zdroju. Dohromady tedy predstavuje tato cast teoretickd vychodiska, na nichz je

stavéna analyza.

Diskursivni formovani narodni identity

Identita patfi k tém komplikovanym pojm(m, které jsou ¢asto uzivany v mnoha
riznych vyznamech, ovsem jejich definice je nejasnd a mezi autory nepanuje shoda.
Konkrétné u tématu narodni identity a konceptu naroda jako takového by bylo mozné
jmenovat autory jako Ernest Renan, Eric Hobsbawm, Ernest Gellner, Hans Kohn nebo
Miroslav Hroch, avSak vzhledem k zméreni prace je dliraz kladen na autory zabyvajici
se narodni identitou jakoZzto socidlnim konstruktem. Na problematické uzivani vyrazu
identita jako analytické kategorie poukazuji i Rogers Brubaker a Frederick Cooper.
Jldentita” nékdy vyjadFuje pfilis, jindy moc mélo a celkové je to rozporuplny termin.3?

Z puvodné psychoanalytického pojmu se v 60. letech 20. stoleti?? koncept pfesunul i do

31 Anholt, Competitive Identity: The New Brand Management for Nations, Cities and Regions.

32 Rogers Brubaker a Frederick Cooper, "Beyond 'identity", Theory and society 29, no. 1 (2000): 6.
33 Pfelom 60. a 70. let 20. stoleti se vyznacoval zménou paradigmatu ve spoleéenskych védach, vétsi
dlraz byl davan na roli jazyka v konstrukci identit a reality (nejen jako prostfedku dorozumivani) a
obecné na interdisciplinaritu. Tyto zmény jsou nékdy oznacovany jako ,lingvisticky obrat”.
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oblasti socidlnich véd a rezonoval zejména v souvislosti se spolec¢enskymi a etnickymi
konflikty ve Spojenych statech.3* Brubaker a Cooper definuji nékolik vzajemné
propojenych typl uZivani tohoto pojmu: identita jako chapdni sama sebe; jako
kolektivni fenomén — stejnost v jedné referencni skupiné; jako zdkladni podminka
socialniho byti; nebo jako nestabilni a fragmentovany produkt nékolika soupeficich
diskurs(1.3> Tato prace stavi na slabém ¢&i mékkém (weak) chapani identity, ktery bere
v potaz existenci nékolika identit v rdmci dané referencni skupiny i neukotvené hranice
identity3® jak pro skupinu, tak pro jednotlivce. Rizikem silného ¢&i tvrdého (strong)
chapani je totiz pfiliSné zjednodusSeni. Napftiklad v pfipadé pojeti jediné a stejné
identity vymezujici jednu skupinu od druhé a ignorujici vnitini rozdily, nebo definice
identity jako nééeho, co vSichni maji anebo po tom touZi.3’

Cilem prace neni komplexné obsahnout identitu (at uz kulturni, gastronomickou
¢i jinou) francouzského naroda, protoZe to by ani nebylo mozné zpracovat — anebo, jak
varuji autofi, by doslo k vyprazdnéni pojmu kvali jeho pfili$ Sirokému pojeti.3® Tato
prace vsak operuje s jednim dllezitym aspektem: s myslenkou identity jakoZto
spolecenského konstruktu. Tento koncept spada do sméru socidlniho konstruktivismu,
k jehoz hlavnim teoretikim patfi Lev S. Vygotskij. Podle Vygotského jsou vsSechny
kognitivni funkce produktem spolecenskych interakci a poznavaci proces od socidlniho
kontextu tedy nelze oddélit: kulturni vyvoj vidy probihd dvakrat, nejdfive na
spoleéenské Urovni a pak na té individualni.?®

S modernistickou myslenkou narodni identity jakozto spole¢enského konstruktu
pracovali do rizné miry socialni védci zminéni vyse, tato prace je zaloZena zejména na
dile Benedicta Andersona a z néj vychazejici knihy Anne-Marie Thiessové. Je tedy
zkoumana predevsSim identita narodni (kolektivni), aniz by vSak byla popirdna
dllezitost individualni identity. Anderson se zabyvd zejména zkoumanim naroda a

nacionalismu, ale jeho pojeti naroda jako , predstavy spoleCenstvi“ je mozné vztahnout

34 Brubaker a Cooper, "Beyond 'identity'", 2.

3 |bid., 6-8.

36 AntropoloZka Deirdre Meintel zdUrazfiuje mnohovrstevnatost a , tekutost” (fluidité), & proménlivost
identity. Deirdre Meintel, "Nouvelles approches constructivistes de I'ethnicité", Culture 13, no. 2 (1993).
37 Brubaker a Cooper, "Beyond 'identity', 10.

38 |bid., 11-12.

39 Lev Semjonovi¢ Vygotsky et al., Mind in Society: Development of Higher Psychological Processes
(London: Harvard University Press, 1978), 57.
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i na koncept narodni identity: ,(...) jednotlivi pfislusnici ani toho nejmensiho naroda
nikdy nepoznaji vétsinu jeho ostatnich pfislusnik(, nikdy se s nimi nesetkaji ani o nich
neuslysi. Pfesto v pfedstavach viech preZivd obraz jejich soundleZitosti.“*° Thiessova
nasledné argumentuje, Ze této spolecné predstavé ¢i védomi je nutné lid naucit.®!
Proto je tak dllezité vytvareni spoleéného dédictvi, mytl a symbold, ,vyroba tradic” a
sjednocovani narodniho jazyka — tim vSim si moderni (evropské) staty béhem 19.
stoleti prochdzely.*> Pojeti identity jako socidlniho konstruktu bude pak jesté
konkrétnéji specifikovano: klicovou otazkou pro tuto praci je, jakym zplsobem
prispival k formovani francouzské identity gastronomicky diskurs.

Na pojem diskurs je také mozné nahlizet z nékolika rlznych stran.
Z lingvistického pohledu se jedna o mluveny projev nebo text, ¢i fadu text(, které jsou
souasti jazykové interakce.*® Kromé jazykovédcl vsak stimto populdrnim vyrazem
operuji i psychologové, sociologové, politologové nebo filosofové a je tedy jednoduché
sklouznout ktomu, Ze se diskurs stane v podstaté vyprazdnénym pojmem. Socidlni
védci vsak obvykle vidi za timto slovem vice nez zmét znakd, které je mozné analyzovat
a fadit podle pravidel gramatiky a vétné skladby. Od druhé poloviny 20. stoleti je
diskurs spojovan se socialni praxi, zplisobem chapani skutecnosti a jeho promitanim do
jazyka.** Jazyk tedy neni zkouman jako izolovany fenomén, ale jako jev, jenz se prolind
a navzdjem ovliviiuje se spole¢nosti: je to urcitd ,socidlni konstrukce reality, forma
znalosti“4®. Jinak Feceno, diskurs utvafi spole¢enskou praxi, ale zaroven je ji sam
formovan.*® Takovyto vyklad diskursu je nicméné velmi komplexni, takZe i sdm Michel
Foucault, stojici v ¢ele zastupu socidlnich védcl zabyvajicich se timto pojmem, vénoval
jeho definici celou jednu kapitolu ve své knize Archeologie védéni a obecné ve svém

.....

zahrnuje ,,(...) ohromné pole, (..) [které je] tvofeno souhrnem vsech skutecnych

40 Anderson, Predstavy spolecenstvi: uvahy o plvodu a ifeni nacionalismu, 21-22.

4! Thiesse, Vytvdreni ndrodnich identit v Evropé 18. aZ 20. stoleti, 12. Podobné to vnima historik Eugen
Weber, ktery se podrobné zabyva pfipadem Francie. Weber, La fin des terroirs: la modernisation de la
France rurale, 1870-1914, 169-70.

42 Anne-Marie Thiesse a Sigrid Norris, "How countries are made: the cultural construction of European
nations", Contexts 2, no. 2 (2003).

43 Sofa Schneiderova, Analyza diskurzu a medidlni text (Praha: Karolinum Press, 2015), 20.

4 Ibid., 21.

4 |bid., 25.

46 Wodak et al., Discursive Construction of National Identity, 8.
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vypoveédi (at uz vyslovenych nebo napsanych),” pfiéemz toto pole je, na rozdil od pole
jazykovych udalosti, souborem vidy koneénym.*” V uzdim smyslu se pak diskurs tyka
textQ, které sdileji uréitd spole¢enskd pravidla, hodnoty, normy nebo vztahy.*® Podle
Foucaultova vykladu tedy diskurs popisuje urcitou skupinu sekvenci a znak(, které se
stavaji vypovédi v konverzaci, pficemz cilem je urcit podminky existence této vypovédi
a poznat, které jiné formy vypovidani jsou vylouceny.*® Néktefi z Foucaultovych
nasledovnikd jako Norman Fairclough, Ruth Wodakova a Teun A. van Dijk (zastupujici
teorii a metodologii kritické analyzy diskursu) se zajimaji zejména o prostor, v némz se
diskurs vytvafi — o jeho ideologické konotace.® Jejich cilem je tak odkryt nerovnost,

mocenské vztahy, diskriminaci a vykofistovani ve spolecnosti.

Nicméné, tato prace neprovadi kritickou diskursivni analyzu za ucelem odkryti
ideologickych cili nebo dokonce mocenskych vztahl vramci francouzské verejné
diplomacie. K tomu by bylo zapotfebi vice dat a prostoru i odliSné metodologie. Cilem
studie je spiSe poukazat na souvislost francouzského gastronomického diskursu 19.
stoleti — jakozto souhrnu projev(, promluv ¢i textl konstruujicich spolecensky vyznam
francouzské gastronomie — s formovanim narodni identity, tak jak jeji formovani chape
Benedict Anderson a zejména Anne-Marie Thiessova. Z argumentu Thiessové, Ze
kolektivni narodni védomi je vytvareno zejména v 19. stoleti diky systematické snaze
elit, intelektudld a narodnich buditeld,>? vychdazi ostatné celd tfeti kapitola zabyvajici se
vznikem a vyvojem francouzského gastronomického diskursu.

Zakladni teoretické predpoklady této prace v oblasti identity a diskursu
vychazeji z dila The discoursive construction of national identity sepsanym kolektivem
autord v cele s Ruth Wodakovou. Tato kniha v podstaté shrnuje vySe nastinéné
koncepty ndrodni identity jako spolecenského a mentdiniho konstruktu, jenz je
vytvafen a replikovdan pomoci diskursu a kolektivni socializace.”? Stejné tak autofi

zdUraziuji, Ze neni pouze jedna jedind identita — muUZe mit naopak rdzné vrstvy a

47 Michel Foucault, Archeologie védéni (Praha: Herrmann, 2002), 44-45.

48 |bid., 85, 110-17.

4 |bid., 46.

50 Schneiderova, Analyza diskurzu a medidini text, 38. Z konkrétnich dél zmifiovanych autor(l je moiné
vybrat nasledujici: Norman Fairclough a Ruth Wodak, "Critical Discourse Analysis", in Discourse as Social
Interaction, ed. Teun Adrianus van Dijk (London: SAGE Publications, 1997). Wodak et al., Discursive
Construction of National Identity.

51 Thiesse a Norris, "How countries are made: the cultural construction of European nations", 26.
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projevy, je dynamickd a nikoliv statickd.>® Pfesto je ale ona jednotnost pro tvorbu
narodni identity dllezitd, protoZe je potfeba jednoznacné se odlisit od téch, ktefi uz do
naroda nepatfi. Je tedy mozné identifikovat nékolik rlznych pnuti: mezi jednotlivymi
koncepcemi uvnitf vlastni narodni identity, ale také napfiklad mezi ndrodnim statem a
globaliza¢nimi tendencemi, coZ prace také dale rozebira. Obsah takového identitarniho
diskursu je pak podle autorl postaven na téchto primdrnich narativech: na ustavovani
spole¢né minulosti, soucasnosti a budoucnosti; na spole¢né kultufe; na spoleéném
teritoriu; a konecné na konceptu homo nationalis sestdvajiciho se ze spolecnych
kulturnich element(.>* Wodakova a kolektiv se sice zabyvaji diskursivni analyzou
rakouské narodni identity, ale nékteré ze zakladnich bodu jejich metodologie Ize (podle
jejich vlastnich slov)> pfenést i do kontextu jiného statu. Tato diplomovd prace se
z dlivodu svého limitovaného prostoru zabyvd pouze analyzou uUzZeji vymezeného
diskursu ve francouzské kontextu, avSak zachovdvd teoretickd vychodiska a
multidisciplindrni pfistup (prolindni historickych, antropologickych, sociologickych a

politologickych perspektiv).

Gastro-diplomacie
Podle Paula S. Rockowera je gastro-diplomacie chapana jako jedna ze slozek

kulturni diplomacie statu, spadajici pod verejnou diplomacii — tedy komunikaci statu ¢i
nestatnich aktérl se zahrani¢nimi publiky.>® Jako takova kombinuje gastro-diplomacie
(nation-branding) i kulinarské diplomacie (culinary diplomacy) — a¢ posledni termin se
vztahuje spiSe k tradi¢ni diplomacii, tedy konkrétné k praxi gastronomie a stolovani na
setkani diplomat( a hlav stat(.>” Zejména v otazce zahrnuti kulinafské diplomacie tedy

mezi autory nepanuje shoda, néktefi tuto dimenzi z gastro-diplomacie vylucuji, jelikoz

52 Wodak et al., Discursive Construction of National Identity, 3-4.
53 |bid., 11.

54 |bid., 188-89.

55 Ibid., 2.

56 Rockower, "Recipes for gastrodiplomacy", 237.

57 Ibid., 235-36.
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se odehrava v podstaté ,za zavienymi dvefmi“ a nespliuje tedy definici verejné
diplomacie.>®

| presto, Ze je nékterymi autory kulindrské diplomacie vylu¢ovana, z hlediska
analyzy gastro-diplomacie by bylo chybou tento koncept opomenout, i kdyZz se tyka
Casto neverejnych aktivit. V jednadvacdtém stoleti se neustdle zvétSuje objem
informaci dostupnych verejnosti, a zdaleka ne vSechna tradi¢ni setkani (hlav statu a
diplomat(l) jsou zaroven i tajné, naopak mnohdy jsou za pomoci médii pfistupna Siroké
vefejnosti®® a hranice mezi vefejnym a soukromym jedndnim se tak stird.®° | na online
socialnich sitich francouzskych diplomatickych uctli byly zverejiiovany prispévky, které
by se daly oznacit jako mix gastro-diplomacie a kulinarské diplomacie: napfriklad kdyz
diplomati hovofi o tom, jak dobré jidlo déld dobrou atmosféru na jednanich. Jan
Melissen zdlraznuje obousmérnost verejné diplomacie, jejimz cilem je tedy (na rozdil
od propagandy) i naslouchat ndzorim vefejnosti.®® Tento trend dialogu je moziné
pozorovat pravé v komunikaci na socialnich sitich, které jsou ze své podstaty postaveny
na interakci, sdileni a provazani mnoha aktér(i ve verejném prostoru. Nation branding
je pak podle Melissena jesté komplexnéjsi proces, jelikoz zahrnuje vsechny sily, které
mohou pfrispét k formovani image naroda — ale sverejnou diplomacii mize byt do
velké miry komplementérni.b?

| koncept kulturni diplomacie ssebou nese casteéné stigma propagandy,
zejména kvali jeho ob&asnému spojovani s praktikami studené valky.®® K jeho definici
Ize pristoupit nékolika zpusoby: bud je mozné kulturni diplomacii chapat jako nastroj

statni politiky s pouze omezenou Ucasti soukromych aktér(, nebo jako nastroj

8 Noor Nirwandy a Ahmad Azran Awang, "Conceptualizing public diplomacy social convention culinary:
engaging gastro diplomacy warfare for economic branding", Procedia-Social and Behavioral Sciences 130
(2014): 328. Sam Chapple-Sokol pouZiva jinou terminologii: kulinafskou diplomacii déli na vefejnou,
kterad odpovida gastro-diplomacii v rdmci verejné diplomacie, a soukromou (tradi¢ni diplomacii mezi
reprezentanty statll). Sam Chapple-Sokol, "Culinary diplomacy: Breaking bread to win hearts and
minds", The Hague Journal of Diplomacy 8, no. 2 (2013): 162. Linda Morganova pak uziva misto
kulindrské diplomacie termin ,,diplomaticka gastronomie” (diplomatic gastronomy), mozna nejpresnéji
oznacujici praxi gastronomie a stolovani diplomati a reprezentantl statd. Linda Morgan, "Diplomatic
Gastronomy: Style and Power at the Table", Food and Foodways 20, no. 2 (2012): 146.

% Melissen, Wielding soft power: The new public diplomacy, 3.

80 cull, "WikiLeaks, public diplomacy 2.0 and the state of digital public diplomacy", 2.

51 Melissen, Wielding soft power: The new public diplomacy, 22.

62 Ibid.

63 Jessica C. E. Gienow-Hecht a Mark C. Donfried, "Introduction. Searching for a Cultural Diplomacy", in
Searching for a Cultural Diplomacy (New York: Berghahn Books, 2010), 13.



16

k utvoreni vztahl s cizimi narody — jdouci za hranice politiky, anebo jako propagaci
narodni kultury lidmi, ktefi se s ni ztotoZfuji (a ne nutné stdtem).5* Tato prace bere
v Uvahu vSechny tfi pfistupy, avSak analyza bude spocivat zejména ve zkoumani aktivit
statu. Kulturni diplomacie je tedy pro tyto ucely chapana jako jedna ze strategii vefejné
zahranicni politiky, ale také jako mozny aspekt nebo potencialni nastroj ,,mékké moci“
(soft power, jako protiklad k moci donucovaci &i vojenské, hard power)®. Ztoho
vyplyvd, Ze i gastro-diplomacii Ize charakterizovat jako souédst mékké moci pro jeji
nenasilné techniky, plsobeni na pfitaZlivost zemé a tvorbu pozitivni image. Gastro-
diplomacie miZe podporovat strategickou komunikaci dané zemé i pusobit na
vytvareni dlouhodobych vztah(, pficemzZz gastronomie jako takovd je povazovdna za

dllezitou soucast vlastni narodni identity.

»Narodni znacka” a , konkurencni identita“
Pro uUcely této analyzy je cdstecné vyuzivan ramec ,konkurenéni identity”

(Competitive Identity) Simona Anholta, pfipadné doplnén o koncepty dalSich autord,
ktefi se zabyvaji problematikou tvorby ndrodni ,znacky”. Ostatné, i tento koncept
zformuloval Anholt a pozdéji jej nékolikrat prepracoval,®® pfi¢emzZ ,konkurenéni
identita” je nejnovéjsi verzi. V souladu s Anholtem chape Gyorgi Szondi vytvareni
»harodni znacky” jako strategii, ktera presahuje pouhy pasivni styk s verejnosti (public
relations). Podle néj jde o systematickou a komplexni kombinaci koordinace instituci,
angazovanosti v médiich, zapojeni obyvatelstva (mistniho i diaspor), krizového
managementu, prizkumd minéni a lobbingu.%” Szondi je zastdncem vztahového
pfistupu (relationship building), ktery stavi na vzdjemné interakci, dialogu a vyméné
(kapitalu, zkusenosti, zabavy, kvality Zivota a podobné).®®

Podobné i Ying Fan tvrdi, Ze nation branding se zabyva aplikaci technik
marketingové komunikace k propagaci ndrodni image, ale jde o komplikované;jsi proces
neZz v marketingu a muaZe tedy byt v nékterych ohledech problematicky (napftiklad

v otazce cileni na rozmanité publikum nebo v ptipadé rozvojovych zemi, kde mu musi

5 lbid., 9-11.

8 Nye, Soft Power: The means to success in world politics.

8 Szondi, "From image management to relationship building: A public relations approach to nation
branding", 334.

57 1bid., 339-40.

8 |bid., 341.
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pfedchazet demokratizace).®® Pojem marketingu jako soucasti narodni zahraniéni
politiky je také ¢asto chapan negativné, nation branding uz méné. Hlynur Gudjonsson
zastava nazor, ze vytvareni ,ndrodni znacky” pomaha spolu s dalSimi ekonomickymi,
politickymi, geografickymi a kulturnimi faktory budovat konkurenéni vyhody zemé.”®
Per O. Berg a Guje Sevdn uz konkrétné zminuji vliv gastronomie na charakter mista a
jeho image ,,.znacky”, ackoliv se zaméfuji primarné spiSe na mésta neZ na staty.’?
Konceptu budovani ,,narodni znacky” se vénuji i dalsi autofi,’? a obecné lIze fici,

Ze se shoduji v oblasti komplexnosti a dialogi¢nosti této strategie, a¢ vlastni ,,znacku”
mohou charakterizovat pomoci rozdilnych kategorii. Anholtlv rdmec competitive
zahrnuje nejen image, ale i sdilené hodnoty jednotlivych lidi a vyslednou reputaci.
Simon Anhlot popisuje konkrétné Sest slozek nebo komunikacnich kandld , konkurencéni
identity“:

1. turismus,

2. znacky (produkty a sluzby, jez zemé vyvazi),

3. politickd rozhodnuti (tykajici se zahrani¢ni i domdci politiky),

4. investice (schopnost prildkat zahranic¢ni investory, ale i studenty a pracovniky),

5. kulturu,

6. lidi (populaci, medidlni hvézdy a lidry).”3

Napfriklad i festival Godt de France je dokladem toho, Ze na vytvoreni komplexni

»image” ¢i ,konkurencni identity” je potfeba spoluprace rlznych aktérl. Tato

celosvétova akce oslavujici francouzskou gastronomii vznikla diky spole¢né iniciativé

% Ying Fan, "Branding the nation: What is being branded?", Journal of vacation marketing 12, no. 1
(2006). Jinde Fan predstavuje svou koncepci ,,narodni znacky” rozdélené do nékolika kategorii, jako je
napfiklad image, reputace, identita, soft power a dalsi. "Branding the nation: Towards a better
understanding", Place branding and public diplomacy 6, no. 2 (2010).

Hlynur Gudjonsson, "Nation branding", Place branding 1, no. 3 (2005): 287-90.

1 per Olof Berg a Guje Sevdn, "Food-branding places—A sensory perspective", Place Branding and Public
Diplomacy 10, no. 4 (2014): 1-16.

72 Keith Dinnie, Nation branding: Concepts, issues, practice (New York: Routledge, 2015). Peter Van Ham,
"The rise of the brand state: The postmodern politics of image and reputation", Foreign affairs 80, no. 5
(2001): 2-6. Roger Sinclair, "A brand valuation methodology for nations", Place branding 1, no. 1 (2004):
74-79.

3 Anholt, Competitive Identity: The New Brand Management for Nations, Cities and Regions, 25-26.
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ministerstva zahrani¢i a $éfkuchafe Alaina Ducasse’* a jejimu Sifeni vyrazné
napomahaji média a socialni sité, o vlivu rodilych Francouz( Zijicich za hranicemi zemé
ani nemluvé. Z Anholtova modelu ¢astecné vychazi analyza verejné gastro-diplomacie
Francie na socidlnich sitich, které predstavuji nejmodernéjsi zplsob komunikace se
zahrani¢nimi publiky. Avsak analyza je pfizpisobena tomu, Ze nékteré slozky
»konkurenéni identity” jsou pfilis Siroké a tézko méritelné. Jde tak svym zplisobem i o
doplnéni modelu, jelikoz gastronomii jako takové se Anholt (na rozdil napfiklad od

sportu) nevénuje.

Socidlni sité a jejich analyza

Pojem ,socidlni sit“ je ve slovniku internetové doby stale atraktivnéjsi. Tim
spiSe, Ze internet, tedy world wide web, je ze své podstaty jednou obrovskou socialni
siti. Manuel Castells zastava nazor, Ze dnes Zijeme v ,sitové spolecnosti“ (network
society), protoze sité (networks) predstavuji vSechny podstatné dimenze socidlni
organizace a spoledenské praxe.”” Internet pak jesté zvétsuje vliv a prekondva tradi¢ni
omezeni jiz existujicich socidlnich siti, zejména proto, Ze se nezastavuje na statnich
hranicich — sitova spole¢nost je tedy globalnim systémem.”® A vtomto systému je
mozné oslovit v podstaté kohokoliv na svété bez nutnosti pfimého kontaktu. To je
soucCasné vyzvou i vyhodou, sniZz se postupné uci pracovat i jednotlivi zastupci
zahranicni politiky narodnich statd.

Pfestoze primdarnim cilem této prace neni zkoumat komplexnost socidlnich
vztah( formujicich se pomoci online platforem jako Facebook, Twitter nebo Instagram;
koncept socialnich siti s tématem Uzce souvisi. Pojem samotny ma v sociologii dlouhou
historii a také pomérné Siroky vyznam. Analyza socidlnich siti mize zkoumat vztahy na

Skale od interakci ve skupiné kamarad( aZz po dialog na mezinarodni Urovni, mezi staty

74 Ministére de I'Europe et des Affaires étrangéres de la France, "Go(t de France / Good France : un
diner pour célébrer la gastronomie autour du monde", Oficidlni webova stranka francouzského
Ministerstva Evropy a zahrani¢nich véci, https://www.diplomatie.gouv.fr/fr/politique-etrangere-de-la-
france/tourisme/evenements-et-actualites-lies-a-la-promotion-du-tourisme/article/gout-de-france-
good-france-un-diner-pour-celebrer-la-gastronomie-autour-du (stazeno 7. 4. 2018).

75 Castells, The Rise of the Network Society: The Information Age: Economy, Society, and Culture, xviii.
Prace Manuela Castellse tykajici se tohoto tématu je obsahla (v nékterych pripadech zachazi az do
marxistické analyzy mocenskych vztah(), ale poselstvi je relativné jasné: moderni spolecnost je
spolecnost siti a vztah(. Viz také "Fin de millénaire. L’ére de I'information".

78 The Rise of the Network Society: The Information Age: Economy, Society, and Culture.
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¢i organizacemi.”’ Od 30. let 20. stoleti se pak k této plvodné socidlné-védni discipliné
pfidala matematickd analyza, zpracovavajici ,sité” vztahl pomoci matematickych
algoritm( méfFicich jejich hustotu & propojenost.”® A matematika zGstala duleZitou i
v éfe online socidlnich siti, které v podstaté jen wvyuZivaji technik ,offline”
spolecenskych vztah( a rozsifuji jejich repertodr. Tato prace vyuziva konkrétni obsah
komunikace v ramci online platforem socialnich siti. Podle Johna Scotta se soucasna
analyza socidlnich siti ,,zacina zabyvat rozborem zplsobu, jakym jsou kulturni vyznamy
diskursivné zapojeny do ustavovani socialnich vztah(“ a jak pomahaji formovat vlastni

socialni sit&,”° coZ je pravé smér analyzy relevantni i pro tuto studii.

2.2. Metodologie

Obsah prace je moiné tematicky rozdélit do tfi hlavnich casti. V prvni (treti
kapitola) je predstaven historicky a kulturni kontext vyvoje francouzského
gastronomického diskursu od pocdtku ,dlouhého” 19. stoleti do soucasnosti,
vychazejici predevsim ze sekundarni literatury. Druhd cast (Ctvrta kapitola) se vénuje
specifikiim francouzského prikladu v rdmci tématu gastro-diplomacie. A posledni ¢ast
(pata a Sestd kapitola) pak navazuje rozborem soucasnych trend(l v diplomatické praxi,
véetné doplnujici analyzy prispévkl predstaviteld francouzské zahranic¢ni politiky na
socidlnich sitich Facebook, Twitter a Instagram. Nasledujici kapitola popisuje konkrétni
vyzkumnd kritéria, podle nichz byly vybrany obsahy (jednotky analyzy) a nasledné

metody, které jsou v praci aplikovany.

Jednopripadova studie
Tato prace je z metodologického pohledu jednopfipadovou studii, jejimz cilem

je predevsim prohloubit poznani o konkrétnich zahraniéné-politickych strategiich
Francie a spadd tak podle déleni Michala Kofana do kategorie ,jedine¢nych”
jednopfipadovych studii, které zkoumaji dany jev pro jeho vnitfni povahu a usiluji o

hlub$i porozuméni.8® Kofan jako definici pfipadové studie nabizi zkoumani , dostateé¢né

7 John Scott, Social Network Analysis (London: SAGE Publications, 2017), 2.

78 |bid.

% Ibid., 5.

80 Michal Kotan, "Jednopfipadova studie", in Jak zkoumat politiku: kvalitativni metodologie v politologii a
mezindrodnich vztazich, ed. Petr Druldk (Praha: Portal, 2008), 29.
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ohrani¢eného aspektu historické epizody ¢i dostatecné ohrani¢enou historickou
epizodu samu o sobé&“.8! PfestoZe je jasné, Ze nelze nabidnout univerzilné platné
hranice ,dostate¢ného ohraniceni”, je vhodné vymezit objekt zkoumani jak ¢asové, tak
tematicky. V této praci je tedy analyzovano téma francouzské gastro-diplomacie, jez je
casové omezeno pranikem novych trendl do diplomatické praxe: obsahova analyza
rozebira plsobeni zahrani¢né-politickych aktérQ Francie na socialnich sitich od roku
2009 (kdy zacali téchto siti vyuzivat), prestoze nékteré obecné trendy mohou sahat
jesté o néco hloubéji do historie. Horni limit ¢asového horizontu pak predstavuje prvni
polovina roku 2017, kdy se ve Francii konaly prezidentské i parlamentni volby a doslo
tak k vyméné administrativy. Prvni, spiSe historickd c¢ast prace pak nabizi kontext
nezbytny k pochopeni specifik francouzského ptipadu. Vysledkem je tedy komplexni
obrazek francouzské gastro-diplomacie.

Argument obhajujici pfinosnost jednopfipadové studie mimo jiné tikda, Ze i
jedno jediné dusledné zkoumani muze vice pFibliZit vyzkumnika k redlnému svétu.®?
Naopak jako protiargument se obvykle uvadi nespolehlivost verifikace vysledkd a
nemoznost zobecnéni daného prikladu na Sirsi fenomén nebo jeho vyuZiti pro
porovnani s jinym jevem.®3 Ovéem takové zobecnéni ani neni cilem této prace, kterd
naopak poukazuje na jedine¢nost francouzského pfipadu a nabizi aktudlni pohled na
danou problematiku. Kromé toho, pouzité metody historického vyzkumu v kombinaci
s analyzou pfispévkd na online socidlnich sitich jsou prenositelné i na jiné ptipady, coz

potencialné umozniuje i jejich ptripadnou komparaci.

Obsahova analyza a sémioticka analyza
Obsahova analyza byla podle prvni definice z padesatych let chdpana jako

,vyzkumnd technika k objektivnimu, systematickému a kvantitativnimu popisu
zjevného obsahu komunikace,“®* ovsem s postupem ¢asu zadala byt otdzka objektivity
zpochybriovdna. Podle Martina Hajka je sdéleni od komunikacniho média

neoddélitelné, pficemZ souldsti komunikace je i socidlni védec, ktery ji analyzuje.®> V

8 |bid., 32.

82 |bid., 36.

8 |bid., 29-30.

84 Bernard Berelson, "Introduction", in Content analysis in communication research (Glencoe: Free Press,
1952), 18.

8 Hajek, Ctendr a stroj: vybrané metody socidinévédni analyzy texti, 57.
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ramci analyzy by tedy méla byt zapojena i kvalitativni slozka, a jako vhodnéjsi by se pak
nabizela Krippendorffova definice obsahové analyzy, jakozto ,vyzkumné techniky pro
vytvareni replikovatelnych a validnich dsudkl (inferences) z text( (..) na okolnosti
vytvareni jejich obsahu .8

Obsahova analyza ve vysledku prevadi pivodni obsahy na jednotky kédu, které
jsou pak dale zkoumany. Z obecného pohledu lze pracovat jak s velkym mnozZstvim
obsaht, které je kddovano strojové, tak s lidskymi kodéry (vyzkumniky), ktefi sami
mohou zpracovat pouze omezené mnozstvi obsahu, ale maji moinost se vice
soustfedit na jeho kvalitativni analyzu. Tato prace vyuZivd kvantitativnich i
kvalitativnich metod obsahové analyzy, coz umoifiuje zachovat systemati¢nost a
zaroven nabidnout odpovéd na klicové otazky. Jaké misto a pro¢ ma gastronomie v
ramci modernich trend(i francouzské verejné diplomacie? Jak je diskursivné formovana
francouzska gastro-diplomacie na online socialnich sitich? Pro zvyseni validity vyzkumu
jsou aplikovany kvantitativni (méfeni frekvence vyskytu nékterych kategorii) i
kvalitativni metody. Kédovani také bylo zopakovano s c¢asovym odstupem, coz
umoznilo zpétnou reflexi a zpfesnéni dat, jelikoZz ucast nékolika kodér( neni z povahy
prace mozna.

Vzhledem ktomu, Ze kromé textu je analyzovan i obrazovy material, bylo
potfeba jit za hranice obsahové analyzy. PfestoZe i v tomto pfipadé je mozné sledovat
klicova slova, protoze obrazky jsou vétSinou doplnény kratkym popiskem ci nékolika
hashtagy (kratkymi interaktivnimi odkazy, pomoci nichz Ize v rdmci dané sité vyhledat
vSechny pfispévky oznacené stejnym odkazem), je nutné analyzovat i obrazek Cdi
videozdznam sam o sobé. To je umozinéno diky zapojeni sémiotické analyzy, ktera
popisuje vztah mezi znakem a jeho vyznamem?®” — at uZ explicitnim, nebo implicitnim,
zalozenym na konotaci a spolecenskych konvencich. Sémioticka analyza tedy jde za
hranice té obsahové, protoze vtomto ptipadé musi probéhnout kvalitativni

zhodnoceni daného obsahu jiz pred jeho zakédovanim, a nikoliv az v zavérecném

8 Klaus Krippendorff, Content analysis: an introduction to its methodology (Thousand Oaks: SAGE
Publications, 2004), 18.

87 Jednim z otcl sémiotiky jako védy byl Ferdinand de Saussure, jeho? pfispéni do tohoto oboru
zformulovali jeho studenti na zdkladé poznamek z prednasek. Ke znakiim a jejich vyznamidm se vztahuje
kapitola ,,Immutabilité et mutabilité du signe”. Ferdinand de Saussure, "Immutabilité et mutabilité du
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procesu vyhodnocovani vysledkd. Obsahovd analyza naproti tomu neinterpretuje
kazdou jednotku textu zvlast, pouze je prevadi do kodh a jejich kvalitativni

vyhodnoceni miZe — ¢ nemusi ndsledovat.®

Neni nahodou, Ze sémiotickd analyza je hojné vyuZivana k rozboru reklamy,
protoze jejim cilem je zjistit, jaky vyznam autor pravdépodobné zamyslel pfisoudit
jednotlivym znakiim a symbolim. Avsak ani sémioticka analyza se nem{ze zabyvat tim,
jak publikum danou zpravu vyhodnoti. K dal$i nevyhodé tohoto pfistupu patfi také
zanedbani vlivu autora ¢&i autort daného obsahu a okolnosti jeho vzniku.®® Nékteré
z téchto nedostatk(l jsou pro Ucely této prace kompenzovany nastinénim historického
a kulturniho kontextu francouzské gastro-diplomacie, jenz c¢tendfi umozni vice
nahlédnout do okolnosti jejiho formovani v minulosti. Cast zavérd této prace je pak
zalozena na kombinaci obsahové a sémiotické analyzy prispévka predstaviteld

francouzské zahranic¢ni politiky na socialnich sitich.

Vyzkumna kritéria

Po metodologické strance neexistuje univerzalni postup obsahové nebo
sémiotické analyzy, at uZ jde o vyuziti kvalitativnich ¢i kvantitativnich metod. Ten je
nutné zformulovat na miru ke konkrétnimu vyzkumu. Presto lze sledovat nékolik
zakladnich krok, jako urceni kédovaci jednotky, sestaveni kédovaciho schématu, jeho
testovani a upraveni, samotné kédovani a vysledna analyza. Tato obecna doporuéeni
ve své knize Qualitative Content Analysis in Practice popisuje Margrit Schreierova.’®
Dilo Schreierové a kniha Ctendf a stroj od Martina Hajka pfedstavovaly zakladni zdroje
v oblasti metodologie.

Vyzkumna kritéria, podle nichz byly vybrany konkrétni jednotky analyzy, jsou
nasledujici. Tato prace analyzuje pfispévky na socialnich sitich, které maji samy o sobé
omezenou délku, neni tedy nutné je kédovat po castech ¢i hledat relevantni Useky.
Kédovanou jednotkou (unit of coding) je tedy kazdy samostatny prispévek, at uz se

jedna o text, obrazek, video ¢i kombinaci téchto obsah(. Analyzovany jsou prispévky ve

signe", in Cours De Linguistique Generale: Edition Critique, ed. Rudolf Engler (Wiesbaden: Harrassowitz,
1989), 158-73.

8 Theo Van Leeuwen a Carey Jewitt, The Handbook of Visual Analysis (London: SAGE Publications,
2000), 15.

8 |bid., 200-01.
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své plné délce tak, jak se zobrazuji vramci dané online platformy; avsak nikoliv
souvisejici obsahy mimo tuto platformu (napfiklad odkazy na ¢lanky v médiich) nebo
obsahy, které by se zobrazily mimo sekci ,Pfispévky” (naptiklad v pfipadé fotogalerie).
Do analyzy nejsou zahrnuty komentare a reakce ani pocet zhlédnuti, coZ jsou
parametry, které se mohou ménit v ase. Obsah videi je zkouman po prvnich 30
sekund anebo v celé délce, pokud nepresahla pll minuty. Tento ¢asovy Usek je alespon
tak dlouhy nebo delsi nez obvykle uvadénd priimérnd délka sledovanosti videi na
socialnich sitich.>! Tficet sekund je také nejdelsi ¢asovy usek, ktery napfi¢ online
socidlnimi sitémi postauje k posouzeni videa jako ,zhlédnutého“.®?> V pfipadé
audiovizualniho materidlu byl vzhledem ke zvolenému kédovacimu schématu je dlraz
davan predevsim na to, kdo ve videich a na obrazcich vystupuje a co Fika. To je pak
zakédovano ve stejnych kategoriich jako v pfipadé textovych obsahd.

Pro kvantitativni obsahovou analyzu byla vybrana sit Facebook, ktera je mezi
videa), korpus sebranych prispévki z této sité je nejpocetnéjsi a zejména je dostupny u
vSech zkoumanych Ucth. Prispévky na dvou dalSich online socialnich sitich — Instagramu
Twitteru — byly analyzovany pouze kvalitativné, jednak z divodu mirné omezenéjsiho
obsahového materidlu, chybéjiciho uctu nebo viibec gastronomickych prispévki
v pfipadé Francouzského institutu a také kvlli zamezeni duplikace prispévkl. Tento
postup byl zvolen pro zachovani validity vyzkumu i presto, Ze na Twitteru maji nékteré

ze sledovanych G&th podstatné vétsi pocet sledujicich neZ na Facebooku.®* PFispévky

% Schreier, Qualitative Content Analysis in Practice.

91 Mark Rabkin, "New Medium, New Rules: Video Advertising in the Mobile Age", Facebook,
https://www.facebook.com/business/news/new-medium-new-rules-video-advertising-in-the-mobile-
age (stazeno 10. 6. 2017). Viz také Tina Ahmed, "The state of Facebook video in the year 2017: video
length up, time watched down", Locowise, Oficidlni webova stranka firmy Locowise zabyvajici se
metrikami na internetu, https://locowise.com/blog/the-state-of-facebook-video-in-the-year-2017-
video-length-up-time-watched-down (stazeno 10. 6. 2018).

9 Martin Beck, "What’s A Video View? On Facebook, Only 3 Seconds Vs. 30 At YouTube", Marketing
Land, https://marketingland.com/whats-a-video-view-on-facebook-only-3-seconds-vs-30-at-youtube-
128311 (stazeno 10. 6. 2018).

3 Statista, "Most popular social networks worldwide as of April 2018, ranked by number of active users
(in millions)", Oficialni webova stranka spolecnosti Statista Inc. zabyvajici se globalnimi statistikami,
https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-number-of-users/
(stazeno 10. 6. 2018).

9 Jedné se zejména o Uéet ministerstva zahraniéi se zhruba 1 051 595 sledujicich na Twitteru a 336 624
»likes” na Facebooku k 26. 2. 2018. Naproti tomu, festival Godt de France sledovalo ke stejnému datu na
Facebooku asi tfikrat vice lidi nez na Twitteru, i kdyZ ani jedno Cislo se s fanousky statnich organt a
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z Twitteru a Instagramu pak jsou uvadény jako relevantni priklady v odpovidajicich
Castech analyzy.

Prestoze existuje mnoho dalSich zplsob( verejné online komunikace (napftiklad
Youtube, Snapchat nebo Google+), tfi zminéna média jsou v Evropé nejrozsifenéjsi a
svou povahou nejrelevantnéjsi pro uUcely této prace. Zkoumané byly Uéty souvisejici
s francouzskou gastro-diplomacii, primarnim zdrojem byl tedy ucet hlavni zahrani¢né-
gastronomické iniciativy: festivalu Godt de France — ,chut Francie” (anglicky preklad je
podobné znéjici slovni hticka Good France, tedy ,dobra Francie”). Festival se kond ve
stejny den po celém svété od roku 2015 za ucelem oslaveni francouzské gastronomie.®”
Tato akce je jedinecna tim, Ze je iniciovdna shora (ministerstvem zahraniéi ve
spolupréci s $éfkuchafem a gastronomem Alainem Ducassem)®® a je mozné ji tedy
oznacit za soucdst gastro-diplomacie Francie, kona se po celém svété a také ma jako
jedina vlastni ucet na socialnich sitich. V tomto pfipadé byly dostupné ucty festivalu na
vSech tfech zminénych online socialnich sitich, prispévky zde publikované jsou stridavé
v anglickém a ve francouzském jazyce.

Analyzu doplnily ucty subjekt(l zastupujicich francouzskou zahrani¢ni politiku:
ministerstva zahrani¢i (na online socidlnich sitich jako France Diplomatie) a jedné
stranky sdruzujici francouzské instituty po celém svété (Institut frangais). Ucty
ministerstva zahranici byly zkoumany pouze ve francouzské jazykové mutaci, jednak
z dlvodu jejich nejvétsi relevance, a pak také pro zachovani jednotnosti zkoumanych
vzorki a zabrdnéni jejich duplikovani. Do analyzy nebyly zahrnuty jednotlivé
francouzské instituty a ambasady v konkrétnich zemich ani turistické agentury, a to ze

dvou ddvodd. Prvnim je, aZ na tfi Cestné vyjimky,®” vyrazné slabsi pocet sledujicich nez

predstaviteld nemUze rovnat. Z tohoto dlvodu jsou v pfilohdch 6 a 7 (str. 100) rozepsany frekvence
vyskytl danych kategorii jednotlivé a je vidy uvedeno, kolik z celkového poctu zaujimaly pFispévky
festivalu Godt de France, ktery ma sice nejmensi sledovanost, zato nejvétsi podil na poctu analyzovanych
prispévkd, protoZe se jedna o gastronomickou akci. V posledni kapitole je také uvedeno, kolik prispévki
ostatnich Gc¢tl se tyka pravé festivalu.

% Ministére de I'Europe et des Affaires étrangéres de la France, "Go(t de France / Good France : un
diner pour célébrer la gastronomie autour du monde".

% "Go(it de France / Good France: a dinner to celebrate gastronomy worldwide", Oficidlni webova
stranka francouzského Ministerstva Evropy a zahranicnich véci,
https://www.diplomatie.gouv.fr/en/french-foreign-policy/tourism/events/article/gout-de-france-good-
france-a (stazeno 20. 12. 2017). (stazeno 3. 12. 2017).

97 Témito vyjimkami jsou facebookové Uéty francouzskych ambasad v AlZirsku, Maroku a Tunisku &itajici
411 tisic, respektive 226 tisic a 94 tisic ,lajkd“ (Udaje ¢teny 23. 1. 2018). Ostatni ambasady ¢i francouzské
instituty maji tisice, maximalné desitky tisic priznivcl. Zde je vidét sila francouzské orientace na oblast
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stovky tisic aZz miliony odbérateld u uctl Francouzského institutu a ministerstva
zahranici. Druhym ddvodem je pak jednoznacné zaméreni na konkrétni region, coz by
v pfipadé nezahrnuti Uplné vSech ambasad a institutd mohlo vysledky analyzy
zkreslovat. Ucty ministerstva zahranidi byly opét dostupné na viech tfech online
socialnich sitich, ucet stranky Francouzského institutu, ktery by obsahoval prispévky
tykajici se gastronomie, byl vSak nalezen pouze na Facebooku, proto byla praveé tato sit

zvolena ke kvantitativni analyze.

Zkoumani prispévkd na socialnich sitich ma samoziejmé i svoje nedostatky.
Omezeni prameni zejména z pravidel nastavenych danym webem, jeho moZnostmi
vyhledavéani ¢i ménicim se designem a funkcemi. Nékteré z téchto faktord mohou
zpUsobit, Ze ¢ast prispévkd zmizi a neni ji mozné dohledat, jiné pak mUZe odstranit sdm
spravce Uctu. Tyto nedostatky jsou vSak socidlnim sitim vlastni a nelze je obejit ani
s pouzitim softwaru. Korpus analyzovanych pfispévk(l je vSak i presto dostatecné

reprezentativni a k obsahové analyze doplnujici pripadovou studii pIné postacuje.

Postup analyzy
Prvnim krokem analyzy je oteviené kédovani, kdy jsou dané jednotky obsahu

oznacené relevantnimi kédy — zjednodusenymi myslenkovymi rdmci, které reprezentuji
vyznamy. Cilem otevieného kddovani je tedy vytvoreni nékolika malo kategorii (skupin)
kéda, se kterymi je moZné jednodu$e pracovat a pozorovat jejich vzajemné vztahy.%®
Druhym krokem je pak axidlni kédovani, které tyto vztahy prevadi do kdédovaciho
schématu (coding scheme). Podle Martina Hajka se néktefi socidlni védci zasazuji o

99

tvorbu kategorii a schématu bez predchozi znalosti tématu,” aby byly co nejvice

omezeny jakékoliv pfipadné osobni zaujatosti. Naopak teoretici Anselm Strauss a Juliet

100 3 jejich metodologie Zakotvené

Corbinova stavi na dllezitosti znalosti kontextu
teorie je zaloZena na kvalitativnich technikdch prace s daty, jejichZz cilem je vytvoreni

teorie na zdkladé téchto dat. V kazdém pripadé je vysledna analyza vidy ovlivnéna

Maghrebu, aviak analyza tohoto jevu je nad ramec kapacity této prace. Ucty, jez byly do obsahové
analyzy zahrnuty, maji fadové statisice az miliony fanousk, jedinou vyjimkou jsou Uty Golit de France,
které dohromady ke konci Ginora shromazdovaly pfes 16 tisic fanouskd a ,lajk(”. Toto je osetfeno
rozepsanim vyskytl jednotlivé.

98 Hajek, Ctendr a stroj: vybrané metody socidlnévédni analyzy texti, 69-70.

% |bid., 68.
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pozici, osobou a vlastni interpretaci vyzkumnika, na coZ upozornuje Kathy Charmazova
(upFednostriujici otevienost viem mozZnostem jesté pred otevienym kédovanim)io! a
v jistém sméru i Roberto Franzosi.!?? | v této préci jsou kategorie a nasledné schéma

urcovany na zakladé prace s kontextem i daty, uz se znalosti daného tématu.

Obsahova analyza tedy umoznuje nahradit plvodni obsah jednoduchymi kédy,
jez ho reprezentuji. Kombinace s kvalitativnimi metodami rozboru textu (a
audiovizualniho materidlu) v podstaté neumoznuje jeden univerzalni postup analyzy a
je tedy na socialnim védci, aby sam urcil metodicky postup na zdkladé konkrétniho
vyzkumu. Vtomto pfipadé byly aplikovany dva postupy: u uctd festivalu Godt de
France byly zkoumany vSechny pfispévky nalezené v ¢asovém obdobi 1. 1. 2009 — 30. 6.
2017, jelikoz jde o gastronomicky festival a pfispévky neni nutné dale filtrovat podle
klicovych slov. V pfipadé ostatnich uctd byly jednotlivé prispévky vyhledany na zakladé
dvou hlavnich klicovych slov ,gastronomie” (gastronomie) a ,cuisine” (kuchyné),
pfipadné slov jim pribuznych a jejich ekvivalent( v anglictiné. Tato hlavni klicova slova
doplnila nasledujici kontrolni klicova slova: ,repas”, ,plat”, ,food” (vSe synonyma pro
jidlo), ,,nourriture” (strava), ,,vin“, ,wine“ (vino). Timto krokem bylo mnoZstvi pfispévku
souvisejicich s gastronomii, které unikly vyhledavani, omezeno na minimum.

V pripadé socialni sité Facebook byly pfispévky s danymi klicovymi slovy
vyhleddvany v rdmci dané stranky (uctu) v kategorii ,Prispévky” pomoci funkce ,Hledat
pfispévky na této strance”. Na Twitteru byla vyuZzita funkce ,Pokrocilé hledani“, ktera
umozniuje zadat klicova slova, uUcéet i casové rozmezi. Vysledky byly pak sefazeny od
nejstarsiho po nejnovéjsi se zachovanim plvodniho nastaveni filtrovani (zapnuty
kvalitativni filtr, skryti choulostivého obsahu). Na platformé Instagram byly
analyzovany takové prispévky, které na prvni pohled souvisely s gastronomii nebo
kucharskou profesi. Po sesbirani celého korpusu byly vyfazeny prispévky, které se
gastronomie tykaly jen okrajové nebo vibec (napftiklad z oblasti food diplomacy, coz

byl ¢asty pripad u kli¢ovych slov ,food“ a ,nourriture”). Dale byly vylouc¢eny duplikace

100 Anselm Strauss a Juliet Corbin, Basics of Qualitative Research: Techniques and Procedures for
Developing Grounded Theory (Thousand Oaks: SAGE Publications, 2015), 155.

101 Kathy Charmaz, "Grounded theory coding", in Constructing Grounded Theory: A practical guide
through qualitative analysis, ed. Kathy Charmaz (London: SAGE Publications, 2006), 45-47.

102 Roberto Franzosi, "Introduction", in Content Analysis: Vol. 1, what is content analysis? Defining the
methodological playing field, ed. Roberto Franzosi (London: SAGE Publications, 2008), xxiv-xxvi.
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v ramci jedné sité, avSak podobné prispévky od jednoho Uctu na rlGznych sitich byly
ponechdny k ndsledné kvalitativni analyze. Do té kvantitativni byly zapoéteny pouze
jednou, v rdmci sité Facebook. Jednotlivé ptispévky byly poté okédovany na zdkladé

nasledujiciho schématu:
Jak se projevuje gastronomicky diskurs v ramci francouzské verejné diplomacie na
socidlnich sitich?
A. Dualita francouzského gastronomického diskursu

A.1.1 Rozmanitost francouzské kuchyné
A.1.2 Jednotnost francouzské kuchyné
A.1.3 Prolindni francouzské kuchyné se zahrani¢nimi vlivy
A.2.1 Ddraz na tradici
A.2.2 Diraz na modernitu a inovace
A.2.3 Snoubeni tradice a modernich postupt

B. Sirsi kontext francouzského gastronomického diskursu a gastro-diplomacie

jako soucdst mékké moci (soft power) Francie
B.1 Spolecenské hodnoty (podle zdpisu v UNESCO): sdileni, souZiti,
preddvadni zkusenosti
B.2 Mékka moc: atraktivita a pozitivni kulturni vliv (rayonnement)
B.3 Francouzskd kuchyné jako "art de vivre", kuchari jako umélci
B.4 Gastronomie jako soucdst francouzské identity
B.5 Francouzskd gastronomickd znamenitost (excellence)

C. Francouzsky gastronomicky diskurs v ramci konkurencni identity Simona

Anholta
C.1 Turismus
C.2 Firmy / znacky
C.3 Politika
C.4 Vnitrni investice a studium
C.5 Kultura

C.6 Lidé
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Kategorie A se vztahuje ke treti kapitole prace (zejména cCasti 3.2.) a zkoum3,
zda a vjakém kontextu lze v obsazich nalézt zminky o rozmanitosti francouzské
gastronomie a prolinani rGznych vliv(i. Kategorie B se vztahuje predevsim ke ctvrté
kapitole a analyzuje, zda je gastronomie oficialné chapana jako soucast mékké moci
(soft power) Francie a s jakymi hodnotami je spojovana. V obou téchto kategoriich je
davan ddraz na pfimou souvislost s gastronomii. Kategorie C se ndsledné vénuje
kontextu jednotlivych prispévkd a posuzuje, zda a jaké Casti teoretického modelu
»konkurenéni identity” Simona Anholta jsou vyuZivdny v ramci francouzské gastro-
diplomacie na online socialnich sitich, pficemz souvislost s gastronomii muze byt
vtomto pFipadé i nepfimd. Ucelem této analyzy je zjistit, jaké misto a pro¢ ma
gastronomie ve francouzské verejné diplomacii 21. stoleti a jak je francouzska gastro-
diplomacie diskursivné formovana na online socidlnich sitich. Prace dale zkouma
platnost nasledujicich hypotéz:

H1: Vzhledem k soucasné francouzské zahranicni politice a povaze analyzovanych

prispévki bude v ramci francouzské gastro-diplomacie na socidlnich sitich ddvan

duraz spise na duleZitost kulturni rozmanitosti.

H2: Vzhledem k dirazu na zachovadni francouzského gastronomického dédictvi,

ale i k podpore ndstupu modernich trendd, budou kategorie ,tradice” a , inovace”

zastoupeny v podobném poctu.

H3: Od roku 2015 bude diky spusténi festivalu Go(t de France patrny znatelny

ndrust prispévki tykajicich se gastronomie na ostatnich zkoumanych uctech.
Hypotézy jsou postaveny na kontextu vyplyvajicim z kapitol predchazejicich samotné
analyze a propojuji tak jednotlivé Casti. Z celkového pohledu tento metodologicky
pfistup tedy umoinuje zkoumat do hloubky diskursivni formovani a projevy
francouzské gastro-diplomacie v pribéhu c¢asu, ale zplsoby rozboru tohoto pfipadu

jsou zaroven prenositelné i na jiné staty.
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3. Role gastronomie ve vyvoji francouzské kulturni identity

3.1. Vznik a vyvoj francouzského gastronomického diskursu

Tato kapitola se zaméruje na budovani a Sifeni francouzského gastronomického
diskursu (z néhoZz gastro-diplomacie vychazi) jakozto soucasti Sirsi francouzské kulturni
identity. Jejim zamérem je poukazat na nékteré rysy, reprezentace a predstavy (ve
smyslu ,pfedstav spoledenstvi“ Benedicta Andersona)'®® francouzské identity, které
souviseji s gastronomickym dédictvim Francie. Od Velké francouzské revoluce se
gastronomicky diskurs zacal vice podilet na konstrukci francouzské narodni identity.
NeSlo vSak Uplné o spontdnni zaleZitost, myslenka francouzské vyjimecnosti i
znamenitosti v oblasti kulindfského uméni byla formovana cilené, diky systematické
snaze nékolika intelektudlld. Vtomto pripadé tedy dochazelo ke konstruovani
gastronomického diskursu znamenitosti ,shora”, prestoze nékteré dalsi aspekty
(napfriklad vztah jednotlivel k regionu — terroir), byly soucasti kazdodenniho Zivota a
chapani sebe sama i v rdmci nizsich trid.

Pojem identita je vSak mnohovrstevnaty a jeho narodnostni a kulturni rovina se
navzajem ovliviuji. Zpohledu ndarodni identity obecné je trfeba vzit v ldvahu
republikdnskou myslenku sjednoceného naroda, ale také tendence urdité
sounaleZitosti s konkrétnim regionem. A co se tyce kulturni nebo pfimo gastronomické
identity, je moZné pozorovat jisté pnuti mezi koncepci jednotné a nadfazené haute
cuisine na strané jedné, a rozliSnymi lokalnimi tradicemi na strané druhé. Cilem vsak
neni zevrubné analyzovat francouzskou narodni identitu jako takovou, coz by byl
herkulovsky ukol i mimo mantinely vymezené diplomovou praci, vzhledem k riznym
vykladiim tohoto pojmu jak ve sféfe akademické, tak v roviné individualni. Ostatné,
kazdy jedinec mlize mit nékolik raznych identit, které se navzajem nevylucuji. Klicovou
roli hraje tedy predpoklad, Ze gastronomie v SirSim slova smyslu se podili na formovani
kolektivni, individualni ¢i etnické identity a Ze stravovani obecné patfi mezi faktory,

podle nichZ je mozné rozliSovat rGizné kultury.

103 Anderson, Predstavy spoleéenstvi: tivahy o plvodu a $ifeni nacionalismu.
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Otcové zakladatelé a historicky kontext

Gastronomie ve svém nejsirSim smyslu predstavuje systematickou snahu
v oblasti kuchaFské kreativity.1%* Zaroven ale také zahrnuje soubor typickych produktd,
tradi¢ni Ci regionalni kuchyni, rdzné pfistupy ke stravovani, nebo i konkrétni techniky
pfipravy jidla a kulturu stolovani. SloZitost konceptu gastronomie spociva také v tom,
Ze jde o urdity socidlni konstrukt'% (zavisly tedy i na spoleénosti, ke které se vaze), jenz
je vsak uUzce spojeny se smyslovymi prozitky. Misi se zde tak individudIni viemy a
kolektivni zkuSenost tykajici se napfiklad toho, jak by ten ¢i ktery pokrm mél byt
spravné chutové upraven nebo jak se béhem jidla chovat. Toto téma se navic v obecné
roviné (uz jenom z hlediska potteby obZivy) dotykd kazdého clovéka, i kdyZ nikoliv
stejnym zpusobem. | spolecné stolovdni samo o sobé je dlleZité, protoZe tato sdilend

zkuSenost mlze pfispivat k poznavani jinych kultur a vzdjemnému pochopeni.1%

Ani pro Francouze samotné nepredstavuje gastronomie fixni pojem, spise jde o
mobilni slozku kulturni identity, ktera se vyviji spolu se spole¢nosti i s konkrétnim
Clovékem. Presto je moiné na tomto misté zdlraznit myslenku urcité vyjimecné
znamenitosti  (excellence), ¢i  dokonce nadfazenosti francouzské kuchyné
v celosvétovém srovnani. Pro vysvétleni této predstavy francouzské gastronomie
jakoZto nejvyspélejsi na svété je tfeba podivat se do historie. Pfestoze evropské,
potazmo svétové elity patficné ocerfiovaly francouzské kulindrské uméni uz
vsedmnactém stoleti,’®” do povédomi SirSich vrstev spolenosti (pfedevsim
méstanstva) se dostalo aZ s ndstupem stoleti devatendctého'®®. Ostatné samotny
pojem gastronomie byl poprvé ve smyslu, vjakém ho zndme dnes, pouZit v roce
1801.19° Vtéto dobé zadalo byt také kulindfské uméni chapano opravdu jako

profesiondlni uméni — podobné jako tfeba hudba nebo malba. Drive byla gastronomie

chapdna pouze jako specializovand soucdst medicinskych obor(, ktera se zabyvala

104 Ferguson, "A cultural field in the making: Gastronomy in 19th-century France", 602.

105 Hache-Bissette a Saillard, Gastronomie et identité culturelle francaise, 18-19.

106 Fabio Parsecoli, "Introduction. Nourriture : identité et diversité ", in Cultures culinaires d'Europe:
identité, diversité et dialogue, ed. Darra Goldstein a Kathrin Merkle (Strasbourg: Editions du Conseil de
I'Europe, 2006), 27.

107 pitte, Gastronomie francaise: Histoire et géographie d'une passion, 149-51.

108 v gir$im pojeti ,,dlouhého” 19. stoleti, jelikoZ néktefi autofi povaZiuji za rozhodujici milnik Velkou
francouzskou revoluci. Ferguson, "A cultural field in the making: Gastronomy in 19th-century France".
Poulain, "France. Gastronomie francgaise, gastronomies francgaises".

109 Ferguson, "A cultural field in the making: Gastronomy in 19th-century France", 602.
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zdravou stravou.® Nicméné, gastronomie se nevyhnula ani spojeni s ,uménim Zit“ —
pozitkarstvim, smyslovym potéSenim aZz obZerstvim. Avsak ,otcové” francouzského
gastronomického diskursu bojovali za rozliSovani mezi obZerstvim a kulinafskym
uménim, pficemz druhy zmifovany pojem by mél reprezentovat , podloZenou znalost

vieho, co se vztahuje k ¢lovéku, jenZ se stravuje“!?,

Sifeni a uznani francouzského gastronomického diskursu bylo vysledkem
systematické snahy nékolika prvnich francouzskych gastronomd, zminénych ,otcG“:
kuchar(, gastronomickych kritik(i ¢i spisovateld. Jednim zjejich nejdllezitéjsich

Uuspéchll byla ,demokratizace” gastronomie: zpfistupnéni tohoto oboru i méné

O

privilegovanym vrstvam, jako bylo méstanstvo, coZ umoznilo jeho pozdéjsi siteni napfi
spoleénosti.''? Cely tento proces vlastné dobfe ilustruje osud Alexandra Grimoda de La
Reyniere. De La Reyniére byl aristokratického plvodu, presto vsak poskytl
prostfednictvim gastronomické kritiky svoje znalosti Siroké verejnosti. Mezi lety 1803 a
1812 vydaval Almanach des gourmands (Gurmansky almanach), v némz zverejrioval
hodnoceni Siroké $kaly podnik( od restauraci aZ? po pekafstvi.''® Dal$i vyznamnou
osobnosti vtomto sméru byl Jean Anthelme Brillat-Savarin, jenZ se zabyval spiSe
filosofickymi, sociologickymi a ptirodovédeckymi (zahrnujicimi i fyziku ¢i chemii)
aspekty gastronomického uméni. Ctenéfi jeho Physiologie du godt (v cestiné O
labuzZnictvi. Fyziologie chuti), jehoz prvni vydani vyslo v roce 1825, se pravdépodobné
zajimali spiSe o rovinu kulturni a filosofickou nez o tu komercni, ke které mél
blize AlImanach. Ve vy¢tu vyznamnych muzi francouzského gastronomického diskursu
je také nutné pfipomenout ,kuchafe kral( a krale kuchaf(“!** Marie-Antoina Caréma.
Jeho rozsahlé dilo zahrnuje kuchaiské recepty, ale také staté a eseje Ci anekdoty

z pohledu profesiondlniho séfkuchafe. Pfedevsim Caréme se zaslouZil o predstavu

110 Jean-Louis Flandrin, "De la diététique a la gastronomie, ou la libération de la gourmandise ", in
Histoire de I'alimentation, ed. Jean-Louis Flandrin a Massimo Montanari (Paris: Fayard, 1996), 702.

111 Jean Anthelme Brillat-Savarin, Physiologie du goit (Paris: Maxtor Editorial, 2011), 57.

112 Hache-Bissette a Saillard, Gastronomie et identité culturelle francaise, 11.

113 pitte, Gastronomie francaise: Histoire et géographie d'une passion, 183-84.

114 Ferguson, "A cultural field in the making: Gastronomy in 19th-century France", 614. Zajimavé je, e
tento vyznamny pfivlastek se v literature neobjevuje jen u Carémova jména. Za jeho hrdého nositele je
také mozZné povaZovat také Carémova nasledovnika Augusta Escoffiera, modernizatora francouzské
kuchyné Zijiciho na prelomu 19. a 20. stoleti.
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francouzské kuchyné jako modelu hodného nasledovani,'*> coz je dnes chapano jako
jedna z hlavnich myslenek gastro-diplomacie Francie a obecné dulezity pilif jeji mékké
moci. Ale i Caréme se ve svych knihach obracel na ¢tenare z fad burZzoazie, napriklad
daval rady Zenam, jak by mély instruovat své kuchare.'® Vsichni tfi zminéni panové tak
predstavovali spojeni mezi Ancien Régime a moderni francouzskou spole¢nosti. Néktefri
autofit'’ zminuji také zasluhu francouzskych spisovatel(i 19. stoleti, ktefi svymi romany

prispéli k Sifeni francouzského gastronomického diskursu i mimo Uzemi hexagonu.

Vyvoj francouzské gastronomie Sel ruku vruce svyvojem spoleenskym,
politickym a ekonomickym. UZ jen zrod modernich restauraci v druhé poloviné 18.
stoleti zménil zplGsoby stravovani. Plvod slova ,restaurace” je odvozen z ,restaurer”
les forces — tedy ,,obnoveni“ sil, zejména po dlouhé cesté. Pivodné tedy bylo slovo
spojovano s konkrétnimi jidly podavanymi poutnikim, pozdéji se vyznam presunul na
podniky, které umoznovaly odpocinek cestovatellim, ale také poskytovaly dobré jidlo
stfedni tfidé, kterad si mohla &astéji dovolit stravovat se mimo svdj pFibytek.'8 V druhé
poloviné 19. stoleti je pak moZné pozorovat snahy o zaloZeni kuchafskych Skol a
profesionalizaci femesla, ¢i vznik rlznych klubl a mnoha ¢asopisi na toto téma; také
prvni velkd kucharska vystava se konala v roce 1883.1%° Dalsi vyvoj (zejména v oblasti
regionalni kuchyné, jez bude podrobné analyzovana dale) byl ovlivnén celosvétovymi
procesy jako byla industrializace, urbanizace, zrychleni dopravy a obchodu, rozvoj

novych technologii v oblasti zemédélstvi a potravinarstvi ¢i emancipace Zen.

Gastronomie jako soucast francouzské identity

Podle historika Massima Montanariho bylo spole¢né stolovani ¢asto prilezitosti
pro spoleCenskou diskusi, at uZ se jednalo o kulturni, narodnostni, ¢i napfiklad
ndboZenské otdzky.'?° Pro tuto praci je vdak klicové obdobi ,dlouhého” 19. stoleti,

v némz se projevil vliv zakladatel( francouzského gastronomického diskursu stejné jako

115 patrick Rambourg, De la cuisine & la gastronomie: histoire de la table fran¢aise (Louis Audibert
Editions, 2005), 182.

116 Ferguson, "A cultural field in the making: Gastronomy in 19th-century France", 614.

17 |bid., 611-12. Hache-Bissette a Saillard, Gastronomie et identité culturelle francaise, 21.

118 pitte, Gastronomie francaise: Histoire et géographie d'une passion, 157.

119 Amy B. Trubek, "Comment les chefs francais ont diffusé la haute cuisine dans le monde au XIX®
siecle", in Gastronomie et identité culturelle francaise, ed. Francoise Hache-Bissette a Denis Saillard
(Paris: Nouveau Monde éditions, 2007), 133-34.
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.

spolecensky a ekonomicky vyvoj v Evropé. Nasledujici ¢ast nastinuje spojeni mezi
kucharskym uménim a ndrodni identitou a zabyva se tedy zejména onou predstavou
vyjimecné znamenitosti francouzské kuchyné, jez muze hranicit i s ,kulinafskym
nacionalismem“!?!, Sociolog Jean-Pierre Poulain se pta: ,Pourquoi gastronomie est-elle
frangaise?” (,Pro¢ je gastronomie francouzska?“).1?? Nejde totiz pouze o profesiondlni
znalosti kucharskych postup(l a vhodnych surovin (savoir-faire), ale i otdazku dobrého
vkusu ¢i chuti. Jean-Louis Flandrin ve svém obsahlém pojedndani o déjinach stravovani
(které editoval pravé ve spolupraci s Montanarim) mimo jiné poznamenava, Ze ,(...)
kazdy vi, Ze Francouzi, poté, co si prosli italskou Skolou, maji nejrafinovanéjsi chuté na
svété.“?3 Moind jde pouze o jeden z mnoha stereotyp(, avsak stereotypy také
prispivaji k obrazu naroda v zahranici. A je tfeba uznat, Ze Francouziim se podafilo o

znamenitosti svého kulinafského uméni presvéddit v podstaté cely svét.

v rve

Francouzsky vliv v oblasti gastronomie se zacal $ifit shora, pocinaje aristokracii a
elitami — ostatné, kazdy Slechtic chtél napodobit zvyky a chuté svého krale, at uz se
jednalo o mdédu, nebo pravé o stravovani. Nejprve se presvédceni o znamenitosti
francouzské gastronomie samoziejmé ukotvilo v ramci Francie, pozdéji i mimo jeji
hranice — jako prvni tuto myslenku pfijaly anglické aristokratické kruhy a dalsi narody je
brzy nasledovaly.'?* Mezi davody Uspésného $iFeni francouzské kuchafské skoly patfila
kodifikace kulinarského uméni diky rostoucimu poctu klub(i a modernich restauraci, ale
zejména véhlas francouzskych $éfkucharl, kteri pasobili v hotelich, restauracich, na
ambasadach i kralovskych dvorech po celém svété.1>> Na druhou stranu, se stoupanim
obliby francouzského jidla se pfirozené objevily i opacné reakce a negativni stereotypy,
zejména tykajici se dekadentniho stylu Zivota a nardZek na obZerstvi.l?6 Né&ktefi

predstavitelé zahrani¢nich elit pak pfimo odmitali francouzskou hegemonii v tomto

sméru nebo francouzsky pfriklad pouzivali pro obhajobu ,nacionalizace” vlastniho

120 Massimo Montanari, "Modéles alimentaires et identités culturelles", in Histoire de I'alimentation, ed.
Jean-Louis Flandrin a Massimo Montanari (Paris: Fayard, 1996), 319-20.

121 Ferguson, "Culinary nationalism".

122 poylain, "France. Gastronomie francaise, gastronomies francaises", 171.

123 Flandrin, "De la diététique a la gastronomie, ou la libération de la gourmandise ".

124 Trubek, "Comment les chefs francais ont diffusé la haute cuisine dans le monde au XIX® siécle", 127.
125 |bid., 127-29.

126 |bid., 132.
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gastronomického diskursu — zejména v pripadech mensich narodnostnich ¢i etnickych

skupin, které zGstavaly ve stinu nejen Francie, ale tfeba také Némecka.'?’

Avsak i sami Francouzi se dopoustéli ,kulindfského nacionalismu”. Néktefri
kuchati dokonce vlbec neuznavali existenci zahrani¢niho kucharského uméni, presto
(anebo moZnd pravé proto), Ze pusobili v cizich zemich po velkou &ast svého Zivota.l?®
V mezivalecném obdobi se objevovaly dokonce az xenofobni nazory (velmi nepratelské
k némecké nebo i americké gastronomii),’?° av$ak tuto tendenci nelze vztdhnout na
celou odbornou verejnost. Tento fenomén se oviem neomezil pouze na tficata léta
devatendctého stoleti. Politolog Vincent Martigny, ktery se ve své praci ¢asové vénuje
predevsim konci dvacatého stoleti, rozliSuje dokonce mezi dvéma druhy francouzského
gastronomického nacionalismu. ,Interni nacionalismus” se vztahuje k lokdlnim
produktiim a tradicim, naopak , kulturni“ nebo ,externi nacionalismus” se projevuje
odporem k procesiim globalizace, jako je standardizace produkt( a pfipadné chuti —

zejména v souvislosti s kulturnim vlivem Spojenych stat( americkych.3°

Martigny uvadi priklady nékolika konflikt( spojenych s nezdravou Zivotospravou
a stravovanim v podnicich fastfoodového typu. Napfiklad v pfipadé slavné
ydemontaze” McDonaldu v Millau v roce 1999, jiz se proslavil aktivista José Bové, Slo
podle Martignyho o reakci spojenou se strachem z omezeni nebo ztraty francouzské
kulturni identity,*3! pficemz gastronomické umeéni je jeji vyznamnou souéésti. Podobné
postoje by se daly oznadit za francouzsky kulturni anti-amerikanismus. Globalizace také
prinesla technologicky rozvoj, jehoZ soucasti jsou mimo jiné nové metody konzervace

jidla, sjednocovani produktl, ¢i modernizace zemédélskych stroji — coZ prispélo ke

zvySeni efektivity prace, ale také kndrlstu konkurence pro francouzskou

127 Hache-Bissette a Saillard, Gastronomie et identité culturelle francaise, 25.

128 Denis Saillard, "Discours gastronomique et discours identitaires (1890-1950)", in Gastronomie et
identité culturelle frangaise, ed. Frangoise Hache-Bissette a Denis Saillard (Paris: Nouveau Monde
éditions, 2007), 242-43.

129 |bid. Déle také Julia Csergo, "Du discours gastronomique comme 'propagande nationale': le Club des
Cent 1912-1930", ibid., 189-91.

130 Martigny, "Le golit des nétres: gastronomie et sentiment national en France", 41.

131 |bid., 47-51.
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gastronomickou 3kolu.'3? Tento vyvoj byl nékdy oznacovan jako hrozba ,zahraniéni

kolonizace“!33, coZ zplsobovalo obéasné silné nacionalistické ¢&i Sovinistické reakce.34

3.2. Dichotomie a pnuti v ramci souc¢asného gastronomického diskursu

V ramci francouzského gastronomického diskursu je moiné pozorovat jisty
rozpor mezi dvéma poly: regionalni kuchyni a koncepci gastronomického dédictvi
spole¢ného pro celou Francii. Pfi bliz§im pohledu jsou vsak vidét i dalsi pnuti: méstska
kuchyné oproti rurdlni; lokdlni tradice vymezujici se proti globalnim trendim a
inovacim; rlznorodost odmitajici trendy asimilace a prizplsobovani; francouzské
kulindrské uméni jednoduse jako zpuUsob Zivota, nebo naopak jako pfisnd Skola
zaloZzena na konkrétnich technikach a striktnich pravidlech. Co tedy jesté patfi do
francouzského gastronomického dédictvi a co uz nikoli? Tato ¢ast prace se vénuje vyse
nastinénym konceptlim a analyzuje, jakym zplsobem se vSechny tyto soucasti

gastronomického diskursu podili na formovani francouzské kulturni identity.

Vyvoj a role regionalni kuchyné ve francouzské gastronomii

Paralelné s Sitenim francouzského gastronomického diskursu jako takového se
zaCalo rozvijet i povédomi o regionalni kuchyni. Napomohl tomu také vznik prvnich
muzei zamérujicich se na konkrétni oblasti i sepisovani regionalnich kucharek na
prelomu 18. a 19. stoleti — i sdm Grimod de la Reyniére se ve svém Almanachu z roku
1807 zabyval typickymi potravinami.’®> Na pocatku 19. stoleti v3ak regionalni kuchyné
jesté nebyla spojovana s jednoduchymi, kazdodennimi vesnickymi jidly. Literatura se
spiSe zabyvala provincidlni kuchyni, kterd predstavovala stravovaci navyky méstand,
kuchyni zajezdnich hostinc a prazdninovych chat, ¢i speciality perifernich oblasti,

které se jiz dostaly na menu pafizskych podnikd.’*® Ve vysledku tak byla tato

132 Csergo, "Du discours gastronomique comme 'propagande nationale': le Club des Cent 1912-1930",

187. Flandrin, "Les XIX® et XX® siecles", 717-18.

133 Julia Csergo, "La gastronomie dans les guides de voyage: de la richesse industrielle au patrimoine
culturel, France XIXe-début XXe siecle", In Situ. Revue des patrimoines, no. 15 (2011): 188.

134 Ferguson, "Culinary nationalism", 104.

135 Julia Csergo, "L'émergence des cuisines régionales", in Histoire de I'alimentation, ed. Jean-Louis
Flandrin a Massimo Montanari (Paris: Fayard, 1996), 827-29.

136 Karin Becker, "'On ne dine pas aussi luxueusement en province qu'a Paris, mais on y dine mieux.'
L'éloge ambivalent des cuisines régionales dans le roman francais du XIX® siecle", in Gastronomie et
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provincialni kuchyné neustale srovnavana s kuchyni patizskou, a to s riznymi vysledky.
Mistni tradice a speciality byly pro nékteré Francouze spojené s jejich plvodem a
détstvim, objevovala se tedy i nostalgie a chvdla cerstvosti ¢i velkych porci (ty
v pafizskych podnicich nebyly zvykem).!3” Na druhou stranu, vyjimkou nebyly ani
posmésky regiondlni kuchyni zejména =z dlvodu neznalosti etikety a kvdli
necivilizovanym zpusoblm pfi stolovani.

Avsak s nastupem republikanské ideologie se diskurs tykajici se francouzské
narodni identity zacal proménovat. Velkd francouzskd revoluce zapocala obdobi,
v ném? se Francie stala ,jednotnou a nedélitelnou”,3® coZ se promitlo i do regionalnich
tradic. Francouzsti Urednici vSak shledali, Ze na venkové zadny patriotismus neexistuje,
nebo Ze lidé prosté slovo ,vlast” ani neznaji a Ze jim chybi kolektivni povédomi o zemi,
jiz jsou soucasti.’®® Podle historika Eugena Webera bylo proto nutné francouzsky lid
vzdélat, aby se myslenka jednotné Francie vryla i do paméti spolecnosti: velkd ¢dast
Francouzl si vibec neuvédomovala, Ze tvofi jeden narod, neZ je tomu aZ ke konci 19.
stoleti naucila rozsahla vzdélavaci kampari.'*° Metody, které byly v ramci této kampané
zvoleny, mohou na prvni pohled pusobit kontraproduktivné, ale byly vlastné predem
promyslené. Protoze lidem chybélo spole¢né povédomi, na némz by mohly byt
poloZeny zaklady identity jednotné Francie, bylo potfeba zacit s nécim, co uz znali.
Vysledkem byla podpora mistnich zvyk(, které vsak byly chdpany jako kousky mozaiky
dohromady tvofici obraz Francie.'*! Neslo tedy v Zddném pfipadé o podporu lokélnich
lidovych kultur, ale o budovani regionalni identity v souvislosti stou ndarodni:
francouzska republika si cenila pouze téch tradic, které mély integraéni funkci a slouzily

k za¢lenéni jednotlivcd i komunit do $irsi francouzské spoleénosti.'4?

identité culturelle frangaise, ed. Frangoise Hache-Bissette a Denis Saillard (Paris: Nouveau Monde
éditions, 2007), 91-92.

137 0dbornice na francouzskou literaturu Karin Becker pozoruje tyto tendence i v roménech autort jako
Balzac, Zola nebo Maupassant. lbid., 92-93.

138 \Weber, La fin des terroirs: la modernisation de la France rurale, 1870-1914, 146. Csergo,
"L'émergence des cuisines régionales", 826-27.

139 Weber, La fin des terroirs: la modernisation de la France rurale, 1870-1914, 150, 66-67.

140 |pid., 169-70.

141 Anne-Marie Thiesse, "Les deux identités de la France", Modern & Contemporary France 9, no. 1
(2001): 10-13.

142 Csergo, "L'émergence des cuisines régionales", 883-84. Thiesse, "Les deux identités de la France", 13.
Weber, La fin des terroirs: la modernisation de la France rurale, 1870-1914, 477.
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Eugen Weber ve svém dile dospiva k nazoru, Ze ,konec region(“ (nazev jeho
knihy zni La fin des terroirs) pfiSel az s nastupem prvni svétové valky. Pfesto pravé
v této dobé se uz objevuje urcity regionalisticky protiproud, v souvislosti s myslenkou
,havratu ke kofenim“.!* Tento ideologicky proud vsak nebyl jednotny, jelikoZ se
k nému hlasily obé ¢asti politického spektra — vice ¢i méné extremistickd a anti-
republikdnska pravice (spojena s vichystickym rezimem), ale také pragmaticka levice,
jejimz cilem byl ekonomicky rozvoj a modernizace venkova.'** Ke zmifiovanému
rozporu regionu a jednotné Francie je tedy nutno pfistupovat s rezervou — spisSe se

ukazuje, Ze jsou to dvé strany jedné mince.

Rozvoj regionalniho gastronomického diskursu je také UGzce spojen
s technologickym pokrokem, zejména s popularizaci automobilového turismu.'4
Turismus a gastronomii zacaly spojovat i ¢asopisy zabyvajici se Zivotnim stylem nebo
razné kluby. Jednim z nich byl napfiklad Club des Cent zalozeny v roce 1912, jenZ svoje
¢leny charakterizoval jako skupinu pfatel — gurman( a turistd.}%® PfestoZe $lo o
organizaci ze své podstaty elitdfskou (byla oteviena jen muzlim ztad bohatSich
méstanll), prispéla kSifeni politickych a ekonomickych nazorl podporujicich rozvoj
regiondlni gastronomie. Club des Cent vydaval ¢lanky a rocenky s recenzemi na hotely a
restaurace a pfispival také k sifeni turistickych broZur.!*” Co se tyée turistickych
pravodcl, je zde tfeba zminit alespon dvé nejvyznamnéjsi publikace: Guides bleus a
slavny Guide Michelin, pficemz druha jmenovana se zrodila plvodné jako privodce
obsahujici praktické informace pro cyklisty a motoristy v roce 1901. Obé publikace vsak

mezi lety 1914 a 1922 zacaly vydavat i prvni recenze a gurmanska doporucéeni.14®

143 Kyri Watson Claflin, "Le 'retour a la terre' aprés la Grande Guerre: politique agricole, cuisine et
régionalisme", in Gastronomie et identité culturelle frangaise, ed. Frangoise Hache-Bissette a Denis
Saillard (Paris: Nouveau Monde éditions, 2007), 215.

144 |bid., 236-37.

145 Jacinthe Bessiére, Jean-Pierre Poulain, a Laurence Tibére, "L’alimentation au coeur du voyage. Le réle
du tourisme dans la valorisation des patrimoines alimentaires locaux", Tourisme et recherche, no. Mars
2013 (2013): 27-28. Pitte, Gastronomie francaise: Histoire et géographie d'une passion, 179-80.
Rambourg, De la cuisine a la gastronomie: histoire de la table francaise, 233-34.

146 Csergo, "Du discours gastronomique comme 'propagande nationale': le Club des Cent 1912-1930",
178.

147 Ibid., 184-86.

148 | 'émergence des cuisines régionales", 835. "Du discours gastronomique comme 'propagande
nationale': le Club des Cent 1912-1930", 186.
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| do Siteni regiondlnich gastronomickych tradic zasahlo nékolik vyznamnych
muzld. Mezi nimi Austin de Croze, Marcel Rouff a v neposledni fadé ,princ

o

gastronom(“ Curnonsky (narozen jako Maurice-Edmond Sailland). Vroce 1923
zorganizoval Austin de Croze vystavu regionalni gastronomie,*° ktera poloZila zaklady
pro inventar regionalnich pokrm( Le trésor gastronomique, na némz De Croze
spolupracoval s Curnonskym. Ten pak z titulu gastronomického kritika vydaval sam,
pfipadné pro michelinského privodce nékolik druh(i publikaci s cilem vzdélat budouci
generaci kuchafl a ochranit dédictvi regiondlni gastronomie.’®® Na dalsich dilech
Curnonsky spolupracoval s Marcelem Rouffem, mezi nejpodstatnéjSi z pohledu

regionalni kuchyné by patfila napfiklad kniha La France gastronomique nebo série

privodcl Le Tour de France gastronomique.*>?

Dualita francouzského gastronomického diskursu

Jak vyplyvad zrozboru historického a kulturniho kontextu, nelze Fici, Ze by
jednotnd ¢i ndrodni francouzskd gastronomie stala néjakym zplsobem v opozici
k regionalni kuchyni. V modernim francouzském gastronomickém diskursu existuji oba
koncepty vedle sebe a oba tvofi nedilnou soucdst francouzské kulturni identity. Ani
odbornd literatura neni vtomto sméru jednoznacna: néktefi autofi zaznamendvaji
integracni vliv francouzské gastronomie pusobici jak na zaclenéni lokdlnich tradic,>?
tak i na adaptaci vnéjsich vlivd.’>3® Jini zase poukazuji na dualitu francouzského
gastronomického diskursu v nékolika oblastech, jez mohou byt ilustrovany pnutim mezi
koncepty jako ,stara”“ a ,nova“ kuchyné nebo ,venkovské“ ¢i ,méstské” zplsoby
stravovani. V pfipadé prvni dvojice je jesSté potreba zastavit se nad koncepci ,, nouvelle
cuisine” (novéa kuchyné), kterd se objevila v sedmdesétych letech 20. stoleti. Slo o

myslenku spojenou se zdravym stravovanim a kuchyni méné zasazenou chemickymi

149 poulain, "France. Gastronomie francaise, gastronomies francgaises", 171.

150 pitte, Gastronomie frangaise: Histoire et géographie d'une passion, 189. Trubek, The taste of place: A
cultural journey into terroir, 36-37.

151 Csergo, "L'émergence des cuisines régionales", 837. Pitte, Gastronomie francaise: Histoire et
géographie d'une passion, 186.

152 Csergo, "L'émergence des cuisines régionales", 830. Hache-Bissette a Saillard, Gastronomie et identité
culturelle francaise, 26.

153 Régnier Faustine, "Comment la cuisine francaise s’approprie I'étranger : le discours sur I’exotisme
dans la presse féminine (1930-2000)", in Gastronomie et identité culturelle frangaise, ed. Frangoise
Hache-Bissette a Denis Saillard (Paris: Nouveau Monde éditions, 2007), 445. Priscilla Parkhurst Ferguson,
"Propos de cuisine, propose de table dans Le festin de Babette", ibid., 313.
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i
|

produkty,!>* ale také jistou , desakralizaci” gastronomie souvisejici s uznanim rliznych
kulindfskych smérl véetné exotickych receptur nebo pravé regiondlnich tradic.'®
S nouvelle cuisine je spojena i myslenka regiondlni kuchyné jako posledni hradby pfed

prichodem homogenizaénich tendenci globalizace.>®

Druhy pfipad, tedy dualitu mésto versus vesnice, je také potfeba zahrnout do
historického vykladu. Sociolozka Jacinthe Bessiérova popisuje trend navratu do pfirody
jakoZto soucasnou snahu lidi uniknout méstskému, konzumnimu Zivotu pomoci
venkovské turistiky a zejména mistni kuchyné.’®” Gastronomie se tak stava jistym
kulturnim indikatorem a pfispiva k procesu sebe-identifikace.'*® Zajimava je v tomto
sméru také strategie stfedné velkych mést, které stoji ve stinu velkych
gastronomickych metropoli, ale zaroven se nemohou povaZzovat ani za bastu rustikalni
kuchyné. Nékterd tato mésta tak vyuzivaji konkrétni produkty vyrabéné v okoli jako

marketingovou strategii k propagaci vlastniho gastronomického vyznamu a k prilakani

turist(, ale i jako podporu mistni ekonomiky.>°

Gastronomie je kazdopdadné nedilnou soucasti francouzské kulturni politiky,
prestoze jeji konkrétni role se béhem ¢asu ménila. Narodni identita se formuje diky
sdilenym pFedstavam a opird se mimo jiné o myty,® jakoZto klicové milniky kolektivni
paméti.’®! A pravé i gastronomie a kulindFské tradice pFispivaji k tvorbé téchto ,myta“
¢i stereotypl — zejména co se tyce vlastnictvi ,,nejlepsich” surovin na svété,®? nebo

163

nostalgie a sebe-identifikace s tradicemi predk(!®® a s osobnimi koreny v konkrétnim

154 pitte, Gastronomie francgaise: Histoire et géographie d'une passion, 190-91. Rambourg, De la cuisine
la gastronomie: histoire de la table francaise, 232.

155 Bessiére, Poulain, a Tibére, "L’alimentation au coeur du voyage. Le réle du tourisme dans la
valorisation des patrimoines alimentaires locaux", 75.

1% Marion Demossier, "Le discours 'cenologique' contemporain: région contre nation au XXI€ siécle", in
Gastronomie et identité culturelle frangaise, ed. Frangoise Hache-Bissette a Denis Saillard (Paris:
Nouveau Monde éditions, 2007), 462-67.

157 Jacinthe Bessiére, "Manger ailleurs, manger local", Revue Espaces 242 (2006): 17.

158 |bid., 19-20.

159 Claire Delfosse, "La patrimonialisation des produits dits de terroir. Quand 'le rural' rencontre
'l'urbain'?", Anthropology of food, no. 8 (2011): 2-5.

160 \Wally Olins, "Branding the nation—The historical context", The journal of brand management 9, no. 4
(2002): 20-23.

161 Martigny, "Le go(t des nétres: gastronomie et sentiment national en France", 40-41.

162 priscilla Parkhurst Ferguson, "ldentité et culture : la gastronomie en France", Revue de la BNF 49, no.
1(2015): 13.

163 Delfosse, "La patrimonialisation des produits dits de terroir. Quand 'le rural' rencontre 'l'urbain'?", 4.
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regionu (terroir).*®* Jak jiz bylo vy$e naznaceno, tyto myty nemusi mit vidy jednotnou
podobu a ostatné ani identita neni stala ani pouze jedna jedinda. Koncepty znamenitého
francouzského gastronomického dédictvi a jedinec¢nych kucharskych tradic jednotlivych
regionl tedy nemusi stat proti sobé. Naopak, spiSe se dopliiuji a pouze spolu mohou
pfispét k pochopeni role gastronomie ve francouzské kulturni identité.

Podobné argumentuje Anne-Marie Thiessova, jejiz myslenka ,dvoji francouzské
identity” je zaloZena na harmonickém vztahu mezi identitou regionalni a narodni.
Thiessova predstavuje dva mozné zpUsoby nazirdni na tuto problematiku: bud’ Francii
jako mozaiku sloZenou z jednotlivych kousk( lokalnich tradic, anebo jako nejvétsi
matrjosku, v jejimz nitru se ukryvaji mensi panenky reprezentujici regiony jako jeji
vérné kopie.'®> Aspekty regiondlnosti i jednotnosti jsou tedy oba vryty do
francouzského narodniho povédomi, aniz by nutné musely byt protichlidné. Stejné tak
ani francouzska gastronomie by nemohla byt kompletni bez svych jedinec¢nych
lokalnich tradic. Tato kapitola se dale dotkla nékolika témat, které si zaslouzi detailnéjsi
analyzu (napfriklad koncept terroir). Podrobnéji se jimi bude zabyvat dalsi ¢ast prace,

jez analyzuje specifi¢nost francouzského pfipadu v oblasti gastro-diplomacie.

164 Christy Shields-Argelés, "Imagining Self and the Other: food and identity in france and the united
states", Food, Culture & Society 7, no. 2 (2004): 15-19.
165 Thiesse, "Les deux identités de la France", 15.
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4. Specifikum francouzského prikladu

4.1. Zakladni stavebni kameny francouzské gastro-diplomacie a jejich
institucionalizace

Nasledujici ¢ast prace se zabyva objasnénim principd francouzské zahrani¢ni
politiky a zdsadnimi postoji voblasti kultury, které pomlzou pochopit, jakym
zpUsobem je francouzska gastro-diplomacie stavéna a na co se soustfedi. Tyto
argumenty slouzi jednak jako pozadi pro formulaci hypotéz, z nichz vychazi nasledna
analyza socidlnich siti, ale také ukazuji, v ¢em je francouzsky pfistup v oblasti gastro-
diplomacie jedinecny. PfestoZe na webovych strankdch ministerstva zahranici kolonka
tykajici se pfimo gastronomie neni (na rozdil od sportovni diplomacie), zminky o jeji
dllezitosti je moZné najit ve slozkach kulturni diplomacie a turismu. Prvni ¢ast této
kapitoly se tedy vénuje zakladnim myslenkovym sméram, které udavaji tén kulturni

politiky, a druha ¢ast popisuje jejich legislativni a institucionalni ukotveni.

Politické a kulturni principy, na nichz je gastro-diplomacie stavéna
V predchozi kapitole jiz bylo zmifiovano jisté napéti mezi regiondlnim faktorem

a konceptem jednotné a nedélitelné Francie. Podobnou dualitu je mozné pozorovat i
mezi zdkladnimi principy vnitfni a zahrani¢ni politiky. Daraz na nedélitelnost zemé je
zminén v Ustavé (¢lanek 1 preambule)!®® a potvrzovan v praxi: narod je chdpan jako
narod francouzsky a vSechny ostatni druhy sebe-identifikace véetné mista plvodu jsou
méné podstatné, coZ se projevuje napriklad i tim, Ze treti generace imigrantl se

automaticky stava francouzskymi obdany.'®” Tato centralistickd koncepce vnitfni

166 Conseil constitutionnel, "Texte intégral de la Constitution du 4 octobre 1958 en vigueur", Oficidlni
webova stranka francouzského Ustavniho vyboru, http://www.conseil-constitutionnel.fr/conseil-
constitutionnel/francais/la-constitution/la-constitution-du-4-octobre-1958/texte-integral-de-la-
constitution-du-4-octobre-1958-en-vigueur.5074.htmli#titre2 (stazeno 28. 2. 2018). Na druhou stranu,
v textu je zminéna i decentralizovand povaha statni organizace.

167 Toto automatické ob&anstvi ¢inilo problémy zejména u AlZifan(, jejichZ druha generace dostavala
také obcanstvi automaticky, jelikoz jejich rodice byli narozeni technicky ve Francii — v AlZirsku predtim,
nez ziskalo samostatnost. Paradoxné proti tomu tedy v 80. letech 20. stoleti protestovali jak Alzifané,
ktefi méli pocit, Ze jim byl odebran jejich plvod (a také, nezZ se situace vyresila, méli dvoji brannou
povinnost), tak krajni pravice stavici se proti udileni ob¢anstvi tém, ktefi nebyli ,,srdcem” Francouzi.

V ptipadé druhé generace je francouzské ob¢anstvi automatické od 18 let. Rogers Brubaker, "'Etre
Francais, Cela se Mérite': Immigration and the Politics of Citizenship in France in the 1980s", in
Citizenship and Nationhood in France and Germany (Cambridge: Harvard University Press, 2009). Viz
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politiky souvisi s presvédcenim, Ze narodni identita je pro Francii jako duse naroda a
jakdkoliv politika multikulturalismu by vedla k desintegraci ndroda, coz se projevuje
napriklad i ve francouzském pftistupu ke studiu jinych kultur — kulturni studia nemaji
v zemi pfili$ silné jméno ani tradici.'®® Naopak v zahrani¢ni politice je vidét vyrazna
podpora rlGznorodosti a multilateralniho pfistupu. Francie vzhledem ke svému
geopolitickému postaveni (jakoZzto mocnost stfedni velikosti — puissance moyenne) a
stoupajici provazanosti narodnich zajm0 musi hledat co nejvyhodnéjsi spojenectvi, a
proto se orientuje na mezindrodni spolupraci v rdmci organizaci jako je OSN, EU i

NATO.169

Zejména po konci studené valky stoupa multilateralismus na dulezitosti, a to
nejen kvili své legitimité a snizeni nakladl, ale pro Francii je také specificky z dGivodu
ochrany ndrodniho kulturniho dédictvi pfed homogeniza¢nimi tendencemi globalizace
a v extrémnim pfipadé , kulturniho imperialismu® Spojenych stati americkych. Tento
pfistup je velmi specificky pravé pro Francii a najde si své zastance jak v akademickych
kruzich — ekonom Daniel Cohen o americkém unilateralismu prohlasil, Ze je
»celosvétovy ve svych disledcich a egoisticky ve svych cilech“’® — tak mezi politiky, coZ
se projevilo zejména v obdobi americké invaze do Irdku, ale ani poté tato rétorika

nezmizela.

Francouzska statni sprava je stdle jesté velmi centralizovana a byrokraticka a je
tedy pochopitelné, Ze mda problémy pfizplisobit se nékterym liberdlnim principlim
globalizace, které by z tohoto pohledu mohly ohrozit jedine¢nost francouzské kultury i
dokonce jeji narodni identitu. Francouzi se tedy obavaji ,amerikanizace”
(pfizplisobovani konzumnich i kulturnich vyrobk( americkému vzoru) a ztraty vlastniho

kulturniho dédictvi.'’! | z toho dlivodu se Francie, konkrétné tehdejsi prezident Jacques

také: Direction de I'information Iégale et administrative (DILA), "Comment devient-on citoyen frangais
?", Oficialni webova stranka spadajici pod Direction de I'information Iégale et administrative (DILA),
http://www.vie-publique.fr/decouverte-institutions/citoyen/citoyennete/citoyen-france/comment-
devient-on-citoyen-francais.html (staZzeno 4. 4. 2018).

168 Anne Chalard-Fillaudeau, "From cultural studies to études culturelles, études de la culture, and
sciences de la culture in France: questions of singularity", Cultural Studies 23, no. 5-6 (2009).

169 Direction de I'information légale et administrative (DILA), "Le Livre blanc sur la défense et la sécurité
nationale 2013", ed. Ministére des Armées (2013), 25.

170 Daniel Cohen, La mondialisation et ses ennemis (Paris: Pluriel, 2009), 199.

171 Maurice Vaisse, La puissance ou l'influence? La France dans le monde depuis 1958 (Paris: Fayard,
2009), 567.
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Chirac, velmi zasazovala o prijeti konvence o kulturni rozmanitosti v rdmci organizace
UNESCO, kjejimuz schvéleni dodlo vfijnu 2005.172 Tato rétorika odmitajici
homogenizaci nebo ,amerikanizaci” neni ve francouzské spole¢nosti nic nového. Podle
Sophie Meunier se rGzné typy ,anti-amerikanism(“ hromadily béhem stoleti —
pFedstavami podruznosti Nového Svéta v 18. stoleti podinaje, irdckou valkou konée.'”3
Podobna rétorika se také projevuje v ramci diskuse o , kulindfském nacionalismu®, jak
uz bylo popsano vySe. Ovsem striktné proti-globalizacni pfistup je mirné
zjednodusujici, protoZe globalizace jako takova sice umoznuje Sifeni konzumnich
vyrobk(l plvodem ze Spojenych stat(, ale stejné tak i francouzskych delikates nebo
tfeba japonskych ¢asopisi manga. Ze stejného divodu uZ v devadesatych letech 20.
stoleti kritizovala australskd predstavitelka kulturalnich studii len Angova pravé termin
»,amerikanizace”, protoze podle ni si Evropané ptisvojuji symboly americké kultury a
sami z nich konstruuji svou identitu, antagonismus mezi Evropou a USA je tedy v této

oblasti nesmyslny.174

Z vyse nastinénych argumentt vyplyva, Ze Francie dava velky dlraz na kulturni
politiku a ochranu svého narodniho dédictvi. Francouzské ministerstvo zahranici uvadi
tti priority kulturni diplomacie: Siteni sou¢asného uméni ve vsech jeho formach ve
Francii i vzahrani¢i, propagace francouzské kultury a implementace kulturni
rozmanitosti, a nakonec posileni profesionalnich kapacit pro rlzna umélecka
odvétvi.t’> Mezi hlavni domény, kde se francouzska diplomacie angaZuje, stile pat¥i
pravé ochrana kulturniho dédictvi,'’® a také propagace turismu, pod niZ spada i festival
Golit de France. Francouzska gastronomie je pak explicitné povaZzovana za jeden z pilif{i
atraktivity Francie a zasluhuje se o pozitivni kulturni vliv (rayonnement) diky své

bohatosti, kterd je neustale obnovovdna na urovni regiondlni kuchyné i diky

172 UNESCO, "The Convention for the Protection and Promotion of the Diversity of Cultural Expressions",
Oficialni webova stranka UNESCO, https://en.unesco.org/creativity/convention (stazeno 2. 4. 2018).
173 Sophie Meunier, "Anti-Americanisms in France", French Politics, Culture & Society 23, no. 2 (2005).
174 |en Ang, "Culture et communication. Pour une critique ethnographique de la consommation des
médias", Hermeés 11-12 (1992).

75 Ministére de I'Europe et des Affaires étrangéres de la France, "Diplomatie culturelle", Oficidlni
webova stranka francouzského Ministerstva Evropy a zahranicnich véci,
https://www.diplomatie.gouv.fr/fr/politique-etrangere-de-la-france/diplomatie-culturelle/ (stazeno 2.
4.2018).

176 "patrimoine", Oficidlni webovad stranka francouzského Ministerstva Evropy a zahraniénich véci,
https://www.diplomatie.gouv.fr/fr/politique-etrangere-de-la-france/diplomatie-culturelle/les-
domaines-d-action-de-la-diplomatie-culturelle/article/patrimoine (stazeno 3. 4. 2018).
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zahrani¢nim vlivam.'”’” Zde je tedy jasné vidét dlleZitost regionalniho aspektu
francouzské gastronomie, prestoze koncept festivalu je ladén na Uroven haute cuisine,
spojenou spiSe s tradi¢nim parizskym kulindfskym uménim — tyto dva faktory se tedy
nevyluc€uji. Z dlrazu na atraktivitu a pozitivni kulturni vliv (rayonnement) také vyplyva,

jaky vyznam je pfiklddan mékké moci (soft power) v duchu pojeti Josepha Nye,’8

Kromé politiky ministerstva zahranici je také potieba jesté kratce zminit roli
prezidenta Francie. Zahrani¢ni politika, zejména obranny sektor, je totiz povazovdana za
doménu rezervovanou prezidentovi (domaine réservé),*’® kde prezident mizZe uplatnit
nékteré klicové pravomoci zakotvené v Ustavé (napfiklad ratifikaci mezinarodnich
smluv, €l. 5 a 51, nebo akreditaci velvyslanct, ¢l. 14)* a3 uzndvané v praxi. Z toho
dlvodu byly prohlédnuty i Uéty prezidentd Sarkozyho a Hollanda (jejichz mandaty
spadaji do sledovaného obdobi), avSak relevantnich pfispévkd zde bylo zanedbatelné
mnozstvi. Cast jejich sdéleni se pak zabyvala food diplomacy, tedy roli gastronomie

v rdmci rozvojové pomoci, cemuz se tato prace nevénuje.

Legislativni a instituciondlni ochrana francouzské gastronomie

Diskurs vyjimecné znamenitosti francouzské gastronomie se promitl i do
normativni roviny formalizovanych struktur. Opét tedy jde o urcity druh kulturni
politiky prosazované shora, tentokrat institucionalnimi aktéry — vevnitf i vné
francouzského statu. Ne Ze by spontanni podpora vtomto sméru neexistovala, ale
statni iniciativa, ktera velmi stavi na kulturni politice, dala tomuto diskursu jasny smér
a ramec, bez nichz by jeho hlas nebyl zdaleka tak silny. Jako priklad je moziné uvést

strategii vramci organizaci jako EU nebo OSN. Jde predevSim o snahu uznani

177 "Gastronomie - Quatriéme édition de I'opération "Golit de France/Good France" (21 mars 2018)",
OficidIni webova stranka francouzského Ministerstva Evropy a zahrani¢nich véci,
https://www.diplomatie.gouv.fr/fr/politique-etrangere-de-la-france/tourisme/evenements-et-
actualites-lies-a-la-promotion-du-tourisme/article/gastronomie-quatrieme-edition-de-l-operation-gout-
de-france-good-france-21-03 (stazeno 3. 4. 2018). Podobné argumenty jsou pouzivany jiz od spusténi
festivalu v roce 2015: "Go(t de France / Good France: a dinner to celebrate gastronomy worldwide".
178 Koncept ,mé&kké moci“ je blize popsan v teoretické kapitole této prace. Nye, Soft Power: The means
to success in world politics.

179 Direction de I'information légale et administrative (DILA), "Qu’est-ce que le domaine réservé ?",
Oficialni webova stranka spadajici pod Direction de I'information Iégale et administrative (DILA),
http://www.vie-publique.fr/decouverte-institutions/institutions/approfondissements/qu-est-ce-que-
domaine-reserve.html (stazeno 2. 4. 2018).

180 Conseil constitutionnel, "Texte intégral de la Constitution du 4 octobre 1958 en vigueur".
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znamenitosti francouzské gastronomie v pravni roviné, napfiklad za pomoci

ochrannych znamek autenticity.

Francie se dlouhodobé zasazuje za mezindrodni uznani myslenky, Ze kulturni
statky (zahrnujici vSechna uméni, a tedy i gastronomii) nejsou zbozi jako kazdé jiné a
zasluhuiji si specialni ochranu.'®! Jako konkrétni pfiklad je mozné uvést pfipad foie gras:
v fijnu 2005 ¢lenové francouzského Narodniho shromazdéni a Sendatu rozhodli, Ze tato
tradi¢ni pastika bude oficidlné povaZovana za francouzské kulturni a gastronomické
dédictvi,’® ¢imz pfedem zamezili jakékoliv regulaci ze strany Evropské unie. Dalsi
ukazkou politiky ochrany kulturniho dédictvi by mohlo byt zarazeni francouzské
gastronomie na Seznam svétového kulturniho a pfirodniho dédictvi UNESCO,®3
prestoZze Francie toto uznani sdili jesté se dvéma dalSimi zemémi (jejich kuchynémi):
Italii a Mexikem. Tato tendence chranéni lokdlnich potravin viak neni ve svété uplné
ojedinéld, podporuji ji zejména nevladni organizace, jejichz cilem je obecné zachovani
mistnich tradic.’® Nicméné, v pfipadé Francie nejde pouze o ochranu konkrétniho
produktu nebo techniky, ale o manifestaci urcité soundlezitosti s konkrétni oblasti,

kterd je nedilnou soudasti francouzské identity.8>

Dale je tfeba zminit i proces institucionalizace gastronomického dédictvi
v legislativnim systému Francie. Prvni instituci, kterd se zacala zabyvat ochranou a
propagaci kvality byl Institut National des Apellations d’Origine (INAO), k jehoz zfizeni
v nékolika krocich doslo ve tficatych letech 20. stoleti pod ministerstvem zemédélstvi.
Tento institut doziral na ochrannda oznaceni pavodu (appelations d‘origine contrélées)
tykajici se v té dobé vin a syra,8 pficemz systém pozdéji pronikl i do mezindrodniho

obchodu a zacal ovliviiovat svétovy potravinovy trh. Mezi soucasné cile a kompetence

181 Napfiklad v rdmci organizace UNESCO: UNESCO, "La culture: une marchandise pas comme les
autres?", in Colloque d'experts sur la culture, le marché et la mondialisation (1999). Viz také Michaela
DeSoucey, "Gastronationalism: Food Traditions and Authenticity Politics in the European Union",
American Sociological Review 75, no. 3 (2010): 435. Vincent Martigny, Dire la France: Culture(s) et
identités nationales 1981-1995 (Paris: Presses de Sciences Po, 2016), 119.

182 Amendement n° 540, 2341, 4. 10. 2005. Viz také DeSoucey, "Gastronationalism: Food Traditions and
Authenticity Politics in the European Union", 444.

183 UNESCO, "Le repas gastronomique des Francais", Oficidlni webova stranka UNESCO,
https://ich.unesco.org/fr/RL/le-repas-gastronomique-des-francais-00437?RL=00437 (stazeno 19. 12.
2017).

184 DeSoucey, "Gastronationalism: Food Traditions and Authenticity Politics in the European Union", 449,
185 Shields-Argelés, "Imagining Self and the Other: food and identity in france and the united states", 15-
19.
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INAO stale patfi registrace a kontrola oficialnich ochrannych oznaceni plvodu, ale také
jejich ochrana na mezinarodnim poli — véetné prdvnich postupu, dale geografické
vymezeni a ochrana oblasti produkce a jednotlivych terroirs, nebo také mezindrodni

spolupréce.®’

V poradi dalsi instituci byl Conseil national des arts culinaires (CNAC), jenz
vroce 1989 zalozil tehdejsi francouzsky ministr kultury Jack Lang v ramci programu
kulturni nacionalizace.'® Tato narodni rada kulinafskych uméni byla povéfena
ochranou gastronomického dédictvi a mezi jeji dalsi ukoly patfilo také zalozeni
gastronomického inventare nebo podpora vyzkumu a vzdélavani. Avsak instituce se
ukdzala jako neefektivni a vroce 2008 byla tedy nahrazena jinym programem.®
Kromé toho také existuje I'Institut francais du golt (Francouzsky institut chuti), jenz
organizuje vzdélavaci programy ve S$kolach tykajici se prdce se smyslovymi vjemy.
Gastronomie je tedy ve Francii chapana nejen jako kulturni dédictvi, které je potifeba
chranit, ale také jako uméni a vlastné urcity zplsob Zivota, v némz jsou vychovavani a
vzdéldvani dospéli i déti. To je bezprecedentni pfistup, vnémz Francie i na

mezinarodnim poli stale udava ton.

4.2. Antropologicka funkce gastronomie: lidsky faktor

Nasledujici ¢ast se zabyva tim, jakou roli hraje lidsky faktor v gastronomii,
potazmo gastro-diplomacii, a jak naopak puUsobi jidlo na vnimani ¢lovéka. Nejprve je
predstaven koncept terroir, jenz je z kulturniho hlediska kli¢ovy: definuji ho ptirodni i
kulturni podminky, ale sdm hraje velkou roli pro sebe-identifikaci Francouz(l. Zavér této
kapitoly je pak vénovan chdpani spole¢ného stolovani predevsim ve francouzském
spole¢enském kontextu, ale i s ¢asteénym presahem do politiky kulturni rozmanitosti

z pohledu mezinarodnich instituci.

186 Trubek, The taste of place: A cultural journey into terroir, 24.

187 INAO, "Missions", Oficidlni webova stranka INAO, https://www.inao.gouv.fr/Institut-national-de-I-
origine-et-de-la-qualite-INAO/Missions-de-I-Institut-national-de-l-origine-et-de-la-qualite-INAO (staZzeno
4.4.2018).

188 Martigny, Dire la France: Culture(s) et identités nationales 1981-1995, 128. Bessiére, Poulain, a
Tibere, "L’alimentation au coeur du voyage. Le réle du tourisme dans la valorisation des patrimoines
alimentaires locaux", 75.

189 Martigny, "Le go(it des nétres: gastronomie et sentiment national en France", 49.
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Terroir

Pro pochopeni specifik francouzského prikladu je nezbytné také vysvétlit silny
vztah Francouzl ke kraji, jenz ilustruje pojem terroir. Terroir je chapan jako urcité
geograficky ohrani¢ené Uzemi, charakteristické svou jedine¢nosti pudy, klimatu a
dalsich faktord ovliviiujicich vlastnosti zde rostoucich plodin — ale v jistém smyslu také
svou specifickou ,,dusi“.**® Kromé ptirodnich podminek jako pocasi nebo kvalita pady je
tedy toto uzemi definovano také kulturou a tradicemi lidi, ktefi ho obyvaji a hospodafri

na ném.1!

Oznaceni terroir je ve Francii dulezité zejména pro certifikaci vina, ale jako
koncept muze pomoci k objasnéni vnimani regionalnosti v souvislosti s chdpanim
gastronomie, a to nejen z hlediska typickych pokrm(i poddvanych v dané lokalité. Ze na
severu a severozapadé jsou oblibenym pokrmem Ustfice a musle, na jihu bujabéza, u
Lyonu dribezZ a u hranic s Némeckem nalezne host na tradi¢ni tabuli uzeniny (o vinnych
regionech ani nemluvé), je nejenom soucdsti obecného povédomi ve Francii, ale také
dllezitym aspektem rostouciho fenoménu gastronomického turismu i boje za ochranu

konkrétni speciality jakoZto kulturniho dédictvi.

Francouzsky terroir, i kraj, lze v rdmci mantinel( gastro-diplomacie zkoumat v
nékolika rovinach. Jednak z hlediska jeho klicové role v utvareni francouzské identity,
dale pak je moZné sledovat konkrétni souvislosti tykajici se klasifikace (potazmo
propagace) jednotlivych druhi vin, anebo analyzovat terroir v souvislosti s fenoménem
gastronomického turismu a verejnou diplomacii s nim spojenou. Role konceptu terroir
je ve formovani francouzské identity velmi vyznamnd. Na individudlni Urovni souvisi
s Uzkym osobnim vztahem ke kraji plivodu a jeho specifikm. Nazor, Ze francouzska
gastronomie je vyjimecna pravé diky bohatstvi svych kraji je mozZné nalézt

v historickych ¢&i antropologickych publikacich,'%? ale také ho dokldda dotaznikovy

190 Kolleen M. Guy, "Rituals of Pleasure in the Land of Treasures: Wine Consumption and the Making of
French Identity in the Late Nineteenth Century", in Food Nations: Selling Taste in Consumer Societies, ed.
Warren Belasco a Philip Scranton (New York: Routledge, 2012), 36, 42.

191 |bid., 36. Viz také Demossier, "Le discours 'cenologique' contemporain: région contre nation au XXI¢
siecle", 467.

192 Jednim ptikladem za v3echny budiZ studie Karin Beckerové, v niZ autorka zkoumala, jak se osobni
vztah ke kraji promitl v dilech francouzskych romanopiscd. Karin Becker, "'On ne dine pas aussi
luxueusement en province qu'a Paris, mais on y dine mieux.' L'éloge ambivalent des cuisines régionales
dans le roman francais du XIX® siecle", ibid.
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prizkum vedeny Christy Shields-Argelésovou na poc&étku tisicileti.’®® Terroir je v3ak
dllezitym pojmem i vramci kolektivni identity: pfedstavuje néco, co je pro Francii
unikatni, pokud jde o srovnani s jinymi ndrody. Tento koncept tak mUze slouzit jako
jeden z argumentl pro kulinafské nacionalisty, jimZ se vénovala predchozi kapitola

prace.

Druha rovina (klasifikace produktd) je pak pro ucely analyzy zajimava pouze do
té miry, nakolik souvisi se trfeti — tedy s turismem a jeho propagaci, pfipadné s
vnimanim francouzského vina jako kvalitniho artiklu v mezinarodni konkurenci'®
(obchodni rovina produkce a distribuce vin neni pro tuto praci podstatnd). Regiondlni
kuchyné je v turistickych propagacnich materidlech pomérné hodné viditelnd, coz
ovsem neplati pouze pro Francii. Ale Francie propaguje své terroirs i v ramci oficidlni
verejné diplomacie — jejich podpora a otevienost celému svétu patfi mezi hlavni cile
festivalu Godt de France, coz je mozné docist se na webovych strankach francouzského
ministerstva zahranié¢i.'% Pokud by tedy $lo o budovani francouzské ,znacky” v pojeti

Simona Anholta, kategorie turismu by zahrnovala mimo dalSich kulturnich pamatek i

odkaz na bohatost a rozmanitost francouzské kulinarské tradice.

Hodnota sdileného stolovani
Francouzska verejna diplomacie zdlraziuje jesté jednu dlleZitou rovinu své

gastronomie, kterou je prozZitek spoleéného stolovani. Jiz zminovany festival Godt de
France ma ostatné byt oslavou ,uméni Zit, [a] nositelem hodnot sdileni a spoleéného
souZiti“.’®® Tato mezindrodni akce je jednim z Uspéchl S$ir$i snahy francouzské
diplomacie o podporu a ochranu kulturnich tradic a pamatek. Navazuje také na
zaclenéni francouzské kuchyné na Seznam svétového kulturniho a pfirodniho dédictvi
UNESCO, kde je vyzdvihovana pravé jeho spolecenska, ¢i lidska rovina: sdileni Zivotnich

udalosti, spoleény prozitek, harmonie mezi ¢lovékem a pfirodou i mezi pokrmy

samotnymi.'®” Gastronom je pak chapan jako ¢lovék, ktery disponuje hlubokou znalosti

193 Shields-Argelés, "Imagining Self and the Other: food and identity in france and the united states".
194 Marie-France Garcia-Parpet, "Le terroir, le cépage et la marque - Stratégies de valorisation des vins
dans un contexte de mondialisation", Cahiers d'économie et de sociologie rurales 60 (2001).

195 Ministére de I'Europe et des Affaires étrangéres de la France, "Godt de France / Good France : un
diner pour célébrer la gastronomie autour du monde".

19 |bid.

197 UNESCO, "Le repas gastronomique des Francais".
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zminénych tradic a pfispiva k jejich pfedavani dalsim generacim.®® Ve Francii je b&Zné
stolovat i nékolik hodin, protoZze na talifi se obvykle vystfidaji alespon ¢tyfi chody,
pficemZ kazdy z nich mUZe doprovazet jina lahev vina. Neni proto divu, Ze se pravé

francouzské kuchyni pfisuzuje velky spolecensky rozmér.

Spolecenskou funkci jidla vyzdvihuje i publikace vydana Radou Evropy k 50.
vyro¢i Evropské kulturni dmluvy.'®® Sam titul Cultures culinaires d’Europe: Identité,
diversité, dialogue prozrazuje, Ze jde o sbirku textl zabyvajicich se kulinafskymi
tradicemi v Evropé s dlirazem identitu, rozmanitost a dialog spiSe nez na recepty Ci
gastronomické postupy. Pfi blizSim pohledu pak ¢étendr zjisti, ze cilem sbirky je
upozornit na to, Ze spolecné stolovani a znalost rliznych gastronomickych tradic mlze
pomoci pochopeni druhych a podpofit pozitivni vnimani socidlni rozmanitosti namisto
chdpani vieho ,ciziho” jako hrozby.?%° V ¢4sti vénované Francii se pak Jean-Pierre
Poulain zabyva evoluci francouzského gastronomického diskursu, ale i jeho vzajemnym

ovliviiovanim se spoleé¢enskym vyvojem.?0?

4.3. Tradicni ,,brand” v modernim prostoru

Francie byla jednou zprvnich zemi, které zacaly uz béhem 18. stoleti
systematicky ,vyvazet kulturu“ — anebo vtom byla alespori dobrd.?®? To se ostatné
odrdzi pravé na stereotypech a symbolech, které jsou s Francii spojovany: mezi prvnimi
asociacemi s touto zemi by pravdépodobné figurovala elegantni méda, kvalitni vino a
jidlo, Eiffelova véz ¢i Louvre. BEhem kolonizacniho obdobi se vétSina evropskych center
snazila protlacit svou kulturu a Zivotni styl do zamorskych Uzemi kvili posileni obchodu
i z politickych divodU, a naopak vychovat elity z kolonii k vlastnimu obrazu a zajmim.
Tato snaha byla nékdy podporena statem, ale do prvni svétové valky se z vétSiny
zakladala na soukromych a neformdlnich strukturdch bez oficidlni zastity nebo

centralizace.??® Jednou z prvnich instituci na svété zabyvajici se propagaci obrazu zemé

198 |bid.

199 Darra Goldstein a Kathrin Merkle, Cultures culinaires d'Europe: identité, diversité et dialogue
(Strasbourg: Editions du Conseil de I'Europe, 2006).

200 parsecoli, "Introduction. Nourriture : identité et diversité ", 27-29.

201 Jean-Pierre Poulain, "France. Gastronomie francaise, gastronomies francgaises", ibid.

202 Gienow-Hecht a Donfried, "Introduction. Searching for a Cultural Diplomacy", 17.

203 |bid., 18.
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v zahranici byla Alliance Francaise, zaloZzend v roce 1883 jesté jako oficialné nevladni
instituce. Jeji filosofie stala na predpokladu, Ze diky rozvoji francouzského jazyka si
mohou lidé vytvofit kladny vztah i k Francii jako takové.?®* V soudasnosti je Alliance
Francaise partnerem francouzského ministerstva zahranici a v roce 2015 spravovala
vice nez 800 pobocek ve 137 zemi, cozZ z ni Cini nejvétsi kulturni sit svého druhu na
svété.?%> Mezi hlavni mise instituce patfi vyuka a Sifeni francouzského jazyka, zvyseni
intelektudlniho a moralniho vlivu Francie a podpora kulturnich vymén, které maji

pFispét ke kulturni rozmanitosti.2%

Alliance Francaise se zabyva predevsim vyukou francouzstiny a je pouze
partnerem ministerstva zahranici, pobocky jsou spravovany lokalné, ale zdsadni zmény
jsou potvrzovany z Pafize. Fungovani Francouzského institutu je ale jeSté vice
centralizované. Institut francais se od roku 2011 stal hlavnim koordinatorem
francouzské zahrani¢ni kulturni politiky a jako takovy funguje pod zastitou ministerstva
zahraniéi.?%” Mezi jeho ukoly patfi rozvoj soft power Francie: jejiho kulturniho vlivu,
atraktivity a partnerského vztahu s ostatnimi kulturami. Dohromady tak tvoti zadklad
francouzské kulturni sité, podporovanou dalSimi organizacemi a iniciativami, jako je
naptiklad Campus France zprostfedkovavajici studium ve Francii nebo konkrétni akce a

série festivala.

Francouzska zahrani¢ni kulturni politika se vyznacuje dvéma specifiky: zaklada si
na urcité tradici a chapani tohoto druhu diplomacie jako ,civilizacni mise” se
zamérenim na jazyk a vzdélavani. Zaroven je ale oteviena inovacim, a tak je velky ddraz
kladen i na rozvoj digitalnich technologii a aktivitu na webu uz od doby, kdy byly online
socialni sité teprve v plenkdch. Ze je tato politika aktudlni a stdle podporovana
potvrzuje i projev prezidenta Emmanuela Macrona na setkani velvyslancl v srpnu

2017, vnémZz Macron zdUraznoval vyuZiti digitdlnich technologii pravé kSifeni

204 |pid.

205 Ministére de I'Europe et des Affaires étrangéres de la France, "Le réseau culturel francais a
I’étranger", Oficialni webova stranka francouzského Ministerstva Evropy a zahranicnich véci,
https://www.diplomatie.gouv.fr/fr/politique-etrangere-de-la-france/diplomatie-culturelle/le-reseau-
culturel-francais-a-l-etranger/ (stazeno 8. 4. 2018).

206 Fondation Alliance Francaise, "Ses missions", Oficidlni webové stranka Alliance Francaise,
http://www.fondation-alliancefr.org/?p=440 (stazeno 8. 4. 2018).

207 Ministére de I'Europe et des Affaires étrangéres de la France, "Le réseau culturel francais a
I’étranger".
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francouzského jazyka a vlivu Francie obecné.?%® Kromé jazyka a vzdélavani je mozné
zaradit jesté gastronomii do kategorie tradic, jimiz se Francie pysni a které ji ve svété
pomahaji budovat jeji ,,znacku”. A prestoze by se mohlo zdat, Ze propagovat zrovna
gastronomii prostiednictvim digitalnich technologii a konkrétné socialnich siti bude
tézké, protoze kulindrsky zazitek kvuli absenci chuté a viné nikdy nebude kompletni,
soucasné trendy food blogert i foodies napovidaji o opaku. Popularita sdileni
gastronomickych zazitkd na webu francouzské kulturni politice jen nahrava, protoze
mUzZe vyuZit aktudlniho trendu vdoméné, v niz je tradi¢né silna. Sou¢asnym trendim
vefejné diplomacie a konkrétné francouzské digitalni diplomacii se detailnéji vénuje

nasledujici kapitola.

208 Emmanuel Macron, "Speech by President Emmanuel Macron - Ambassadors’ Week 2017", Oficialni
webova stranka francouzského Ministerstva Evropy a zahranicnich véci,
https://www.diplomatie.gouv.fr/en/the-ministry-and-its-network/events/ambassadors-
week/ambassadors-week-edition-2017/speech-by-president-emmanuel-macron-ambassadors-week-
2017/ (stazeno 8. 4. 2018).
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5. Moderni trendy v diplomatické praxi

Tato kapitola se vénuje modernim trendlim v diplomatické praxi. Pfedevsim je
zdlraznéno, Ze soucasna diplomacie musi pocitat s mnoha rdznymi aktéry u jednaciho
stolu (nejen sreprezentanty narodnich statd). Také hranice mezi verfejnym a
soukromym je méné jasnd nez dfive a je tedy nutné vést dialog s verejnosti a
»obycejnymi lidmi“. Prdvé obousmérnou komunikaci se vyznacuje moderni verejna

209

diplomacie®®” a tento trend je potieba promitnout i do strategii digitdlni diplomacie a

spravy verejnych uc¢tl na socialnich sitich.

PfestoZze moznd Francie nepatfi k zemim s nejvétsim vlivem ve svété internetu,
verejna diplomacie na socialnich sitich ji rozhodné neni cizi. Tato nova média zaroven
nabizi prostor pro Siroké spektrum odvétvi a metod moderni diplomacie, véetné té

gastronomické, ktera je blize zkoumana v zavérecné kapitole.

7 ve

5.1. Aktéri a technologie

V tradic¢ni diplomacii i ve studiu mezindrodnich vztahd se v prvni poloviné 20.
stoleni pracovalo s predpokladem, Ze zdakladni jednotkou systému, a tedy jedinym
dostatecné akceschopnym aktérem je narodni stat. S postupem casu a s objevovanim
rGznych druhi konfliktd dochdzelo vsak stale Castéji ke otevieni otazky definice statu
jako takového, protoze se ukazovalo, Ze klasické weberovské argumenty teritoriality,
monopolu na nasili a legitimity nemusi platit ve vSech pripadech. CoZ také souvisi se
stoupajici tendenci uzndvat jako aktéra i jiné entity neZ pouze narodni staty. Podle
Richarda Langhorna mezi hlavni zmény diplomatického systému, projevujici se jiz od
60. let 20. stoleti, patfi zejména vzestup aktivity nestatnich globdlnich aktérq,
informacni revoluce, potfeba expertll zjinych oborl nez diplomacie, nebo rust

dilezitosti ekonomie.210

Jako duleziti hraci se ukdzaly nadndrodni firmy, nevladni a neziskové instituce,

¢i mezinarodni organizace. Je tedy nutné vzit v potaz jak sub-statni aktéry, tak

209 Melissen, Wielding soft power: The new public diplomacy, 22.
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instituce, které sdruZuji vice statl snaZicich se rozhodovat spolecné (efektivita téchto
rozhodnuti ted” budiz ponechdna stranou), pfipadné obcanskou spolecnost.
V nékterych pfipadech, které se mohou tykat pravé i kulturni diplomacie, stat nejenze
ztrdci autoritu, ale také jeho intervence muiZe byt chapana negativné jako
propaganda.?!! Na druhou stranu, vliv nebo autorita nestatnich aktérd jsou jen velmi
téZzko méritelné.

Kromé otazky, kdo je hrdCem v mezinarodnich vztazich je také nutné se ptat,
jakym zplsobem tento aktér jedna. S neustdle se zrychlujicim technologickym
pokrokem zacdalo byt potfeba prizpUsobit diplomatické metody novému prostredi a
naucit se pracovat inovativné. Zejména internet se tak stal novym prostorem, kterého
mohly diplomatické slozky vyuZivat. Jeho vyhodou je rychlost a sniZeni potreby
papirovani, ¢i posilovani moznosti jednotlivce.?'? Pfesto, pravé tato vétsi autonomie
jednotlived mize nékdy délat naopak problém, zejména v rdmci verejné diplomacie,
ktera cili na Sirokou verejnost. Mezi dalsi trendy, se kterymi musi soucasnd diplomacie
pocitat, je zrychleni vymény informaci a prekryvajici se hranice vefejného a

soukromého Zivota.

V 21. stoleti jsou jiz dulezité svétové udalosti informacné pokryvany
Ctyfiadvacet hodin denné a politici i diplomaté tak musi byt schopni reagovat ihned.
Stim souvisi také potfeba uméni komunikace s verejnosti véetné schopnosti
vyborného projevu v médiich, jehoz dlleZitost ostatné ukdazal uz v roce 1960 tehdejsi
prezidentsky kandidat John F. Kennedy v prvni televizni debaté se svym soupefem
Richardem Nixonem, nad nimZ nasledné vyhrdl ve volbach. Podle nékterych
komentatord Kennedymu v téchto volbach pomohl pravé jisty projev a prijemny vzhled
pred televiznim publikem, pfestoZe posluchadi radia méli udajné tendenci favorizovat

Nixona.?'®> O necelych $edesat let pozdéji patfi tim spiSe potfeba uméni vefejného

210 Richard Langhorne, "The diplomacy of non-state actors", Diplomacy and Statecraft 16, no. 2 (2005):
331-32.

211 Gienow-Hecht a Donfried, "Introduction. Searching for a Cultural Diplomacy", 23.

212 cull, "WikiLeaks, public diplomacy 2.0 and the state of digital public diplomacy", 3.

213 Kayla Webley, "How the Nixon-Kennedy Debate Changed the World", Time (23.9.2010),
http://content.time.com/time/nation/article/0,8599,2021078,00.html, (stazeno Pro analyzu preferenci
divakd a posluchac viz také James N. Druckman, "The power of television images: The first Kennedy-
Nixon debate revisited", The Journal of Politics 65, no. 2 (2003): 567-70. Ne vsichni autofi se vsak
shodnou na vlivu televize na tuto prezidentskou debatu, napfiklad Vancil a Pendellova povazuji
argument, Ze televize zvyrazinuje dobry vzhled a marginalizuje diskutované myslenky za zjednoduseni
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vystupovani jiz k nutnostem, ponévadZ média jsou mnohdy vSudypritomna a verejnost
stdle vice zajima i osobni Zivot politickych figur. Verejné a soukromé jednani se
prekryvd nebo dokonce splyva?'# a spoledenské autority ztraceji svdj pavodni vliv,
protoze diky vyvoji médii je mnohem vice vidét do ,zakulisi“ nez kdy dfive.?'> Nékdy
tak sdileni osobniho pribéhu muze privést vétsi popularitu nez snaha prosazeni daného

politického slibu.

Soucdsti zahranicni politiky se také stavaji nové obory. V ramci tradi¢ni i verejné
diplomacie se stale castéji objevuji politické strategie v oblastech kultury, ekonomie,
sportu, energetiky, inovaci ¢i Zivotniho prostfedi. Ne vzdy vSak spolu jednotlivd odvétvi
spolupracuji, coz muzZe zplsobit fragmentaci zahrani¢ni politiky. Pfitom spoluprace
v ramci rlznych oborl muaze byt vyhodna jak pro konkrétni cile, tak pro celkovy obraz
zemé — Simon Anholt ve své strategii ,konkurenéni identity” zdUrazfuje pravé
spolupréci jednotlivych domén. Anholt vSak v této véci jde jeSté dal, protoze podle néj
je nutnd vzdjemna kooperace nejen politikd, ale i dalSich hracud jako jsou narodni firmy
i jednotlivi obéané.?’® S novymi odvétvimi také ziskava vétsi dlleZitost pojem soft
power, jakozto schopnost néceho docilit diky vlivu a pfitaZlivosti dané zemé ¢i jeji
politiky, nikoliv donucenim.?!” Ne nadarmo se proto i Francie soustfedi na ,,mékkou

diplomacii” (soft diplomacy), ¢i ,,diplomacii vlivu“ (diplomatie d’influence).?*®

5.2. Verejnd diplomacie a jeji domény

Verejna diplomacie je pro ucely této prace chapdna jako oficidlni statni
komunikace k zahraniénimi publiku, zaloZzend na vzdjemném dialogu. To sice
nepredstavuje zZadnou velkou novinku ve sfére mezindrodnich vztahd, avsak jak

poukazuje profesor diplomacie Jan Melissen, stdle vice se ukazuje, Ze timto zplsobem

komplexni situace. David L. Vancil a Sue D. Pendell, "The myth of viewer-listener disagreement in the
first Kennedy-Nixon debate", Central states speech journal 38, no. 1 (1987): 25-26.

214 Joshua Meyrowitz, VSude a nikde: vliv elektronickych médii na socidini chovdni (Praha: Karolinum,
2006), 85.

215 |bid., 141.

216 Anholt, Competitive Identity: The New Brand Management for Nations, Cities and Regions, 12-15.
217 Nye, Soft Power: The means to success in world politics, 5-10.

218 Ministére de I'Europe et des Affaires étrangéres de la France, "Digital soft diplomacy", Oficidlni
webova stranka francouzského Ministerstva Evropy a zahranicnich véci,
https://www.diplomatie.gouv.fr/en/french-foreign-policy/digital-diplomacy/digital-soft-diplomacy/
(stazeno 20. 5. 2018).
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nemusi komunikovat pouze staty a Ze oddéleni zahrani¢niho a domaciho publika také
neni tak jednoduché.?’® Moderni vefejnou diplomacii vyrazné ovlivnil vyvoj masovych a
pozdéji sitovych médii, ktera zptistupnila informace i mozZnost jejich produkce Siroké
verejnosti. S demokratizaci také rostla angaZzovanost obcanské spolecnosti a dnes je
nutné umét se pohybovat v mnohovrstevnaté siti rlznych aktér(. Podle Melissena
mohou praktikovat verejnou diplomacii i nadstatni celky (jako Evropska unie), anebo
naopak nestatni organizace, konkrétni ministerstva, mésta i jednotlivci.??° Podobné
problematicka je i otdzka zacileni na Cisté zahrani¢ni publikum, jelikoZ soucasny svét je
propojen a informace jsou diky internetu dostupné bez ohledu na lokalitu, kde se

¢lovék zrovna pohybuje.??!

Dale je také potfeba odliSit vefejnou diplomacii od propagandy, nation-
brandingu nebo SirSich kulturnich vztah(. Verejna diplomacie by méla byt konzistentni
se zahranicni politikou statu, ale zaroven se muze dostat tam, kam tradi¢ni diplomacie
nedosdhne: k jednotlivym posluchaclim, ¢tenarlim ¢i sledujicim v cizich statech. Dfive
se vtomto sméru prosazovala spiSe propaganda, ta vsak v rdmci historického vyvoje
ziskala negativni konotace. Verejna diplomacie tak podle Jana Melissena prichazi spiSe
jako novy trend v 21. stoleti vyznacujici se na rozdil od propagandy predevsim
obousmérnosti komunikace: nejen, Ze je jejim cilem obraz zemé v zahranici vylepsit
pomoci distribuce uréitych informaci, ale cini tak na zdakladé dialogu s cilovym

publikem.??2

Naproti tomu, nation-branding se zaméfuje vice na projekci image nez na
hladké mezindrodni vztahy a také vyZaduje komplexnéjsi koordinaci nez verejna
diplomacie, jelikoz zahrnuje vSechny sily, které mohou pfispét k formovani obrazu
naroda.??3 V této &asti vykladu chape Melissen nation-branding v podstaté stejné jako
Simon Anholt svlj koncept ,konkurencni identity”. Teoreticky nejblize je konceptu
verejné diplomacie budovani dlouhodobych kulturnich vztaht, pficemZ v prvnim

pripadé jde ale kromé kultury také o komunikaci spolecenské a politické reality, sit

219 Melissen, Wielding soft power: The new public diplomacy, 8-9.
220 |bid.

221 bid., 9.

222 |bid., 22.

223 |bid.
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obcéanské spole¢nosti a spolupréci s nestatnimi aktéry.??* Tyto koncepty maji v kazdém
pfipadé vzajemny presah, avSak potencial verejné diplomacie v globalizovaném svété
roste, je stale cCastéji potfeba obousmérnd komunikace s ,obycejnymi lidmi“ a
pfehodnoceni tradiéniho chapani diplomacie.??> A pokud se chce néjaka zemé aktivné
podilet na rdmcovani mezinarodnich problémd, prosazovat atraktivni hodnoty a
konzistentni, dlvéryhodnou politiku, téZzko se obejde bez internetu a socidlnich siti

jakozto efektivnich nastrojli své verejné diplomacie.

Vedeni kvalitni a efektivni vefejné diplomacie pres internet je sice béh na
dlouhou trat, ale zato toto prostiedi nabizi fadu vyhod. Mezi nékteré z nich patfi, jak jiz
bylo zminéno v predchozi kapitole, moznost rychlé obousmérné komunikace, usettreni
vydaju za papirovani nebo posileni moznosti jednotlivce. Na druhou stranu, tiskova
prohlaseni se v zaplavé dat na internetu snadno ztrati a posileni moznosti jednotlivce
muzZe nakonec vést i k tomu, Ze se za danou instituci vyjadfuje nékdo nekompetentni a
jeho vyroky mohou vidét statisice i miliony lidi. Problém pak mUze vzniknout, pokud
jsou publikované pfispévky nerelevantni, Spatné nacasované nebo jednoduse
nevhodné z hlediska postaveni dané instituce. Jakym zplsobem je tedy tfeba vést
moderni verejnou diplomacii na webu, divéryhodnou a atraktivni pro zahranic¢ni

publikum?

Kromé Jana Melissena také britsky historik Nicholas J. Cull zdGraznuje nutnost
naslouchat a vytvofit prostor pro dialog jakoZto jedno z hlavnich pravidel, jimZ by se
méla moderni vefejnad diplomacie fidit.?2® Mimo to je dobré publikovat relevantni a
aktudlni pfispévky, znat své publikum a mit realistickd olekavani.??” Ne vsechny
informace ve verejné diplomacii jsou totiz ur¢eny vSem a daji se prezentovat stejnym
zpusobem. Podle analytik(i ze spolecnosti Burson-Masteller pozornost na socidlnich
sitich nejlépe prilaka kreativita, vizualita, zabavnost — napfiklad diky Soku ¢i emocim,
dialog s uZivateli, lidskost a spravné nacasovdni.?28 Ze je dlleiité umét efektivné

komunikovat na siti védi uz i jednotlivé instituce. Francouzské ministerstvo zahranici

224 bid., 25.

225 bid., 30.

226 Cull, "WikiLeaks, public diplomacy 2.0 and the state of digital public diplomacy", 5.

227 |bid., 7.

228 Byrson-Marsteller, "Twiplomacy Study 2016", Oficiani webova stranka studie Twiplomacy,
http://twiplomacy.com/blog/twiplomacy-study-2016/ (stazeno 20. 5. 2018).
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pak povazuje webovou komunikaci ve verejné sféfe — oznacovanou jako ,digitalni

diplomacii“ (diplomatie numérique) — za jednu z priorit své politiky.??°

5.3. Digitalni diplomacie Francie

Na prelomu 20. a 21. stoleti umozZnil technologicky vyvoj spusténi nové verze
internetovych prohlize¢l, a diky tomuto ,webu 2.0“ mohli i bézni uZivatelé na
internetu zacit navzdjem komunikovat a pozdéji i pfidavat svuj vlastni obsah.?3° Vznik
blogli a novych socidlnich médii na sebe nenechal dlouho ¢ekat a malo interaktivni
webové stranky zacaly zastardvat — naptiklad web francouzského ministerstva
zahrani¢ni byl spustén uZ vroce 1995.23! A tak instituce svoje komunikacni kandly
doplnily pravé o socialni sité, tam se napfiklad francouzské ministerstvo zahranici
pohybuje od roku 2009.232 Tato novd média umozriuji lidem komunikovat pfimo
s danou instituci a diky nim tedy mizZe stat zvySovat povédomost o tom, kam se jeho
zahranic¢ni politika ubird a jak vypada béiny den jeho diplomatl. Mezi zakladni cile
francouzské digitdini diplomacie tak patfi podpora dialogu s francouzskou i zahrani¢ni
obcanskou spolec¢nosti, posileni dimenze verejnych sluzeb diplomacie a jejich celkové

kvality, a podpora diplomatické sité v ramci digitalni komunikace.?33

Francie chape digitalni diplomacii jako soucast své diplomatické mékké moci, ¢i
ydiplomacie vlivu“ (diplomatie d’influence), slouzici k prezentaci obrazu Francie ve
svété a k obrané francouzskych ekonomickych, lingvistickych a kulturnich zajma diky
doplnéni mozZnosti tradi¢ni diplomacie.??* Klicové je vtomto sméru predevsim
rozsSifovani francouzského jazyka a kultury, jakozito nastroji pro komunikaci
Jfrancouzské znacky“.?® Vrdmci téchto cild je digitalizovdno mnoho kulturnich

platforem a jsou podporovany i frankofonni digitalizaéni projekty, které vznikaji mimo

229 Ministére de I'Europe et des Affaires étrangéres de la France, "Digital diplomacy", Oficidlni webov3
stranka francouzského Ministerstva Evropy a zahranic¢nich véci,
https://www.diplomatie.gouv.fr/en/french-foreign-policy/digital-diplomacy/ (stazeno 20. 5. 2018).

230 cull, "WikiLeaks, public diplomacy 2.0 and the state of digital public diplomacy", 3.

1 Ministére de I'Europe et des Affaires étrangéres de la France, "Digital soft diplomacy".

232 "Réseaux sociaux", Oficidlni webova stranka francouzského Ministerstva Evropy a zahraniénich véci,
https://www.diplomatie.gouv.fr/fr/le-ministere-et-son-reseau/reseaux-sociaux/ (stazeno 20. 5. 2018).
233 "Digital soft diplomacy".

234 |bid.

25 |bid.
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uzemi Francie, scilem alespon narusit hegemonii angli¢tiny jakoZzto dominantniho
jazyku internetu.?®® Dal3imi vyznamnymi odvétvimi francouzské digitdlni diplomacie
jsou podpora vzdélavani ve Francii (usnadnéni vyjezdu zahrani¢nim studentim) a

rozvoj demokracie a svobody slova (boj za ochranu prav blogera a disident().23’

Pfestoze je digitalni diplomacie jednou z priorit francouzské zahrani¢ni politiky,
zemé jeSté za nejvétSimi lidry v této oblasti zaostava. Nejvyraznéjsi roli hraji v této
oblasti bezesporu Spojené staty. Jen byvaly prezident Barack Obama nashromazdil na
Gétech na socialnich sitich béhem obdobi své vlady asi 166 miliond sledujicich.?38
Soucasny americky prezident Donald Trump pak socialni sité — predevsim Twitter —
chape jako sv(j hlavni komunikacni kanal, protoZe vétSinu ostatnich médii povaZuje za
néjakym zplsobem zmanipulovana nebo lziva (fake media) a diky poctu sledujicich
pfesahujicimu 100 miliond na vSech uctech taky pry jind média ani nepotifebuje.?®
Studie spolec¢nosti Burson-Masteller sice prezidentu Trumpovi pfizndva pouze pouhych
30 milion( sledujicich na osobnim Uctu a fadi ho tak az na druhé misto v Zebfticku
nejsledovanéjsich svétovych lidri na socidlnich sitich (za papeZe Frantiska), do
celkového souctu je vsak jesté potfeba zapoditat jeSté ucty instituciondlni (naptiklad
twitterovy uéet @POTUS), které sleduje dalich zhruba 32 milion( lidi.?*° Tyto uéty viak

zdédil spolu s fanousky po pfedchézejicim majiteli Baracku Obamovi.?*!

Mezi dalsi oblibené svétové lidry patti napfiklad indicky premiér Naréndra Médi
nebo turecky prezident Recep Tayyip Erdogan.?*? Francouzsti lidfi nebo instituce se
v globalnim méfitku umistuji az v druhé poloviné tabulky 50 nejsledovanéjsich, a i
v Evropé byvaiji zpravidla pfedstiZeni Velkou Britdnii.2** Av3ak tato situace vyplyva spise
z geopolitickych souvislosti a velikosti cilového publika nez ze schopnosti digitalni

diplomacie dané zemé. Svou roli také hraje pocet jazykovych mutaci daného uctu,

236 |bid.

237 |bid.

238 Byrson-Marsteller, "Twiplomacy Study 2017", Oficidni webovad stranka studie Twiplomacy,
http://twiplomacy.com/blog/twiplomacy-study-2017/ (stazeno 20. 5. 2018).

239 Donald J. Trump, interview by Lionel Barber, Demetri Sevastopulo, a Gillian Tett, 2. 4. 2017.

240 Cisla vychézeji ze studie , Twiplomacy 2017“ publikované 31. 5. 2017, pocet sledujicich prezidenta
Trumpa od té doby vSak pravdépodobné vyznamné vzrostl. Burson-Marsteller, "Twiplomacy Study
2017".

241 |pid.

242 |pid.
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které si mohou navzajem ubirat sledujici, i oficidlni statni politika, jez mdzZe hrat roli

napfiklad v osobnim angazovani politik(i na socidlnich sitich.

Neni tedy samoziejmé mozné porovndvat Francii jakoZto mocnost stiedni
velikosti (puissance moyenne) s americkou (stale jesté) supervelmoci. Diky velikosti
populace také rychle roste popularita uctli rozvijejicich se statd, jako je Indie. Avsak
tyto uéty maji také spolec¢nou jednu nevyhodu v oblasti verejné diplomacie: pravé kvili
jejich obrovskému publiku jsou malokdy vedeny interaktivné a soustredi se spiSe na
jednostrannou komunikaci, nikoliv na dialog.?** Ve stejném duchu poukazuje Nicholas
J. Cull na nedostatky vinternetové komunikaci USA, ktera je podle ného vykonna
v publikaci a sdileni pfispévkd, avsak maloktery z americkych velkych Gc¢td je schopen
reagovat na otdzky verejnosti.?*> Nejde tedy pouze o velikost a pocet sledujicich, ale i o
zplUsob komunikace, volbu spravnych slov a tvorbu vazeb s dalSimi vlivnymi lidmi.
Spravce uc¢tu francouzské vlady napfiklad v pfispévcich oznacuje jednotlivé ministry,
co? je jeden ze zpUsobd, jak zvysit zdjem a angaZovat vice uzivatel( socidlnich siti.?4®
V kazdém pfripadé je voblasti francouzské digitalni diplomacie jesté co zlepSovat.
V roce 2013 napftiklad francouzsky historik a expert v oblasti mezinarodnich vztahu
Thomas Gomart poukazoval na nejasné vymezeni pozice digitalnich technologii

ve francouzské diplomacii a na jejich podfinancovani.?*’

K zacileni informaci na konkrétni ¢ast publika lze vyuZit moZnosti nastaveni na
dané socialni siti, nebo pouzivat nékolik riznych ucétl na rlznych sitich — jako jsou
Facebook, Twitter, Instagram a dalsi. Zatimco na Instagramu zaujme pékna fotografie a
na Twitteru pobavi kratké, ale vtipné sdéleni, Facebook nabizi SirSi mozZnosti
publikovani a delsi prispévky. Presto je vSak tfeba pocitat i s vlastni obchodni strategii
dané socidlni sité a prizplsobit tomu formu publikovanych prispévkl, napftiklad
Facebook zhruba od roku 2016 zacal zvyhodnovat (Castéji zobrazovat) vlastni pridana

videa a ,trendy” témata, naopak maly dosah maji videa sdilena z portalu Youtube nebo

244 bid.

245 cull, "WikiLeaks, public diplomacy 2.0 and the state of digital public diplomacy", 5-6.
246 Burson-Marsteller, "Twiplomacy Study 2017". Viz také pfiloha &. 2, str. 97.

247 Thomas Gomart, "De la diplomatie numérique", Revue des Deux Mondes (2013): 139.
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’

pouze textové pFispévky.?*® Tyto algoritmy se ale v prib&hu ¢asu méni, s &imZ je nutné
v analyze socialnich siti pocitat. Proto online socidlni sité verejnych instituci nezfidka
spravuji marketingovi odbornici a vétSinou maji na starost uctd hned nékolik. Jen
samotné francouzské ministerstvo zahranici operuje na Sesti rlznych socidlnich sitich
prostrednictvim uctl v nékolika jazykovych mutacich a se svym publikem komunikuje

také pomoci mobilnich aplikaci.?*®

Podobné ucty kromé ministerstva zahranici spravuji také jednotlivé ambasady,
francouzské instituty, kulturni ¢i sportovni centra. Zde se tedy otvira novy prostor pro
rizné domény diplomacie, véetné té gastronomické. Vlastni komunikacéni kanal mohou
mit festivaly jako Godit de France, ale i mensi, lokalni akce. Zavérecna kapitola se proto
vénuje hlavnim iniciativdm francouzské verejné diplomacie na socidlnich sitich

zabyvajicimi se gastronomii.

248 John Koetsier, "Facebook: Native Video Gets 10X More Shares Than YouTube", Forbes (13.3.2017),
https://www.forbes.com/sites/johnkoetsier/2017/03/13/facebook-native-video-gets-10x-more-shares-
than-youtube/#fa605f11c66a, (stazeno 22. 5. 2018).

249 Ministére de I'Europe et des Affaires étrangéres de la France, "Réseaux sociaux".
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6. Analyza socialnich siti

6.1. Gastronomie a socidlni sité

V pfedchozich kapitoldch se prace vénovala tomu, jakym zplsobem byl
budovan a Sifen francouzsky gastronomicky diskurs jakozto soucast SirSi francouzské
kulturni identity (kapitola 3), jakd jsou specifika tohoto diskursu pravé pro Francii
(kapitola 4) a jak se ve francouzské verejné diplomacii projevuji moderni diplomatické
trendy (kapitola 5). Tato posledni ¢ast prace vySe zminénd témata propojuje. Jejim
cilem je osvétlit tematiku socidlnich siti, zaméfit se na soucasny francouzsky
gastronomicky diskurs na internetu a analyzovat, zda a jak se v této moderni doméné
vefejné diplomacie projevuje dualita francouzského gastronomického diskursu, jaka
dalsi témata jsou akcentovdna a zda dostdvaji prostor rGzné komunikacni kandly

v ramci teorie , konkuren¢ni identity” Simona Anholta.

Nejprve je prezentovan argument, Ze podobné jako se utvareji ,predstavy
spolecenstvi“, v rdmci internetového prostoru vznikaji virtualni komunity. Vyhodou pro
verejnou diplomacii je, Ze tyto komunity spojuje spiSe sdileny zajem neZz puavod ¢i
spoleéni pfedci,?° a je tedy potencidlné snadné na tyty zajmy cilit (coZ plati nejen pro
verejnou diplomacii, ale také pro marketing). Ndasledné dostdva prostor fenomén
gastronomie na socialnich sitich. Tento trend se projevuje i vznikem odvétvi gastro-
diplomacie a propagaci kulinarskych akci v ramci podpory pfiznivého obrazu zemé

v zahranici. Posledni ¢ast kapitoly tvofi jiz samotna analyza prispévk( francouzskych

organll verejné diplomacie na socialnich sitich.

Virtualni komunity
Spolecnost se stava stale vice propojenou, avsak vzdy fungovala vice ¢i méné

v sitich. Pojem ,socialni sit“ ma ostatné v sociologii dlouhou tradici a zahrnuje
v podstaté vSe od komunikace skupiny pratel az po vztahy mezi narodnimi staty a

daldimi organizacemi.?®! Sociolog Manuel Castells dokonce chdpe sité jako zadkladni

250 Barry Wellman a Milena Gulia, "Net surfers don't ride alone: Virtual communities as communities",
Networks in the global village (1999): 5.
251 Scott, Social Network Analysis, 2.
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jednotky moderni spoleénosti, kterou nazyva ,sitovou spole¢nosti“.?>2 Dodava viak, Ze
sité nejsou specifikem 20. stoleti. Dfive se ale moc koncentrovala na Spi¢ce a
v souéasnosti moderni technologie umoZfiuji zapojeni novych aktér(.>3 Sité pohanéné
komunika¢nimi technologiemi jsou tedy v Castellsové pojeti chapdny jako nové
technologické paradigma, pricemz ,sitovd spoleénost” je charakteristickd svym
dlirazem na organizacni proménu a vznikem globalné vzajemné zdavislé socidlni

struktury s procesy dominance a vzdoru.?>*

Fenomén sitové spolecnosti je mozné ilustrovat popularitou socialnich siti na
internetu. Podle Antonina Pavlicka se pod pojmem ,socialni sit“ v oblasti webu 2.0
rozumi ,kazdy systém, ktery umoznuje vytvaret a udrzovat seznam vzdjemné
propojenych kontaktd,” a dokonce i ,systémy, u kterych neni budovani kontaktu

s

primarni, ale jenom jednou z podporovanych funkci.“?>> Online socialni média vytvéreji

’

hybrid mezi inter-personalni a masovou komunikaci a diky své struktufe umoznuiji

uzivatellm nejen specifickou formu dialogu, ale také zabavu, potéseni, nebo svym

zpGsobem unik od reality.>>®

Online socialni sité jakozto komunikac¢ni média s mezindrodnim dosahem,
okamzitou odezvou a Sirokymi moZnostmi sebe-prezentace nabizeji vyhodnou
platformu pro fungovani rlznych spole¢enskych skupin. Podle Androniki Kavouraové
na socidlnich sitich vznikaji online komunity, jejichZ ¢lenové sdileji spolec¢né jazykové

symboly, hodnoty a pocit soundleZitosti,?*’

aniz by se nékdy museli vidét — podobné
jako se to déje v Andersonovych ,predstavach spoleéenstvi, a¢ tento koncept byl
autorem popsan za Ucéelem diskuse o narodu a nacionalismu.?*® Socidlni sité totiZ

usnadnuji vyhledavani v datech s osobnimi informacemi, coz zjednodusuje budovani

252 Manuel Castells, "The theory of the Network Society", in The Network Society: A Cross-cultural
Perspective, ed. Manuel Castells (Cheltenham: Edward Elgar Pub., 2004), 3.

253 |bid., 4-5.

254 |bid., 42-43.

255 Antonin Pavli¢ek, Novd média a socidini sité (Praha: Oeconomica, 2010), 125.

256 Jan van Dijk, The Network Society (London: SAGE Publications, 2012), 183-84.

257 Ohledné sdilenych hodnot, zdroj(, zajm(, pocitu sounéleZitosti a angaZovanosti ¢lend viz také
Johannes Hummel a Ulrike Lechner, "Social profiles of virtual communities" (paper presented at the
Conference on System Sciences, HICSS, Hawaii, 2002), 1-2. Pavlicek, Novd média a socidlni sité, 128-29.
258 Androniki Kavoura, "Social media, online imagined communities and communication research",
Library Review 63, no. 6/7 (2014): 490, 94.
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téchto komunit, ale také umoZiuje dalsi analyzu a vyuZivani téchto dat?*® at ui
v marketingu, ve védeckém vyzkumu nebo ve verejné diplomacii.

Diky specidlnim technikdm mohou lidé sdilet své konkrétni zajmy ¢i zazitky a
pod stejnym symbolem vyhledat prispévky ostatnich, které byly takto oznaceny. Docilit
toho lze pomoci takzvanych ,hashtagi”, kde symbol ,#“ figuruje pred danym slovem
v uZivatelové pfispévku.?®® Sdileni stejné oznalenych pfispévki muiZe probihat
spontanné, ale také mulzZe byt podpofeno ¢i vyprovokovano dobie mifenou kampani.
Napriklad vyzva od uctu festivalu Godt de France ke sdileni vlastnich fotografii
Ucastnikd festivalu s hashtagem #GoodFrance (viz pfiloha ¢. 1, str. 97) tak mize
napomoci angazovanému budovani komunity a sdileni predstav o kvalitach
francouzské gastronomie. Vysledkem je jista forma dialogu — obousmérné komunikace
— za Ucasti jednotlivcl, bez nutnosti placené reklamy nebo jiného druhu pfimocarého
marketingu.

Podobné je moZné nékoho pfimo v prispévku ,oznacit” (vlozit odkaz na jeho
uzivatelsky profil) pomoci znaku ,@“*®' a svym zpGsobem ho tak zahrnout do
konverzace, nebo — v pfipadé marketingu a verejné diplomacie — mu udélat reklamu a
pomoci zvySit navstévnost jeho uZivatelského profilu. Tato taktika je ¢asto volena
pravé v prispévcich sdilenych uzivatelskymi Ucty francouzské verejné diplomacie, kdy
jsou takto oznalovany osobnosti, o které se zrovna jedna,?®? napfiklad ministfi,
prezidenti nebo i $éfkuchafi (viz pfiloha €. 2, str. 97). Z hlediska verejné diplomacie
tedy muze internet, a online socialni sité predevsim, potencidlné prindset urcité
benefity. Patfi mezi né napriklad zvySeni dlvéry publika v pfipadé obousmérné
komunikace (vyslySeni nazorl béznych lidi), souvisejici legitimity politikli a jejich

rozhodnuti, a také angaZovanost vefejnosti.?%3

29 |bid., 492.

260 |bid., 494-95.

261 Agnes Veszelszki, "#time, #truth, #tradition. An image-text relationship on Instagram: photo and
hashtag.", in In the Beginning was the Image: The Omnipresence of Pictures: Time, Truth, Tradition, ed.
Benedek Andras a Agnes Veszelszki (Frankfurt am Main: Peter Lang, 2016), 145.

262 Tyto taktiku potvrzuje i analyza spoleénosti Burson-Masteller. Burson-Marsteller, "Twiplomacy Study
2017".

263 Merlyna Lim a Mark E. Kann, "Politics: deliberation, mobilization and networked practices of
agitation", in Networked Publics, ed. Kazys Varnelis (London: MIT Press, 2012), 87.
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Trend gastronomie na socialnich sitich

Oblibu online socialnich siti a potazmo trendu sdileni gastronomickych zazitkl
prostfednictvim téchto médii Ize zkoumat také na emociondini roviné. Odbornici
v oblasti komunikace a marketingu Kozinets, Patterson a Ashmanova chdpou socidlni
sité jako ,sité touhy” (networks of desire), které jsou produktem soucasného techno-
kapitalistického systému.?®* Na rozdil od konceptu virtudlnich komunit a jim
podobnych vsak teorie ,siti touhy” dava dliraz na sité jakozto soucasti socialniho
systému jako celku a v interakci spojuje lidi, jejich tuzby i stroje a technologie.?®> Ze své
argumentace autofi nasledné vyvozuji, Ze technologie podporuji touhu a konzum a
kapitalisticky systém projektuje nadé&ji a vasen do konzumnich objekt(.2°¢ Technologie
tak necini lidské jednani racionalnéjsim, ale miZe podporovat i emocionalni rozhodnuti
a stimulovat touhy a fantazie.

Jidlo a gastronomie patfi mezi oblibené téma vizudlnich prispévkl na socidlnich
sitich ¢i blozich, fenomén samotny je ¢asto oznacovan jako ,food blogging” a jeho
protagonisté jako ,foodies“.?®” Pro¢ je vSak zrovna tento trend tak silny, kdyZ
sledovanim obrazkd ci videa o jidle nikdy neni mozné dosdahnout kompletniho zazitku,
jako pfi jeho redlné konzumaci? VSechny smyslové viemy kromé zraku a pfipadné
sluchu jsou zde potlaceny — prostfednictvim internetu neni mozné si na jidlo sdhnout,
prozkoumat jeho vini ani ho ochutnat. Prfesto je sdileni jidla na webu stale
populdrnégjsi, takZze zaujalo i mainstreamovy tisk.2®® Zajimavé je, Ze nejde o pouhou
oblibenost téchto prispévkd. V souvislosti s prezentaci gastronomie na socidlnich

médiich se mluvi o ,sexualizaci” jidla a pro tento proces se vZil pojem ,foodporn“.26°

264 Kozinets, Patterson, a Ashman, "Networks of desire: How technology increases our passion to

consume", 660.

265 |bid., 667.

266 |pid.

267 McDonnell, "Food porn: The conspicuous consumption of food in the age of digital reproduction”,
241-43. Viz také Ikma Citra Ranteallo a Imanuella Romaputri Andilolo, "Food Representation and media:
Experiencing culinary tourism through foodgasm and foodporn", in Balancing Development and
Sustainability in Tourism Destinations, ed. Akhmad Saufi, et al. (Singapore: Springer, 2017), 121-22.

268 Ruby Tandoh, "Click plate: how Instagram is changing the way we eat", The Guardian,
https://www.theguardian.com/lifeandstyle/2016/nov/02/click-plate-how-instagram-changing-way-we-
eat-food, (stazeno 1. 6. 2018).

269 Termin se jako oddélené souslovi (,,food porn*) dostal do $ir§iho povédomi jiz v 70. letech 20. stoleti
jakozto prezentovani néceho nepfimérené slozitého ¢i nedosazitelného, avSak v sou¢asném kontextu se
pridal i vyznam dekadence, extrémnich porci a nezdravych jidel. Jednoslovna verze se pouZiva zejména
kvli své popularité jako hashtagu na socialnich sitich (,,#foodporn“), v riznych textech je ale mozné najit
razné varianty. Podobné se pfipona -porn pfidava i k jinym oblibenym kategoriim vizualni zabavy na
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Tento termin je mozné pozorovat v podobé hashtagu i u obrazk(l publikovanych na
online socialnich sitich francouzského ministerstva zahranici (viz pfiloha €. 18, str. 105).
Podobné jako u sexudlni pornografie, i zde touzi publikum ,konzumovat” néco
exotického, nedosaZitelného, co si pravdépodobné nemuze dovolit.?’® Souvislost
s pornografii vSak neni jen v touze publika: podle sociolozky Erin M. McDonnellové si
vtomto pripadé foodporn pujcuje i nékteré techniky prezentace, jako je pfiblizeni
(zoom) a zaméreni na detail, rdmcovani (framing), exoticka tematika nebo zpUsob
nacasovani dllezitych momenta (timing).?’!

Motivace publikovani gastronomickych obrazkd mdazou byt rGzné, od prosté
touhy sdilet jidlo a zazitky z blizkymi, pres budovani identity az po snahu ziskat kulturni
kapitdl a vybudovat si respekt vdané komunité.?’> Néktefi autofi naradZeji na
starodavnou potrebu sdileni pokrmi jako soucasti rodinnych nebo komunitnich
udélosti s blizkymi lidmi, ktera stale pretrvava.?’? Velmi ¢asto jde také o touhu byt
popularni, predvést se Ci Sokovat. To souvisi napfiklad s publikovanim obrazkd
dekadentnich az extrémnich porci hranicicich s obzZerstvim, v némz je mozné opét najit
paralely s pornografii.?’* Kone¢né, na internetu maze byt ¢lovék kym chce bez nutnosti
prezentovat svou pravou identitu nebo fyzicky vzhled. Pro nékoho tak sdileni fotek jidla
mUZe predstavovat i osvobozujici Uték od reality, napfiklad v pfipadé obézniho ¢lovéka
publikujiciho fotku nezdravého jidla bez nasledku urazlivych komentai(.2’> Na sdileni i

konzumovani téchto libivych obrazk(l je pak snadné vytvofit si zavislost, coz mlze mit

vliv na kazdodenni chovani i reakce blizkych.?7®

Drive by si vSak nemohl béiny clovék podobnou zavislost dovolit. K rozvoji

tohoto trendu vyrazné prispélo nékolik faktor(i: dostupnost rlznych gastronomickych

socialnich sitich, jako napfiklad ,,cityporn“ nebo ,,animalporn®. McDonnell, "Food porn: The conspicuous
consumption of food in the age of digital reproduction", 243.

270 |bid., 242. Viz také Kozinets, Patterson, a Ashman, "Networks of desire: How technology increases our
passion to consume", 664-65.

271 McDonnell, "Food porn: The conspicuous consumption of food in the age of digital reproduction”,
257-62.

272 Kozinets, Patterson, a Ashman, "Networks of desire: How technology increases our passion to
consume", 668-69.

273 1bid., 671. Viz také Tandoh, "Click plate: how Instagram is changing the way we eat".

274 Kozinets, Patterson, a Ashman, "Networks of desire: How technology increases our passion to
consume", 672-73.

275 Tandoh, "Click plate: how Instagram is changing the way we eat".

276 Kozinets, Patterson, a Ashman, "Networks of desire: How technology increases our passion to
consume", 671.
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produktl diky globalizaci, vznik online platforem s uZivatelsky modifikovatelnym
obsahem upfednostiujicich vizudlni materidl, a zlevnéni fotografickych technologii.?”’
Food blogging je tak atraktivni pro stfedni vrstvy, které pfitahuji exoticka jidla drive
dostupna jen elitam a chdpou svou aktivitu jako novy zplisob ziskdni prestize a urcité
socidlni pozice.?’® Je tedy moiné pozorovat uréité viny ,demokratizace”
gastronomického diskursu, ve smyslu zpfistupnéni tohoto oboru i méné
privilegovanym vrstvam, jako bylo méstanstvo. Ve Francii samotné k tomu dochazelo
béhem 19. stoleti (jak bylo popsano ve treti kapitole), avSak francouzskd gastronomie
jako takova zUstavala dlouho v ostatnich zemich onou haute gastronomie — uménim a
potéSenim dostupnym jen vyssim vrstvdm. Napfiklad ve Spojenych statech pak doslo
k jejimu postupnému zpfistupnovani od 60. let 20. stoleti. Zafnym prikladem tohoto
procesu budiz ptipad Julie Childové, kterd diky své knize a televizni show umoznila
ovladnout uméni francouzské kuchyné i publiku zfad béiné méstské populace a
odkryla rousku elitarstvi ¢i snobstvi, ktera francouzskou gastronomii do té doby
halila.?’? A na globdlni Grovni se stavd (nejen) francouzské kulindfské uméni
jednotlivedm ze stfednich tfid pristupné at uZ prostfednictvim publikovani nebo

konzumovani pfispévku s tematikou jidla na online socidlnich sitich.

Nakonec i hranice mezi gastronomickymi profesiondly a amatéry, ¢i producenty
a konzumenty se stird. Ve 21. stoleti mUZe byt profesiondlem kazdy s kamerou
v mobilnim telefonu a pfistupem kinternetu. | v pfipadé Julie Childové sehrala roli
amatérka Julie Powellovd, ktera své zkusenosti s recepty z knihy Childové publikovala
na blogu a pozdéji obé Zeny v televizni show spolupracovaly.?®? Role béinych food
bolggert a foodies dosahuje dokonce takového vlivu, Ze je berou v Uvahu i nékteré
restaurace, které reaguji na jejich recenze.?®! Pozitivni recenze a angaima foodies je
dobré pro budovani image, a proto se i na socialnich sitich festivalu Goit de France

objevuje vyzva ke sdileni vlastnich fotografii (viz pfiloha €. 1, str. 97).

277 McDonnell, "Food porn: The conspicuous consumption of food in the age of digital reproduction”,
249,

278 |bid., 241.

279 Josee Johnston a Shyon Baumann, Foodies: Democracy and Distinction in the Gourmet Foodscape
(New York: Routledge, 2014), 7-8.

280 |bid., 8. Viz také McDonnell, "Food porn: The conspicuous consumption of food in the age of digital
reproduction", 248.
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Na druhou stranu, nékteré elity si také svUj spolecensky vliv stale zachovavaiji.
Dulezitymi hraci v oblasti gastronomie zUstavaji Séfkuchafi, jejichz medailonky jsou
zverejiovany na strankach gastronomickych festivall (pfiloha €. 3, str. 98) a ktefi se
Ucastni tiskovych konferenci (viz ptiloha €. 2, str. 97). Nejen francouzsti $éfkuchafi maji
jakoZto experti silny hlas a mohou ovliviiovat rozhodnuti jednotlivci v oblasti vybéru
produktl ¢i stravovacich zafizeni.?8? Alain Ducasse a Guy Savoy tak mohou pusobit jako
novodobi Carémové nebo Escoffierové; osobnosti a ¢iny Augusta Escoffiera je
inspirovan i samotny festival Goiit de France®®. S jistou mirou nadsazky tak jsou
francouzsti Séfkuchafi velvyslanci ve sluzbach francouzské gastronomie, bez nadsazky

jsou aktéry fungujici ve prospéch , konkurencni identity” Francie jako takové.

6.2. Francouzska gastro-diplomacie na webu

V rdmci analyzy francouzského gastronomického diskursu na socialnich sitich
bylo shromazdéno celkem 1043 prispévkl (jednotek) podle kritérii vysvétlenych
v metodologické c¢asti této prdce. Ztoho byly kvantitativné analyzovany pouze
prispévky na socidlni siti Facebook, v jejimz ramci mély registrovany ucty vsichni
zkoumani aktéri a také aby se zabranilo duplikovani dat. Kvantitativné bylo tedy
analyzovano celkem 391 prispévkld, zbylych 652 twitterovych a instagramovych
prispévkl dopliuje zavéry v ramci kvalitativni analyzy. Na tomto misté je také nutné
poznamenat, Ze z celkového poctu 1043 prispévkd jich celkem 909 zaujima ucet
festivalu Golit de France, z kvantitativné analyzovanych 391 je to pak 315. Z tohoto
dlivodu jsou v prilohach 6 a 7 (str. 100) rozepsany frekvence vyskytl danych kategorii
jednotlivé a je vidy uvedeno, kolik z celkového poctu zaujimaly prispévky festivalu
Golt de France. Ten ma sice nejmensi sledovanost, zato nejvétsi podil na poctu
analyzovanych prispévk(, protoZe se jedna o gastronomickou akci a ddavody jeho
vybéru pro analyzu jsou popsany v metodologické casti. V posledni &asti je také

uvedeno, kolik prispévkl ostatnich uctl se tyka pravé festivalu.

281 |sabelle de Solier, Food and the Self: Consumption, Production and Material Culture (London:
Bloomsbury Publishing, 2013), 163.

282 Christine Barnes, "Mediating good food and moments of possibility with Jamie Oliver: Problematising
celebrity chefs as talking labels", Geoforum 84 (2017): 172.

283 Ministére de I'Europe et des Affaires étrangéres de la France, "Gol(it de France / Good France : un
diner pour célébrer la gastronomie autour du monde".
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V nasledujici kapitole jsou popsany zavéry analyzy, kterd se fidila kddovacim
schématem na strané 27. Zkoumadana jsou témata relevantni pro tuto praci, vyskyt
dalsich témat (napfiklad vztah francouzské gastronomie a prirody) tedy neni soucasti
analyzy. Nejvice zastoupenymi klicovymi slovy byla pravé hlavni klicova slova
»gastronomie” a ,cuisine”, pripadné slova jim pfibuznd. Doplnujici klicova slova byla
zaznamendna pouze v 5 pfipadech ze 76 (to je pocet facebookovych prispévka, které
byly filtrovany pomoci kli¢ovych slov, viz pfiloha €. 6, str. 100). Cilem je zodpovédét
otazku, jakym zpUsobem je diskursivné formovana francouzska gastro-diplomacie na
online socialnich sitich. V kapitole jsou popisovany vysledky analyzy s odkazem na

konkrétni priklady, které jsou uvedeny v pfilohach.

Dualita francouzského gastronomického diskursu
V ramci treti a ctvrté kapitoly této prace bylo argumentovéano, Ze francouzsky

gastronomicky diskurs v sobé snoubi aspekty regionalnosti a rozmanitosti zaroven se
snahou o jednotnost, aniz by byly navzajem protichidné. AC jsou oba tyto aspekty
soucasti francouzského narodniho povédomi a bez jednoho z nich by gastronomicky
diskurs nebyl kompletni, lisi se vtom, kdy a smérem k jakému publiku je ten ¢i ktery
zdUraznovan. Zatimco idea jednotnosti ma zaklad v republikdnském smysleni a je
prosazovana spiSe vramci domaci politiky (viz kapitoly 3.2. a 4.1.), podpora
rozmanitosti je akcentovdna vice v zahranicni politice, coZ je mozné ilustrovat zejména
prikladem politiky ochrany kulturni rozmanitosti v rdmci organizace UNESCO (viz
kapitola 4.1.). Avsak analyza zkoumala ucéty spadajici pod francouzskou verejnou
diplomacii smérované predevsim k zahranicnimu publiku (pfestoze i to domaci ma
k témto informacim pfistup) a navic prevladaly prispévky od festivalu Godt de France,
ktery je z povahy celosvétové akce sam o sobé rozmanity. Tyto predpoklady vedly
k vytvoreni prvni hypotézy, ktera zni:

H1: Vzhledem k soucasné francouzské zahranicni politice a povaze analyzovanych

prispévki bude v ramci francouzské gastro-diplomacie na socidlnich sitich ddavan

duraz spise na duleZitost kulturni rozmanitosti.
Po analyzovani vysledkl bylo zjisténo, Ze zatimco o jednotnosti (kategorie
A.1.2) neni v pfispévcich v podstaté zadna zminka, regiondini i mezinarodni

rozmanitost byla citovdna nékolikrat, jak je patrné z ptilohy €. 6 (str. 100). Explicitné
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byla ,rozmanitost” (kategorie A.1.1) v rdmci pfispévkd na online socialni siti Facebook
zminéna celkem osmkrat, z toho nejcastéji se toto slovo objevovalo na Facebooku
festivalu Godt de France (6 pripad(). DllezZitost spojeni francouzské tradice a know-
how (savoir-faire) se zahrani¢nimi vlivy nebo lokalnimi surovinami (kategorie A.1.3) pak
byla explicitné zminéna tfinactkrat, nejvétsi podil vyskytu mél opét ucet Godt de
France (10 ptipadd). Tato Cisla se z celkového poctu 391 kvantitativné analyzovanych
pfispévkd mohou zdat mal3, je vSak nutné zohlednit i implicitni nardzky na toto téma
(napriklad ve zminkach o bohatosti lokdlnich surovin nebo pfi citovani nezmérného
poctu zemi Ucastnicich se festivalu) stejné jako kontext sdéleni a dulezitost osoby,
ktera se angazuje. Vétsi vahu myslence miseni francouzské inspirace a lokalnich zdroju
dava jeji zdlraznéni na tiskové konferenci jednou z Séfkucharskych celebrit (viz pfiloha
C. 4, str. 99) nebo jeji zminka v souvislosti dlilezitymi hodnotami Godt de France, jako je
predavani zkusenosti i mimo Francii (viz pfiloha ¢. 5, str. 99). Hypotéza H1 se tedy
potvrdila pouze z ¢asti, jelikoz dliraz na jednotnost sice nebyl zaznamenan vibec, avsak
podil explicitnich zminek o rozmanitosti ukazuje, Ze tato myslenka zdaleka neni jednim
z hlavnich témat francouzského gastronomického diskursu na socidlnich sitich (zminky
o rozmanitosti a kombinaci vlivi se dohromady objevuji pouze v5,37 %
z facebookového korpusu, viz priloha €. 7, str. 100).

Kapitola 4.3. se zabyva problematikou tradi¢ni ,znacky” v modernim prostoru, a
tak druhym zkoumanym aspektem v ramci duality francouzského gastronomického
diskursu byla dvojice tradice a inovace. Hypotéza v tomto pfipadé znéla:

H2: Vzhledem k dirazu na zachovdni francouzského gastronomického dédictvi,

ale i k podpore ndstupu modernich trendd, budou kategorie ,tradice” a , inovace”

zastoupeny ve srovnatelném poctu.
Analyza vSak prokdzala, Ze zminky o tradici (kategorie A.2.1) byly ¢astéjsi (viz pfiloha €.
6, str. 100). Objevily se v celkovém poctu 17 prispévkd, z toho 16 na Facebooku Godt
de France, oproti zminkdam o inovacich a modernosti francouzské kuchyné (kategorie
A.2.2) zastoupené v poctu 5 prispévkd. Tento rozdil by se jesté zvysil, pokud by byly
k prispévkim tykajicim se tradice zapocitany i texty mluvici o gastronomii v souvislosti
s dédictvim, coz se objevilo celkem devétkrat. Kombinace obou, tedy dlraz na

zachovani tradic a zaroven inovovani francouzské gastronomie (kategorie A.2.3) byla
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zminéna celkem sedmkrat. Druhd hypotéza se tedy nepotvrdila a analyza ukazala, Ze je
gastronomie stale chapana spiSe jako soucdst francouzskych tradic a drahocenného
dédictvi. Celkové toto téma zaujimalo nejméné 7,42 % zcelkového korpusu
kvantitativné zpracovdvanych dat (bez obsahl vénujicich se gastronomii jakoZto

dédictvi hodného ochrany, viz pfiloha €. 7, str. 100).

Sirsi kontext francouzského gastronomického diskursu a gastro-diplomacie
jako soucast mékké moci Francie

Druha c¢ast kdédovaciho schématu pouZitého k obsahové analyze sledovala
nékteré aspekty SirSiho kontextu souvisejiciho s francouzskou gastro-diplomacii.
Klicovymi hodnotami byly: spolecenské styky, sdileni a preddvani zkuSenosti,
gastronomie jako umeéni, gastronomie jako atraktivni Sifitel francouzského kulturniho
vlivu a gastronomie jako soucast francouzské identity. Tyto faktory jsou zminény
v rlznych kapitoldch prace jakoZzto dllezZité soucasti k pochopeni historie i sou¢asného
sméru francouzské gastro-diplomacie, avSak analyza ukazuje, Zze nemusi jit nutné o

témata akcentovana i navenek.

Ctvrtd kapitola této studie se vénuje mimo jiné spole¢enskému aspektu
francouzské kultury stolovani. V seznamu UNESCO je francouzska gastronomie zapsana
také diky tradicim sdileni jidla, svému spole¢enskému ptinosu a zvyk(m, které jsou
pFeddvany z generace na generaci.’®® V ramci analyzy bylo sledovdno, zda se tyto
hodnoty (kategorie B.1) objevuji i v pfispévcich na socidlnich sitich. Na zminénych
facebookovych uctech byly zminény celkem cCtyriatficetkrat, z toho 26 pripadd bylo
zaznamenano na Uctu festivalu Golit de France a po Etyfech na Uétech Francouzského
institutu i ministerstva zahranici (viz ptiloha €. 6, str. 100). Z toho vyplyva, Ze toto téma
neni zanedbatelné, celkové zaujimalo 8,7 % zkoumanych facebookovych ptispévki (viz
pfiloha €. 7, str. 100). Tyto hodnoty také vyzdvihoval tehdejsi ministr zahranici Laurent
Fabius na tiskové konferenci k festivalu Godt de France v roce 2016 (viz ptiloha ¢. 8, str.
101).

Dalsim tématem ctvrté i paté kapitoly je zasazeni francouzské gastro-
diplomacie do strategii mékké moci (soft power) Francie. Francouzskd gastronomie je

povaZovana za jeden z pilifa atraktivity zemé a podle tamniho ministerstva zahranici se

284 UNESCO, "Le repas gastronomique des Francais".
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zasluhuje se o pozitivni kulturni vliv (rayonnement), samotny festival Golt de France se
pak fadi mezi udélosti zaméFené na podporu turismu.?®> Dlraz na tuto problematiku
(kategorie B.2) se na facebookovych ucétech objevil celkem devétkrat, coz odpovida
pouze 2,3 % kvantitativné zkoumanych pfispévkd (viz ptiloha €. 7, str. 100). Z toho 6
pfispévkd bylo zaznamendno na festivalovém uctu. AvSak na socidlni siti Twitter
zaznéla tato témata o néco vice, zdlrazfiovana byla napfiklad na tiskovych
konferencich v lednu 2016 i v bfeznu 2017 (viz ptilohy 9 a 10, str. 101-102). Mnohem
vice se vSak vyznam gastronomie objevuje ve spojeni sturismem, jakoZto jeden
z hlavnich dlvodud, pro¢ lidé Francii navstévuji. Tento aspekt bude analyzovan
v zavérecné Casti kapitoly.

Na tiskovych konferencich i v samostatnych prispévcich se pomérné casto
objevuji kucharské celebrity. Séfkuchafi jsou chapdni nejen jako experti ve svém oboru
¢i nejlepsi vramci svého femesla, ale pretrvava kolem nich i jistd aura umélca.
Gastronomie je v nékterych pfipadech pfedstavovdna jako uméni, kultura stravovani
pak jako francouzské ,,uméni zit“ (art de vivre). Tomuto tématu se také vénuje treti
kapitola této prace. Celkem byla myslenka gastronomie jako uméni ¢i art de vivre
(kategorie B.3) nalezena v 16 facebookovych pfispévcich (z toho 8 na Golit de France),
tedy ve 4,09 % (viz pfilohy €. 6 a 7, str. 100). Relativné popularni je vSak hashtag #art
(uméni) nebo #culinaryart (kucharské uméni) na Instagramu, kde se objevuje pravé i ve
spojeni s francouzskou gastronomii, jednotlivymi kuchafti ¢i zmiflovanym festivalem (viz
pfiloha ¢. 11, str. 102).

Dale bylo v rdmci kapitoly 3.1. mimo jiné popséno, Ze je gastronomie chdpdana
jako soucast francouzské identity. Tento aspekt francouzského gastronomického
diskursu (kategorie B.4) se na socidlnich sitich vSak objevuje spiSe vyjimecné, na
Facebooku byl zminén pouze pétkrat, coz odpovidda pouze 1,28 % ztéchto
kvantitativné analyzovanych dat (viz pfilohy 6 a 7, str. 100). Vtomto pfipadé maiji
sporadicky vyskyt zminéné kategorie spoleéné vSechny analyzované socialni sité.

Platnost chapdni gastronomie jako soucasti francouzské identity vSak muze ilustrovat

285 Ministére de I'Europe et des Affaires étrangéres de la France, "Gastronomie - Quatriéme édition de
I’'opération "Go(t de France/Good France" (21 mars 2018)". Podobné argumenty jsou pouZivany jiz od
spusténi festivalu v roce 2015: "Golit de France / Good France: a dinner to celebrate gastronomy
worldwide".
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vyrok tehdejsiho francouzského ministra zahrani¢i Laurenta Fabiuse na tiskové
konferenci v lednu 2015 (viz pfiloha €. 12, str. 103).

Posledni kategorii (B.5) zkoumanou vramci SirSiho kontextu francouzského
gastronomického diskursu byla ona znamenitost (excellence) francouzského
kulindfského uméni. Analyza ukazuje, Ze tento lichotivy pfivlastek k francouzské
kuchyni stdle patfi, alespon tedy na Facebooku uctd spojenych se zahrani¢ni a kulturni
politikou zemé. Slovo se explicitné objevilo celkem ve 23 pfipadech (z toho 20 zaujimal
ucet festivalu Godt de France), jinak feceno v 5,88 % vSech analyzovanych
facebookovych prispévk( (viz pfilohy €. 6 a 7, str. 100). Zatimco kategorie A
dohromady zastupuje asi 12,79 % kvantitativné analyzovaného korpusu, kategorie B uz
22,25 %. O ¢em je ale francouzskd gastro-diplomacie na Facebooku predevsim, to

ukazuje nasledujici podkapitola.

Francouzska online gastro-diplomacie v ramci , konkurencni identity” Simona
Anholta

Posledni treti ¢ast kédovaciho schématu byla sestavena za Ucelem sledovani,
zda a nakolik se ve francouzském gastronomickém diskursu na socialnich sitich
promitaji jednotlivé ¢asti tvofici ,,konkurenéni identitu” popsanou Simonem Anholtem.
Podle Anholta se , konkurenéni identita” sklada z Sesti kanall, prostifednictvim kterych
dana zemé a jeji predstavitelé komunikuji s okolnim svétem:

1. propagace turismu a prvni zazitky ndvstévnikd (podle Anholta casto byva
nejvyraznéjsi soucasti narodni ,,znacky”),

2. znacky (produkty a sluzby, jez zemé vyvazi a které se stavaji ,velvyslanci”
image zemeé)

3. politickd rozhodnuti (tykajici se zahrani¢ni i domaci politiky),

4. vnitfni investice (schopnost pfildkat zahrani¢ni investory, ale i studenty a
pracovniky),

5. kulturni vymény a aktivity,

6. samotni lidé (obyvatelé zemé, jeji medialni hvézdy a lidfi).286

285 Anholt, Competitive Identity: The New Brand Management for Nations, Cities and Regions, 25-26.
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Tyto kandly tak byly do kddovaciho schématu zarazeny jako samostatné
kategorie. Je tfeba mit na paméti, Ze tato kategorie C byla zkoumana v jiz omezeném
vyseku pomoci klicovych slov, jak bylo uvedeno v metodologické casti této prace.
Avsak i vramci gastronomicky omezeného vyseku dat je moiné sledovat, zda se
objevuje ndvaznost na dalsi slozky ,konkuren¢ni identity”. Simon Anholt totiz tvrdi, ze
aby byla ,konkurenéni identita” zemé skutecné Uspésnd, je potieba tyto jednotlivé
komunikacni kandly koordinovat a nastavit jim, pokud moZno, jednotnou strategii
(¢eho? je vsak ve vétsiné pfipadd tézké dosahnout).?8” Zmifiované kategorie jsou vsak
pomérné Siroké a samotnd autorova definice se vtomto ohledu vyviji,?®® proto je
v kazdém pfripadé vidy vysvétleno, jak byly posuzovany.

Propagace turismu (kategorie C.1) se v souvislosti s gastronomii objevovala
pomérné Casto. V tomto pripadé byly zapocitavany zvlast explicitni zminky o turismu,
ale zvlast také neprimé narazky a vyzvy pro zahranicni cestovatele. Explicitné (C.1.a) se
tato kategorie objevila ve facebookovych ptispévcich celkem devatendactkrat, nejméné
v dalSich 17 pfipadech pak byly odkazy na turistické aktivity nepfimé (C.1.b): Slo o
propagaci daného regionu a vtextu se vyskytovala slova jako ,navstivte” nebo
»prijedte”. Explicitni zminky tedy zaujimaly 4,86 % facebookového korpusu, implicitni
4,35 % a dohromady tvofily 9,21 % (viz pfilohy €. 6 a 7, str. 100). Byvaly francouzsky
ministr zahranic¢i Laurent Fabius dokonce na tiskové konferenci pfipomnél, Ze za
gastronomii a vinem cestuje do Francie vice nez tfetina zahranicnich turistt (viz pfiloha
¢. 13, str. 103). Turismus tedy lze povaZovat za pomérné dllezitou soucast francouzské
gastro-diplomacie, zejména proto, Ze je zdlraznéna pravé ministrem zahranici. Avsak
zda se, Ze alespon na socidlni siti Facebook to neni Uplné nejvyraznéjsi kanal
komunikace ,konkurenéni identity”, jak polemizuje Simon Anholt. Turismus (C.1.a)
spoleéné s kulturou bylo také jedina témata, jejichz Cetnost byla stejnd nebo vétsi na

uctu francouzského ministerstva zahranic¢i nez na uctu festivalu Godt de France, a to i

27 |bid., 26-27.

288 Mirné odli$na formulace jednotlivych sloZek je patrna napfiklad v pfipadé starsiho konceptu ,index
narodnich znacek” (brand index). Zajimavy je vyvoj v oblasti politiky (dfive governance) nebo mistnich
lidi. "The Anholt Nation Brands Index: Special report on Europe's international image, Q2 2006, plus an
update on the status of ‘Brand Denmark’", Place branding 2, no. 3 (2006): 263-64. Viz také Szondi, "From
image management to relationship building: A public relations approach to nation branding", 334.
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presto, Ze analyzovanych prispévkl festivalu bylo zhruba Sestkrat vice nez téch od

ministerstva zahranici.

Francouzské znacky a produkty (kategorie C.2) mély v prispévcich také své
zastoupeni. Pocitany byly vyvozni znacky a pfimo oznaceni ,partneti“, je vSak na misté
dodat, Ze ve velké ¢asti pripadl byly v textech odkazy na konkrétni restaurace, které se
Ucastnily festivalu Godt de France. PrestoZe tyto restaurace by bylo moiné svym
zplUsobem také povaZovat za znacky, v nékterych pfipadech nebylo mozno urcit, zda se
vlibec jedna o podniky nebo o néjakého fyzického uzivatele sité, od kterého byl
prispévek pouze prevzat. Tyto aspekty by se tedy jako soucast , konkurencni identity”
povazovat pfiliS nedaji, a proto jsou v ndsledujicim vyctu zapocitany pouze znacky,

Ve

které byly oznaceny jako ,partnefi”. Ve facebookovych ptispévcich se i tak kategorie
C.2 objevila celkem v 56 pfipadech, coz tvofi zhruba 14,32 % korpusu (viz pfilohy 6 a 7,
str. 100). Nejvétsi ¢ast (50 pripad() tvorily pfirozené prispévky na Facebooku festivalu
Golt de France, kde byli uvadéni partnefi tohoto festivalu, napfiklad firmy Renault
nebo Staub. Néktefi dokonce byli oznacovani jako ,velvyslanci francouzské ,znacky”

(viz pfiloha €. 14, str. 104) ve stejném smyslu, jako toto oznaceni podal Simon Anholt.

Kategorie politickych rozhodnuti (C.3) se ukazala jako pfili§ Siroka ke
kvantitativnimu i kvalitativnimu zkoumadni. Do takové kategorie by spadalo i samo
rozhodnuti poradat festival Golt de France nebo jakykoliv jiny kulturni festival.
Politickym rozhodnutim také muzZe byt i to, Ze dany organ vibec provozuje ucet na
online socialnich sitich. V nékterych prispévcich se vSak objevovali sami politici — at uz
ministfi zahranici, prezidenti nebo velvyslanci. Tito lidé ale jakoZto lidfi podle Simona
Anholta spadaji spise do posledniho kandlu?®® a jsou tedy pfifazeni do posledni
kédovaci kategorie (C.6). Politicka rozhodnuti jako takova analyzovdna nebyla, slovo

»politika® (politique) se neobjevovalo.

Vnitfni investice sice spadaji do vnitfni politiky statu, ktera se na online
socialnich sitich v rdmci verejné diplomacie pfiliS neobjevuje, avsak i tak bylo mozné

¢ast tohoto ,kanalu” (kategorie C.4) analyzovat. Simon Anholt totiz v tomto pfipadé

290

mluvi i o prilakani zahrani¢nich studentd a pracovniki,??° cozZ se v oblasti gastronomie

289 Anholt, Competitive Identity: The New Brand Management for Nations, Cities and Regions, 25.
290 |pid.
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Francii dafi a nevaha se s tim na internetu pochlubit. Gastronomické skoly, zahrani¢ni
studenti a ucéni byli na Facebooku zminéni celkem ve 31 ptipadech (22 na uctu
festivalu), tedy celkem v 7,93 % kvantitativné zkoumanych pfispévk (viz ptilohy 6 a 7,
str. 100). PrestoZze zminénd Cisla jsou jen casti tohoto komunikaéniho kandlu, pro
Francii je vzdélavani a jeho propagace jednou z kli¢ovych souéasti kulturni politiky?®! a
jeho dUlezitost hraje tedy roli i v gastronomickém diskursu. Opét se jednalo i o jedno
z témat na tiskovych konferencich, coz se odrazi v pfispévcich na Twitteru (viz pfilohy

€. 4 a 15, str. 99 a 104).

Co se tyce kulturniho komunikacniho kanalu (kategorie C.5), znovu se jedna o
Sirokou kategorii. Gastronomii jako takovou lze samu o sobé zaradit do kolonky
kulturni diplomacie. Tim spiSe by do této kolonky zapadal festival Golt de France. Ale
zajimavy je vtomto pripadé fakt, Ze pocet prispévkl, kde se toto slovo vyskytovalo
explicitné, byl v pfipadé uctu festivalu i ministerstva zahranici stejny. V obou pfipadech
se vyskyt rovna deseti a celkem bylo pfispévki s vyslovnou zminkou o kulture 27 (viz
pfiloha €. 6, str. 100). Jde tedy o 6,91 % z dat sesbiranych na online socidlni siti
Facebook (viz pfiloha 7, str. 100), avSak i zde je nasnadé, Ze se jednd pouze o ¢ast
tohoto komunikaéniho kanalu v ramci , konkurenéni identity”. Lze vSak konstatovat, ze
zejména turismus a kultura jsou i v gastronomicky ohraniceném vyseku facebookovych
prispévkl francouzského ministerstva zahrani¢i nezanedbatelnymi tématy a tyto
kandly jsou tedy pomérné dobfe propojeny. Vzhledem k Sifi daného pojmu vsak jiz
zadné dalsi implicitni zminky kédovany nebyly.

Posledni Anholtidv komunikacni kandl (kategorie C.6) predstavuje samotné
obyvatele Francie, jeji lidry a elity. Tento kanal je v rdmci verejné diplomacie Francie na
online socialni siti Facebook vyuzivan nejvice. Na zakladé Cetnosti vyskytu do néj byly
zapocitany nasledujici pripady: explicitni zminky o $éfkuchatich (C.6.a), implicitni
zminky o Séfkuchatich (naptiklad pouze jméno jednoho z nich bez uvedeni povolani
nebo zobrazeni kuchare na fotce bez explicitni zminky, C.6.b), explicitni zminky o
politicich a ostatnich elitdch (napfiklad umélcich, C.6.c) a jakdkoliv kombinace vyse
zminéného (C.6.d). Je zrejmé, Ze $éfkuchafi jsou chdpani jako jedni z hlavnich aktér(

francouzské gastro-diplomacie, explicitné byli zminéni v celkovém poctu 221 ptipadl a

291 Eligka Tomalova, Kulturni diplomacie: Francouzskd zkusenost (Praha: Ustav mezinarodnich vztahd,
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implicitné v dalSich 16 (viz ptiloha €. 6, str. 100). Politici od prezidenta po atasé a dalsi
celebrity se objevili také v 16 pripadech, kombinace vSech téchto kategorii byla
zaznamendana pétadvacetkrat. Celkové se tedy elity a celebrity podilely na 71,1 %
facebookového datového korpusu. Zajimavé ovsem je, Ze pocet zminek o obycejnych
lidech byl prakticky zanedbatelny — v ramci pfispévku na socidlnich sitich se neobjevila
ani jedna pfima zminka o tom, jak tfeba lidem na festivalu Godt de France chutnalo,
nebo zda se na néj chystaji. Pouze jedenkrat bylo pfidano video, v némz se dotazovatel
ptal lidi na ulici, jak by popsali francouzskou kuchyni (video bylo navic spustitelné
v rdmci jedné platformy pouze na Twitteru, v ostatnich pfipadech figuroval pouze jen
na Youtube). Na druhou stranu, tento nedostatek muze byt vyrovndn naptiklad Zivymi
videi, kde jsou zodpovidany otazky z publika. Toto zjisténi vSak naznacuje jisté elitarstvi

pfitomné v ramci francouzského gastronomického diskursu.

Zavery a diskuse: role festivalu Goat de France a charakteristika francouzské
gastro-diplomacie na online socialnich sitich

Tato kapitola se vztahovala k pfedchozim ¢astem prace a jejich prostfednictvim
analyzovala otazku, jak je diskursivné formovana francouzska gastro-diplomacie na
online socidlnich sitich. Cilem bylo také ovéfit tfi hypotézy. Prvni hypotéza
predpokladajici hlavni diraz na gastronomickou nebo kulturni rozmanitost se potvrdila
pouze castecné. Prestoze analyza odhalila pouze zminky o rozmanitosti a vzajemném
plsobeni rlznych gastronomickych vlivlli a jakakoliv zminka o jednotnosti chybéla, toto
téma nebylo zdaleka jednim z hlavnich. Druha hypotéza se pak nepotvrdila, jelikozZ
v analyzovanych pfispévcich prevladal dlraz na tradice na ukor modernity a inovaci,
coz svédcéi o tom, Ze gastronomie je ve Francii chdpana stale jako dulezity odkaz
predkd, ktery je potfeba chranit.

Treti hypotéza dostava prostor zde:

H3: Od roku 2015 bude diky spusténi festivalu Godt de France patrny znatelny
ndrust prispévka tykajicich se gastronomie na ostatnich zkoumanych uctech.
Tato hypotéza se ¢astecné potvrdila, protoZze od roku 2015 opravdu doslo k nar(stu
gastronomicky zamérenych prispévk(, ale tento trend lze pozorovat pouze na

v

facebookovém uctu ministerstva zahranici (viz pfiloha ¢. 16, str. 104). Srovnatelny

2008), 47-56.
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vyskyt prispévkl byl zaznamenan pouze v roce 2010, kdy byla francouzska gastronomie
zapsana na seznam kulturniho dédictvi UNESCO. Na facebookovém uctu
Francouzského institutu pak doslo k narlQstu pouze vroce 2015, oviem jen dva ze
vSech 23 jeho prispévkill za celé zkoumané obdobi se tykaly festivalu (viz pfiloha €. 17,
str. 105). Festival Godt de France je tedy jednou z dllezitych gastronomickych akci
slouZicich k propagaci Francie v zahranici, avSak na socialni siti Facebook i na téch
ostatnich se jeho plsobeni odrazi pouze vramci vefejné diplomacie ministerstva
zahranici, pod néjz také tato iniciativa spada.

Z kategorie B byly pak nejsilnéji zastoupenymi myslenkami spolecenské
hodnoty francouzské gastronomie (sdileni a preddvani, B.1) a po nich gastronomie
souc¢ast mékké moci — atraktivity Francie (B.5). Z celkového pohledu je moziné
konstatovat, Ze francouzsky gastronomicky diskurs na online socidlnich sitich se
projevuje silnym zastoupenim elit, prevainé S$éfkuchar(l. | v pfipadé vynechani
prispévku festivalu Golit de France se odkaz na $éfkuchare a jiné elity objevil vice nez
v poloviné pfipadl (viz pfiloha ¢. 6, str. 100). Kromé toho byly také zaznamenany
prispévky, které popisovaly francouzskou gastronomii jako luxusni (viz pfiloha €. 18, str.
105) nebo zminovaly haute cuisine. Zda se, Ze navzdory trendu food blogging, ktery
ukazuje na rozSifeni fad gastronomU o stfedni vrstvy, a celkovému trendu
zptistupfiovani rlGznych kucharskych tradic napfi¢ svétem, francouzska gastro-
diplomacie si stdle zaklada na image elitniho uméni. Zde nemulze byt kucharem
kdokoli, jako je tomu obvykle v pfipadech foodies, a prestoze se festival kond po celém
svété, neznamena to jesté, Ze si jeho béZiné menu muze kazdy dovolit.??? Kromé toho
pretrvava diskurs znamenitosti (excellence, viz priloha €. 8, str. 101), zmifovany jiz ve
treti kapitole. Je mozné, Ze jde o zpUsob, jakym se Francie vymezuje vici globalizaci a
urcité standardizaci vyrobk(. Francouzskd gastro-diplomacie na online socialnich sitich
je tedy diskursivné formovana tak, aby vysilala signaly zdUraziujici vyjimecnou
znamenitost a kvalitu zaloZzenou na préaci a uméni elitnich $éfkuchafli — v mnohych

pripadech bylo také zdlraznéno jejich ocenéni michelinskou hvézdou.

292 pro jlustraci: ceny menu Golit de France 2018 restauraci v Ceské republice Géastnicich se v cenové
obvykle nejdostupnéjsi kategorii ,,bistro” se pohybovaly od 595 K¢ do 1590 K¢. DalSimi dvéma
kategoriemi byly , haute cuisine” a ,contemporaine” (soucasna kuchyné). France.fr, "Restaurants
participants", Oficidlni webova stranka spadaji pod Agenturu pro rozvoj turismu,
http://restaurateurs.goodfrance.com/fr/restaurants-participants (stazeno 10. 6. 2018).
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7. Zaveér

Pti analyze komunikacnich médii je dobré mit na paméti slavnou ,Lasswellovu
formuli“, kdy se autor taZe: ,Kdo Fika co, jakym kandlem, komu, s jakym G&inkem?“.2%3
Historickd ¢ast této prace se zabyvala vznikem a vyvojem francouzského
gastronomického diskursu v pribéhu ,dlouhého” 19. stoleti. Bylo popsano, Ze tento
diskurs byl formovan prevazné shora, diky nékolika vyznamnym gastronomim a také
pomoci vzdélavani. Tyto elity ustavily diskurs vyjimecné znamenitosti francouzské
kuchyné prostfednictvim svych knih, receptl, gastronomickych recenzi nebo i svym
pouhym puUsobenim na vyznamnych postech Séfkuchafd ve Francii i v zahranidi.
Primarnim prijemcem tohoto diskursu bylo méstanstvo, které ho rychle prevzalo. Takto
dochazelo k ,demokratizaci“ gastronomie ve Francii, v ostatnich zemich byla tato
tendence mirné zpozdéna, francouzskad kuchyné naptiklad predstavovala v USA tézko
dosazitelny ideal pfistupny jen elitdm aZ do 60. let 20. stoleti.?®*

Francouzsky pfipad ma vsak jeSté dalSi specifika kromé toho, Ze jeho
gastronomie je po celém svété povaZovdna za znamenitou. Vyjimecny je také vztah
mistni kuchyné k regionu (terroir), jakozto Uzemi specifickému nejen svymi pfirodnimi
podminkami, ale také svou kulturou a tradicemi v obhospodarovani ptdy. Spole¢enské
aspekty hraji viibec v tomto pripadé velkou roli, jelikoZ byly vyzdviZzeny i v rdmci zapisu
francouzské gastronomie do seznamu UNESCO.%2% Francie si své chutné dédictvi také
dobfe chrani, napriklad prostfednictvim rtznych znacek o pravosti plvodu. Na druhou
stranu, nelze se spoléhat pouze na ochranu minulosti. K éemu je tradicim ochrana,
pokud je jiz nikdo nepraktikuje a s postupem ¢asu se na né zapomene? Francie se tedy
soustfedi také na aktivni propagaci svého gastronomického dédictvi doma i za
hranicemi. Zatimco Thajsko a Jizni Korea se béhem svych nejvétsSich gastro-
diplomatickych kampani zamérily hlavné na podporu svych kuchyni v ciziné a Tchaj-

wan se naopak soustredi na poradani food festivalll a soutéZzi na svém uzemi

293 Harold D. Lasswell, "The structure and function of communication in society", in The Communication
of Ideas. A Series of Addresses., ed. Lyman Bryson (Oxford: Harper, 1948), 37.

2% Johnston a Baumann, Foodies: Democracy and Distinction in the Gourmet Foodscape, 7-8.

295 UNESCO, "Le repas gastronomique des Francais".
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s obdasnym vysildnim vlastnich kuchafi na ty zahraniéni;?®® Francie oba sméry
propojuje zejména diky festivalu Godt de France, ktery se kond v jeden den po celém
sveté.

V rdmci této propagace francouzské gastronomie je mozné pozorovat zapojeni
modernich nastroji verejné diplomacie, jako jsou online socidlni sité. Francie si je
védoma soucasnych trendl i potencialu internetu, a tak se soustredi pravé i na rozvoj
,digitdlni diplomacie”.?®” VyuZivani téchto nastroji v kombinaci se sazkou na
dlouhotrvajici dobrou image francouzské gastronomie mulze byt jeden ze zplsobd,
jakym se zemé velikosti a vlivu Francie prosazuje na poli kulturni diplomacie a jakym se
vymezuje proti urcité standardizaci produktll. Regionalni speciality i kvalitni haute
cuisine pfrispivaji ke zvySeni atraktivity a jak uZz bylo tfeceno, podle byvalého
francouzského ministra zahranicnich véci maji na svém konté vice nez tretinu turistd,
kteti do zemé ptijizdéji (viz ptiloha €. 13, str. 103).

Ve francouzském gastronomickém diskursu se historicky promitaji urcita pnuti,
naptiklad mezi republikdnskou ideou jednotnosti a zahrani¢né-politickou strategii
podpory rozmanitosti, nebo mezi dlrazem na ochranu tradic versus zapojeni
inovativnich feSeni. Tato pnuti se vSak navzajem nevylucuji a dohromady spoluvytvafi
francouzskou gastronomickou identitu, kterd by byla bez jednoho z téchto elementl
nekompletni. Pomoci kvantitativni a kvalitativni analyzy bylo zjisténo, Ze v ramci
francouzského gastro-diplomatického diskursu na online socidlnich sitich tyto duality
sice mohou pretrvavat, ale netvofi zasadni podil na celkovém korpusu. V pfipadé prvni
zminéné dvojice prevladala podpora rozmanitosti, coz se dalo olekavat, vzhledem
k zaméreni na zahrani¢i publikum, a také to vedlo k ¢aste€nému potvrzeni jedné z
hypotéz. V druhé dvojici byl vyraznéjsi dliraz na tradice, coz znamenalo vyvraceni
hypotézy, Ze tradice a inovace budou zastoupeny ve srovnatelném poctu. Kvantitativné
byly zkoumany facebookové Uty francouzského ministerstva zahranidi, festivalu Godiit

de France a ucet Institut francais sdruzujici francouzské instituty. Vysledky byly

2% Rockower, "Recipes for gastrodiplomacy", 238-40. Viz také Chapple-Sokol, "Culinary diplomacy:
Breaking bread to win hearts and minds", 174-76. Nebo Nirwandy a Awang, "Conceptualizing public
diplomacy social convention culinary: engaging gastro diplomacy warfare for economic branding", 329-
30.

297 Ministére de I'Europe et des Affaires étrangéres de la France, "Digital soft diplomacy".
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doplnény o kvalitativni analyzu twitterovych a instagramovych Uc¢td zminénych

subjektll, pokud byly dostupné.

Podobny podil (zhruba mezi 5 a 10 %) na kvantitativné zkoumaném datovém
korpusu meély i zminky o spole¢enskych hodnotdch gastronomie, jako je spolecné
stolovani a preddvani zkusenosti, dale myslenka vyjimecné znamenitosti francouzské
kuchyné a také jeji chapani jako soucasti francouzského ,,uméni zit“ (art de vivre). Tyto
aspekty jsou pak zdUraznovany i v rdmci odUvodnéni spojeni domdaciho festivalu (Féte
de la Gastronomie) s Godt de France.?”® Co se tyle festivalu Godt de France jako
takového, jeho vliv byl znat na zvyseni frekvence gastronomickych prispévkl pouze
v pfipadé uctu ministerstva zahranici, u ostatnich Uc¢tl se hypotéza zvySeni aktivity

nepotvrdila.

Za delsi vyhodnoceni stoji pak zejména kategorie C kédovaciho schématu, ktera
se fidila Anholtovym konceptem ,konkurenéni identity”. Vysledkem je zjisténi, Ze
gastronomie je na online socidlnich sitich c¢astecné propojena s kulturnim
komunika¢nim kanalem (C.5, 6,91 % facebookovych prispévk(i). O néco vice je vidét
spojeni s kandlem vnitfnich investici a atraktivitou pro zahraniéni studenty (C.4, 7,93 %)
a s kanalem tykajicim se podpory turismu (C.1, 9,21 %). Jesté o néco vétsi zastoupeni
ma pak komunikace vyznamnych znacek jakoZto ,velvyslancd made in France” (C.2,
vlastni obfany zemé, predevsim tedy jeji elity a lidry (C.6, 71,1 %), viz pfiloha 7, str.
100.

Nejzminovanéjsi byli ve facebookovych pfispévcich Séfkuchafi a jejich pribéhy
ovlivnéné francouzskou kuchyni (viz pfiloha €. 3, str. 98). Tato zjiSténi napovidaji, ze
podobné jako v 19. stoleti maji i dnes Séfkuchafri ve Francii vysoké postaveni a tamni
gastro-diplomacie vysild signdly nejen kvality a znamenitosti, ale moznd i jistého
elitarstvi. V avodu byly poloZeny vyzkumné otazky, jaké misto a pro¢ ma gastronomie v
ramci modernich trendl francouzské verejné diplomacie a jakym zpUsobem je

formovdna francouzskd gastro-diplomacie na online socidlnich sitich. Tato prace

298 Ministére de I’Economie et des Finances de la France, "La Féte de la Gastronomie devient Go(t de
France", Oficialni stranka francouzského Ministerstva ekonomie a financi,
https://www.economie.gouv.fr/fete-gastronomie/fete-gastronomie-devient-gout-france (stazeno 12. 6.
2018).
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poskytuje vysvétleni, Ze gastronomie tvofi vyznamnou soucast francouzské zahranic¢ni
politiky, coZz je moiné dolozZit jednak dlouhodobou snahou o uznani kulturni
rozmanitosti a posléze vyjimecnosti francouzské gastronomie v ramci organizace
UNESCO, nebo i samotnou organizaci festivalu Golt de France stavici na myslence
gastronomie jako velkého ldkadla pro turisty. Na socidlnich sitich se pak projevila
predevsim snaha zverejiiovat pribéhy a zasluhy jednotlivych $éfkuchari, ktefi se tak
stavali ,velvyslanci“ francouzské verejné diplomacie. V mensim poctu ale byly
zastoupeny i dalsi dlleZité aspekty francouzské gastronomie, zmifiované v pribéhu

jednotlivych kapitol — napfiklad jeji spolecensky presah (viz pfilohy €. 8, str. 101).

Z povahy prdce pak prameni i jistd omezeni. Tykaji se napfiklad chovani
zkoumanych aktér( na online socidlnich sitich, které zplsobuje duplicitu nékterych
prispévkl. Roli hraji také technické parametry zminovanych platforem a kvantitativni
analyzu tak musi nezbytné dopliovat i kvalitativni slozka. Zejména pak nelze
zobecriovat pfipad Francie a chapat ho jako univerzdlni. Na druhou stranu, zajimavy
pfinos by mohla mit napfiklad komparace francouzské a italské zkuSenosti v nékterych
aspektech, jakozto dvou evropskych zemi s vyraznou gastronomickou slozkou narodni
image. DalSim tématem, které prace otevira k moznostem vyzkumu, by také mohla byt
detailnéjsi analyza gastro-diplomacie jednotlivych zemi v rdmci struktur mezinarodnich

organizaci jako jsou EU a OSN.
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Summary

The historical part of this work was focused on the origin and the evolution of
the French gastronomic discourse during the “long” 19% century. It was argued that
the discourse of the unique excellence of the French cuisine was mainly formed in a
top-down manner, by the then elites, such as gastronomes and famous chefs. The
primary recipient of this discourse was bourgeoisie, who came in contact with the
meals they could not afford before, which foreshadowed the “democratization” of the

French gastronomy.

However, the French example has some other specific aspects apart from the
worldwide accepted excellence of its cuisine. France is also unique in its attitude
towards region (terroir), which is a territory defined not only by its climatic conditions
but also by the culture and traditions of those who cultivate the land there. The social
factors play an important role in general — they were underlined also in the case of the
inscription of the “gastronomic meal of the French” on the UNESCO Representative List
of the Intangible Cultural Heritage of Humanity.?®® In any case, France is protecting its
tasty heritage, for example by the marks proving the origin of a gastronomic or an
oenological product. But what is the protection for if nobody is practising the tradition
and the customs are being forgotten? Therefore, the country is also concentrating on
the active promotion of its gastronomy. While Thailand and Korea dedicated their
main gastro-diplomatic campaigns to the support of their cuisine abroad and Taiwan is
focusing on food festivals and contests at home (and occasionally sending Taiwanese
cooks abroad),3® France unites both ideas especially in the worldwide-held festival

Good France.

For the promotion of its gastronomy, France uses modern instruments of public
diplomacy such as the online social networks — classified as “digital diplomacy”.3°! The
use of these tools combined with a long-standing good image of French gastronomy
can be one of the ways in which does a country of the size and impact of France prove

successful in the arena of cultural diplomacy. In the case of France, it is also a sign of

299 UNESCO, "Le repas gastronomique des Francais".
300 Rockower, "Recipes for gastrodiplomacy", 238-40.
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strategic behaviour against the standardization of food products. Furthermore, French
cuisine is attracting more than a third of incoming tourists (see supplement n. 13, page
103).

This paper analysed quantitatively the Facebook posts of the French Ministry of
Europe and Foreign Affairs, of the French Institute and of the Good France food
festival. The conclusions were completed by the qualitative analysis of these actors’
posts on Twitter and Instagram, in case they have a registered account there. In the
French gastronomic discourse, there are few tensions which are explained in a
historical context in the third chapter of this paper. For example, the tension between
the Republican idea of unity and the foreign policy strategy of supporting diversity; or
between traditions and innovative techniques. However, these dualities are not
excluding each other, they are together forming the French cultural identity. The
tensions can be visible in the discourse on the online social networks, but they do not
form a significant proportion of the discussion there. Also, the social factors such as
sharing of meals, transmission of experiences or French gastronomy as “art of living”
(art de vivre) were discussed on the online social networks. Like the precedent themes,
they reached around 5-10 % of the proportion of the quantitative data corpus (see
supplement n. 7, page 100). Concerning the Good France festival itself, its influence
was registered only in the rise of the frequency of gastronomic posts on the account of

the Ministry of Europe and Foreign Affairs.

The third and last part of the analysis was inspired by the concept of
“competitive identity” of Simon Anholt.3%2 From all Anholt’s “communication
channels”, French gastro-diplomacy on online social networks is mostly linked with the
channel concerned with the country’s citizens and especially elites (see supplement n.
7, page 100). French chefs and their stories were among the most cited topics. This
indicates that chefs still have a leading position in the French gastronomic discourse
and the country’s gastro-diplomacy is not only sending signals of quality and excellence
but also of a certain elitism. The research questions were: which place and why has the
French gastronomy among the modern trends of the public diplomacy and in which

manner the French gastro-diplomacy is formed on the online social networks? This

301 Ministére de I'Europe et des Affaires étrangéres de la France, "Digital soft diplomacy".
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paper provides the explanation that gastronomy forms an important part of the French
foreign policy. This can be illustrated by the country’s long-lasting effort to achieve a
recognition of the cultural diversity and later of the uniqueness of the French
gastronomic meal by the UNESCO. Another good example is the Good France festival
itself, which is based on the idea of gastronomy as an attractive attribute for tourists.
In addition, there is a tendency to share the stories and achievements of individual
chefs on online social media, so the chefs became the “ambassadors” of the French

public diplomacy.

Finally, the combination of historical research with social networks analysis is
providing continuity and completing current literature. Although the example of
France could not be generalized (which was not, in any case, the purpose of this
paper), some interesting insides could be brought by a comparison of certain aspects
of French and Italian experience, as these are two European countries with a strong
gastronomic part of their national image. There could be also another theme that the
study opens for further research: detailed analysis of the gastro-diplomacy of
individual states within the framework of international organisations such as the EU or

the UN.

302 Anholt, Competitive Identity: The New Brand Management for Nations, Cities and Regions.
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Prilohy

Priloha ¢. 1: Priklad vyzvy ke sdileni vlastnich fotografii v prispévku uctu festivalu
Gout de France

Preklad autorky: ,,Doufame, Ze jste si v€era uZili vecefi #GoodFrance! Sdilejte s ndmi
vase zazitky a fotky v komentarich nebo s hashtagem #GoodFrance!”

Zdroj: Instagram @good_france (stazeno 10. 6. 2018)

good_france + Sledoviini
Arc de Triomphe

good_france We hope you had a lovely

#GoodFrance dinner yesterday ! Share with us
YOUT experience anc
or with the hashtag

good_france #goox stdetian
#chefs #chef #aiffeltowe
#paris #ranc #memaories

oMy #cuising #Fgastronomie
ood

#gas

#frenchcuisine #food #ins

! geuravsalwan @good france loved the
-~ special menu ) hoping to be lucky to go
2 000 CHE ta.france and taste maore french cuisines :)
2 000 MENI " -
5 CONTINEN ™mma lima_ <

INER FRANCAIS -
WARS 2017 /[

© Q R

174 To se mi libi

evrs

Ptiloha €. 2: Pfiklad oznaceni tehdejSiho ministra zahranici Laurenta Fabiuse v
prispévku uctu festivalu Golt de France

Preklad autorky: ,,Dlraz bude kladen na nase krasné regiony a jejich Séfkuchare’
@laurentfabius #goodfrance #quaidorsay”

Zdroj: Instagram @good_france (stazeno 10. 6. 2018)

good_france - Sledovani

good _france "L'accent sera mit sur nos belles
régions et leurs chefs” @laurentfabius

#goodfrance #quaidorsay

© Q [~

23 To se mi libi
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Priloha €. 3: Pfiklad zverejnéni pribéhu séfkuchare v prispévku tctu festivalu Golt de
France

Preklad autorky: ,,Vareni je Uméni, kulinarské umeéni uznané jako dédictvi lidstva: je to
nezbytna soucdst francouzské kultury. Je to moment druznosti, reprezentace
regiondlni bohatosti, kterou misim se svou japonskou kulturou’ — $éfkuchar Takashi
Kinoshita

V Chateau de Courban & SPA NUXE v Burgundsku slibuje tabule Takashi Kinoshity
opravdovy kulinafsky mix. Pfed nékolika mésici vybudoval svou vlastni japonskou
zahradu, aby docilil té rozmanitosti produkt(, kterd déla jeho kuchyni tak vyjimecnou.
Na fotce je zachycen jeden z vytvor( Takashi Kinoshity: michané vejce z farmy s
krabem a pénou z koryse. Jsme pocténi, Ze s nim mizZeme pocitat jako s jednim z
Séfkuchar #GoodFrance edice 2017.“

Zdroj: Facebook Good France (stazeno 10. 6. 2018)

e

Good France
19. prosinec 2016 - €

"Cooking is an Art, culinary art recognized by the patrimonium of mankind;
it's an essential element of french culture. It's a moment of conviviality, a
represeniation of the regional richness that | mix with my japanese culture” -
chef Takashi Kinoshita

At Chateau de Courban & SPA NUXE in Burgundy. the table of Takashi
Kinoshita promises a real culinary mix. He created his own japanese garden
a few months ago to get the diversity of products that make his cuisine so
special.

Pictured is one of Takashi Kinoshita's creation : Farm scrambled egg with
crab, shellfish foam. We're honcred to count him as one of our #GoodFrance
chefs for the 2017 edition.

Takaishi Kinnshita [

|
GHATEAU DE COURBAN =53
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Priloha €. 4: Ocenény séfkuchaf Guy Savoy zdurazinuje myslenku miseni francouzské
inspirace a lokalni gastronomie na tiskové konferenci ke Goat de France 2017
Preklad autorky: ,,Myslenkou je, aby jim inspirace, kterou najdou u nas, pomohla

vyttibit jejich mistni gastronomii“ @guysavoy ohledné zahrani¢nich uéng”
Zdroj: Twitter @good_france (stazeno 10. 6. 2018)

Good France @good france 3. 20 v
L'idee est que ‘inspiration qu'ils trouvent chez nous les aide a sublimer leur
t_‘].'aRTr.'*n‘r'n‘l‘liP acale” sur les apprentis etrangers

6 el0dil Z ranCouzsting

Q 0 4 M o

- '

Priloha ¢. 5: Myslenka miseni francouzské tradice a lokalnich vlivi v kontextu s
dilezZitou hodnotou festivalu Golit de France: pfedavani zkusenosti

Preklad autorky: ,Séfkuchar Antoine Caestecker se se svou restauraci Chef Rouge v Sdo
Paulu zucastni #GoodFrance 2017.

JelikoZ se zaméruje na vycvik a predavani [zkuSenosti], je Antoine Caestecker
perfektnim ambasadorem hodnot #GoodFrance! Miluje mixovani tradi¢ni francouzské
kuchyné a lokalnich ingredienci: opravdovy svétovy obcan!

Pokud Zijete v Sdo Paulu, rezervujte si 21. bfezna stal v Chef Rouge a zlUc¢astnéte se
nejvétsi vecere na svété!”

Zdroj: Facebook Good France (stazeno 10. 6. 2018)

e

Good France

16 leden 2017 - €

Chef Antoine Caestecker will take part to #GoodFrance 2017 with his
restaurant Chef Rouge in Sao Paulo.

Focused on professional training and fransmission, Antoine Caesteckeris a
perfect ambassador of #5GoodFrance values | He loves mixing traditional
french cuisine with local ingredients : a real citizen of the world !

If you live in Sac Paulo, book a table at Chef Rougs on March 21st and taks
part to the largest dinnsr in the world |

Embaixada da Franga no Brasil

Antoine Caestecker (57
e [

CHEF ROUGE . 530 Pros “wois)

[[E] To se mi libi (J Komentar A Sdilet @~
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Priloha €. 6: Tabulka vyskytu jednotlivych kategorii v ramci sité Facebook
Zdroj: autorka, ¢isla kategorii viz kédovaci schéma str. 27

Pocty prispévkl celkem: Facebook A.1.1 A.1.2 A.11.3(/A.2.1 A.22A.23|/B.1 B.2 B3 B4 B.5 | Cla* C.il.b* C.2 C3 C.4 C.5 C.6.a** C.6.b** C.6.c** C.6.d**
Institut frangais 23 2 0 0 0 0 1 4 2 2 0 1 2 0 1 - 2 7 7 0 4 1
France diplomatie 53 0 0 3 1 0 1 4 1 6 1 2 9 1 5 - 7 10 27 0 8 7
Go(t de France 315 6 0 10 | 16 5 5 26 6 8 4 20 8 16 50 - 22 10 187 16 4 17
Celkem 391 8 0 13 | 17 5 7 |34 9 16 5 23 19 17 56 - 31 27 221 16 16 25
Celkem bez Go(t de France 76 2 0 3 1 0 2 8 3 8 1 3 11 1 6 - 1|9 17 34 0 12 8
Celkem po celych tématech Al= 21 A2= 29 B= 87 |[clatcib= 36 C.6.a+C.6.b+C.6.c+C.6.d= 278

*C.1.a = turismus explicitné, C.1.b = turismus implicitné
**C.6.a = $éfkuchafri explicitné, C.6.b = séfkuchati implicitné, C.6.c = politici a ostatni vlivni lidé, C.6.d = jakadkoliv kombinace

Priloha ¢. 7: Tabulka procentualniho podilu jednotlivych kategorii z celkového poctu analyzovanych pfispévktl v ramci sité Facebook
Zdroj: autorka, ¢isla kategorii viz kddovaci schéma str. 27

Pocty prispévka podil z celku A.l11 A12 A.13 | A21 A22 A23 B.1 B.2 B.3 B.4 B5 C.la* C.i1b* €2 C3 cC4 C.5 C.6.a** C.6.b** C.6.c** C.6.d**
Institut frangais 23 | 8,70% 0,00% 0,00% | 0,00% 0,00% 4,35% |17,39% 8,70% 870% 0,00% 435% | 870% 0,00% 435% - 870% 30,43% 30,43% 0,00% 17,39% 4,35%
France diplomatie 53 | 0,00% 0,00% 5,66% |1,89% 0,00% 1,89% | 7,55% 1,89% 11,32% 1,89% 3,77% | 16,98% 1,89% 9,43% - 13,21% 18,87% 50,94% 0,00% 15,09% 13,21%
Godt de France 315| 1,90% 0,00% 3,17% | 508% 1,59% 1,59% | 8,25% 1,90% 2,54% 127% 6,35% | 2,54% 5,08% 1587% - 6,98% 3,17% 59,37% 508% 127% 540%
Celkem 391 | 2,05% 0,00% 3,32% |4,35% 1,28% 1,79% | 8,70% 2,30% 4,09% 1,28% 5,88% | 4,86% 4,35% 14,32% - 7,93% 6,91% 56,52% 4,09% 4,09% 6,39%
Celkem bez Go(it de France 76 | 2,63% | 0,00% | 3,95% | 1,32% | 0,00% @ 2,63% | 10,53% @ 3,95% 10,53% 1,32% | 3,95% | 14,47% | 1,32% @ 7,89% | - 111,84% 22,37% 44,74%  0,00% |15,79% 10,53%
Celkem po celych tématech Al= 537% A2= 7,42% B= 22,25%]|c1a+cib= 9,21% C.6.a+C.6.b+C.6.c+C.6.d=  71,10%

*C.1.a = turismus explicitné, C.1.b = turismus implicitné
**C.6.a = $éfkuchafri explicitné, C.6.b = $éfkuchafi implicitné, C.6.c = politici a ostatni vlivni lidé, C.6.d = jakakoliv kombinace
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Priloha ¢. 8: Sdileni a spolecné proZivani jako dtilezité hodnoty tykajici se francouzské
gastronomie

Preklad autorky: ,,Jde o oslavu hodnot francouzské gastronomie, vyjimecnosti,
spole¢nych prozitkd a sdileni’ @LaurentFabius #Goodfrance”

Zdroj: Twitter @francediplo (stazeno 10. 6. 2018)

France Diplomatiel o @francediplo - 28. 1. 2016 v
"Il s'agit de célébrer les valeurs de la gastronomie francaise, I'excellence, la
convivialite et le partage”

& Prelozit z francouzstina

Q1 1 18 O 13 ™ V)

Ptiloha €. 9: Gastronomie jako souc¢ast mékké moci Francie, tiskova konference leden
2016

Preklad autorky: ,150 ambasad bude 21. bfezna Sifit pozitivni vliv francouzské
gastronomie na péti kontinentech! #GoodFrance”

Zdroj: Twitter @francediplo (stazeno 10. 6. 2018)

France Diplomatiell 8 @ @francediplo - 28. 1. 2016 v
150 ambassades feront rayonner la gastronomie francaise sur les cing continents
le 21 mars prachain !

& Preloiit z francouzsting

Golt de / Good France 2016 en chiffres
VIS IS IS IS T TS TS TS TSI

w m @ @
5

rwsce 1500 150 150

chefs dans le monde ambassades continents pays
(+20%)

#GoodFrance
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Priloha €. 10: Gastronomie jako soucast mékké moci Francie, tiskova konference
bfezen 2017

Preklad autorky: ,,‘Diky #GoodFrance jsme si uvédomili vitalitu pozitivniho vlivu
francouzské kuchyné v dnesnim svété!’ @Alain_Ducassel”

Zdroj: Twitter @good_france (stazeno 10. 6. 2018)

==  Good France @good_france - 7. 3. 2017 e
I =tp - ) s
'h..:-]' nous fait prendre conscience de 13 vitalité du rayonnement de la

cuising francaise dans le monde aujourd i !

& Prelodit 7 francouziting

o 1 3 2 3 [

Pt¥iloha €. 11: Gastronomie jako uméni

Preklad autorky: ,KdyzZ se setka kuchyné a uméni! Dezert vytvoreny Séfkuchafem
#GoodFrance @jeanluismicos pro Shchukin expo v @fondationlv!“

»Hgoodfrance #goutdefrance #food #instafood #chef #gastronomy #frenchcuisine
#cuisine #france #gastronomie #dessert #sweet #pear #icecream #art #museum
#luisvuiton #paris”

Zdroj: Instagram @good_france (stazeno 10. 6. 2018)

w
i ¥ gmﬂ_ﬁau{&- « Sleckaisdni

peod_france When culsine and art meet |
Diessert created by #GoodFrance chef
@eaniouisnomicos for the Shohukin expo at
drfiondationhs |

geod_france 2goodirance #goutdafrance
#food #instafood #chef #gastronomy
#renchouisine #ouisine #rance #gastronomie
#dessert #aweet Fpear Soeoream Fart
FMuseUm Floulsvuitton #Fpars

verg_hS0 fdkiko_ob

@ Q H

30 To se mi libi
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Priloha €. 12: Gastronomie jako soucast francouzské identity, tiskova konference
leden 2015
Preklad autorky: ,,‘Francouzska gastronomie je soucdsti nasi identity’ Laurent Fabius na

tiskové konferenci #GoodFrance”
Zdroj: Instagram @good_france (stazeno 10. 6. 2018)

uqln[i_fr.ﬂ'l[,r- = Sladovini

good france “La gastronomie frangaise fait
partie de notre identite” Laurent Fabius & la
conférence de presse #GoutdeFrance

Q Q A

11 To se mi liki

Priloha €. 13: Gastronomie jakoZto lakadlo pro turisty, tiskova konference leden 2016
Preklad autorky: ,‘Vice nez tretina turistd, ktefi pfichazeji do Francie, tak ¢ini pro nasi
gastronomii a nase vina‘ @LaurentFabius @francediplo #goodfrance”

Zdroj: Twitter good_france (stazeno 10. 6. 2018)

s+~ Good France @good france - 28, 1. 2016
] ¥ - ' - C e . »
e '} "Plus d'un tiers des touristes qui viennent en France, le font pour notre

=

gastronomie et nos vins"
&F
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Priloha C. 14: Partner festivalu jako velvyslanec francouzské ,,znacky”

Preklad autorky: ,Jsme radi, Ze miZzeme pocitat @mauviel_1830 — velvyslance ,made
in France’ — jako jednoho z partnerd #GoodFrance!”

Zdroj: Twitter good_france (stazeno 10. 6. 2018)

{K\ Good France @good_france - 24. 2. 2017 ~v
'\:i)' We are happy tou count @mauviel 1220 - ambassador of ‘made in France’ - as

one of our #GoodFrance partners !

@ Prelozit z anglictina

#GOODFRANCE MARCH 2157 2017

Priloha €. 15: Zahranicni studenti hledaji gastronomickou expertizu ve Francii
Preklad autorky: ,#Transmission Mnoho zahrani¢nich uc¢nt hleda francouzskou
expertizu #GoodFrance lavoixduord.fr/103592/article... via @lavoixdunord”
Zdroj: Twitter good_france (stazeno 10. 6. 2018)

Good France @good_france - 16. 1. 2017 v
gw/:Jl “lransmission Les apprentis étrangers, nombreux a chercher I'expertise a la
frangaise #GoodFrance lavoixdunord.fr/103592/article... via @lavoixdunord

& PreloZit z francouzitina

Q ™ Q1 & @

Priloha €. 16: Graf narlstu poctu prispévki po spusténi festivalu Golt de France
Zdroj: autorka

Pocty prispévku: Facebook bez Golit de France
*do 30. 6. 2017
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Priloha ¢. 17: Tabulka poctu prispévki odkazujicich na festival Goat de France
Zdroj: autorka

Pocty prispévkt celkem: Facebook z toho odkaz na Golit de France
Institut francgais 23 2
France diplomatie 53 29
celkem 76 31

Priloha €. 18: Francouzska gastronomie je luxusni

Preklad autorky: , Uvidime 21. bfezna na vecefi @good_france: pojdme oslavit
francouzskou gastronomii spolec¢né! #goodfrance #Culinary #Art #creative
#gastronomica #Gastronomy #gastroart #gastrofood #chefsroll #chefstalk #Chef
#expertfoods #executivechef #breakfast #Dinner #Luxury #lunch #luxuryfood
#foodoftheday #fourmagazine #Armenia #foodporn #parishotel #Yerevan #chefsroll
#yumi #foodstarz #personalchefarmenia #theartofplating (via @chefmargaryan)”
Zdroj: Instagram @francediplo (stazeno 10. 6. 2018)

francediplo @ - Sleduji

francediplo See you on March 21st for the
Egood_france dinner : let's celebrate the
French gastronomy together #goodfrance
#Culinary #Art #creative #gastronomica
#Gastronomy #gastroart #gastrofood
#chefsroll #chefstalk #Chef #expertfoods
#executivechef #breakfast #Dinner #Luxury
#lunch #luxuryfood #foodoftheday
#fourmagazine #Armenia #foodporn
#parishotel #Yerevan #chefsroll #yumi
#foodstarz #personalchefarmenia
#theartofplating (via @chefmargaryan)
_mariaraquels_ @lucianaabes @yallahcg
terrysky  amazing! oo

pauliecooks Nice feed

uniquelypositive Awesome post
theparisguru Cool pic! If you allow
reposting on @TheParisGuru, please add
#TheParisGuru Thanks so much

© Q

208 To se mi libi
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Pfidejte komentaf...
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