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Uvod

Na pocatku této prace stala fascinace literarnim fenoménem, ktery v poslednich letech
doslova ovladl ¢esky knizni trh. Roman Fifty Shades of Grey, v Ceském piekladu Padesat
odstinu Sedi britské autorky E L James se stal textem, jehoz pfitomnost ve vefejném prostoru,
a to nejen na knihkupeckych pultech, je mozné jen stézi ptehlédnout. Od pocatku vydani
doprovazi roméan na svétovém i domdcim kniznim trhu oznaceni bestseller. Ackoliv je toto
oznaceni mnohdy jen marketingovou strategii, v pfipad¢ tohoto dila mu prodané vytisky
skutecné odpovidaji. Kniha byla u nas vydana v roce 2012 a prodalo se vice nez 200 tisic
vytiskill, v zahrani¢i to bylo 125 milioni vytiskii za prvni €tyfi roky. Rychlosti prodeje tato
kniha piekonala Harry Pottera i Pdna Prstenii. Pravé tato skute¢nost stoji za pozornost. Cim
je toto dilo vyjimecné, ze svym prodejem pickonalo i tak vyraznou generacni ¢etbu jako je
Harry Potter?

Touto otazkou se ve své praci budu zabyvat a pokusim se ji zodpovédét. Ucinim tak
pomoci postupt literarni védy, literarni sociologie a marketingové teorie. V teoretické Casti
vénuji pozornost pojmu bestseller a zebfickim nejprodavanéjSich knih, dale zahrnu také
stru¢nou literdrnévédnou analyzu, ve které analyzuji kompozici a titul, prostor, postavy a
symboly romanu. V neposledni fad€¢ na teoretické trovni zminim cesky knizni trh, knizni
marketing a jeho hlavni nastroje.

V praktické ¢asti podrobné rozeberu aspekty knizniho marketingu nakladatelstvi XYZ,
jez publikaci vydalo. Patii sem pfedevSim autorka a jeji stylizace, analyza anotace a obalky
knihy, propaga¢ni materialy a reklamni strategie jako takova. Soucasti praktické casti bude
také vyhodnoceni ¢tenarského priizkumu, ve kterém se budu soustfedit na ¢tenarskou recepci
romanu.

Pomoci vSech vysSe zminénych prosttedki se tak pokusim zachytit pfiiny a souvislosti
vyjimecného postaveni tohoto textu na ¢eském kniznim trhu. Jak je mozné, Ze tento roman
dosahl tak vysoké prodejnosti a tak silné rezonoval u c¢tenaiské obce, kdyz jde o zcela
konven¢ni typ Cervené knihovny s pfimési erotického romanu, jakych u nds i1 v zahranici

vychézeji desitky?
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Teoreticka ¢ast

1.Pojem bestseller jako kliCovy atribut Padesdti odstinu Sedi

Pravé oznaceni bestseller se stalo nejcastéji uzivanym atributem ve spojitosti s timto
dilem. Opakované se objevuje v anotaci dila, na jeho piebalu, v recenzich, reklamé i na
propagacnich predmétech. Abychom Iépe porozuméli, jakou kvalitu tento pojem dilu
v kontextu knizniho trhu pifidava, podivame se v nasledujici ¢asti na genezi a vyznam tohoto
oznacenti.

Pojem bestseller vznikl na konci devatendctého stoleti ze slov ,, the best sell“ v ptekladu
, nejlépe prodavajici se”, a patfil do Zargonu knizniho svéta. V kazdém vétSim mésté jako je
napt. Londyn ¢i New York se v té dobé zacal tisknout list nazvany ,, Prodej knih za dany
mésic*, obsahujici Sest nejlépe prodavanych knih.! Toto oznaeni miZe byt ¢asto spojovano
s negativnimi konotacemi, prave proto, Ze jeho hlavni kvalitou je prodejnost, nikoliv umélecka
hodnota, nicméné fakt, Zze se mezi bestsellery dostaly i tituly, jez byly ocenény
respektovanymi literarnimi cenami, jako Pulitzerova cena mluvi o opaku. Je vice nez dulezité
rozliSovat bestsellery na ¢eském kniznim trhu a v zahranici, nebot’ oba kontexty jsou zna¢né
odli$né co do vyse nékladu i zpasobu hodnoceni. V Ceské republice Ize knihu takto oznagit,
pokud se proda vice nez deset tisic vytiskil. Cisla se ale neustéle snizuji a bestseller 1ze chapat
obecné i jako knihu, ktera jde rychle na odbyt a prodava se ve velkych nakladech.

V publikaci Jak se deéla kniha rozliSuje nakladatel a nakladatelsky teoretik Vladimir
Pistorius knihy podle prodeje v ¢ase na:

e Dbestseller — dlouhodobé skvéle prodejna kniha, v Ceském prostiedi naptf. knithy M.
Viewegha nebo P. Sabacha, v zahrani¢i jsou to dila Stephena Kinga nebo J.
K. Rowlingové.

e hvézda — prodeje této knihy byvaji zpocatku vysoké, ale po kratké dobé& prudce klesnou,
vetsinou tyto knihy souviseji s trendy ve spole¢nosti

e dojna krava — kniha prodavajici se dlouhodob¢ stejn¢ dobie, nesledujeme vzestupy ani
pady prodejt, takové knihy se pravidelné dotiskuji a jednd se o encyklopedie, slovniky,

ucebnice a prirucky

! ARCHER, Jodie a Matthew Lee JOCKERS. Sifia mistra bestselleru: anatomie knizniho trhéku. Ptelozil Jan
PODZIMEK. Praha: XYZ, 2017. ISBN 978-80-7505-802-7. s. 24.
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e obycejna kniha — zpocatku dobfe se kniha prodava dobie, postupem casu vSak prodeje
slabnou, patfi sem vétSina knih

e cheiply pes — knihy, které jsou prodéleéné a jejichZ néklad byl precenén?

1.1 Zeb¥i¢ky bestsellert

Zebiicky nejlépe se prodavajicich knih maji za G&el, jak informovat, tak propagovat.
Ctenai byva Gasto ovlivnén poradim publikaci v téchto ZebfiGcich i samotnym oznadenim
, bestseller”, coz je velmi dobfe vidét na marketingovych strategiich jednotlivych
nakladatelstvi a knihkupectvi. V Ceské republice byl vroce 1879 zalozen Svaz &eskych
knihkupct a nakladatelli, ptfedev§im za ,,ucelem Sireni ceskych knih a dodriovani profesni
etiky. ‘> Tento svaz také zvefejiiuje pravidelny tydenni Zebfi¢ek prodanych tisténych knih.
Cleny tohoto svazu jsou zejména vyznamni knihkupci a nakladatelstvi, ti kazdy tyden sbiraji
data o prodeji. Zebfitek viak nezachycuje informace o prodanych knihach mimo
knihkupectvi, proto nemusi byt jeho data zcela pfesna. V zahrani¢i takova data sbird napf.
denik The New York Times, ten ovSem zaznamenava prodej i na mistech, jako jsou letisté nebo
supermarkety.

Na webové strance Svazu ceskych knihkupct a nakladatelti I1ze vyhledat Zebiicky
prodanych knih datujici se do roku 2002. Pfi bliz§im prozkoumani zjistime, Ze v kolonce
beletrie se zastoupené tituly Zanrové sice promenuji, jedna se vSak o mnozinu ¢itajici nékolik
zanru, které se v Cele zebticku repetitivné objevuji. Zatimco v roce 2010 se na prvnim misté
drzel Lars Kepler a jeho thriller Hypnotizér, v roce 2011 uz to byl Zden&k Svérdk a Nové
povidky. V roce 2012 pak nasledovalo vydani Padesdti odstinu Sedi a je nutno dodat, ze tato
kniha se hned prvni tyden vydani vyhoupla na prvni pficku v kategorii beletrie. Na prvni
pozici se drzela celych 14 tydnt, dokud ji nesesadila druha kniha trilogie Padesat odstinii
temnoty. Hned za ni se umistila kniha Premyslovska epopej II od Vlastimila Vondrusky,
zastupce na ¢eském kniznim trhu velmi oblibeného Zanru historického romanu a historické
detektivky, a na tfetim misté pak /3. komnata milenek spisovatelky Sofie Kralové a Tomase

Kristla.

2 PISTORIUS, Vladimir. Jak se déld kniha: pfirucka pro nakladatele. 3., dopl. a pfeprac. vyd. P¥ibram:
Pistorius & Olsanska, 2011. ISBN 978-80-87053-50-8. s. 165-166.
3 Dostupné z: https://www.sckn.cz/historie/
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Uspéch Padesdti odstinii Sedi neni na jednu stranu nijak piekvapivy, jedna se o velmi
Sikovné€ zvoleny mix osvédcenych zanri, na druhou stranu vSak text v ramci svého druhu neni
nijak ojedin€ly, naopak. Reprezentuje ve vSech ohledech konvencni typ literatury pro Zeny,
jak ostatné¢ ukaze analyza roméanu v druhé ¢asti prace. Presto vSak je jeho komercni Gspéch
mnohem vétsi nez jakéhokoliv jiného obdobného textu. Domnivam se, Ze rozdil zde bude dan

praveé marketingovou strategii, a jejimu rozboru se také budu vénovat.

2.Zanr dila

Jak jsme jiz zminili, jednou z pfi¢in uspéchu dila je zanr, respektive kombinace zanrt
tohoto textu. Zde totiz autorka vsadila na osvédcené spojeni Ctenatsky UspésSnych zanrt, které
s podporou masivniho marketingu skute¢né zafungovalo.

Z hlediska zatazeni tohoto dila k uréitému literdrnimu zénru, je pomérné sloZité najit
pouze jeden specificky zanr. Padesat odstinii Sedi lze tadit k ¢ervené knihovné, divéimu
romanu 1 erotické literatufe. V nejvetsi mife zde vSak pozorujeme znaky cervené knihovny.
V nasledujici ¢asti jednotlivé Zanry predstavim na teoretické Grovni a nasledné v analyze

romdnu ukazu, jak se dané znaky a postupy manifestuji v textu.

2.1 Cervena knihovna

Zatneme rozebranim roménu z hlediska Cervené knihovny, nebot’ jeho postupy jsou
v textu dominantni. Stfedobod tohoto Zanru tvofi milostny pfibéh dvou lidi, kdy ctenaf
pozoruje vyvoj postav od sezndmeni po snatek. Jejich vztah komplikuji prekazky v podobé
zavistivych postav, citové vztahy k predeslym partnerim nebo problému odlisnych socialnich
vrstev. Teoreticka populdrni literatury Dagmar Mocné o prostiedi a typech postav fika:
»Prostredi a postavy (rozpustila naivka, slechetny elegan, muzny kavalir ¢i naopak sviidce a
zloduch), maji modelovy charakter a prechdzeji z jednoho textu do druhého. “* Prib&hy tohoto
zanru vychézeji z kazdodenniho zivota a vytvateji iluzi ,,skutecnych piibéht®, které se mohou
stat jakékoliv Ctendice.

Jak zminuji Josef Peterka a Dagmar Mocné v Encyklopedii literarnich Zanrii, Gsttedni

myslenkou Cervené knihovny je teze, Ze ryzi laska zvitézi nad zlobou a nendvisti a obstoji

4 MOCNA, Dagmar a Josef PETERKA. Encyklopedie literdrnich #4nrii. Praha: Paseka, 2004. ISBN 80-7185-
669-X. s. 86.
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je zaloZen na tfech fabula¢nich modelech. Prvni je socialni fabule, ve které je milencim
odepien kontakt z divodu nalezitosti k jinym socidlnim vrstvam. Modernéjsi je fabule nelasky,
v tomto piipadé jde o vyvoj vztahu dvou lidi od nenavisti k hlubokému milostnému vztahu.
K treti fabuli pak nalezi i kniha od E L James. Jde totiz o ptipad, kdy se nenapadné Seda
myska postupné stdva sebevédomou a prosperujici Zenou.

Zanr &ervené knihovny ma kofeny hluboko v antickém a stiedovékém romanu, potazmo
renesancni novele. Jako svébytny zanr se rozviji pfedevsim z potfeb Zen uspokojit Ctenarské
touhy. V ¢eské literatufe lze povazovat za jeho predchiidkyné hned nékolik spisovatelek. Zeny
jako Bozena Némcov4, Karolina Svétla ¢i Vlasta Luzicka se u nds zaslouzily o rozvoj povidek
uréenych pro nézné pohlavi. Nejznamé;jsi autorkou milostnych piibéht byla Vlasta Javoticka,
kterd své venkovské romany s milostnou zapletkou posouvala na dal§i Groven. Hrdinky se
vyvijely s dobou a stavaly se tudiz samostatngji. Upadek nastal po roce 1945, kdy tyto

autorky nechtél nikdo publikovat. Zanr pak na n&jakou dobu zanikl, v 90. letech se vak vraci

vvvvvv

2.2 Divéi roman

Dale 1ze v knize pozorovat i prvky divéiho romanu. Tento zanr byva z pravidla urcen
dopivajicim divkam, které se jednoduse feceno hledaji. Cilem je Ctenaiky, skrze hlavni
hrdinky, formovat a vnést svétlo do zakladnich otdzek Zivota dospivajicich divek. V ramci
tohoto Zanru rozlisujeme dvoji model ptibéhu, a to model kultivacni a model emancipacni.’
Hlavni postava analyzovaného roméanu Anastasia se jednozna¢né fadi k hrdinkam druhého
zminéného modelu. Hrdinkami jsou zde ,,08kliva kacatka®, ktera se postupné vyvinou
v UspeéSné osobnosti.

U tohoto zanru mize dojit ke sblizeni s Cervenou knihovnou, pokud vezmeme v potaz
namét piibéhu prvni lasky. Ten se stavd dominantnim a Castokrat se zéapletka to¢i kolem
milostné tematiky. V ptipad€ Padesati odstinii Sedi kniha odpovida i typem hlavniho hrdiny.

Byva jim Casto zraly muz, ochranitel, ktery hrdinku zasvécuje do taja zivota. Stejné jako je

S MOCNA, Dagmar a Josef PETERKA. Encyklopedie literdrnich #4nri. Praha: Paseka, 2004. ISBN 80-7185-
669-X.s. 114.
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tomu u zanru Cervené knihovny, ptib¢h Usti v happy end, mnohdy doprovazeny i pracovnim

uspéchem.

2.3 Eroticka literatura

V posledni fad¢ se v dile vyskytuji prvky erotické literatury, jejiz hlavni tématikou je
lidska sexualita ve vSech podobach. Je nutné neopomenout funkci, ktera dominuje tomuto
zanru. Je to smysIné vzruSeni, které ¢tenat nachazi v takové literatuie. V Padesati odstinech
Sedi se snoubi hned nékolik vlastnosti erotické literatury. Je to snaha o Sokovani Ctenafe,
explicitni zobrazeni pohlavniho aktu i ¢etné opakovani romantickych klisé. U takovéhoto
druhu literatury jsou pomérné casté detailni popisy sexudlnich scén, popisy rozlicnych
perverzi €i uzivani vulgarnich vyrazl. Oblast erotické literatury je na pomezi s pornografii,
proto se nelze divit, Ze tyto dveé oblasti nékteti ¢tenari nerozlisuji.

Eroticka literatura mé& své pocatky hluboko v historii lidstva, v Kdmasttfe. Dal$im
klasickym dilem se stalo Ovidiovo Uméni milovat. S nastupem kiestanstvi a lasce ke Kristu
tato literatura upadla. V obdobi renesance pak i pies odpor cirkve erotika opét nabrala vitr do
plachet. Z dél je dulezité zminit napt. Paméti Fanny Hillové, Justina aneb Utrpeni ctnosti

nebo dilo z 20. stoleti — Milenec Lady Chatterleyové.
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3. Literarnévédna analyza Padesati odstinii Sedi

V této kapitole se pokusim o analyzu roméanu z hlediska literarnévédného. Budu se
vénovat predev§im kompozici a titulu, vypravéci a protagonistim romanu, kteti pfedstavuji
nejpropracovanéjsi kategorii dila. Na zacatek povazuji za nezbytné podotknout, ze se jedna o
dilo, jehoz umeélecké kvality jsou vice nez sporné€. V nasledujici analyze jej proto nebudu
hodnotit z estetického hlediska, to neni ikolem ani pfedmétem této prace, a omezim se jen na

analyticky popis vySe zminénych kategorii.

3.1 Kompozice a titul

Kompozice tohoto roméanu je pomérmné jednoduchd, jak tomu u bestsellerti v kategorii
popularni literatury casto byva. Dilo je maximaln€ srozumitelné i pro méné vzdélané,
nesectélé Ctenare. Déleni na 26 kratkych kapitol zajistuje piehlednost. Nevykazuje zadny
hlubsi koncepéni zamér, jde o jednodusSe segmentované linedrni vypravéni s jednou hlavni
linkou a minimélnim mnoZstvim retrospektivnich epizod. Tok textu ozvlastiuje esemeskova a
emailova komunikace hlavnich protagonist, ktera je mnohdy jednoslovna ¢i jednovétna, ¢imz
ziskava jinak pomérné staticky text ur¢itou dynamiku.

Titul se fadi k tzv. titulim symbolizujicim. Jak zminuje Daniela Hodrova v publikaci Na
okraji chaosu: Poetika literarniho dila 20. st.: ,,Kromé toho, Ze i symbolizujici titul prindsi
informaci (tento moment je u néj leckdy spis druhorady), snazi se upoutat svou neobvyklosti a
casto i zaSifrovanosti, vyznam titulu miize vyplynout, zejména pak mimo historicky kontext,
v némz dilo vzniklo, teprve v priibéhu cetby... “® Titul Padesdt odstinii Sedi lze chapat vicero
zpiisoby. Touto cestou mize autorka naznaCovat Christianovy temné/Sedé povahové stranky.
Pokud ale vezmeme v potaz anglickou frazi ,, shades of gray‘ znacici nejasnou situaci, jiz
pozorujeme odliSny vyznam. Tato fraze neni ani kladna ani zapornd, pohybuje se v zoné Sedé
barvy, nékde na pomezi dvou protikladd. Jako dalsi mozny vyklad se nabizi rozbor
Christianova piijmeni Grey, pokud se zméni jedno pismeno, je to anglicky nazev pro Sedou

barvu. Co se tyce Cisla padesat, tato ¢islice ma mnoho vykladl. Padesat znamend muznost a

¢ HODROVA, Daniela. --na okraji chaosu--: poetika literdrniho dila 20. stoleti. Praha: Torst, 2001. ISBN 80-
7215-140-1. s. 243.
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vasen, podle Bible zase spasu. Autorka tento ndzev nezvolila ndhodné, Slo zde pravé o
tajemnost titulu. Je pak spiSe na ¢tenafi, jakou symboliku v ném objevi.

Dedikace je dalsim moznym prvkem, ktery se objevuje pfed uvodem dila. Daniela
Hodrova jej definuje jako ,,krdtky text, v nemz autor sve dilo vénuje néjaké zpravidla Zijici
osobé.*” 'V nasem piipadé autorka dilo vénovala svému manzelovi Niallovi a oznagila ho za
,vladce mého vesmiru“. Jedna se tedy o dedikaci osobni. Ta ovSem stoji v opozici
k emblematické zkratce, kterou autorka dlouho pouzivala ve svém autorském medailonku,
vnémz o sobé mluvila jako o ,suburban housewife with grumpy hubs®“, tedy ,,zené
v domécnosti zijici na pfedmésti s manzelem mrzoutem.* Tento medailonek ¢asem upravila, a
1 tuto Cast stylizovala, stejné jako sviyj vlastni vzhled, tak, aby se vice podobal ladéni knihy. Po
vénovani nasleduje stranka obsahujici podé€kovani. E L James zde d€kuje manzelovi, $éfce,
fanousklim. Pak se ale také objevuje podékovani ,,CCL. Nikdy neprozradim za co, ale
dekuju“, jez posiluje zdhadnost a ¢tenar si mize pouze domyslet, kdo je touto tajemnou
osobou. I tato cast podékovani je soucasti knizniho marketingu a ma posilovat jisté

autobiografické ladéni textu.

3.2 Prostor

D¢j je zasazen do soucasnosti, do 21. stoleti, v USA, pfedevSsim do Vancouveru,
Portlandu a Seattlu. Je tedy umistény ve velmi konkrétnim, redlném casoprostoru redlného
svéta svych Ctenaft. Totéz lze ostatné fici 1 o produktech a znackach, které se v romanu
objevuji a predstavuji tak pomérné vyraznou formu product placementu. Do jaké miry byl toto
marketingovy zdmeér a do jaké §lo o vytvoreni iluze luxusniho Zivota, lze jen usuzovat.

Dulezitym prostorovym prvkem je symbolicky tzv. Cerveny pokoj bytu hlavniho
protagonisty, ktery Grey — podobné jako své nitro - nechavd zameny a pro Anastasiu je
zpocatku tajemstvim. Pozd¢ji se ¢tenat dozvida jeho pravou funkci a pokoj tak funguje jako
tajna 13. komnata protagonisty, skryvad jeho posedlost zvlastnimi sexualnimi praktikami a
pfedstavuje Christianovu temnou stranku. V kontrastu s libertinsky dekadentnim pokojem stoji

Greyova minimalistickd kancelaf, kterd vykazuje chlad a pevnost podobné jako protagonista

7 HODROVA, Daniela. --na okraji chaosu--: poetika literdrniho dila 20. stoleti. Praha: Torst, 2001. ISBN 80-
7215-140-1. s. 268.

17



na prvni pohled. Anastasie ji popisuje takto: ,, Pod prosklenou venkovni sténou stoji moderni
stil z tmavého dreva, u kterého by se pohodiné najedlo sest lidi. K nemu ladi konferencni
stolek u sedacky. Vsechno ostatni je bilé — strop, podlaha i stény.“® Jedna se tedy o prostor,
ktery velmi jednoznacné a srozumitelné koresponduje s danou postavou, resp. s jejimi dvéma

hlavnimi rysy. Anastasie prochazi prostory stejn¢ postupné, jako pronikéd do hrdinova nitra.

3.3 Vypravéc

Dilo je napsano v ich-formé¢ z pohledu Anastasie. VypravéC je tedy persondlni a je
hlavni protagonistkou knihy. Vypravéni je Ctenéfi zprostfedkovano z Zenského pohledu a je
velmi bohaté na introspekce a vnitini monology. Praveé ty se stdvaji dominantnim, na prvni
pohled vyraznym prvkem textu. Pfizna¢né pro né je opakovani jak duSevnich stavi, tak
vyrazi, kterymi jsou tyto stavy popisovany. Ctenaf nahlizi do nitra protagonistky a proziva
sni veSkeré emoce a pocity. Zajimavy je v tomto ohledu i text, ktery autorka zvetejnila
nekolik let po svétovém Uspéchu Padesati odstinii Sedi. Jedna se o knihu V jeho hlave, kde si
ctendf muze piibéh piiblizit z pohledu Christina Greye. Jde tedy o pfevypravéni stejného
obsahu z perspektivy hlavniho hrdiny. Vzhledem k tomu, Ze jiz prvni roméanova trilogie je
ohledné postavy Greye pomérné explicitni, jednd se mnohem spi§ o komeréni pocin, ktery

z uméleckého hlediska nepiinasi Zadnou novou kvalitu.

3.4 Zapletka

Dvacetileta studentka Anastasia Steelova pracuje v zelezafstvi a pfedstavuje pro zanr
zcela typickou naivni Sedou mysSku. Brzy se setkava s Zanrovym prototypem ,,zkuSené¢ho
zasvécovatele, Christianem Greyem, mladym miliardafem, ktery ji hned pfi prvnim stietnuti
okouzli. I on je zaujat Anastasii, netrva dlouho a setkaji se znovu. Déle 1ze pfedpokladat, Ze se
do sebe zamiluji. To se také stane, ale jak je typické pro tento zanr, piekazky a nastrahy na
sebe nenechaji dlouho ¢ekat. Do cesty se paru stavi Christianova byvala milenka, ale 1
sexualni preference hlavniho hrdiny, které jsou pro Anastasii zcela nezndmym teritoriem,
v némz je ji Grey pravodcem. Prvni kniha trilogie kon¢i hadkou, Anastasie odmitne pfistoupit

na Christianovy sexualni praktiky, a poté nasleduje rozchod obou protagonistii.

8 JAMES, E. L. Padesdr odstinii Sedi: Fifty shades of grey. V Praze: XYZ, 2012. ISBN 978-80-7388-854-1. s. 13.
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Na nasledujicim grafu je ndzorné vyobrazeno n€kolik hlavnich scén romanu a mizeme

pozorovat také kiivku klesajicich a stoupajicich emoci (viz obrazek ¢. 1). Samotna skutecnost,

ze 1ze roméan pomérné snadno redukovat na vystizné schéma, ukazuje na jeho schematicnost.

OBR. 5

Setkéame se jesté?

Hlavni scény v Padesati odstinech $edi

I Vecere s pam Robinsonovou

7

Jeho stlnna anka a pravidla

25 50 76 100
Pribéh déje

Obrazek €. 1 — Hlavni scény v Padesdti odstinech Sedi

Zdroj: ARCHER, Jodie a Matthew Lee JOCKERS. Sifia mistra bestselleru: anatomie
knizniho trhaku. Ptelozil Jan PODZIMEK. Praha: XYZ, 2017. ISBN 978-80-7505-802-7.

s. 108.

Padesat odstinii Sedi se typem zapletky fadi k tzv. ,,znovuzrozeni“. Tyto zapletky Casto

zobrazuji protagonisty, ktefi se vyvijeji a prochazi urcitou proménou. Objevuje se zde také

jakysi temny ¢i rozkladny prvek zapti¢inujici emocni dno, na které hrdina pozdéji klesa. Mezi

dals$i romény s takovouto zépletkou patii napt. Svédectvi od Stephena Kinga nebo Parizskad

manzelka od Pauly McLainové.’

9 ARCHER, Jodie a Matthew Lee JOCKERS. Sifra mistra bestselleru: anatomie knizniho trhdku. P¥elozil Jan
PODZIMEK. Praha: XYZ, 2017. ISBN 978-80-7505-802-7. s. 118-119.
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3.5 Postavy
3.5.1 Anastasia Steel

Hrdinka je nam pfedstavena jako citliva naivni studentka a ve svych dvaceti stale jesté
panna. Jako by Cekala na prince na bilém koni, ktery ji pfijede zachranit od okolniho svéta.
Jedna se v podstaté o prototyp zenské hrdinky vSech div¢ich romankt. Nevinna a citliva divka,
ktera zaujme charismatického muze, ktery by mohl mit na kazdém prsté pét jinych divek. On
si vSak vybirad prave ji, a to z divodll jemu samému zpocatku neznamych. Anastasia je v dile
popsana pouze tak, jak se vidi ona sama. Ctenai mé tedy vcelku omezenou predstavu. Toto je
prvni popis vzhledu Any: ,,Podrazdené protocim panenky a zadivam se na tu bledou,
hnédovlasou divku s modryma, prilis velkyma ocima.“'°l z popisu je patrné, Ze o sobé Ana
nesmysli jako o krasné divce, po které touzi vSichni muzi. Proto je ptekvapena, kdyz zjisti, Ze
Christian ji opravdu chce. Protagonistka je mimo jiné také tvrdohlava, coz lze pozorovat
v piipadé, kdy odmitd drahé darky. K této vlastnosti se piridava jeji unahlenost a
nezodpovédnost v urcitych situacich. Vyznacuje se tedy charakterovymi rysy, se kterymi se

snadno ztotozni kazda ¢tenarka.

3.5.2 Christian Grey

Christian ptedstavuje v mnohych charakterovych rysech jeji opak. Jiz pfi prvnim setkani
protagonistit ho Anastasia li¢i takto: ,,Je tak mlady — a pritazlivy, velmi pritazlivy. Vysoky,
v luxusnim Sedém obleku, bilé kosili a cerné kravaté s rozcuchanymi vlasy s médenym
nddechem a uhrancivym, pronikavé Sedym pohledem, kterym si mé pozorné méri. “!' Na rozdil
od Any je ¢tenafi na mnohych mistech romanu nabidnut vice neZ explicitni popis Christianova
zevnéjSku, jedna se o neskryvanou fascinaci, které je vénovan velky prostor. Dalo by se fict,
ze vzhledové je Grey zcela idedlni muz. Povahové popsan jako sebevédomy, cilevédomy a
velmi dominantni mlady muZz. Na sviij v€k velmi psychicky vyspély.

Zde je dulezité vénovat pozornost dalsi, zatim nezminéné, socidlni fabuli v ptibéhu, a to
fabuli vzestupu Christiana Greye. V péti letech se mu matka predavkovala drogami a zemfela,

byl umistén do sirotCince, odkud si ho pozdé&ji vzala Grace Greyova a stala se jeho adoptivni

WJAMES, E. L. Padesdt odstinii sedi: Fifty shades of grey. V Praze: XYZ, 2012. ISBN 978-80-7388-854-1.s. 7.
W TAMES, E. L. Padesdt odstini sedi: Fifty shades of grey. V Praze: XYZ, 2012. ISBN 978-80-7388-854-1. s.
13.
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matkou. Grey se dostal z naprosté chudoby do velmi bohaté a milujici rodiny. Ve dvaceti Sesti
letech se stal miliarddfem diky svému talentu odhadnout lidi. Sdm o sob¢ na zacatku romanu
prohlési: ,, ...ja jsem v posuzovani lidi velmi dobry. Vim, co je pohani, co je povzndsi, co je
oslabuje, co je inspiruje a taky, jak je pobizet...“!? Zde se jedna o zcela utopicky, pohadkové
ladény piibeh sirotka, ktery se stal miliardafem, ktery je natolik exponované liceny, Ze misty
vykazuje znaky nechténé komiky.

Vedlejsi postavy nejsou pro déjovou linii nijak dilezité, jsou schematické, pro d¢j zcela
irelevantni a v zdsadé tvofi jen povinny kolorit vztahu hlavnich protagonistli. Jde zejména o
Anastasiinu  kamaradku Katherine Kavanaghovou a jejich spole¢ného kamarada Josého
Rodrigueze. Kate predstavuje nejlepsi pritelkyni, kterd je Anastasii neustale na blizku. José je
do hlavni hrdinky zamilovany, doufd, Ze se jednoho dne daji dohromady. Charakterové je to
muzské kopie Any. Déle se v ptibéhu objevuje Christianova sestra Mia a jeji bratr Elliot, ktery
si pozd€ji vezme Kate. Absence téchto postav i zapletek, v nichz figuruji, by vyznéni textu
nijak nemodifikovala. V podstaté jde o jakousi povinnou vypli mezi jednotlivymi scénami

hlavnich protagonistii.

3.6 Symboly

V roménu nalezneme také fadu symbold, které dokresluji vyznéni piib&hu a které se
pozdéji staly uspéSnymi marketingovymi predmeéty. Naptiklad déarky, jez Ana dostava,
symbolizuji oddanost a pozornost muze. I ptesto, Ze jsou protagonistkou vzdy odmitnuty,
Christian nepfestdva hrdinku obdarovavat a hyckat. Chce ji tak dokéazat, Ze je hodna téch
nejdrazSich véci na svété. Kravata se jevi jako dals§i ndpadny prvek, na ktery autorka pfitahuje
pozornost ¢tenafe. Pro hrdinku pfedstavuje rozli€né sexudlni fantazie, pro hrdinu je naopak
symbolem moci a muznosti. Dilezitost kravaty je patrna predevSim z faktu, Ze ji autorka
umistila na obalku publikace.

Dale se v pfibc¢hu Casto objevuji pouta jako sexudlni pomicka a zejména pro hrdinu
predstavuji opét symbol moci, kterou jimi demonstruje nad Anastasii. Pouta se pak objevuji na

obdlce tretiho dilu trilogie Padesdat odstinit svobody, ve kterém se Christian osvobodi od svych

12JAMES, E. L. Padesdt odstinii $edi: Fifty shades of grey. V Praze: XYZ, 2012. ISBN 978-80-7388-854-1. s.
15.
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démonti. Na obalce druhého dilu je Skraboska. Je jak symbolem skryté identity, tak zdhadnosti
a tajemstvi. Ve druhé knize se ptimo explicitné objevuje, kdyz si ji oba protagonisté vezmou
jako plesovy doplnék. Dodéava piibéhu tajuplnost a opét miize byt soucasti postelovych hratek
v ¢erveném pokoji. Tyto symboly jsou v textu tak vyrazné prvky, Ze ¢tenafi ziistanou v mysli,
a proto bylo jejich umisténi na pfedni stranu obdlky chytrou strategii. Ve svété se také
nasledné prudce zvysila prodejnost téchto predméti, jak ostatné dokazuji reklamni plakaty ve

vylohach ¢eskych sex-shopt.
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4.Knizni trh

Ze struéné analyzy je patrné, ze dilo nedisponuje zadnymi vyjimec¢nymi uméleckymi
kvalitami, je naopak velmi konvencni. Pfi¢inu jeho uspéchu je tedy nutné hledat jinde.
Pokusim se o to v nasledujici kapitole o ¢eském kniznim trhu, v niz se zamyslim nad jeho
fungovanim a postavenim tohoto dila v ném.

V ramci knizniho marketingu je dulezit¢ definovat pojem knizni trh. Je specifickym
odvétvim knizni kultury a hraje zde roli poptavka stejné jako u kazdého jiného odvétvi trhu.
, Knizni trh je snad vice nez jiné trhy trhem nehomogennim, v némz se setkavaji riizné dilci
trini segmenty, které se navzdjem vyrazné lisi a casto spolu nesouviseji. “!> Toto odvétvi je
specifické ve svém zaméfeni pouze na knihy, a to, jak na elektronické, tak na tiSténé.
Odlisnost riznych segmentt je ve velké mife dana odliSnymi cilovymi skupinami ctenafa.

Struktura knizniho trhu se dé€li na komercéni knihy, které jsou ur¢eny pro Sirokou
vetejnost, dale spotfebni paperbacky, které jsou tist€né na nekvalitnim papife a proddvaji se na
kazdém rohu. Radime sem i knizni kluby, uéebnice, odborné knihy a elektronické knihy.
Knizni trh také podléha vSemoznym zménam, napf. uCebnice se vydavaji v ¢ervenci, srpnu a
zati, tedy pfed zacatkem Skolniho roku. Turistické ptirucky na jate, tésné pied sezonou a

komeréni knihy zase pted Vénoci, kdy jdou nejvice na odbyt.

4.1 Cesky KkniZni trh

Cesky knizni trh se po roce 1989 z velké ¢asti proménil. Béhem dvou let se vyrazné
zvysil pocet vydanych vytiskil z par desitek na tisice. ,, Svou produkci jsme zdvojnasobili mezi
lety 1980 a 1995 a pak jesté jednou mezi lety 1995 a 2010. Od casii socialismu u nas dodneska
vychazi vice nez ctyrnasobek knih — v pestrejsi nabidce (Zanrové, autorské i tematicke),

vdaleko rychlejsich vyrobnich lhiitach a také v podstatné nizsich nakladech. “!*

nastifiuje
situaci Jifi Travniek ve své publikaci Ctendri a internauti. Cesky knizni trh vsak trpi
pfedevS§im vyraznou absenci statistik, jak nakladd, tak cen prodejii i poctu vytiski. Dale

vétSinou nelze dohledat star$i edi¢ni plany nebo i ty novéjsi. V neposledni fadé pozorujeme u

13 PISTORIUS, Vladimir. jak se déld kniha: pfirucka pro nakladatele. 3., dopl. a pfeprac. vyd. Piibram:
Pistorius & Olanskd, 2011. ISBN 978-80-87053-50-8. s. 9.

4 TRAVNICEK, Jiti. Ctendfi a internauti: obyvatelé Ceské republiky a jejich vztah ke ctent (2010). Brno:
Host ve spolupraci s Narodni knihovnou Ceské republiky, 2011. ISBN 978-80-7294-515-3. s. 86.
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nékterych nakladatelstvi neschopnost cilit na urcity okruh ¢tendit a pravidelné poskytovat

informace o novinkach na kniznim trhu.

Knizni marketingovy mix

Tento mix je nedilnou soucasti kazdého typu marketingu. Jak zminuje ve své publikaci
Strategicky marketing Dagmar Jakubikovd, jednd se o ,soubor kontrolovatelnych
marketingovych proménnych, piipravenych ktomu, aby vyrobni program firmy byl co
nejblize potiebam a pranim cilového trhu.*!

KniZzni marketingovy mix se podle E. Jeroma McCarthyho sklada ze ¢tyt prvki (4P):
produkt (product), cena (price), distribuce (place) a marketingovd komunikace (promotion).
Tyto nastroje ovliviiuji poptavku a také prizptisobuji nabidku. Z hlediska zakaznika se dale
rozlisuji 4 C: hodnota z hlediska zdkaznika (customer value), néklady pro zékaznika (cost to
the customer), pohodli (convenience) a komunikace (communication). Nyni se zam¢fim na
rozbor konkrétnich typl nastroja.

Kniha jako produkt je velmi nevyzpytatelna, zédkaznik si vétSinou publikaci kupuje
s védomim, ze muze byt piekvapen obsahem. Text na obdlce knihy je pouhym ndhledem. Ve
prospech publikace funguje napf. jméno autora (Michal Viewegh), nakladatelstvi, jeZ knihu
vydalo (v naSem piipadé XYZ) nebo ceny, kterymi bylo nakladatelstvi ocenéno, vzhled obalky
1 anotace na jeji zadni stran¢. DalSim néstrojem je cena, ktera ma velkou vahu pti rozhodovani

zékaznika. Pf1 tvorbé cenové politiky tak nakladatelstvi musi zohlednit vSechny tyto faktory:

e zpracovani knihy — vdzan4, broZovana, ilustrovana;
¢ ndklady na vyrobu knihy;

e pocCet vydanych vytiski;

e pfedpokladany pocet prodanych knih v prvnim roce;

e pfedpokladany pocet prodanych knih celkem;

'S JAKUBIKOVA, Dagmar. Strategicky marketing: strategie a trendy. 2., roz$. vyd. Praha: Grada, 2013. Expert
(Grada). ISBN 978-80-247-4670-8. s. 190.
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e rozhodnuti o formé propagace;
e zpusob distribuce ke Ctenafi;

¢ podobné knihy na trhu;

e planovany zisk

Tretim vyraznym nastrojem je distribuce. Cilem distribuce je, aby se produkt dostal ve
spravny &as na spravné misto a ke spravné cilové skupingé. Casem muzeme chapat otviraci
dobu prodejny/knihkupectvi, naplanovani akci jako autogramiady, autorskd cteni nebo
literarni festivaly. Mistem se rozumi budovu nakladatelstvi nebo misto konani vetejnych akei.

Distribuéni fetézec disponuje aktéry, jako jsou autor, nakladatel a tiskarna, distribu¢ni
spole¢nost, knihkupectvi a c&tenaf. Distribuci chdpeme, jak pohyb od nakladatele
k zakaznikovi, tak celkovou atmosféru a sdéleni knihy. Mezi nejvétsi distributory v Ceské
republice patfi spole¢nost Euromedia, mezi jeji odbératele se fadi napt. Kanzelsberger,
Neoluxor nebo Dobrovsky. Ctvrtym nastrojem je komunikace. Zikladem spravné
komunikace je vypracovani analyz, které pozdé€ji poslouzi pii samotném procesu vydani
knihy. Déle se sem fadi komunikace s knihkupectvim, popf. se zdkazniky na prodejné. Témto

aspektiim se budu v dal§ich kapitolach vé€novat detailnéji.

4.2 Druhy kniZzniho marketingu v Ceské republice

Nyni soustfedim pozornost na knizni marketing u nas. V praktické ¢asti se pak tomuto
tématu budu vénovat podrobné na piikladu Padesati odstinii sedi. Podle Vladimira Pistoria je
zakladni strategii kazdého nakladatelstvi ,, nepretrzité hledani, udriovini a rozsirovdni
vlastniho mista na trhu — tzv. trzni niky, trzniho prostoru vymezeného specifickym zZanrem a
zpiisobem distribuce. ' Mé&lo by vyhledavat dlouhodobé programy a tim zajistit stabilitu a
prosperitu firmy. Vytvoieni vhodnych podminek pro prodej titulu je samoziejmosti. Musi se
tak dopredu radit ohledné urcitych aspektl a strategie, jak knihu co nejlépe prodat. Do této

faze pred vydanim knihy spadd napf. edicni plan, rozhovor s autorem i dal$i informace o

16 PISTORIUS, Vladimir. Jak se déld kniha: ptirucka pro nakladatele. 3., dopl. a pteprac. vyd. Pi{bram:
Pistorius & Olsanska, 2011. ISBN 978-80-87053-50-8. s. 146.
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chystaném vydéani. O propagaci titulu se musi snazit i po jeho vydani, prostiednictvim
autogramiad, plakéatu ve vylohach nebo zadavanim inzerce. !’
V nasledujicich podkapitolach zminim nékolik nastroji knizniho marketingu, pomoci

kterych se kniha dostava do povédomi vetejnosti.

4.2.1 Ediéni plan

Prvnim nastrojem pfi propagaci knih je zvetfejnéni edi¢niho planu (oznacovany také jako
knizni katalog). Plan obsahuje seznam kniznich tituld pfipravovanych k vydani, nechybi zde
ani edice (napft. severské detektivky). U mensSich nakladatell je vétSinou ro¢ni, u vétSich pak
sezonni. Edi¢ni plan je k dispozici na webovych strankach nebo v knihkupectvi. Ctenéf,
knihovny i samotna knihkupectvi jsou tak v€asné informovéna o titulech, které se spole¢nost

chysté vydat.

4.2.2 Recenze

Do této kapitoly spadaji dva pojmy a to, recenzni vytisky a recenze ve smyslu kritiky
dila. Recenzni vytisky jsou vytisky titulii, které nakladatelstvi zdarma zasila recenzenttim, jako
jsou publicisté, vyznamné osobnosti v oboru nebo v dne$ni dobé stile popularnéjs$i blogefi.
Kladné recenze od uzndvanych kritikii tvoii cennou reklamu, €asto si lze povSimnout, Ze se
takova hodnoceni objevuji 1 na zadni stran¢ obalky knihy. Neni v§ak pravidlem, Ze prodej knih
ovliviiuji pouze ony kladné recenze, pokud se totiz objevi mnozstvi zapornych nazort, jde

také o reklamu a mnohdy se titul za¢ne prodavat praveé diky tomu.

4.2.3 Reklama

“Placend forma neosobni komunikace, prezentace vyrobkii a sluzeb*“'® tim je podle
Dagmar Jakubikové reklama. Za jeji vyhodu je povazovan fakt, ze oslovuje Siroké spektrum
zakaznikl, nevyhodou naopak je, Ze jde pouze komunikaci probihajici jednim smérem, a to od
firmy k zdkaznikovi. Reklama se déli na nékolik typti. Mtze byt tisténd, pomérné nakladna

televizni, rozhlasova ¢i v dne$ni dobé frekventovana reklama na internetu. Pfi analyze se

17 PISTORIUS, Vladimir. jak se déld kniha: pfirucka pro nakladatele. 3., dopl. a pfeprac. vyd. Piibram:
Pistorius & Olsanska, 2011. ISBN 978-80-87053-50-8. s. 135.

'8 JAKUBIKOVA, Dagmar. Strategicky marketing: strategie a trendy. 2., roz$. vyd. Praha: Grada, 2013. Expert
(Grada). ISBN 978-80-247-4670-8. s. 312.
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v praktické casti pozdé€ji zamétim na reklamu na socidlnich sitich jako podstatny faktor pro

zvySeni povédomi o dile.

4.2.4 Direct marketing

Ptimy marketing Dagmar Jakubikova definuje jako ,,souhrn aktivit firmy, které se
vztahuji k nabidce produktii a sluzeb jednim nebo vice hromadnymi sdélovacimi prostiedky,
s cilem dosdhnout pirimé odpovédi od zdkaznikii.“!’ Tento druh marketingu je zaloZen
predevSim na budovani vztahu se zakaznikem a jeho bezprostiedni reakci. Patfi sem napf.
emailové pozvanky na akce, online newsletter, kontakt se stalymi zakazniky, pozvanky na kity
knih nebo telefonické hovory s nabidkami akci. Pomoci vSech téchto aktivit se knihkupectvi

stara o dostate¢nou a v€asnou informovanost zakaznika.

4.2.5 Podpora prodeje (retail)

Jejim cilem je ziskat nové zakazniky, publikum je v tomto pfipadé¢ neznamé a tudiz
nejisté. Mezi konkrétni formy patii slevové akce, darky k nédkupu, Clenstvi v kniznim klubu,
merchandising (plakaty, placky, samolepky), vérnostni odmény, knizni veletrhy a literarni
festivaly, autogramiady, autorska Cteni a soutéze. Takovymi projekty Ize snadno a ve velké
mife zapisobit na Siroky okruh ¢tenafti. Podporou prodeje se budu také blize zabyvat

v praktické ¢asti prace.

4.4 Nové trendy v oblasti marketingové komunikace

Nové trendy vznikaji velmi rychle a Casto stejné rychle také zmizi. V této Casti vénuji
hlavni pozornost tzv. guerilla marketingu, ktery se kazdym dnem vice stava soucasti
strategického marketingu. Tento druh marketingu je zaloZen na maximalnim efektu za pouziti
minimalniho rozpoctu. VyuZziva kreativitu a znalost psychologie, 90 % vSech rozhodnuti néco
koupit se totiz d&je v podvédomi, ve vnitini a hlubsi &asti mozku.?® Guerilla marketing
pouzivaji zejména mensi firmy, které tak mohou s nizkym rozpoc¢tem dosahnout vysokého

zisku. Promo akce tohoto druhu jsou Casto provokativni az kontroverzni.

19 JAKUBIKOVA, Dagmar. Strategicky marketing: strategie a trendy. 2., roz$. vyd. Praha: Grada, 2013. Expert
(Grada). ISBN 978-80-247-4670-8. s. 321.

20 LEVINSON, Jay Conrad. Guerilla marketing: nejuicinnéjsi a financéné nendrocny marketing. Vyd. 2. Pielozil
Lucie SCHUREROVA. Brno: Computer Press, 2011. ISBN 978-80-251-3546-4. s. 7.
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S guerilla marketingem se poji dal§i druhy jako je vizualni, obsahovy nebo event
marketing. Event marketing nebo jinymi slovy zazitkovy marketing se vyznacuje tim, ze
zprostiedkuje lidem zazitky formou umélecky nebo jinak zajimavych akci. Cilem je piekvapit,
nekdy az Sokovat a vyvolat v lidech hlubsi emoce. VSechny formy tohoto typu marketingu se

vyznacuji dobrym napadem a vyuzitim momentu prekvapeni.

4.5 Porady a projekty

Projektli a kampani na podporu &tenaistvi a prodeje knih v Cesku existuje velké
mnozstvi, zminim zde n¢€kolik zasadnich a nejznamé;jsich. I porady a nejriznéjsi projekty jsou
totiz soucésti knizniho marketingu.

CT Art dlouhodobé zvysuje povédomi o pravé vydavanych knihdch pomoci pofadii jako
je U zavesené knihy. Radio Wave vysild potad Liberatura, ve kterém se pokousi informovat o
vSem novém v literarnim svéte. Televize Noe zase vysila potad nazvany Krasohled, v némz se
zamétuje predevsim na knihy malo zndmé a o to zajimavéjsi. Mezi vyrazné projekty patii akce
s nazvem Noc s Andersenem, prvni probéhla v roce 2000, kdy zhruba dvacet déti piespalo
v knihovné, kde na né¢ cekala rozlicnd dobrodruzstvi. V roce 2003 uz se spalo ve 153
knihovnach a Skolach. Je to akce, pomoci které , ceské knihovny svadi v konkurenci
populdrnéjsich médii boj o zdjem déti a détské ctendrstvi.”?! Timto projektem se knihovny
snazi vzbudit v détech z4jem o literaturu, a to konkrétné o pohadky formou spole¢ného
predcCitani, her a soutéZi.

Rosteme s knihou je kampan, kterd si klade za cil pfedev§im zaujmout déti pro Cetbu
knih a podnitit vznik ¢tenafskych skupin, které budou o knihach diskutovat. Byla zaloZena
obCanskym sdruZzenim Svaz ceskych knihkupcii a nakladatelii a je zaméfena na zvySovani
Ctenafské gramotnosti. Mezi jeji dalSi aktivity patii literdrni a Ctenéaiské soutéze, Souboj
ctendrii, Ctendi na jevisti nebo putovni vystavy. 2

Dalsi nedilnou soucasti ceského knihovnictvi je soutéz nazvand Kamarddka knihovna.
Mtuze se do ni pfihlasit jakdkoli knihovna a utkat se tak o titul nejoblibengjsi knihovny

v Cesku. V roce 2017 ziskaly absolutni vitézstvi Knihovna mésta Hradce Kralové a Méstska

2 Dostupné z: http://www.nocsandersenem.cz/o-projektu.html
22 Dostupné z: http://www.rostemesknihou.cz/cz/o-kampani/aktivity-kampane/
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knihovna Louny. Dal§im literarnim projektem je Velky knizni ctvrtek podporujici Cetbu nove
vydavanych tituld. V letoSnim roce se bude konat jiz osmy ro¢nik této akce. Funguje na
principu vybrani dvou Ctvrtki v roce, vzdy v poloviné bfezna a fijna, kdy pfichazi s cca

patnacti publikacemi, které se pozdéji objevi na kniznim trhu.

4.6 Veletrhy a literarni ceny

Jednou z u¢innych marketingovych metod je vystavovat a prodavat produkty na
veletrzich. Na takovych akcich se ve velké mife objevuji vazni zajemci o knihy. Proto je
dilezité zaujmout, at’ uz vzhledem stanku nebo neotfelou komunikaci, a pfitdhnout tak
pozornost navstévnikli. Zde se vydavatelé setkavaji tvari v tvar se ¢tenafem a mohou od néj
zjistit uzite¢né informace nebo na néj prodejné zaptsobit. V této kapitole zminim vyznamné
veletrhy a literarni ceny, jez jsou udélovany dilim s velkou literarni hodnotou a kladou si za
cil prodat tyto publikace mezi komer¢ni literaturou.
vyrocnich kniznich cen Magnesia Litera je propagovat kvalitni literaturu a dobré knihy. A to
bez omezeni a bez ohledu na Zanry: stejnou pozornost si zaslouzi spisovatelé, basnici,

23 piSe se na webovych strankach projektu.

prekladatelé, nakladatelé i védci a teoretici.’
Hlavnim poslanim tohoto projektu je podpora a popularizace kvalitnich knih. Potadatelé si
kladou za cil probudit z4jem o knihy i v téch, co nectou a pomoci se lidem zorientovat na
soucasném kniZznim trhu. Ceny jsou kaZzdoro¢né ud€lovany v kategoriich jako Litera za prozu,
poezii, za knihu pro déti, naucnou lieraturu, nakladatelsky €in 1 blog roku. Za prozu byl
v letoSnim rocniku ocenén Josef Péanek s publikaci Ldska v dobé globalnich klimatickych
zmen. Pro vitéznou knihu pak titul neznamena jen vyznamné ocenéni, ale pfedev§im nasobné
zvySeni prodeje. Proto jsou literarni ceny zietelnou soucasti reklamniho marketingu.

Svet knihy je mezinarodni veletrh knih, nakladatelstvi a tiskaren. Kona se kazdy rok na
prazském Vystavisti. V tomto roce veletrh navstivilo 46 000 navstévnikll ze 29 zemi svéta.

Vramci tohoto veletrhu se vyhlasuje Cena Jifiho Ortena a je tak dalSim pravidelné

udélovanym ocenénim, které je ur€eno mladym autorim. Udili se pouze autortim do tficeti let.

2 Dostupné z: http://www.magnesia-litera.cz/#o-litere
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Letosni ro¢nik vyhral Ondiej Macl s basnickym debutem Miluju svou babicku vice nez mladé
divky.

V oblasti knizniho marketingu je zna¢nou inspiraci knihkupectvi Martinus. Je jednim
z nejvétsich internetovych knihkupectvi v Ceské republice. V roce 2017 bylo ocenéno tietim
mistem v kategorii Marketingova inspirace cen Kristalova lupa. Martinus se podili na fad¢
zajimavych projektt jako je KnizZni Sifra, Za knihami nebo Den neprectenych knih kazdoro¢né
konany 31.8. Toto knihkupectvi bylo zaloZzeno v roce 2000 a svou ¢innosti se snazi nabadat

mladé lidi ke ¢teni.
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Prakticka ¢ast

5. Analyza kniZzniho marketingu Padesdti odstinii Sedi

Na zaklad¢ piedchozi kapitoly rozeberu v praktické casti konkrétni marketingovou
strategii Padesati odstinii Sedi. Soustiedim pozornost na kontext vzniku dila a pozdéjsi
publikovani, které je podstatné pro pochopeni celého konceptu. Budu se mimo jiné zabyvat 1
autorkou a jeji stylizaci v rdmci kampan¢. Zaméiim se na ¢esky knizni trh, avSak pro srovnani
zminim i marketing tohoto titulu v zahranici.

Jak jiZz bylo feCeno v souvislosti s pojmem bestseller, ve Spojenych statech byla
publikace vydana v roce 2011 a za prvni ¢tyfi roky se prodalo pies 125 milionti kopii, kniha
rozvifila vody poklidného knizniho trhu, a predev§im diky své tematice se stala
nejdiskutovanéj$im dilem posledni dekady. Archeova a Lockers si v publikaci Sifira mistra
bestselleru poloZzili pomérné zasadni otazku: Co stoji za celosvétovym tUspéchem knihy? Je to
opravdu jen ndhoda nebo se za nim skryva promyslena strategie? Tuto otazku se v nasledném

rozboru pokusim zodpoveédét.

5.1 Zahrani¢ni marketing

Vhodné zvoleny knizni marketing je kli¢em k Gspechu, stéZejni se jevil zejména ve
Spojenych statech, kde byl nejprve roman publikovan. Laurence Festal, zastupce
marketingového teditele v Cornerstone Publishing se sidlem v New Orleans, fika: “Nds
marketing nebyl vitbec o sexu, byl o prezentaci knihy, o které vsichni mluvi. Knihu jsme podali
obycejnému ctendistvu obycejnou cestou. Snazili jsme se kopirovat formu doporuceni. Casto
se o knize dozvite tak, ze vam ji nékdo znamy doporuci. Na naSich reklamach neni nic

vzrusujiciho, pouzili jsme pouze jeden objekt a jednoduché pozadi. Tato kniha je na urovni a
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urcitym zpiisobem velmi taktni.?* Festal dale zmiiuje, Ze strategii bylo pouzit Twitter a
Facebook jako nastroje pro §ifeni povédomi o knize pomoci tzv. Septandy. V takovém piipadé
kniha vyvold zajem ctenafii i médii a fanouSci sami S§ifi informace a recenze o knize.
Nakladatelstvi tedy na promo akcich neutrati ani korunu.

Z vyzkumu nakladatelstvi Cornerstone piekvapivé vyplynulo, ze na Facebooku se
¢tenafi shromazd’uji po ptecteni prvniho dilu trilogie, zatimco na Twitteru vice diskutuji ti,
ktefi preCetli vSechny tfi dily. Po vydani knihy si na socialnich sitich zejména Ctenaiky pocaly
vyméinovat nazory a analyzovat razné aspekty knihy. Diskuze byly vedeny primarné¢ nad
protagonisty a jejich vztahem, ne nad sexualnimi BDSM praktikami, jak by se dalo oc¢ekavat.
Vsechny tyto disputace poslouzily jako cenné informace pro nakladatelstvi, které pak presné
védélo, jaky okruh ¢tenard knihu Cte, tudiz jakym smérem zacilit. Koncept Padesdti odstinii
druhym nejéastéjsim zplisobem, jak si vybirame beletrii je pravé na doporuceni znamych a
blizkych.?> Proto byl tento tah velmi dobie promysleny a po vydani se kniha prodivala

svételnou rychlosti.

5.2 Geneze dila

Pozoruhodna je geneze dila, kterd je v ptipadé bestselleru minimaln€ neobvykla. Text,
jehoz prodejnost piedcila Harry Pottera, totiz autorka plvodné psala pouze na webovou
stranku, kde jej vydavala na pokraCovani. Sama ptizndva, Ze byla kniha psana jako fan-fikce
na sagu Stmivani autorky Stephanie Meyers. Sviij roman popisuje jako soucasnou,
romantickou fikci obohacenou o velké mnoZstvi sexudlnich scén. ,,Jsou fto vsechny moje

6

fantazie v jedné. “*® svétuje se v &lanku pro webovou stranku Access online.

24 Dostupné z: https://www.marketingweek.com/2012/07/18/fifty -shades-of-grey-letting-others-do-the-sex-
talk-for-you/

2 TRAVNICEK, Jiti. Ctendti a internauti: obyvatelé Ceské republiky a jejich vztah ke cteni (2010). Brno:
Host ve spolupréci s Narodni knihovnou Ceské republiky, 2011. ISBN 978-80-7294-515-3. s. 65.

% Dostupné z: http://www.accessonline.com/articles/fifty-shades-of-grey-author-el-james-inspired-by-

twilights-stephenie-meyer-116659/
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5.3 Sebestylizace autorky

Vlastnim jménem Erika Leonard knihu vydala pod pseudonymem E L James a je
bezesporu spisovatelkou, ktera presn¢ odhadla, jaky Zanr uspéje na svétovém kniznim trhu.
Autor je osoba, ktera zfetelné¢ zasahuje do propagace knihy a svou prezentaci mize prodej
publikace markantné ovlivnit. Casto autor sam funguje jako brand a je jednim z néstrojd
knizni reklamy. V tomto piipadé vSak jméno autorky nemélo zadny vliv na prodejnost knihy,
jelikoz §lo o zcela neznamou spisovatelku. Na svych webovych strankach se James prezentuje

takto:

Jsem byvala televizni producentka, manzelka a matka dvou déti. Bydlim na okraji
zdpadniho Londyna. Pocinaje lednem 2012 se miij Zivot naprosto zménil, a to s uspéchem
trilogie Padesati odstinu Sedi. Uz od mala jsem vzdy snila o tom, zZe budu psat pribéhy, do
kterych se ctenari zamiluji — a moje sny se splnily, diky Vam. Nyni, kdyz se vSe trochu
uklidnilo, chci zacit psat dalsi roman — dalsi dospélou, provokativni romanci. A doufam, Ze si

Jji oblibite stejné jako romdny predchozi.

Dekuji za Vasi podporu. Hodné to pro meé znamena. Kdyby se mé nékdo zeptal na miij
nazor ohledné této celé zkuSenosti, rekla bych: Zivot neni zkouska Satii — chopte se prileZitosti

a jdéte si za svymi sny. Preji Vam mnoho stésti.?”

Timto licenim sebe samé je vlastné taktéz ukdzkou socialni fabule. Z neznamé televizni
producentky se po vydani prvni knihy trilogie stala popularni spisovatelka, kterd byla schopna
vydélat miliony. Z textu vyzafuji emoce vdécnosti a pokory. James se s vdécnosti explicitné
obraci na ctenafe a svou fanouskovskou zékladnu. Dale nabad4 fanousky k plnéni vlastnich
snll. Na Facebooku autorku sleduje ptes dva miliony lidi, na Instagramu je to ,,pouze‘ pies
Sest set tisic. Také fakt, Ze spisovatelka na svou stranku pfidava osobni fotky, do jisté miry
vytvaii pouto se sledujicim. Na socidlnich sitich sdili i fotky mist, ktera jsou explicitné
popséna v romanu. VSechny tyto sdilené informace pfispivaji k oblibenosti u ¢tenaiii, mohou

se s ni tak snadnéji ztotoZnit.

27 Dostupné z: https://www.eljamesauthor.com/about-me/
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Zatimco na svych webovych strankach James fanouskiim dékuje a text je plny emoci,

na webové strance Wikipedie vypada jeji biogram jinak:

Erika Leonard, rodnym jménem Erika Mitchell (* 7. brezna 1963, Londyn), zndmd
pod pseudonymem E. L .James, je britska autorka trilogie bestsellerii Padesat odstinu
Sedi, Padesat odstinii temnoty a Padesat odstinii svobody. Dohromady se ve Spojenych stdtech
prodalo vice nez 35 milionut vytiskit a pres 70 milionit vytiskit v celéem svete. Trilogie je
nejrychleji  prodavanym  paperbackem  vsech dob.V roce 2012 ji americky

casopis Time zaradil mezi sto nejvlivnéjsich lidi svéta.”®

Na tomto kratkém biogramu si 1ze povSimnout fakti¢nosti sdélenych informaci. James
neni autorkou tohoto textu, neni zde proto kladen jiz znamy diraz na emoce. Poslanim textu je
ohromit Cisly prodanych vytiskti a uspéchem spisovatelky. Informace se tykaji vyhradné
trilogie, avSak autor¢ina osobniho Zivota se témét nedotykaji. Na obalce knihy je pak James
stejn€ jako na webovych strankach prezentovana jako manzelka a matka dvou déti, co se po
dlouhodobém pftispivani na web rozhodla, Ze je konecn¢ piipravena publikovat svou prvotinu.
Kratce potom se dostavil celosvétovy tspéch a ona sepsala dalsi dva dily.

E L James svou zépletkou i typizaci postav cilila na urcitou kategorii ¢tenari. Podle
Travnicka ¢te soucasnou oddechovou beletrii ptedevs§im ,,Zena, spise stiedni a starsi vek, spise
nejnizsi a stiedni vzdélani, spise stiedni prijmové kategorie, spise velkomésto.? Piesné na
tuto oblast ¢tenafstva James zaptisobila nejmarkantnéji a ucinila tak i tematickou slozkou. Dle

vyzkumu motivového modelu Archerové a Lockerse je v romanu nejfrekventovanéjSim

tématem lidska blizkost, v t€sné blizkosti za nim se umistil motiv intimnich rozhovora. Tieti

2 Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/E_L James
2 TRAVNICEK, Jiti. Ctendri a internauti: obyvatelé Ceské republiky a jejich vztah ke ¢teni (2010). Brno: Host
ve spolupraci s Narodni knihovnou Ceskeé republiky, 2011. ISBN 978-80-7294-515-3. s. 120.
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https://cs.wikipedia.org/wiki/Time

nejvyrazngjsi ¢ast obsahuje nonverbalni komunikaci (Gsmévy, pohledy, Anino kousani se do
rtu).3? Prekvapivé tedy nejde jen o sexudalni scény, jak se na prvni pohled miize zdat.

Jak jiz bylo feCeno vySe, autor tvofi svym chovanim a prezentaci podstatnou cast
knizniho marketingu. Obecné jsou dva typy spisovateld. Prvnim je extrovert, ktery porada
autogramiady a diskuze s publikem. Naprostym opakem a ¢astéjSim typem je introvertni autor,
mezi vétSim mnozstvim lidi se citi nesvlj a nerad je stfedem pozornosti. Za to vSak rad
diskutuje o své knize do hloubky. Neni vSak pravidlem, Ze extroverti maji diky své povaze
vyssi prodejnost, své publikum si kniha vzdy najde. James se fadi mezi autory extrovertni. Se
svymi fanousky je velmi sdilna a navs§tévovani autogramiad nebo kitu knih je pro ni
samoziejmosti.

5.4 Konkrétni formy marketingu nakladatelstvi XYZ

V této kapitole se budu podrobné zabyvat marketingovymi ndstroji pouzitymi zejména
v Ceské republice. V posledni kapitole této praktické &asti piedlozim ¢tendisky vyzkum, ktery
by mél napovédet, jak knihu recipovali sami ¢tenafi.

Nakladatelstvi XYZ plisobi na ¢eském kniZznim trhu od roku 2004. Od té doby vydalo jiz
na 2000 tituld zriznych oblasti Cetby. Na svych webovych strankach podotyka: ,, Nase
zameérent je opravdu pestré a vybere si kazdy: vydavame puvodni Ceskou i zahranicni beletrii,
autobiografie, autorizované Zivotopisy ¢i rozhovory, literaturu faktu, historické publikace i
vypravné encyklopedie. Zamérili jsme se i na knizky pro déti a mladé ctendre. ! Necili tedy
jen na urcity ctenarsky okruh, jako to byvd u menSich nakladatelstvi, kterd takovym
zam¢efenim spiSe profituji. Od roku 2011 patifi pod medialni skupinu Albatros Media. XYZ
bylo nékolikrat ocenéno za vydavatelskou ¢innost v oblasti literatury faktu.

Kniha byla v Cesku propagovina na né&kolika urovnich. Nakladatelstvi nejprve
uspotadalo ktest 25.9.2012, kde publikaci predstavilo novinaiim. 26.9.2012 od 22:00 hodin
v Palédci knih Luxor na Véclavském namésti pak probehl predprodej prvni knihy trilogie s
podtitulem ,,Prodej s hvézdickou®“. Tento ptfedprodej Ize vnimat jako jednu zakci event
managementu, v némz se jedna o pfipravu a organizaci riznych promo akci. Oficialni datum

prodeje byl stanoven na 1.10.2012. ,, O knihu je uz ted tak mimoradny zdajem, Ze ji tem, kteri se

30 ARCHER, Jodie a Matthew Lee JOCKERS. Sifia mistra bestselleru: anatomie knizniho trhdaku. Prelozil Jan
PODZIMEK. Praha: XYZ, 2017. ISBN 978-80-7505-802-7. s. 93.
31 Dostupné z: http://www.xyz.cz/0-nas/o-xyz/
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nemohou opravdu dockat, nabidneme exkluzivné ve stredu od 22 hodin. V tuto dobu, kdy uz se
i v televizi smeji vysilat porady jen pro dospélé, otevie Palac knih Luxor Prodej s hvézdickou.
Ten, kdo si knihu vecer koupi, dostane i maly darek. “3? fekla v rozhovoru pro knihkupectvi

Luxor brand manazerka nakladatelstvi XYZ.

5.4.1 Analyza obalky a stylizace knihy

Jak jiz bylo feCeno, vzhled obalky knihy je dilezitou soucasti marketingové strategie a
pro pieklady byva velmi Casto striktné dany podminkami ze strany nakladatele originalu, takze
si ve finale rizné jazykové mutace jsou pomérné podobné (jak tomu je napi. u Ceskych
ptekladi Harryho Pottera v rezii nakladatelstvi Albatros, které muselo dodrzet fadu
explicitnich pokynii od velikosti pisma po barevné ladéni pod hrozbou vysokych sankci).*?
Ani ¢eskd mutace Fifty Shades of Grey neni vyrazné odlisny piipad. ,,VétSinou je rozumng;jsi
pouzit velmi svétlé pismo v kontrastu s velmi tmavymi barvami pozadi naopak velmi tmavé
«34

pismo  oproti  svétlému pozadi. zminuje o

designu  obalu  Conrad Levinson ve své publikaci
Guerilla marketing. Timto heslem se anglicti
nakladatelé fidili a vznikla jednoducha grafika
zpodobiiujici detail kravaty. Pozadi je tmavé modré az
cerné, kravata hraje odstiny Sedé a pro Cesky i anglicky
nazev romanu byly zvoleny doslova  odstiny  Sedi,
vynikne tak titulni nazev. Nakladatelstvi XYZ
obalku z anglického

obrazek €. 2).

origindlu pfevzalo (viz

odstint
Sedi

32 Dostupné z: https://neoluxor.cz/blog/tiskove-zpravy/fifty-shades-of-grey-padesat-odstinu-sedi-si-muzete-
koupit-s-predstihem--127/
33 Beseda s Petrem ElidSem, $éfredaktorem nakladatelstvi Albatros, v zimnim semestru 2017/2018.

3¢ LEVINSON, Jay Conrad. Guerilla marketing: nejiic¢innéjst a financné nendrocny marketing. Vyd. 2.
Pielozil Lucie SCHUREROVA. Brno: Computer Press, 2011. ISBN 978-80-251-3546-4. 5. 125.
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Strhujici
erotlCKY ; i

Obrazek €. 2 — Obalka romanu

Zdroj: Databdze knih [online]. : P?l('l 2018, [cit. 2018-06-15].
ods e
Dostupné z:

[}

PRODE] § HVEZDICKOU!
26.9.2012 od 00

A LUXDR

>
ALBATROS MEDIA as. Xyz KNIHKUPECTVI

https://www.databazeknih.cz/knihy/padesat-odstinu-padesat-odstinu-sedi-134069?c=all

5.4.2 Plakaty a bannery
Grafika oficidlnich plakatt byla pojata takto (viz obrazek ¢. 3):
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Obrazek ¢. 3 — oficialni plakat k predprodeji

Zdroj: Knihkupectvi Neoluxor [online]. 2012, [cit. 2018-06-15]. Dostupné z:
https://neoluxor.cz/blog/tiskove-zpravy/fifty-shades-of-grey-padesat-odstinu-sedi-si-muzete-
koupit-s-predstihem--127/

Plakat vsazi na jednoduchou grafiku. V popiedi je vyobrazena kniha, pozadi tvofi
saténova Cervena latka navozujici predstavu smyslnych postelovych hratek. Roman je
charakterizovan adjektivy strhujici a eroticky. Slovo eroticky vynikd nad ostatnimi slovy
Sedou barvou. V bilém kruhu je navic napsano: ,,Svetovy bestseller nyni i v cestine! “ Spojeni
svétovy bestseller ma samo o sobé funkci ovliviiovaci a do jisté miry i presvédéovaci. Ctenafi,
zakoupi spiSe nez knihu bez onoho tvrzeni. Poutavé je mimo jiné i oznaceni Prodej
s hvezdickou! jako podton se zde jevi exkluzivita, popf. cenzurovanost akce. Expert na guerilla
marketing Conrad Levinson radi: ,,Jediné interpunkcni znaménko, které vais bude zajimat, je
whkricnik. Navozuje vzruseni.*3®> Zde se vyskytuji hned dva vykf¥iéniky, dodavaji textu

dynamiku a zminéné vzruseni.

5.4.3 Slogany

Slogan je nékolikaslovnym vystiZznym tvrzenim o produktu. Mé&l by byt kratky, aby si ho
lidé snadno zapamatovali. Pfi jeho tvorbé se nedoporucuje uzivat superlativa, musi byt totiz
uvetitelny. Na plakatu Padesdti odstinii Sedi je to ,,0 temnych touhdach kazdého z nas*.
Naznacuje, Ze kazdy mame néjaka skrytd tajemstvi a touhy. V souvislosti s druhym dilem
trilogie nazvanym Padesdt odstinii temnoty nakladatelstvi pouzilo text: ,, Jesté temnéjsi,
smyslnéjsi a neodolatelne navykové.“ Adjektiva jsou pouZita zamérné ve velké mife. Je zde
cileno zejména na Ctenare, ktefi jiz znaji prvni dil a je to pro né slibné tvrzeni. Ocekavaji jeste

S 24

peprnéjsi postelové scény a vice zvratd.

35 LEVINSON, Jay Conrad. Guerilla marketing: nejuicinnéjsi a financéné nendrocny marketing. Vyd. 2. Pielozil
Lucie SCHUREROVA. Brno: Computer Press, 2011. ISBN 978-80-251-3546-4. 5. 126.
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5.4.4 Analyza anotace

Na zadni strané¢ piebalu romanu je umisténa kratka anotace, jinak také strucna

charakteristika dé&je. Tvofi nejdilezitéjsi ¢ast obalu zejména proto, ze jde o prvni Uryvek dila,

na ktery Ctenaf narazi.
méla zaujmout
knihkupce a
zakazniky. Obalka ma
natolik, aby si knihu
anotace jako reklamni
si knihu 1 zakoupil.
zasad pro tvorbu
Vladimir Pistorius ve
dela kniha:

e Na zalozku

[13
,Lvata”,

y roman

Naivni a nevinna Anas

movat, Ze pi‘c.-_‘\jel'l

ni také touzi — o

vlastnich, specifickych podminek...

Svym vyznénim by
distributory,

v neposledni  tadé
zakaznika  upoutat
vzal do  ruky,
text ma zajistit, aby
Zde jsou nékteré ze
anotace, které uvadi

své publikaci Jak se

nepatii zadna

bezvyznamné

vycpavky ¢i nepodstatné informace (napf. ,,Kniha, kterou prave drzite v ruce®). Zalozka

musi ¢tenéii pfinést novou informaci, a ne to, co uz samoziejme Vvi.

e Zalozka se musi vystfihat banalit (pokud to neni zalozka k svazku ¢ervené knihovny).

o Zalozka nesmi prevypravét déj ¢i prozradit pointu, ale jen naznacit zakladné situaci ¢i

konflikt, na¢rtnut hlavni hrdiny.

e Zailozka nesmi byt napsana jako neosobni text pro nudné dé&jiny literatury.>¢

V ceskych knihkupectvich koluji u analyzovaného romanu dvé zakladni anotace, jedna

je oficialnim textem nakladatelstvi XYZ (viz obréazek ¢. 4) a druhd je verze upravend. Knihy

Dobrovsky, Luxor i XYZ pouZzilo anotaci stejnou, oproti tomu napi. Kosmas ¢i Bux verzi

pojalo odlisné.

36 PISTORIUS, Vladimir. Jak se déla kniha: pFirucka pro nakladatele. 3., dopl. a peprac. vyd. P¥ibram: Pistorius
& Olsanska, 2011. ISBN 978-80-87053-50-8. s. 152.
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Obrazek €. 4 — anotace na zadni strané obalky

Zdroj: vlastni foto

Padesat odstinti Sedé (Fifty Shades of Grey) je prvni dil erotické trilogie, kterou napsala E. L.
James a zaujala tak Ctenafe po celém svété. Studentka literatury Anastasia Steel ma za tkol
zpracovat rozhovor s UspéSnym a bohatym podnikatelem Christianem Greyem (Grey = angl.
Sedy, odtud nazev knihy 50 odstint Sed¢) Na domluvenou schiizku ptijde muz, ktery Anastasii
neuvéfitelné pritahuje. Je okouzlujici, krasny, neuvéfitelné chytry, svidny a hrozivy.
NezkuSend a nevinnéd divka poprvé zaziva pocit, Ze néjakého muze chce. Z jedné strany ji
odrazuje jeho zdhadna rezervovana osobnost a z druhé strany se mu strasné touzi pfiblizit.
Star$i a zkuSeny Christian neni schopen odolat klidné krase, davtipu a nezavislému duchu
mladé divky. At chce nebo ne, musi si pfiznat - touzi po ni, chce ji...ale za svych vlastnich
podminek. Anastasia je Sokovana i vzruSena Christianovymi nezvyklymi erotickymi chutémi.
Vaha, ale neni schopna mu odolat. Vasnivy Zivo€isny vztah odkryva jejich tajemstvi 1 temné
sexudlni touhy. Vic si mizete piecist v mistrné napsaném erotickém romanu Padesat odstini

Sedi.’’

Pro srovnani zde ob¢€ anotace uvadim. Na prvni pohled jsou si velmi podobné. Ve verzi
oficidlni je kladen diraz na vlastnosti protagonistli a dale naznaen tajemny prvek v podobé
spojeni ,,specifické podminky*. Pocatecni ,,O temnych touhach v kazZdém znas..." je
strategicky zvoleno jako vodni charakteristika. Ctenéf se tak ihned snadno ztotoZni s textem.
Uryvek je kratky a vystizny, vsazi na zvédavost étenafe, kterého bude zajimat, co se ve

skutecnosti skryva za zminénym slovnim spojenim.

37 Dostupné z: https://www.bux.cz/spolecenske-romany/fifty-shades-of-grey-1-padesat-odstinu-sedi-1
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Druhy text je viditelné¢ obsahlejsi. Opét je zde viditelny diraz na charakterovych
vlastnostech obou hrdinti s tim rozdilem, ze zde uz se ¢tenai mize dovtipit, co asi znamenaji
Christianovy specifické podminky. Oba turyvky jsou vhodné zvolené, avSak prvni text

zanechava vice prostoru k zamysleni, je zahadng;jsi.

5.4.5 Prodejni artikly a akce propagujici knihu

Propagacni pfedméty jsou bezpochyby podstatnou soucasti reklamniho marketingu.
Takové predméty mohou slouzit jako darky pii ndkupu, pro vyherce soutézi nebo propagovat
publikaci p¥imo na prodejné. V Cesku to byly placky, tri¢ka i sexualni pomiicky.

V ramci event marketingu uspofadalo nakladatelstvi nckolik akci, kterymi se knihu
podafilo zviditelnit. Pomérné kontroverzni byla promo akce, kdy specidln¢ obleceni
komparzisté, vzdy zena a muz prochazeli Prahou a na riznych mistech v metru se zastavovali.
Recitatorka pak kolemjdoucim pted¢itala z knihy Padesdt odstinii sedi (viz obrazek €. 5).
38

Cilem akce bylo ,,vytrhnout Prazany z reality vsedniho dne a inspirovat nejen ke cteni.

Jedna se o typ vySe zminéného guerilla marketingu, ktery je povaZzovany za pomérné u¢inny.

Obrazek €. 5 — Anastasia a Christian v ulicich Prahy

Zdroj: Fifty Shades of Grey [online]. 2012, [cit. 2018-06-15]. Dostupné z:
http://fiftyshadesofgrey.cz/index.php?galerie

38 Dostupné z: http://fiftyshadesofgrey.cz/index.php?aktuality
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XYZ také uspotadalo fotosoutéz s nazvem ,, Kde ctu Fifty Shades “, fanousci méli zasilat
fotografie svych oblibenych nebo netradi¢nich mist pro ¢teni romanu. Vyherkyné obdrzela
knihu Padesat odstinu sedi, Sedou kravatu, odznak, voditko, obojek, kondom, Skrabosku a
plakat (viz obrazky ¢. 6 a 7). Dalsim soucasti reklamniho marketingu bylo vyhlaseni soutéze
,Stan se novou E L James . Nakladatelstvi touto cestou vyzvalo Ctenare k sepsani jejich

vlastniho pfib¢hu. Na vyherce cekaly darky v podob¢ reklamnich predméta.

Obrazky ¢.6a 7 — Propaga¢éni predméty

Zdroj: Fifty
Dostupné z:

Shades of Grey [online]. 2012, [cit. 2018-06-15].

AL
P ‘lf-fn"‘

;le

http:/fiftyshadesofgrey.cz/index.php?aktuality

V rdmci propagace byla vytvofena videa s tzv. product placement, ktery je soucasti
vestavéného marketingu. Reklamni produkt je viditelné¢ umistén do jakéhokoli zabavniho

programu a propaguje tak znacku. V tomto ptipad€ vytvofili ViralBrothers dalsi dil seridlu
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Debilni kecy a nazvali ho Debilni kecy matek (Shit Mothers Say). ViralBrothers je ¢eské duo
skladajici se ze dvou kamaradt Cetika Stybla a Erika Meldika. Od roku 2011 tvofi na kanale
YouTube zabavna videa s milionovymi pocty shlédnuti. Roman je ve videu spojen se matkami,
které rady c¢tou, timto chtéji tvlirci naznacit, ze je jako oddychova cetba vhodny pro matky
v doméacnosti.*

Nakladatelstvi romén propagovalo riznymi cestami. At videi, plakaty nebo promo
akcemi, kniha pfitdhla pozornost zejména svou erotickou tematikou. Zviditelnéni nové
publikace neni nikdy snadné, v tomto piipad¢ bylo vSe jesté ztizeno faktem, ze tematika

hrani¢i s pornografii. Promo takové knihy pak musi byt ddvkovano s rozvahou a v rdmci mezi.

5.5 Filmové adaptace

V ptipad¢ bestsellerti se témét vzdy da ocekavat vytvoreni filmové adaptace, ¢im vice
dild, tim Iépe. Takovy pocin je vyhodny pro obé¢ strany, jak pro autora, ktery musi poskytnout
prava k natoCeni, za coz ziska nemaly obnos, tak pro tvlirce a producenty filmu, vytézi tim
bonus se po premiéfe opét zvedne prodejnost autorovych knih. Filmové adaptace trilogie
Padesat odstiniit mély premiéru vzdy cilen¢ 14.2. na svatek svatého Valentyna. Z produkcniho
hlediska velmi strategicky tah, v takovy den je film vice neZ vhodnym zpestfenim svatku
lasky. Premiéra byla dlouho dopfedu beznad&jné vyprodana. Predpremiéry probehly vzdy par
dni pfed zminénym svatkem a byly ureny pro damy, propagovany jako koncept ladies night
tedy veCera ur¢eného Zenam. Nechybél welcome drink, foto koutek ani liCeni zdarma, opét
forma event marketingu.

Adaptace romanu je samoziejmé intermedidlni interpretaci textu sui generi, nicméné
srovnani obou verzi neni pfedmétem této prace. Zminme pouze skutecnost, ze ob¢ formy,
textova 1 filmova, vzajemné marketingové posiluji celkové vyznéni knihy. Mnoho lidi si knihu
precte az po shlédnuti filmu, zajima je, do jaké miry se filmy shoduji s knizni ptedlohou.
V tomto ptipadé tomu bylo spiSe naopak. Filmy pak byly vydany piesné€ ve chvili, kdy se jiz

na knihy nesoustiedila pozornost, tim se zajem o publikace opét ozivil. Zahrani¢ni producenti

39 Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=WH2mbwc159Y &t=94s
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filmt na propagaci viditelné neSetfili. Zde je ukazka — prostorové vice §tédrych - billboard

(viz obrazek ¢. 8,9 a 10).

o= 7w
s——— 1
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Obrazek ¢. 8 — Billboard k propagaci filmu

Zdvoj: Fifty Shades Girl ' | Portland [online]. 2015,
[cit. 2018-06-20]. Dostupné z: http://50shadesgirlportland.com/nyc-fsog-billboards-and-times-square/

1l TN billboardu
. = ‘III;. k
Zdroj: Daily Billboard [online]. 2015, [cit. 2018-06-20]. Dostupné z:
https://www.dailybillboardblog.com/2015/01/fifty-shades-of-grey-film-billboards.html
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Obrazek ¢. 10 — plakat k filmu s textem ,, Pan Grey vds nyni piijme“

Zdroj: Amazon.com [online]. 2018, [cit. 2018-06-20]. Dostupné z: https://www.amazon.com/Fifty-Shades-
Movie-poster-24inx36in/dp/B00J9V3QJI

Ve vétsich méstech se objevily obrovské billboardy s velmi jednoduchou grafikou.
Casto lakajici jen jednim slovem (viz obrazek &. 8 vyse). V ramci dal§ich dvou dild trilogie
byly v Cesku vytvofeny tyto knizni plakaty. V mnoha ohledech se shoduji s prvnim jiz
podrobnéji analyzovanym. Opét je v pozadi saténova latka a diraz je kladen na obalku knihy v
poptedi. Plakat Padesati odstinii temnoty je bezpochyby témét identicky s prvnim (viz obrazek
¢. 11). Objevuje se zde vice textu obsahujiciho komparativa. Grafika pro tieti dil trilogie je
méné barevné ndpadna (viz obrazek ¢. 12). Miizeme si povSimnout sloganu ,, Pribéh vrcholi!
Odhalte vsech padesat odstinii Christianovy duse...” Pozornost se obraci na hlavniho

protagonistu a jeho tajemstvi.
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©Fifty Shades Ltd 2011
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www.FiftyShades.cz ~ xyz

Obrazky ¢. 11a12-
KniZni plakaty ke druhému a tietimu dilu trilogie

Zdroj: Fifty Shades of Grey [online]. 2016, [cit. 2018-06-20]. Dostupné z:
http://fiftyshadesofgrey.cz/index.php?ke stazeni

Na konec této ¢asti bych rada zminila pojem expanded/extended universe. Témét kazda
slova smyslu, tedy text samy, diskuzi o ném, filmové 1 fanouskovské adaptace dila 1 produkty
pracujici s vice ¢i méné explicitnim odkazem na dilo. Publikace Padesdt odstinii Sedi
inspirovala mnoho vyrobcl riznych produktii, na internetu lze objevit specialni fadu vin (viz
obrazek €. 13) nebo stolni hru s tematikou tohoto dila (viz obrazek €. 14) Pochopitelné nejvétsi
zisky pak mély sex shopy neboli prodejny zaméfené na sexualni pomicky vSeho druhu. Byla

vydéna specialni fada takovych pomiicek (viz obrazek ¢. 15).
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Obrazek ¢. 13 — specialni edice vin Fifty Shades of Grey

Zdroj: Incredible Things [online]. 2015, [cit. 2018-06-20]. Dostupné z: http://incrediblethings.com/food/50-
shades-of-grey-wine/

Obrazek €. 14 — stolni hra s tematikou Fifty Shades of Grey

Zdroj: Amazon.com [online]. 2018, [cit. 2018-06-20]. Dostupné z: https://www.amazon.it/Fifty-Shades-Grey-
Lingua-Inglese/dp/BO0A2QAIFO
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Obrazek €. 15 — erotické pomiicky se stejnou tematikou

Zdroj: Tabu Lingerie [online]. 2015, [cit. 2018-06-20]. Dostupné z:
http://tabulingerieaustin.com/50-shades-grey/
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6. Ctenaisky priizkum

Vstupni hypotéza této prace konstatovala, ze ispéch romanu neni dan jeho estetickymi
kvalitami, ale osvéd¢enou kombinaci zanri a vysoce u¢innym kniznim marketingem, coz jsem
se pokusila ukazat v piedchazejicich kapitolach. Pro uplnost svych tvah nad timto
neobyCejnym fenoménem bych rdda doplnila ¢tenaisky prizkum, ktery predstavuje spiSe
ilustraci nez rozsahly reprezentativni vyzkum.

Jako zavérecnou Cast analyzy knizniho marketingu Padesdti odstinii Sedi jsem tedy
zpracovala dotaznik mapujici ctenarskou recepci dila. Dotaznik se sklada ze 21 otazek, z toho
5 je otevienych a zbytek uzavienych. V prvni ¢asti dotaznik obsahuje otazky na pohlavi, vék a
dosazené vzdélani. Takové informace ndm pozdé€ji pomohou vnimat generacni, genderové i
vzdélanostni rozdily. Vyplnilo celkem 10 muzt a 43 Zen, co se ty¢e vékového rozhrani, deseti
respondentiim je mezi 31 a 40 let a Gtyficeti tfem mezi 18 a 30. Zadny respondent tedy neni
starSi tficeti let. Vzdélanim jsou dotdzani rozvrzeni takto, 30 je vysokoSkolsky vzdélanych a
23 pouze stiedoskolsky.

Po této casti nasleduji stale obecné, avSak jiz knizné zaméiené otdzky. Chtéla jsem
zjistit, jaky zanr je mezi dotazovanymi nejctenéjsi. Na plné ¢are zvitézily detektivky a tésné za
nim se umistil zanr sci-fi a fantasy. Romédny pro Zeny a psychologické romany jsou také
pomérné ¢tené. Nejméné pozornosti pak dostava zanr cestopisii. Déle jsem poloZila otazku po
poctu knih, které c¢tenari rocné Ctou. Lze piredpokladat, Ze vzhledem k tomu, Ze se
v soucasnosti sniZuje pocet ¢tenaili, bude lidi, kteti pfeCtou 10 knih a vice rocné nejméné.
Skutecné to je pouze 8 z dotdzanych, 18 pak piecte 6-10 knih a 20 respondentl piecte 1-5
knih. Vidime tak, Ze analyzovanou knihu si pfecetli predevsim lidé, ktefi ctou méné. Tento

vysledek byl oekavany, vzhledem k diskuzim na socidlnich sitich, kde piSi chvalu 1 nectenafi.
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V dalsi ¢asti jsem cilila otdzky ptfimo na knihu, nejprve vSak z obecnéjsiho hlediska. Na
otazku: ,,Na zdaklade, ceho jste si knihu vybrali? *, drtiva vétSina (38 lidi) odpovédéla, ze na
zéklad¢ doporuceni. Je tomu tak i podle vyzkumu Jititho Travnicka, kdy volba podle
doporuceni byla druh4 nejéast&jsi hned po zanru.*’ S velkym odstupem se umistily odpovédi
zanr a recenze. Nejméné respondentii (3) zvolilo moznost podle filmu a podle obalky (4).
V otazce, ,,Co jste od knihy primarne ocekavali?®, jsem se snazila zjistit prvotni ofekavani
Ctenard, co si od knihy slibovali. V markantni vét§in€ to byl oddych a relaxace (32) nebo tnik
od vsedni reality (22). Jedenact dotazanych pak ¢ekalo urcité prolomeni spolecenského tabu a
¢tyii dokonce nové informace v oblasti sado maso praktik. Zajimavy byl vysledek dalsi otazky

(viz obrazek €. 16): ,,Do jakého zZanru podle Vas kniha patri? *

Do jakého zanru podle Vas kniha patri?

M Eroticky roman M Cervend knihovna  ® Divéi roman M Psychologicky roman

Obrazek ¢. 16 — Zanr dila podle respondentii dotazniku

Zdroj: vlastni tvorba

61 % dotazovanych zvolilo moznost eroticky roman, dost moznd z divodu castych
explicitnich erotickych scén. Pfitom déjoveé a tematizovanymi postavami je roman typickou
ukazkou cervené knihovny. Otazka: ,Jak hodnotite déjovou linii knihy? “ také slibovala fadu

moznych piekvapeni. 22 lidi zvolilo moZnost piedvidatelného a nezajimavého déje a 23 pak

4 TRAVNICEK, Jiti. Ctend#i a internauti: obyvatelé Ceské republiky a jejich vztah ke cteni (2010). Brno:
Host ve spolupraci s Narodni knihovnou Ceské republiky, 2011. ISBN 978-80-7294-515-3. s. 65.
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uznalo, ze kniha byla ned¢jova, avSak nevidélo to jako zasadni problém. Pouze 8 lidi vnimalo
d¢j jako dramaticky a strhujici, i pfesto vSak knihu docetli. Otazkou po zavéru knihy ¢i trilogie
jsem minila zjistit, v ¢em byli Ctenafi se zakoncenim spokojeni a v jakém aspektu s nim
nesouhlasili. Nejcastéji se objevoval ndzor, Ze byl konec celé trilogie pfilis o¢ekdvany, oproti
tomu vSak zavér prvni knihy (rozchod protagonistll) ¢tenafi hodnoti jako ptekvapivy. Zhruba
15 % dotazanych knihu nedocetlo. Podle ¢tyt lidi byl zavér banalni a idylicky. Jednozna¢né
kladn¢ zakonceni hodnotili Ctyti lidé.

Z 51 % jednaly postavy podle Ctenafit jako skutecni lidé a zaroven nepochopitelné,
podle 34 % respondentli byly postavy ¢ernobilé a jednanim neptisobily vérohodné. Pouze pro
15 % jednaly uvétitelné. V teoretické ¢asti jsem se vénovala i1 stru¢nému popisu hlavnich
protagonistll. V dotazniku jsem pak poloZzila otdzku ohledné nejvyrazngj$iho charakterového
rysu hlavni hrdinky. 39 dotazanych zvolilo naivitu a 22 submisivitu. Tyto dva rysy byly tedy
vyraznymi pro vétSinu ctenarti. DalSich 14 ale také oznacilo ambiciéznost a schopnost se
vypracovat. 7 zvolilo u¢enlivost a pouze pro jednoho ¢lovéka to byla vypocitavost.

Po této otdzce pak nésledovala navazujici ,,Dokdzali jste se s hlavni hrdinkou
identifikovat? Pokud ano, v cem? Pokud ne, v cem?“ Pravé fakt, ze se tolik Zen s Anastasii
dokaze ztotoznit je uvadén jako jedna z pfi¢in vysoké ctivosti dila. Z mého ctenarského
pruzkumu vSak vyslo najevo, Ze témet 55 % se protagonistkou ztotoznit nedokaze. Divody
byly nasledujici: ptiliSna naivita, submisivnost, hloupost, nepriibojnost ale i to, ze se Ana
,moc rychle otrka“. V odpovédich obsahujicich ANO (28 %), respondenti uvadéli vice
specifickych divodi jako: ambice, dokdze stejné snadno podlehnout muzi, mysSlenkové
pochody ohledné sexu, zkouSeni novych véci, je mila a snazivd, studentka, romanticka a
tvrdohlava. Zaujala mne odpovéd’, kdy se Ctenarka s hrdinkou identifikuje ,, ve snaze najit ve
druhém jeho lepsi ja “. Zde miZeme pozorovat, Ze ¢tenafi v piibéhu a postavach nevidi pouze
sexualni chti¢, ale 1 hlubsi lidské emoce. 17 % dotazanych se zdrzelo odpovédi. Po Anastasii
jsem pozornost soustfedila na hlavniho hrdinu. Nejdiive jsem se zeptala obecné, jak
respondenti Greye vnimaji. Jestli je pro n¢€ kladnou, rozporuplnou ¢i zépornou postavou. Pro
33 (62,3 %) Ctenait predstavuje rozporuplny charakterovy typ, ktery vykazuje znaky realného
cloveka, pro 15 (28,3 %) je postavou kladnou, pro Zeny idealnim, avSak neredlnym muzem. 5
(9,4 %) respondentii ho ozna¢ilo za postavu zapornou, moralné pokleslou. Ctenafi tudiz

uznavaji hrdinovu protikladnost. V navazujici otazce jsem se jiz zabyvala hlavnim tématem
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knihy. Graf mluvi za vSe (obrazek ¢. 17). Respondenti mohli bud’ zvolit jednu z nabizejicich
se moznosti, nebo dopsat svou vlastni. Mizeme vidét, Ze pro 47 % je roman svym piibéhem
pfedevsim o lasce dvou lidi, pfitom ale 41 % Ctenafit zvolilo moZnost, ze hlavnim tématem je

sex a tabuizované sado-maso praktiky. Tyto dva p6ly jsou tudiz skoro vyrovnané.

Co je hlavnim tématem knihy?

Sex a tabuizované sado maso praktiky

Laska dvou zcela odlisnych lidi

Pfibéh promény Anastasie z Sedé mysky
v samostatnou a nezavislou Zenu

Sex a osobnostni rozvoj postav

Vse vySe zminéné, coZ je dano
povrchnosti pribéhu

o
[EY
o
N
o

30
H Co je hlavnim tématem knihy?

Obrazek ¢. 17 — Odpovédi na otazku: Co je hlavnim tématem knihy?

Zdroj: vlastni vyroba

V dalsi ¢asti jsem se soustfedila na marketing knihy a na to, jak ctenafi uspéch dila
vnimaji. Zajimalo mne, co je podle ctenafi hlavnim divodem tUspéchu knihy, jestli si
uvédomuji reklamni marketing nebo uspéch pfisuzuji tématu. Dotdzani mohli oznacit vice
moznosti, popt. dopsat svoji. Podle 36 respondentli kniha za sviij prodej vdéc¢i vydafenému
marketingu, podle 35 lidi to je i diky otevieni tabuizovaného tématu. Prekvapilo mé, Ze tii
respondenti Uspéch pfisuzuji strhujicimu déji, dale se zde vzdy po jednom hlasu objevuji
odpovédi jako: zajimavé postavy, hezky napsand kniha nebo snaha nové pojmout tabuizované
téma.

Pokracovala jsem otevienou otazkou zamétenou na slabinu knihy. Uvedu zde nejcastéjsi

odpovédi. Respondenti opakované zminili ptedvidatelnost, jednoduchost a neredlnost déje.
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Daéle vidi jako slabinu ¢ernobilost postav, roztahanost déje, jazykovou stranku i vypravéci
techniky. Respondenti si také uvédomuyji spojitost s upifi sdgou i neredlnost postav:

., Kopie Twilight sagy, kterda uz sama o sobé neni adeptem na Nobelovu cenu za
literaturu...

., Prilisna dokonalost C. Greye a casté hodné opakujici se sexualni scény (dalo by se
alternovat nebo zkratit) “.

Rozbor obalky knihy jsem provedla jiz na zacatku marketingové analyzy. Zde jsem
doufala, Zze ndm otazka na prebal knihy osvétli, jestli je mozné, ze také do jisté miry ovlivnila
prodejnost roménu (viz obrazek ¢. 18). Pro vétSinu tdzanych byly obalka nezajimava, avSak

pro zna¢nou ¢ast vystihovala téma knihy.

Jak hodnotite obalku knihy?

H Nezaujala mne. B Vystizné vyjadfuje téma knihy. B Ja zavadéjici. B Na ¢eském kniznim trhu je jedin¢na.

Obrazek ¢. 18 — Hodnoceni obalu knihy Padesat odstinu Sedi
Zdroj: vlastni vyroba

V zavérecnych tiech otdzkach jsem se chtéla dozvedét, jestli kniha splnila ¢i neslnila
ocekavani Ctenarit a v cem. Otazky byly oteviené. Ocekavani vétSiny respondentii kniha
splnila v detailnich popisech erotickych scén a BDSM hratek. Dale jim také umoznila utek
z reality. Dotdzani mimo jiné zmifiovali dobry konec, ¢tivost, a dokonce i humor. V otézce po

nesplnéném ocekavani z 85 % cCtenafi kritizovali ptili§ jednoduchy, nudny a predvidatelny dé;.
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Nektefi zadné ocekavani neméli nebo je romén v niem nezklamal. ,, Predpokladala jsem
podle komentii, Ze bude velmi kontroverzni. Coz podle mé nakonec nebyla*“, napsala jedna ze
Ctenarek.

Posledni otazkou jsem cilila na knihu z obecného hlediska. Chtéla jsem se dozveédét, ¢im
je kniha pro ¢tenatfe. Podle 43,4 % respondentd je kniha ve skutenosti konvenéni a nijak
nevybocuje z zanru ¢ervené knihovny. Pro 35,8 % je skandalni, zejména tim, ze prolamuje
dosud zaml¢ované spolecenské tabu a pro 30,2 % je inovativni svym tématem. Vesmes je tedy
kniha vnimana jako klasicka ¢ervena knihovna prolamujici spolecenské tabu v podobé BDSM

praktik. Pro zna¢né mnozstvi Ctenaiti predstavuje nové a zajimave zpracované téma.
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Zavér

Cilem této prace bylo zmapovat pficiny celosvétového uspéchu knizniho fenoménu
Padesati odstinii Sedi. Jak ukazala literarnévédna analyza, lezi pfi¢iny vysoké ctenaiské obliby
mimo Ctenarsky text. Ackoliv je pfipadem zdatného zanrového mixu cervené knihovny,
div¢iho a erotického romdanu, predstavuje co do vystavby, déje, propracovanosti postav a
zejména jazyka zcela konvencni, v urcitych aspektech téméf podprimérny literarni text.
Z hlediska prvkl ¢ervené knihovny zde dominuje fabule socialni, a to formou az pohadkového
piib¢hu o dekadentnim miliardafi a naivni, Sedé mysce, do které se zamiluje a kterou zasvéti
nejen do uréitych sexudlnich praktik, ale umozni ji vstup do nejvyssi socidlni vrstvy a
uspésnou profesni realizaci. Tento typ narativniho schématu neni pro zanr nijak piekvapivy,

naopak je velmi bézny a uz od dob rozmachu ¢ervené knihovny za prvni republiky.

Pticinu uspéchu je tedy nutné hledat ve vnéjsich okolnostech doprovazejici uvedeni dila
na trh, v tomto ptipad¢ ve strategiich tuzemského a zahrani¢niho knizniho marketingu. Jednou
znich je jednoznaéné oznaceni roménu atributem bestseller/nejproddvangjsi roman stoleti

apod.

V druhé ¢asti prace jsme pouZzili metodu medidlni analyzy konkrétnich marketingovych
prostfedkii a dospéli k nasledujicim zavérim. Soucasti Uspé$né propagace byla kampan
zaloZzena na atributu ,bestseller a ,tabu (text, ktery otevird tabuizované téma sado-
masochistického textu), vizualni plakatova kampan zaloZena na emblematické redukci /pouta,
SkraboSka, kravata, riZe apod.), vyraznd sebestylizace autorky, rafinované¢ formulovana
anotace na prebalu knihy, neobvyklé marketingové formy (guerilla a event marketing)
kombinované s chytfe zvolenymi reklamnimi artikly zaloZzenymi na product placementu

v samotném textu.

Z toho vyplyva, ze kniha byla velmi dobife knizné¢ propagovana hned na nékolika
trovnich. V Ceské republice §lo o promyslené tahy, zahrnujici promo akce, soutéze i reklamni
pfedméty. Z analyzovaného romanu rovnéz plyne, Ze ackoliv je téma romanu sblizeni dvou
zcela odlisnych jedincti, jsou to pravé erotické motivy, které tvoii zasadni komponentu
marketingu nakladatelstvi XYZ. Erotické scény, zejména jsou-li prezentovany jako tabu, jsou

pro ¢tenafe velkym lakadlem.
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Z provedeného ctenafského vyzkumu vyslo najevo, Ze roméan je vniman o poznani
stfizlivéji, nez jak jeho Gispéch prezentuje marketingovad kampaii. Ctenafi jej vnimaji jako
oddychovou ¢etbu umoznujici uték z reality. Vyzdvihované erotické scény se jim nejevi jako
podstatné, kupodivu ani jako vydafené, zajimavé jsou spiSe pocity a psychologicky vyvoj
hlavni hrdinky. Piekvapivé zde tolik nedochazi k ocekavanému ztotoznéni s hlavni hrdinkou.
Pticinu Ize hledat napt. v jazykové nevydatenych vnitfnich monolozich, vysoké mife naivity
az détskosti Anastasie, ktera je vSak nezbytnd, aby vytvofila narativné potiebny kontrast

s dekadentnim zivotem miliardatre Greye.

Toto vSe vytvofilo okolo zanrové, kompozi¢né, narativné i jazykové primérného textu
mimotradne koherentni a funk¢ni kontext (expanded universe). Dobte zvoleny reklamni vybér
strategii, vybér zanru ve spojeni s erotickymi scénami a jejich prezentace jako ,,zakazané
cetby*. E L James se podatilo zkombinovat vSechny tyto aspekty v dobie zvoleny celek a ten
zafungoval. Dokonce do té miry, Ze za sebou v zebfiCcich prodejnosti nechal nejen esteticky
mnohem kvalitnéj$i texty, ale i zasadni generacni dila jako je Harry Potter. A pravé tato
skute¢nost je mozna nejcennéj$im poznatkem, ktery E L Jamesova nabizi literarni védé: Vic
nez ¢imkoli jinym je totiz roman Padesat odstint Sedi svédectvim o fungovani, principech a

hodnotéch, na kterych stoji soucasny cesky i zahrani¢ni knizni trh.
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