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Anotace

Diplomova prace Nova média a medialni vychova na stiednich skolach se zabyva zastoupenim
tématu novych médii ve vzdélavani na stfednich skolach. Trend novych médii stale naristé a
pocet jejich uzivatelii se neustdle zvysuje, predevsim dospivajici s nimi trdvi zna¢nou cast
svého Casu. Pravé proto jsem si dala za cil ve své praci zjistit, jak si tento fenomén stoji
v Ceském Skolstvi na urovni sttednich skol, zejména pak gymnézii. Pro komplexni vysledek
postupné analyzuji zakonné dokumenty RVP, metodické ptirucky a dalsi zdroje informaci pro
medialni vychovu, zaroven zjist'uji znalost tématu a zatazovani do hodin na strané pedagogt a
v neposledni fad€ se dotazuji 1 pfimo studentii. Teoreticka ¢ast prace tvoii obsahové zdzemi
diplomové prace i mnou navrhnuté piednaSky na téma novd média, na jejimz zdklad¢ je
vytvofena. V praktické ¢asti kombinuji kvantitativni a kvalitativni metody vyzkumu pro ziskani

co nejptesnéjsich vysledku.

Annotation

Thesis New media as a part of media education on high schools focuses on the representation
of new media in education on high school level. The trend of new media and the number of
their users are still growing; the adolescents in particular spend great portion of their time using
them. That is why I have decided to find out what is the position of this phenomenon in Czech
education system on high school level, at grammar schools in particular. To get complex results
I firstly analyse statutory documents for national curriculum, then methodological handbooks
and other information sources for media education; I also look into teachers’ knowledge of this
topic and how they implement it to their lessons, and I also directly ask the students. The
theoretical part of this thesis creates content base for the thesis itself and also for a lecture about
new media that I have put together. The practical part combines qualitative and quantitative

methods of research to get as precise results as possible.
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1. Uvod

Téma medidlni vychovy a akcentovani medidlni gramotnosti jako jedné ze zakladnich
kompetenci moderniho ¢lovéka u nas neni Zadnou novinkou. Zavedeni medialni vychovy jako
povinné soudasti systémového vzdélavani v Ceské republice probéhlo uz v roce 2004, kdy se
staly soudasti ¢eského vzd&lavani Ramcové vzdélavaci programy.! V té dobé se také zadinaji
formovat prvni pozadavky a materialy pro medialni vychovu. Medialn¢ gramotny ¢lovék by se
m¢él byt schopny orientovat v prostfedi médii, spravné vyhodnotit medialni sd€leni a kriticky
nad nim premyslet, zaroven umét medialni sdéleni také vyuZivat pro sviij prospéch.? Doba, kdy
se u nas medidlni vychova v této podobé a s témito cili zavadéla, zacatek nového tisicileti, se
od soucasnosti razantn¢ li§i a nane$tésti medidlni vychova v jistém sméru podléha Casové
expiraci. Kompetence medidln¢ gramotného ¢loveka sice zlstavaji porad stejné, vyznamné se
ale méni samotnd podoba médii a medidlnich obsahil, v jejichz prostiedi se pohybujeme.
Rozvoj modernich technologii, digitalizace a nastup internetu vyrazné¢ proménily soucasny
medialni svét, a to béhem velice kratké doby. Kromé tradi¢nich médii, jako je tisk, rozhlas a

e

televize, se diky tomu rozsitila doposud nevidanéd forma médii, tzv. nova média.

Publikum tradi¢nich médii se rychle proménilo 1 v uzivatele novych médii, zejména pro mladsi
generace uz jsou piirozenou soucasti zivota. To ukazuji 1 statistiky, které jasné dokazuji, ze déti
a dospivajici travi v prostifedi novych médii vyznamné mnozstvi ¢asu. Podle Setfeni EU Kids
online, kterého se v roce 2010 tcastnilo vice nez 25 000 déti ve v€ku 9-16 let z 25 evropskych
zemi, je pro n€ uzivani internetu béZznou soucasti kazdodenniho Zivota a uz v té dob¢ uvedlo 93
% z nich, ze se ptipojuji alesponi jednou tydné, 60 % pak kazdy nebo skoro kazdy den. DalSich
59 % déti uvedlo, ze ma profil na sociélnich sitich.* Nedavny vyzkum z roku 2017 iniciovany
Nérodni knihovnou CR zaméfujici se na &teni knih u déti a dospivajicich také mimo jiné
ukazuje, ze u mladeze ve véku 15-19 let patii vyuzivani Facebooku a dalSich socidlnich siti (67
%) na vrchol mezi ¢innostmi, kterymi zaplituji svlij volny ¢as. Hned v té€sném zavésu skoncilo
vyhleddvani na internetu (61 %) a poslech hudby (59 %). Podle stejného vyzkumu roste

vyuzivani socialnich siti v poslednich letech skokové a ve stejné vekové skupiné vyuZzivaji

' Ramcové vzdélavaci programy. Ndrodni tistav pro vzdélavani [online]. [cit. 2018-04-28]. Dostupné z:
http://www.nuv.cz/t/rvp

2 MICIENKA, Marek a Jan JIRAK. Zdklady medidlni vychovy. Praha: Portal, 2007. ISBN 978-80-7367-
315-4,s.9.

3 Kli¢ova zjisténi. London School of Economics and Political Science [online]. [cit. 2018-04-28]. Dostupné
z: http://www.lIse.ac.uk/media@lse/research/EUKidsOnline/EU%20Kids%2011%20(2009-
11)/EUKIidsExecSummary/CzechExecSum.pdf

10


http://www.nuv.cz/t/rvp
http://www.lse.ac.uk/media@lse/research/EUKidsOnline/EU%20Kids%20II%20(2009-11)/EUKidsExecSummary/CzechExecSum.pdf
http://www.lse.ac.uk/media@lse/research/EUKidsOnline/EU%20Kids%20II%20(2009-11)/EUKidsExecSummary/CzechExecSum.pdf

socialni sité¢ téméf vSichni dotdzani (s vyjimkou 4-7 %), vétSina denné. Diky tomu se ze
socidlnich siti stava pro mladé zcela zasadni a klicovy zdroj informaci o okolnim svété i diilezity

komunika¢ni kanal.*

V navaznosti na tyto statistiky jsou podle mé nova média nezbytnou soucasti moderni podoby
medidlni vychovy a obsah vzdélavani by mél brat na tato fakta ohled. Ve své diplomové praci
jsem se proto rozhodla reflektovat soucasny stav medialni vychovy v Ceské republice
s ohledem na téma novych médii. Mym cilem je jednak popsat, jak si nova média stoji
v zdkonem zavedenych Ramcovych vzdélavacich programech, které metodiky, ucebnice a dalsi
materidly se problematice vénuji, a zaroven zjistit, jak situace vypada pfimo na stfednich
Skolach mezi pedagogy i studenty. Na zaklad¢ téchto poznatki sestavuji vlastni pfednasku na
téma novych médii pro studenty stiednich skol a zjist'uji skrze ni, co by mélo byt obsahem

vyuky zaméfené na toto téma.

Diplomova prace se déli na dvé hlavni ¢asti — teoretickou a praktickou. V teoretické ¢asti se
nejdiive ve druhé kapitole zabyvam medidlni vychovou pro co nejpfesn€js$i pochopeni jeji
podstaty jako soucasti vzdélavani. V jednotlivych podkapitolach se zamétuji na jeji definici a
spojitost s medidlni gramotnosti a vysvétluji jeji vznik. Struéné se také veénuji vyvoji oboru
medialni vychovy, aZ se dostavam k jeji sou¢asné podobé na tizemi Ceské republiky. Zde je
pro mé zcela zasadni dostate¢né prozkoumani Ramcovych vzdé€lavacich programt (RVP)
jakoZzto zékladniho ukotveni nejen medialni vychovy. Pro Gplnost definuji, co jsou to RVP a
jak vypada jejich konkrétni struktura pro gymnazia. Na gymnéazia se zde zaméiuji kvili tomu,
ze medialni vychova se nevyskytuje v zadnych RVP pro jiné druhy stfednich Skol.
V nésledujicich podkapitolach se vénuji uz samotnému prifezovému tématu medialni vychovy
s cilem objasnit, jak by méla podle RVP vypadat. V dal$im kroku zjist'uji, jaké jsou soucasné

metodiky, ucebnice a dal§i materialy pro vyuku medidlni vychovy.

Ve treti kapitole se snazim postihnout nova média jako fenomén soucasnosti. Mym cilem je
zde zasadit nova média do kontextu komunikacnich studii, objasnit jejich vznik a logicky vyvoj
ve spojitosti s vyvojem spolecnosti. Dale se zde zabyvam jejich specifiky v porovnani
s tradiénimi médii a rozdily demonstruji na téch nejzasadnéjsich proménach. Vychazim ptitom

z definice jevii mediamorfozy a konvergence médii. Vzhledem k zamé&feni prace na studenty

4 Ceské déti a mladez jako &tenafi v roce 2017. Informace pro knihovny [online]. 17. ledna 2018 [cit. 2018-
04-28]. Dostupné z: http://ipk.nkp.cz/docs/ctenarstvi/ceske-deti-jako-ctenari-2017/view
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sttednich skol se blize vénuji problematice socialnich siti jako souc¢asti fenoménu novych médii.
Predpokladam, ze socidlni sit¢ jsou pro mladistvé velmi blizkym prostfedim a drtiva vétSina
z nich je jejich aktivnimi uzivateli. V této ¢asti definuji pojem socidlni site, predevsim se pak
zaméiuji na charakteristiku Facebooku, ktery je co do poctu nejvetsi socialni siti na svété, a
Instagramu, ktery vnimam jako nejvice rostouci socidlni sit mezi mladistvymi. V ramci
socidlnich siti jsem se rozhodla jesté soustiedit zvIast’ na systém fazeni piispévki a stavéni
virtudlni reality, demonstrovany na technologicky velmi propracovaném algoritmu Facebooku
a marketing na socialnich siti. Posledni soucasti kapitoly o novych médii je pak zatrazeni této
tematiky do soucasného pojeti medialni vychovy. To zjiStuji pomoci obsahové analyzy
nejdiive prufezového tématu medidlni vychovy v RVP a nasledné stejnou metodou i
v metodikach, ucebnicich a dal§ich materidlech pro medidlni vychovu, které¢ jsem popsala uz
v pfedchozi casti diplomové prace. Cilem je najit vSechny zdroje, které by mohly pomoct

pedagoglim s vyukou na toto téma, a zjistit formu, jakou se novym médiim vénuyji.

Po teoretickém uvodu do problematiky medialni vychovy a novych médii nasleduje prakticka
vychovy. Jako prvni popisuji vznik a obsah vlastni pfednasky, kterou jsem vytvofila ve
spolupraci se studentskou organizaci Spolecenské védy studentim, jeZ mi umoZnila navstivit
pod jejich zastitou s prednasSkou stfednich Skoly. Pii sestavovani pfednasky jsem vychazela
z pozadavkd RVP na medidlni vychovu s cilem pochopeni jevu novych médii, srovnani
s tradi¢nimi médii a osvojeni si kritického pfijmu obsahu se zaméfenim na marketingova

sdéleni. Obsahové predndska cerpd z teoretické Casti diplomové prace vénujici se novym

médiim. Pravé tyto kapitoly povazuji za podstatné pro zatfazeni do vyuky medialni vychovy.

Adekvatnost a skuteny pfinos vytvorené prednasky si oveétuji v dalsi ¢asti s dotaznikovym
pruzkumem mezi studenty, kteii se prednasky ucastnili. Volim zde kvantitativni metodu sbéru
dat pro ziskani co nejvetsi zpétné vazby. Dotaznikovym prizkumem mezi studenty chcei ale
také zjistit jejich znalost tématu novych médii a to, zda se s nim uz n€kdy na Skole setkali. Pro
tyto ucely rozdéluji dotaznik do dvou ¢&asti, kdy prvni z nich vypliluji studenti jesté pred

absolvovanim ptfednésky a druhou az po ukonéeni.

Pro uplnost popisu soucasného stavu novych médii jako soucasti medialni vychovy se v dalsi
Casti zaméfuji na pedagogy. Mym cilem je zjistit rozsah znalosti novych médii mezi

respondenty a jak s timto tématem pracuji ve vyucovani. V ramci tohoto vyzkumu také volim
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kvantitativni metodu dotaznikového prizkumu kvili zajisténi co nejvétsSiho mozného vzorku
respondenti. Oba dva dotaznikové prizkumy chci také porovnat a fict, zda vnimaji téma

novych médii studenti stejn¢ jako pedagogové, nebo nikoliv.

V posledni ¢asti ziskana data z kvantitativnich vyzkumt jesté rozSifuji o hlubsi pohled do
chapani a vnimani novych médii studenty pomoci kvalitativni metody skupinového rozhovoru
s Sesti ucastniky mé prednasky. Cilem je konkrétnéji zjistit, co by si chtéli studenti stiednich
Skol z medialni vychovy odnést nebo co by se chtéli na hodindch zaméfenych na novd média
dozveédét. VyuzZzivam jednak jejich postiehy pfimo z pfednasky, jednak i1 ndzory zjejich

dosavadni ucasti na hodinach mediélni vychovy.

V zavéru prace vyhodnocuji vSechna nasbirand data a poznatky a davam je do vzajemného

kontextu.
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2. Medialni vychova v Ceské republice

Medialni produkce je v dneSnim svété uz naprosto samoziejmou soucésti zivotd nas vsech.
Denné¢ jsme zaplaveni obrovskym mnozstvim medialniho obsahu z titulnich stran novin a
Casopist, z rozhlasu, televize a v neposledni fadé samoziejmé i internetu. Tato masova média
neustale produkuji obifi mnozstvi obsahu, jak zpravodajstvi, tak i zdbavu, a publikum je
vystavovano stale naro¢n€jSimu procesu orientace a porozumeéni jednotlivym obsahtim. Ty
mohou nabyvat podoby zprav, osvéty, zabavy, atraktantu — podbizivé vyplné Casu, kterd mé za
tikol udrzet pozornost kvili reklamnimu sdéleni.> Média jsou v demokratickych spoleénostech
nezavisla na statu, diky cemuZz se teoreticky dostavaji do role toho, kdo muize sledovat a
kritizovat kazdého s ekonomickou, politickou nebo symbolickou moci. Na druhou stranu jsou
ale také zdrojem casto velmi jednoduché zabavy s tendenci opakovat se a neustale vracet
nékteré obsahy, krom jiného 1 s cilem oslovit ptijemce. VeSkerd produkce masovych médii je
navic ve vétsi nebo mensi mife placend z reklamy, tudiz je jasné, Ze nemuze zcela odporovat
zajmim inzerentl. Zarovein inzerenti svym chovanim nemohou riskovat to, ze by média zacala
ztracet na vérohodnosti. Podle autort Micienka, Jirdka a kolektivu je pak vysledkem téchto
protichtidnych okolnosti takové produkce, jejiz pravidelnosti, motivy a dasledky neni snadné

vysledovat.®

Média maji pfitom zésadni vliv na jednotlivce a spole¢nost. Ovliviiuji podobu kazdodenniho
zivota a urcuji jeho rytmus, ddvaji ndm podnéty pro pfemysleni o nds samotnych i o svéte,
pfinaseji vzory, jsou Cinitelem socializace a tak dale. Zaroven ¢im vice jsou média soucasti
naSich zivotl, tim méné si uvédomujeme jejich vliv. V souvislosti s timto jevem se proto
v minulosti zacala ¢im dal tim vice akcentovat potieba vzdélavani v oblasti médii v primyslové
a informaéné rozvinutych zemich.” Potfebu vzniku medialni vychovy popisuji autoti Micienka,
Jirdk a kolektiv takto: ,,Vaha, kterou masovd média maji, je tak velkd, a produkce, kterou ndm
nabizeji, do t€ miry nepruhledna, Ze ,,zit s médii* stale ztetelnéji vyzaduje specidlni piipravu.
Proto je stale potfebnéjsi soucasti vybavy jednotlivce kompetence, kterd mu umoznuje meédii

vyuzivat ke svému prospéchu a soucasn¢ se branit jejich ptipadnym neblahym dopadiim —

S MICIENKA, Marek a Jan JIRAK. Zdklady medidlni vychovy. Praha: Portal, 2007. ISBN 978-80-7367-
315-4,s.7.

¢ Tamtéz.

7 A nejen tam, vzhledem k tomu, Ze v soucasnosti 1ze okamzité transportovat jakykoliv obsah v globalnim
mefitku pomoci telekomunikacénich siti. To svym zptisobem narusuje hranice mezi ekonomicky vyspélymi
zemémi a ostatnimi. MICIENKA, Marek a Jan JIRAK. Ziklady medidlni vychovy. Praha: Portal, 2007.
ISBN 978-80-7367-315-4, s. 8
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soubor poznatkli o médiich a dovednosti v nakladani s nimi, které tvoii celou vnitiné

provazanou oblast zakladni vybavy moderniho ¢lovéka, zkratka medidlni gramotnost. A proto

vvvvvv

medialni vychova.*®

2.1. Co je to medialni vychova

Ve strucnosti Ize medialni vychovu definovat jako vychovu k orientaci v masovych médiich,
k jejich vyuzivani a zaroven k jejich technickému zhodnoceni.” Medilni vychové se d4 také
rozumét jako vychove k ,,zivotu s médii* a specifické priprave téch, ktetfi vstupuji do medialni
komunikace v roli piijemci, tedy Siroké vefejnosti. Medidlni vychova na zékladnich a sttednich
$kolach se tak stava prostiedkem zvySovani Girovné medidlni gramotnosti vefejnosti.'? Jinymi
slovy, ziskavani medidlni gramotnosti, které se podrobnéji vénuji v dalsi kapitole, je
institucionalizovano do medialni vychovy. Ta mize nabyvat podoby samostatného predmétu,
nebo je soucasti jinych pfedmétl, naptiklad matetského jazyka, vychovy k obcanstvi, d€jepisu

apod., pfipadné mize jit i o kombinaci obou piistupi. !!

Podle autorti Petranové a Vrabce je medialni vychova takovou vychovou, jejimz primarnim
cilem je ziskat medialni kompetence.!? Medidlni vychova tak piedstavuje systematickou snahu
zvySovat spolecenské povédomi o médiich a medialnim obraze svéta. Je to zamérny vychovny
proces, diky kterému maji lidé ziskat schopnost kritického mysleni a kreativné fesit problémy
tak, aby se stali rozvaznymi konzumenty, ale i tviirci informaci. Autofi zaroven fikaji, ze jde o
dlouhodoby proces, pro ktery je charakteristickd systemati¢nost a cilevédomost v ziskdvani

medialnich kompetenci a zvySovéani Girovné medidlni gramotnosti. '3

8 MICIENKA, Marek a Jan JIRAK. Zdklady medidini vychovy. Praha: Portal, 2007. ISBN 978-80-7367-
315-4,s. 8.

9 PRUCHA, Jan. Pedagogicky slovnik. 6. aktualizované a rozsitené vydani. Praha: Portal, 2009. ISBN 978-
80-7367-647-6, s. 126

10 JIRAK, Jan. Pro¢ potiebujeme medialni vychovu. Metodicky portal RVP [online]. 2006 [cit. 2018-05-
01]. Dostupné z: https://clanky.rvp.cz/clanek/s/z/540/proc-potrebujeme-medialni-vychovu.html/
'MICIENKA, Marek a Jan JIRAK. Zdiklady medidlni vychovy. Praha: Portal, 2007. ISBN 978-80-7367-
315-4,s. 11.

12 Medialni kompetence je podle autorii vysledkem medialni vychovy. MiZeme je chapat jako schopnost
nalozit s medialnimi obsahy, zptsobile je pfijimat a interpretovat, stejné tak se i aktivné ucastnit procesu
medialni komunikace. PETRANOVA, Dana a Norbert VRABEC. Medidlna vychova pre ucitelov
strednych skol. Trnava: FMK UCM, IMEC, 2011. ISBN 978-80-8105-248-4, s. 190-191.

13 PETRANOVA, Dana a Norbert VRABEC. Medidlna vychova pre ucitelov strednych §kél. Trnava: FMK
UCM, IMEC, 2011. ISBN 978-80-8105-248-4, s. 190-191.
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Autoti Jirdk a Wolak popisuji medidlni vychovu jako institucionalizované osvojovani si
zakladi medialni gramotnosti. Takova ¢innost miiZze nabyvat Skolni a samozfejmé i mimoskolni

podoby.

2.1.1. Medialni gramotnost a medialni vychova

Jak jiz bylo uvedeno vysSe, mediadlni vychova v ramci vzdé€lavaciho procesu na zakladnich a
sttednich Skolach je institucionalizované ziskavani nebo osvojovani si medialni gramotnosti.
Cilem je zvysit u studentd tuto kompetenci, diky které se dokdzi orientovat v Casto
neprihledném prostiedi médii. Medialné gramotny jedinec dokaze spravné vyhodnocovat
medidlni sdéleni z hlediska zdméru jejich vzniku (informovat, ptfesvédcCit, manipulovat,
pobavit) a dokdze je spravné zatradit i z hlediska jejich vztahu k realité (v€cna spravnost, logicka

argumentacni stavba, hodnotova platnost).'*

Pod medidlni gramotnosti si zpravidla mizeme pfedstavit soubor poznatkli a dovednosti
potfebnych pro orientaci v mélo prehledné a neprihledné strukturované nabidce medialnich
produkttl, jez jsou soucasti okolniho svéta. Na jedné strané¢ medidlni gramotnosti proto stoji
poznatky umoznujici jak ziskat kriticky odstup od médii, tak 1 maximalné vyuZit potencial
médii jakoZto zdroje informaci, kvalitni zabavy, aktivniho naplnéni volného ¢asu apod. Druhou
¢ast medidlni gramotnosti tvoii dovednosti dovolujici a usnadniujici tento kriticky odstup 1

maximélni kontrolu vlastniho vyuZzivani médii.'®

Podle Micienka a Jiraka vypadd medialni gramotnost v praxi nasledovné: ,,... medialni
gramotnost zahrnuje zakladni poznatky o fungovani médii (vlivu vlastnictvi, legislative,
vyrobnich postupech apod.) a o spolecenské roli médii (politické, kulturni, ovliviiujici zivotni
styl apod.), a to v souCasnosti 1 v historické perspektivé (jak vyvoj samotnych médii, tak
socidlni a kulturni d€jiny s pfihlédnutim k roli médii). Dal§i vyznamnou soucésti medidlni
gramotnosti je znalost hlavnich medialnich produktt, jejich uspotfadéani a pravidelnosti (Zdnrové
typy, zjednoduSovani, stereotypizace, predpojatost). Pfedevsim se jedna o schopnost urcit typ
nabizenych sdéleni, posoudit jejich vérohodnost a vyhodnotit jejich komunikac¢ni zadmér,

deklarovany i skryty (informovat, bavit, ovlivnit apod.), poptfipad€ je asociovat s jinymi

14 MICIENKA, Marek a Jan JIRAK. Ziklady medidlni vychovy. Praha: Portal, 2007. ISBN 978-80-7367-
315-4,s. 9.
15 TamtéZ, s. 9.
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sdélenimi (intertextualita).” Medialni komunikace se ale podle autorti neda vydélit jako
samostatny jev, a proto musi byt i medidlni gramotnost nahlizena komplexn¢. Propojuji se v ni
poznatky o spolecnosti a jejim politickém a socidlnim uspofadani s poznatky z historie, uziti
mateiského jazyka, dynamiky socidlnich i estetickych norem a dal$i. Samovolné osvojeni
takovych poznatk je prakticky vyloucené a vede k negativnim jeviim, jako je posilovani obav,

tzkosti nebo predsudki.!®

2.1.2. Pro¢ medialni vychova vznikla?

Medialni vychova se da povazovat za reakci na nevyvazeny stav mezi hlavnimi aktéry medidlni
komunikace — média, politické a ekonomické elity — a uzivateli. Zatimco prvni zminéni se snazi
drzet proces medialni komunikace pevné ve svych rukou, uzivatelé stale Ziji v pfedstavé médii
z dob minulych, kdy hréla roli ,,instituce svobody projevu®, ,,ctvrtého stavu®, ,,hlidaciho psa
demokracie® a podobné. V fadé¢ zemi se diky tomu zacala rodit potfeba systematického
vzdélavani vetejnosti ¢i uzivatelil v oblasti medidlni komunikace. Tato potfeba se vyvinula az
do podoby medidlni gramotnosti jako soucasti vSeobecného vzdélavani a nasledné k vytvoreni
vlastni oblasti pedagogického zaméfeni, nejéastéji oznacovaného jako medidlni vychova.!’
Historickému vyvoji medidlniho vzd€lavani u nas se podrobnéji vénuji v nadchazejicich

kapitolach.

Meédia vnikaji do soukromé i vetejné oblasti Zivota vSech €lenli spole¢nosti. Na jedné strané
ovliviiuji nase spotiebitelské, partnerské nebo skupinové jedndni, na druhé se podileji 1 na
participaci na vefejném déni. Slaba mediadlni gramotnost se negativné odrazi na obou dvou
sférach Zivota, nebot’ média ¢asto mazou rozdily mezi soukromim a vefejnym prostorem.
Medialni gramotnost je podle Jirdka a Woldka jednou z dimenzi sou¢asného ob¢ana a poji se
s kvalitou vefejného zivota. Proto autofi medialni vychovu stavi do blizkosti Vychovy
k obCanstvi, s niz bylo do Skolniho kurikula zatazeno 1 prifezové téma ,,Vychova

demokratického ob¢ana®. Zaroven predpokladaji, Zze v soucasném plné medializovaném svété

je nemozné dosahnout této zptisobilosti bez rozvoje medialni gramotnosti. '®

16 MICIENKA, Marek a Jan JIRAK. Zdklady medidlni vychovy. Praha: Portal, 2007. ISBN 978-80-7367-
315-4,s. 9-10.

17 JIRAK, Jan a Radim WOLAK, ed. Medidlni gramotnost: novy rozmér vzdelavani. Praha: Radioservis,
2007. ISBN 978-80-86212-58-6, s. 7.

18 Tamtéz, s. 7-8.
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Medialni gramotnost je podle nékterych dokonce i nezbytnou podminkou pro plnohodnotné
zapojeni se do vefejného zivota. Mnozstvi definic medialni vychovy pracuje s myslenkou, ze
medidlni gramotnost uzce souvisi s dobrym obcanstvim. Autoti Jirdk a Woldk k tomu jeste
dodavaji: ,,Do popiedi totiz vystupuje dalezitost toho, aby obcan kriticky vnimal roli médii
v obCanské spolecnosti, aby umél vyhodnotit, do jaké miry jsou média v dnesni dob¢ schopna
obcaniim pomahat v pozndvani okolniho svéta, v racionalnim rozhodovani, ve zjistovani toho,
co je v jejich zajmu, v nejobecngjsi roviné pak, aby chapal pojeti vefejné sféry a role médii

v demokracii.!?

2.2. Vyvoj medialni vychovy

V nésledujici kapitole popisuji struény vyvoj medidlni vychovy v celosvétovém kontextu i
konkrétné na naSem tzemi. Zminuji zde jak prvni naznaky kritického pfemysleni nad médii

hluboko v historii, tak i prvni systematické zacleniovani medialni vychovy do vzdélavani.

2.2.1. Kofeny medialni vychovy

Medialni vychovu jako systematickou soucast vSeobecného vzdélavani mizeme v Evropé
poprvé hledat az ve 20. stoleti, nesystematické tvahy o ni se ale daji datovat uZ mnohem dfive.
Prvni zndmky kritického pfemysleni a uvazovani o médiich je moZno pozorovat uz v dobé
antického Recka u filozofa Platona. Z jeho konceptu ,,platonské jeskynd a uvazovani o
vnimani svéta skrze lidskou zkusenost, vzdalenou skute¢né podstaté jevi, se da usuzovat, Ze si
uvédomoval selektivnost mediovanych sdéleni a nedostatek kritického odstupu téch, k nimz se

dostavala.?® Jini ptipominaji, ze v Platonové dile Republika lze nalézt varovani pred dopadem

divadla na feckou mladez.”!

Prvni snahy o skute¢né zatazeni medidlni vychovy do vSeobecného vzdélavani si pfipisuje ale

az Jan Amos Komensky. Komensky pfemyslel nad novinami jako nad nastrojem vhodnym

19 JIRAK, Jan a Radim WOLAK, ed. Medidlni gramotnost: novy rozmer vzdelavani. Praha: Radioservis,
2007. ISBN 978-80-86212-58-6, s. 8.

20 STASTNA, Lucie. K periodizaci vyvoje medialni vychovy a medidlniho vzdélavani v ¢eském prostiedi v
evropském kontextu. ResearchGate [online]. leden 2012 [cit. 2018-04-28]. Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/310600177 K periodizaci vyvoje medialni vychovy a medial
niho vzdelavani v ceskem prostredi v evropskem kontextu On_Periods of the Development of Czec
h_Media Education_in_Czech_in_Europeran_Context

2 MICIENKA, Marek a Jan JIRAK. Zdklady medidlni vychovy. Praha: Portal, 2007. ISBN 978-80-7367-
315-4,s. 10.
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k vyuziti ve vyuce ve Skole a jako o zdroji informaci. Kromé¢ toho se jako prvni pokusil vysvétlit

roli médii ve spole¢nosti na piikladu novindie ve svém dile Labyrint svéta a rdj srdce. *

2.2.2. Medialni vychova v 1. poloviné 20. stoleti

Posun medialni vychovy v pritbéhu déjin pfirozené odrazi na jedné strané dobové promény
médii a jejich technologické moznosti, na druhé strané i to, jak se ustanovovalo téma médii jako
predmétu védeckého zajmu, ktery se rozviji od zacatkti 20. stoleti. V mezivalecném obdobi
dochazi k rozvoji filmového primyslu a pozdéji i rozhlasového vysilani, a formuji se tak teorie
masové komunikace a studia médii jako samostatné socidlnévédni discipliny. Ve 20. a 30.
letech minulého stoleti se medialni vychova rozviji v obecném paradigmatu v§emocnych médii
s mocnym vlivem na jednotlivce. Proto se pfevazn¢ orientuje na obranu jednotlivcl pied timto

vlivem a je velmi defenzivni. 2

Do systému Skolniho vzdélavani se medidlni vychova poprvé dostala v USA, kde byl v druhé
poloviné minulého stoleti velmi silny dalsi jev, ktery potfebu vzdélavat nejen mladé divaky
podporoval, a to komercializace médii. Rodi¢e a pedagogové tady vyvijeli tlak, aby byla
medidlni vyuka zafazena do Skol. Mohl za to pfedev§im alarmujici stav necekanych potizi
mladych Americ¢and, kteti méli problémy se spravnym vyhodnocovanim informaci z masovych

médii. Informace ze zpravodajstvi povazovali za stejné dlilezité jako udaje z reklamy.>*

V evropskych zemich nabyva medialni vychova riznych podob, naptiklad ve Francii to byly
diskuzni filmové kluby s cilem rozsifit povédomi o moZnostech filmu jako média, diskuze o
pouzitych prostfedcich nebo vybudovani publika s kritickym nadhledem. I ve Velké Britanii se
dobovd medialni vychova pojila s rozsifovanim filmového primyslu a naptiklad Britsky
filmovy institut organizoval konference, semindie a workshopy pro ucitele, vydaval knihy a
ucebnice, spadala pod né¢j 1 vyzkumna ¢innost v oboru. V Némecku se medialni vychova

zamé&fovala pfedevSim na ochranu publika pfed moralnimi a mravnimi nebezpe€imi filmu a

22 STASTNA, Lucie. K periodizaci vyvoje medialni vychovy a medialniho vzdélavani v eském prostiedi v
evropském kontextu. ResearchGate [online]. leden 2012 [cit. 2018-04-28]. Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/310600177 K periodizaci_vyvoje medialni_vychovy a_medial
niho vzdelavani v_ceskem prostredi v_evropskem kontextu On_Periods_of the Development of Czec
h_Media Education_in_Czech_in_Europeran_Context

23 Tamtéz.

2 KROUZELOVA, Dana. Prirucka medidlni vychovy: Medidlni vychova na gymndziich [online]. Koalice
nevladek Pardubicka, 2010 [cit. 2018-04-28]. Dostupné z:
http://www.mediasetbox.cz/data/_text/000004/prirucka-medialni-vychovy.pdf, s. 13.
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masoveé literatury. Na nasem uzemi se zaCaly formovat pozadavky volajici po zavedeni
problematiky do Skol, rozvoj studia médii, o ustanoveni samostatného oboru s oznacenim
,hovinovéda“, které byly zformulovany a vychazely v ¢asopise Duch novin. Clanky periodika

se odkazovaly i k myslenkam Komenského a zafazeni novin do kol jako uéebni pomiicky.?

2.2.3. Medialni vychova v 2. poloviné 20. stoleti

V 60. letech se stalo studium médii uz respektovanym a samostatnym oborem na fad¢
svétovych univerzit. Nasledné se v 70. a 80. letech obor rozsifil svym zajmem na oblast
kazdodennosti a pop kultury a pokracoval v zajmu politické komunikace. Medialni vychova
nadale pokracovala v roli ochranitele publika pfed moznymi negativnimi vlivy filmu, které
prenasela 1 na potencialni G€¢inky televize. Kromé toho vzniklo ale i estetizujici pojeti medialni
vychovy, které mélo za cil si osvojit si projevy filmu a televize jako novych oblasti

sebevyjadieni. ¢

V tomto obdobi se od sebe jesté o néco vice 1isi jednotlivé odlisnosti vnimani medialni vychovy
v souvislosti s izemim. Denacifikované Némecko kladlo duraz na kriticky pfistup k médiim,
zalozeny na zkuSenosti s goebbelsovskou propagandou, jez soustavné a masivné vyuzivala
média. Diky tomu se tady medialni vychova jako slozka vSeobecného vzdélavani stala soucasti
rekonstrukce némeckého Skolstvi. Ve Francii v 60. letech existovala na nékolika Skolach a
univerzitdich mozZnost zvolit si jako volitelny pfedmét audiovizualni vychovu, v 70. letech se
zde stava medialni vychova soucasti kurikula pro druhy stupen zakladnich Skol. Ve Velkeé
Britanii se také v 60. letech dostava medialni vychova do Skol a na univerzity jako soucast
volitelnych kurzli, nékde dokonce jako samostatny pfedmét. AZ na konci 80. let se tady potom
stdva medialni vychova soucasti vzdélavaciho systému. V zemich pod vlivem SSSR, vcetné
tehdejsiho Ceskoslovenska, se ale medialni vychova potykala s mnoha problémy a vzhledem
k tomu, Ze média v této dob¢ slouzila jako nastroj statni a stranické politiky a jeden z prostiedki
politické vychovy, neméla medialni vychova jakoZto forma obrany proti piisobeni médii ptilis

velky smysl. Mediélni vychova se v té dobé promitala do jinych ptedméta, jako je naptiklad

25 STASTNA, Lucie. K periodizaci vyvoje medialni vychovy a medialniho vzdélavani v Eeském prostiedi v
evropském kontextu. ResearchGate [online]. leden 2012 [cit. 2018-04-28]. Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/310600177 K periodizaci vyvoje medialni vychovy a medial
niho_vzdelavani v_ceskem prostredi_v_evropskem kontextu On_Periods_of the Development of Czec
h_Media Education_in_Czech_in_Europeran_Context

26 Tamtéz.
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lingvistika (pouceni o publicistickém funkénim stylu), déjepis (knihtisk, rozvoj tisku) nebo
Ceskd a svétova literatura (publicisticka Cinnost literat a periodika, kde pusobili). Jako

samostatny predmét se ale v této dobé& neobjevuje. 2’

V 90. letech se medidlni vychova opét posouva o podstatny kus vpied, piedevsim na tizemi
zemi byvalého Sovétského svazu. Kromé toho ji ale také zasadné ovlivnily zmény na poli
technologickych novinek s pfichodem internetu, digitalizace komunikace a novych
komunika¢ni kanalli a socialnich siti. Medialni vychova musela reagovat na ptichod tzv.

novych médii.?

2.2.4. Medialni vychova ve 21. stoleti

Ve 21. stoleti se medidlni vychova stala sttedem z&jmu evropskych orgéani, které nasledné meély
velky vliv na jeji dalsi vyvoj. Evropska komise v prvnim desetileti tohoto stoleti vydala nékolik
sdéleni, ktera se tykala potfebnosti medialni gramotnosti. Na to nasledné navézala Smérnice
Evropského parlamentu a Rady 2010/13/EU ze dne 10. bfezna 2010 o audiovizualnich
medidlnich sluzbach, ktera definuje medialni gramotnost a jiz pfimo uklada povinnost zajimat
se o uroven medialni gramotnosti v ¢lenskych zemich, ¢imz fakticky deklaruje tlak na podporu

rozvoje medialni vychovy. %

2.3. Soudasna medialni vychova v Ceské republice

V Ceské republice se medialni vychova na po&atku 90. let nejdiive formovala jako dobrovolna
aktivita jednotlivych Skol a univerzit, ale uZ na konci 90. let se stala soucasti kurikuldrni
reformy zékladniho a gymnazidlniho vzdélavani. S reformou vznikla 1 novd pedagogicka
dokumentace s nazvem Réamcové vzdélavaci programy (RVP). V ramci této publikace se

objevuje uz i medidlni vychova jako tzv. priifezové téma. Jako prifezové téma uz neni predmet

27 STASTNA, Lucie. K periodizaci vyvoje medialni vychovy a medialniho vzdélavani v eském prostiedi v
evropském kontextu. ResearchGate [online]. leden 2012 [cit. 2018-04-28]. Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/310600177 K periodizaci vyvoje medialni vychovy a medial
niho vzdelavani v_ceskem prostredi v_evropskem kontextu On_Periods_of the Development of Czec
h_Media Education_in_Czech_in_Europeran_Context

28 Tématu novych médii se vénuji v nasledujicich kapitolach.

29 STASTNA, Lucie. K periodizaci vyvoje medialni vychovy a medialniho vzdélavani v Eeském prostiedi v
evropském kontextu. ResearchGate [online]. leden 2012 [cit. 2018-04-28]. Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/310600177_ K periodizaci_vyvoje medialni_vychovy a_medial
niho vzdelavani v_ceskem prostredi v_evropskem kontextu On_Periods_of the Development of Czec
h _Media Education_in_Czech_in_Europeran_Context
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pouze vzdélavaci oblasti s vlastni casovou dotaci, ale je to povinné téma, které Skoly musi

realizovat.?°

2.3.1. Ramcové vzdélavaci programy

V této kapitole se vénuji soucasné podobé Ramcovych vzdelavacich programil jakozto obecné
zéavazného ramce pro tvorbu Skolnich vzdé€lavacich programt. Zamétuji se zde na popis toho,
co to RVP jsou, vieobecnd v ramci vzdélavani v Ceské republice, a naslednd se pro potieby
této prace zamétuji pouze na konkrétni podobu RVP pro gymnézia jakozto stiednich Skol,

kterych se tyka problematika medialni vychovy.

2.3.1.1. Definice a popis RVP

VySe zminéna vzdélavaci reforma pomohla dostat medidlni vychovu jako soucast
standardizovaného vzdélavani na zdkladni Skoly a gymnézia. Od roku 2000 je tak zatfazena jako
prafezové téma do Ramcového vzdelavaci systému, ktery plati od Skolniho roku 2006/2007. Za
jeho podobou stoji Vyzkumny ustav pedagogicky v Praze.! V soucasnosti RVP zastituje
Néarodni ustav pro vzdélavani, Skolské poradenské zatfizeni a zafizeni pro dal$i vzdélavani
pedagogickych pracovnikii (NUV), ktery vznikl 1. &ervence roku 2011 sloudenim Nérodniho
tistavu odborného vzdélavani (NUOV), Vyzkumného tistavu pedagogického (VUP) a Institutu
pedagogicko-psychologického poradenstvi (IPPP CR). Jako své poslani si NUV stanovuje
vSestrann¢ pomahat rozvoji vSeobecného, odborného, umeéleckého a jazykoveého vzdélavani a
podporovat Skoly v oblasti pedagogicko-psychologického, vychovného a kariérového
poradenstvi a dal§iho vzdélavani pedagogickych pracovnikll. To vSe s diirazem na celoZivotni

uceni a spolupraci s EU.3?

30 STASTNA, Lucie. K periodizaci vyvoje medialni vychovy a medialniho vzdélavani v ¢eském prostiedi v
evropském kontextu. ResearchGate [online]. leden 2012 [cit. 2018-04-28]. Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/310600177 K periodizaci vyvoje medialni vychovy a medial
niho vzdelavani v ceskem prostredi v evropskem kontextu On_Periods_of the Development of Czec
h_Media Education_in_Czech_in_Europeran_Context

3 MICIENKA, Marek a Jan JIRAK. Zdklady medidlni vychovy. Praha: Portal, 2007. ISBN 978-80-7367-
315-4,s. 11

32 0 nés. Ndrodni tistav pro vzdélavani [online]. [cit. 2018-04-28]. Dostupné z:
http://www.nuv.cz/vse-o-nuv
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RVP jsou jednou z ¢asti tzv. kurikularnich dokumenti, které vznikly v souladu s novymi
principy kurikularni politiky, zformulované v Narodnim programu rozvoje vzdélavani v CR
(tzv. Bilé knize), pozdéji ve Strategii vzdélavaci politiky CR do roku 2020, a jsou ukotvené
v zakon¢ €. 561/2004 Sb., o piedskolnim, zakladnim, stfednim, vy$$im odborném a jiném
vzdélavani (Skolsky zakon). Kurikuldrni dokumenty jsou u nas vytvareny na dvou arovnich —

statni a Skolni, kdy statni Groven predstavuji jednak Narodni program vzdélavani (NPV) a

jednak pravé RVP.** Skolni troven predstavuji $kolni vzdélavaci programy (SVP). 3*

NUV definuje RVP takto: ,,Ramcové vzdélavaci programy tvoii obecné zavazny ramec pro
tvorbu Skolnich vzdé€lavacich programi Skol vSech oborG vzdélavani v predskolnim,
zékladnim, zakladnim uméleckém, jazykovém a stiednim vzdélavani. Do vzdélavani v Ceské
republice byly zavedeny zdkonem ¢. 561/2004 Sb., o pfedSkolnim, zakladnim, stfednim, vy$§im
odborném a jiném vzdélavani (Skolsky zakon). Tento zdkon byl novelizovan v roce 2015 pod
¢. 82/2015. RVP vydava ministerstvo Skolstvi po projednani s pfisluSnymi ministerstvy, na
jejich konkrétni podobé se tak podileji ptislusnd ministerstva prostiednictvim odbornikii na

védu a praxi, véetn& pedagogiky a psychologie.>®

Ukolem RVP je stanovit zejména konkrétni cile, formy, délku a povinny obsah vzdélavani
s ohledem na zaméfeni $kol, jeho organizacni uspofadani, profesni profil, podminky pribéhu a
ukoncovani vzdélavani a zasady pro tvorbu Skolnich vzdélavacich programl. Zaroven také
stanovuji podminky pro vzdélavani 74kl se specidlnimi vzdelavacimi potiebami a nezbytné
materidlni, persondlni a organiza¢ni podminky a podminky bezpecnosti a ochrany zdravi.
Kromé toho si RVP jest¢ stanovuji, Ze museji odpovidat nejnovéjsim poznatkim védnich
disciplin, jejichz zéklady a praktické vyuziti méa vzdélavani zprostfedkovat, ale i poznatkiim
pedagogiky a psychologie o uU¢innych metodach a organizaénim uspotadani vzdelavani
piiméfené véku a rozvoji vzdélavaného. Podle téchto hledisek jsou nésledné programy tvoteny

a upravovany. ¢

33 Lisi se v tom, ze NPV formuluje pozadavky na vzdélavani, které jsou platné v pocateénim vzdélavani
jako celku, RVP vymezuji zavazné ramce vzdélavani pro jeho jednotlivé etapy (pfedskolni, zakladni a
stredni vzdélavani).

34 Ramcovy vzdélavaci program pro gymndzia [online]. Vyzkumny pedagogicky tstav v Praze, 2007 [cit.
2018-05-01]. ISBN 978-80-87000-11-3. Dostupné z: http://www.nuv.cz/file/159

35 Ramcové vzdélavaci programy. Ndrodni iistav pro vzdélavani [online]. [cit. 2018-04-28]. Dostupné z:
http://www.nuv.cz/t/rvp

36 Tamtéz.
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Konkrétni podobu nabyvaji RVP na jednotlivych Skolach skrze Skolni vzdélavaci programy
(SVP). Ty si 8koly vytvafeji samy a $kolni vzdélavaci program pro vzdélavani, pro ngjz je
vydan ramcovy vzdé€lavaci program, musi byt v souladu s timto rdmcovym vzdélavacim
programem. Obsah vzdé¢lavani je zformovan do pfedmétt nebo jinych ucelenych ¢asti uciva,
napiiklad modult. SVP vydava feditel $koly nebo $kolského zafizeni a musi ho zvefejnit na
pristupném misté ve Skole nebo Skolském zatizeni tak, aby do n&j mohl kazdy nahlizet a cerpat

z n&j nebo si udélat kopii.’’

2.3.1.2. Struktura RVP pro gymnazia

V nésledujici ¢asti textu se budu zamétovat uz pouze na podobu RVP na stfednich Skolach,
kterych se zaroven tyka i zahrnuti medialni vychovy do povinného vzdélavani, tj. RVP pro

gymnazia.

Texty RVP pro gymnazia nabyvaji celkem tfi riiznych podob — rdmcovy vzdélavaci program
pro gymnazia (RVP G)**, rdmcovy vzdélavaci program pro gymnazia se sportovni piipravou
(RVP GSP)* a ramcovy vzdélavaci program pro dvojjazyéna gymnazia (RVP DG)*. Pro
tvorbu SVP pak maji gymnazia k dispozici dvé metodické ptirucky — Manudl pro tvorbu SVP
na gymndziich*'a Ukdzku ucebniho planu gymndzia®.** Strukturu RVP pro gymnazia budu dale

popisovat pouze na verzi pro klasickd gymnazia.

37 Ramcové vzdélavaci programy. Ndrodni tistav pro vzdélavani [online]. [cit. 2018-04-28]. Dostupné z:
http://www.nuv.cz/t/rvp

3 Ramcovy vzdélavaci program pro gymndzia [online]. Vyzkumny pedagogicky tstav v Praze, 2007 [cit.
2018-05-01]. ISBN 978-80-87000-11-3. Dostupné z: http://www.nuv.cz/file/159

3 Ramcovy vzdélavaci program pro gymndzia se sportovni piipravou [online]. Vyzkumny pedagogicky
ustav v Praze, 2007 [cit. 2018-05-01]. ISBN 978-80-87000-12-0. Dostupné z: http://www.nuv.cz/file/160
40 RVP pro dvojjazycna gymnazia. Narodni tistav pro vzdélavani [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
http://www.nuv.cz/t/rvp-dvoij

4 DOLEZALOVA, Olga. Manudl pro tvorbu skolnich vzdélavacich programii na gymndziich [online].
Praha: Vyzkumny ustav pedagogicky v Praze, c2007 [cit. 2018-04-28]. ISBN 978-80-87000-13-7.
Dostupné z: http:// www.nuv.cz/file/163

42 MINISTERSTVO SKOLSTVi, MLADEZE A TELOVYCHOVY. Ukdzka ucebniho planu skolniho
vzdélavaciho programu pro gymndzium [online]. c2011 [cit. 2018-04-28]. Dostupné z:
http://www.nuv.cz/file/164

43 RVP pro gymnazia. Ndrodni tistav pro vzdélavani [online]. [cit. 2018-04-28]. Dostupné z:
http://www.nuv.cz/t/rvp-pro-gymnazia
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Text RVP pro gymnazia je rozdélen celkem do ¢tyt hlavnich celkli — ¢ast A, cast B, ¢ast C a
cast D. Kazda z nich je pak jesté rozdélena do dalSich podkapitol, které tematicky hovoii o

konkrétnim segmentu vzdélavani na gymnaziich.

Cast A obsahuje Vymezeni Ramcového vzdélavaciho programu pro gymnazia a je zde popsan

samotny princip kurikuldrnich dokumentti (NPV, RVP a SVP) a principy RVP pro gymnazia.

Cast B tvoti kapitola Charakteristika vzdélavani a ve tiech podkapitolach tady dokument uréuje
organizaci vzdélavani, podminky pfijeti ke vzdélavani a zpisob a podminky ukoncovani
vzdélavani a ziskani dokladu o dosazeném stupni vzdélavani. Je zde zminéno, ze ackoliv se
vzdélavani na cCtyfletych gymnaziich a na vySSim stupni viceletych gymnazii uskuteciiuje
v oborech gymnazium a gymnazium se sportovni pfipravou, v souladu se Skolskym zakonem
je pro kazdy obor vyddn samostatny ramcovy vzdélavaci program. Zarovei je zde v ptipadé
téchto dvou obort pfipomenuta skutecnost, ze vyuka viceletych gymnazii na niz§im stupni se

fidi RVP pro zékladni vzdélavani. RVP G a RVP GSP se tak vztahuji pouze k vyuce na

ctyfletych gymnéaziich a vys$Sim stupni viceletych gymndzii.

Cast C je nejvétsi a obsahuje celkem Sest kapitol. Prvni z nich je Pojeti a cile vzdélavani, jejichz
konkrétni podoba se lehce lis§i mezi jednotlivymi obory. VSechny dokumenty se v této Casti
shoduji kromé¢ jiného v tomto bod¢ pojeti studia: ,,Gymnizium ma vytvafet naro¢né a
motivujici studijni prostedi, v némZz zaci musi mit dostatek piileZitosti osvojit si stanovenou
uroven klicovych kompetenci, tzn. osvojit si nékteré dilezité védomosti, dovednosti, postoje a
hodnoty a dokazat je vyuZzivat v osobnim, obanském i profesnim zivoté. Smyslem vzdelavani
na gymnaziu neni predat Zakiim co nejvétsi objem dil¢ich poznatkd, fakt a dat, ale vybavit je
systematickou a vyvazenou strukturou védéni, naucit je zafazovat informace do smysluplného
kontextu zivotni praxe a motivovat je k tomu, aby chtéli své védomosti a dovednosti po cely
zivot dale rozvijet. To predpoklada uplatnovat ve vzdélavani postupy a metody podporujici
tvofivé mysleni, pohotovost a samostatnost zak1l, vyuzivat zplisoby diferencované vyuky, nové

organiza¢ni formy, zafazovat integrované predméty apod.*

Cile vzdélavani pro gymnéazia jsou v této ¢asti definovany takto:
e vybavit zéky kli¢ovymi kompetencemi na trovni, kterou predpokladd RVP G;
e vybavit zaky Sirokym vzdé¢lanostnim zédkladem na trovni, kterou popisuje RVP G;

e pfipravit zaky k celozivotnimu uceni, profesnimu, obéanskému i osobnimu uplatnéni.
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V dalsi kapitole ¢asti C s nazvem Klicové kompetence je predstaven soubor védomosti,
dovednosti, schopnosti, postojii a hodnot, které jsou dulezité pro osobni rozvoj jedince, jeho
aktivni zapojeni do spolecnosti a budouci uplatnéni v Zivoté. Na zaklad¢ téchto klicovych
kompetenci navrhuje kazda $kola v SVP vlastni postupy, které vedou k cilenému rozvoji
klicovych kompetenci zakt. Tyto kompetence se shoduji ve vSech textech RVP pro gymnazia
a jsou to:

e kompetence k ucenti,

e kompetence k feseni problémii,

e kompetence komunikativni

e kompetence socialni a personalni

e kompetence obcanska

e kompetence k podnikavosti.

Dalsi kapitolou ¢asti C jsou uZ samotné Vzdélavaci oblasti. Vzdé&lavacich obsah je orientacné
rozdélen do osmi vzde€lavacich oblasti. Jednotlivé vzdé€lavaci oblasti jsou tvoieny jednim
vzdélavacim oborem nebo vice obsahové blizkymi vzdélavacimi obory. Kazd4 vzdélavaci
oblast je pak jednotlivé popsdna ve vlastni podkapitole, kde je vyjadfena charakteristika
vzdélavaci oblasti**, cilové zaméfeni vzdélavaci oblasti* a vzd&lavaci obsah*. Cely vzdélavaci
obsah je zavazny pro vSechny zaky. Obsah vzd¢lavacich obord je nasledné rozpracovan
v podobé ucebnich osnov vyucovanych predméti, ktery mize pievzit cely obsah jednoho
oboru, zaroven miiZe byt obsah jednoho oboru rozdélen mezi vice pfedmétti. Mozné je i obsah

vice oborl spojovat do jednoho pfedmétu.

Vzdélavaci oblasti pro Ctyfletd gymnazia a vysSi stupen viceletych gymndzii nabyvaji této
podoby*’:

o Jazyk a jazykova komunikace (Cesky jazyk a literatura, Cizi jazyk, Dalsi cizi jazyk);

4 Charakteristika vzdélavaci oblasti vyjadfuje postaveni a vyznam vzdélavaci oblasti na gymnaziu a jeji
navaznost na koncepci oblasti v zakladnim vzd€lavani. Ramcovy vzdélavaci program pro

gymnazia [online]. Vyzkumny pedagogicky ustav v Praze, 2007 [cit. 2018-05-01]. ISBN 978-80-87000-11-
3. Dostupné z: http://www.nuv.cz/file/159, s. 11.

45 Cilové zaméfeni vzdélavaci oblasti vyjadiuje, jak vzd&lavaci oblast a jeji obory piispivaji k rozvijeni
kli¢ovych kompetenci zakt. Tamtéz s. 11.

46 Vzd&lavaci obsah je propojeny celek oekavanych vystupi a uéiva. Tamtéz, s. 12.

47 Jednotlivé vzdélavaci oblasti jsou tvofeny jednim vzdélavacim oborem nebo vice obsahové blizkymi
vzdelavacimi obory, které jsou zminény v zadvorkach za nazvy jednotlivych vzdélavacich oblasti. Tamtéz,

s. 11.
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e Matematika a jeji aplikace (Matematika a jeji aplikace);

e Clovek a piiroda (Fyzika, Chemie, Biologie, Geografie, Geologie);

e Clovek a svét prace (Clovek a svét prace);

e Umeéni a kultura (Hudebni obor, Vytvarny obor);

e Clovék a zdravi (Vychova ke zdravi, Télesna vychova);

e Informatika a informacni a komunika¢ni technologie (Informatika a informacni a

komunikac¢ni technologie).

Po vzdélavacich oblastech pokracuje v ¢asti C RVP pro gymnazia sekce prufezova témata,
kterym se spole¢né se zaméfenim na medidlni vychovu budu vénovat jesté¢ na nasledujicich
strankach. Kazdé prifezové téma je v dokumentu popsano v ¢asti Charakteristika prifezového
tématu spolu s vyznamem a postavenim ve vzdélavani na gymnaziu. Déle je soucasti Piinos
prafezového tématu k rozvoji osobnosti zdka. Obsah prufezovych témat je nasledné
rozpracovan do tematickych okruhi s nabidkou ¢innosti a namétd. VSechna prifezova témata
jsou povinnd, ale hloubka, rozsah a formy jejich realizace zalezi pouze na kazd¢ konkrétni

skole, ktera je definuje ve svych SVP.

Soucasti RVP na vSech Cctyfletych gymndzii, vyS$Sim stupni viceletych gymndzii a
dvojjazyénych gymnazii je pét prifezovych témat:

e Osobnostni a socialni vychova;

e Vychova k mysleni v evropskych a globalnich souvislostech,;

e Multikulturdlni vychova;

e Environmentalni vychova;

e Medialni vychova.

Ptedposledni kapitolou ¢asti C je Ramcovy uebni plan, ktery stanovuje zékladni pozadavky
pro organizaci vzdélavani na Skolach s tim, aby mély Skoly dost prostoru pro variabilnost toho,
jak bude v realité vypadat u¢ebni plan podle SVP. V této &asti je uréeno, které vzdélavaci
oblasti jsou pro ktery roénik povinné a které stanovuje SVP, minimalni a maximalni ¢asové

dotace v roc¢nicich a dalsi.

Posledni sekci ¢asti C jsou Zasady pro tvorbu skolniho vzdélavaciho programu pro Ctytleta

gymnazia a vyss$i stupen viceletych gymndzii. V této kapitole se jasn¢ dozvime, které parametry
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musi splilovat skolou vytvofeny vzdélavaci program v souladu s RVP pro gymnazia i s obecné

platnymi pravnimi piedpisy.

Posledni casti celého dokumentu RVP pro gymnazia je ¢ast D rozdélenda do dalSich tii
podkapitol se zaméfenim na specifika vzdélavani studentl s rizné odliSnymi potiebami. Témi
jsou Vzdélavani zakl se specialnimi vzd€lavacimi potfebami, Vzdélavani mimoradné

nadanych zakl a Podminky pro vzdélavani na gymnaziu.

2.3.2. Medialni vychova jako prirezové téma RVP

V této Casti prace popisuju postaveni medidlni vychovy v dokumentech RVP. Nejdiive zde
objasiiuji, co to vilbec znamend prifezové téma, a nasledné se detailné vénuji uz jen medialni

vychové. Opét Cerpam z textu RVP pro gymnézia.*®

2.3.2.1. Priurezova témata RVP

V ptedchozi kapitole jsem lehce nastinila podobu prafezovych témat v RVP pro gymnazia
s tim, Ze se jedna o povinnou souc¢ast vzdélavani, ale to, jakym zpisobem vzdélavani v ptipade
prifezovych témat bude redln€ vypadat, uz zavisi pouze na jednotlivych Skolach. Ty Sestici

témat definuji samy ve svych SVP.

V textu RVP jsou priufezova témata definovana takto: ,,Prifezova témata vstupuji do vzdélavani
jako témata, kterd jsou v soucCasnosti vnimana jako aktualni. Tato témata maji pfedevSim
ovlivilovat postoje, hodnotovy systém a jednani Zaka. Prifezova témata prochazeji jako
dalezity formativni prvek celym vzdélavanim, proto vzdélavani na gymnéziu v tomto smyslu
navazuje na prurezova témata v zakladnim vzdélavani, kde se s nimi zaci setkavaji poprveé.
Prifezova témata se stala soucasti Skolniho vzdélavani, protoze se promitaji svym vychovnym
zamétenim 1 obsahem do vzdélavacich oborti a pomahaji dopliiovat nebo propojovat to, co si
zéaci béhem studia osvojili. Spravné pojeti a Zadouci funkce prifezovych témat ma ptiznive

ovlivilovat proces utvafeni a rozvijeni klicovych kompetenci zakii.

48 Ramcovy vzdélavaci program pro gymndzia [online]. Vyzkumny pedagogicky ustav v Praze, 2007 [cit.
2018-05-01]. ISBN 978-80-87000-11-3. Dostupné z: http:// www.nuv.cz/file/159, s. 65-81.
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Volnost pfi zafazovani priiezovych témat a jejich napliovani v ramci vzdélavani odrazi i
moznost je realizovat v n¢kolika riznych forméch. Na rozdil od vzdélavacich oblasti, které
musely nabirat v SVP podoby uéebnich osnov vyucovacich pfedméti, prifezova témata mohou
byt soucasti vzdélavaciho obsahu vyucovanych piedméti, miazou to byt i samostatné projekty,
seminare, kurzy, besedy apod., pfipadné je l1ze realizovat 1 jako samostatny vyucovaci predmét

nebo tyto formy kombinovat.

2.3.2.2. Definice predmétu Medialni vychova podle RVP

Podle RVP je jednim z kli¢ovych jevil soucasnosti proces ,,medializace®, tedy fakt, ze obrovské
mnozstvi informaci, které ptfijimame, je zprosttedkovéano skrze masovéa média, kterd produkuji
medialni obsahy podle vlastni logiky a svych zékonitosti, jez je potieba znat a rozeznavat. Na
zékladé rozpoznani této povahy soucasné spolec¢nosti se dostala medidlni vychova do RVP pro
gymndzia. Kromé toho se tady taky pfipousti, ze poznévani svéta, od intimniho Zivota az po
volebni chovani, se mimo jiné déje i vlivem sdéleni nabizenych masovymi médii a Ze neustale
stoupa ucast jednotlivei 1 skupin na medialni komunikaci. Je proto zcela zddouci pro soucasnou
spolecnost, aby se jeji Clenové dokazali orientovat v medialni nabidce, zejména vezme-li se
v potaz fakt, Ze postaveni masovych médii a medialni komunikace je jednim z faktort kvality
zivota. Proto je zaddouci dosdhnout jisté Urovné ,,medialni gramotnosti® oproti intuitivnimu

nakladani s médii.

Medidlni vychova podle RVP je v zavislosti na vySe zminéném charakterizovana jako
soustavna pfiprava na ,,zZivot s médii“ a je samoziejmou a béznou soucasti vzdélavani ve vSech
vyspelych spolecnostech. Medialni gramotnost je definovana jako soubor poznatkli a
dovednosti, které umoziiuji nakladat uceln€ a poucené s medidlni produkci, jeZ se nabizi,
dovoluje média vyuzivat ku prospéchu a poskytuje nastroje, aby ¢lovék dokazal ty oblasti

medialni produkce, které se jim snazi skryt€¢ manipulovat, odhalit.

Cilem medialni vychovy podle RVP je v Zacich soustavné rozvijet jejich schopnost kriticky a
tvotiveé nakladat s médii a jejich produkci, vyuZzivat medialni nabidku a udrzovat si od ni odstup.
Zaroven by méla vést k obohaceni Zivota vychovou k raciondlnimu a hodnotnému vyuZivani
medialni produkce, ale i ke snizovani rizik s medialni produkci spojenych. Toho by mélo byt

dosazeno pomoci rozbort redlné¢ medidlni produkce na jedné stran¢ a vlastni tvorbou
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medialnich produktli, osvojovani si poznatkti o fungovani médii ve spolecnosti na stran¢ druhé.
Takto pojata medidlni vychova podporuje osobnostni a socialni vyvoj, ktery by v zacich zalozil
tyto predpoklady:
e posileni védomi vlastni jedinecnosti;
e udrzovani kritického odstupu od modeli Zivotniho stylu, nabizejicich se v masovych
médiich;
e vclenéni masovych médii do souboru vyuzivanych zdrojii informaci, vzdélavani a
zabavy;

e kritické proveéfovani medidlnich sdéleni ostatnimi zdroji.

Medialni vychova se €leni na dvé zékladni oblasti — védomostni a dovednostni. Védomostni se
dale jesté rozdéluje na spoleCenskoveédni oblast a mediovédni oblast. SpoleCenskoveédni €ast se
zabyva roli médii ve spolecnosti a jejich d&jinach. V ramci toho si Zaci maji uvédomit vyznam
médii pro spolecnost, odhalit jejich roli v kazdodennim zivoté i historicky vypjatych
momentech. Pod mediovédni cast patii zédkladni poznatky o médiich samotnych a jejich
chovani, zarovenl poskytuje postupy pro kriticky pfistup k medidlni produkci. V rdmci
mediovédni oblasti si Zaci maji uvédomit tzv. medidlni logiku promitajici se do medialnich
produktl, jako je predvidatelnost zpravodajstvi, stereotypni vnimani mensin, orientace na
spotiebni chovani a dal$i. Na druhé stran€ medialni vychovy stoji dovednostni oblast. V ramci
té by méla byt zaklim umoZznéna vlastni medialni produkce s tim cilem, aby skrz vlastni praci

rowr

zjistili, jak medidlni produkce probihd, ¢im je ovliviiovana apod.

2.3.2.3. Piesah Medialni vychovy do dalSich predméti

Prifezova témata jsou jedinend svou aktualnosti ve spole¢nosti a svym obsahem piesahuji 1
do vzdélavacich obori RVP. Medialni vychova svym vécnym obsahem souvisi hlavné s obory
s humanitni, socialnévédni nebo psychologickou povahou. Konkrétné jde o obory Obcansky a
spole¢enskovédni zaklad, Cesky jazyk a literatura a Dg&jepis. V ramci téchto obort se pak

Medialni vychova mlize objevovat pouze jako dopliujici nebo okrajové téma.

Naplit Obcanského a spolecenskovédniho zakladu dopliiuje Medialni vychova o ptedstavu o

fungovani rozhodovacich procesii v politické komunikaci, o moci a jeji demokratické kontrole,
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o vefejnosti a vefejném minéni. Krom¢ toho ptinasi vhled do soucasnych trendi v medialni
produkci podminénych masovou medidlni produkei a orientaci medidlni produkce na zisk a

spotiebu.

Medialni vychova a Cesky jazyk a literatura se potkavaji napiiklad pfi aplikaci predstav o
konstrukei vyznamu pfedvadéného (pfisuzovani charakteristickych rysii na zakladé skutecné
vlastnosti, ale i uméle pfisuzované), o hie s doprovodnymi vyznamy, o stereotypech a mytech,
o kultufe, o roli uméleckého projevu, o realisti¢nosti. Medidlni vychova umoziuje vyuzit

poznatky o jazykovych a dalSich znakovych kodech pti rozvoji kritického Cteni textu.

V ptipadé¢ Dé&jepisu piinasi Medialni vychova dopliujici poznatky o souvislostech mezi
vyvojem médii a vyvojem modernach spolecnosti, o institucich, na nichZ tyto spole¢nosti stoji,
o vzniku a vyvoji vefejné sféry. Vyznamnou soucasti, kde se tyto dvé oblasti potkavaji, je i
téma role médii ve vypjatych okamzicich historie. DalSi samostatny tematicky celek predstavuji

déjiny technickych prostiedkli komunikace.

2.3.2.4. Okruhy Medialni vychovy

RVP pro gymnazia nabizi u prifezového tématu Medialni vychovy celkem Sest tematickych
okruhti s nabidkou ¢innosti a ndméth pro zatazeni do vzdélavani. Tematické okruhy v tomto
piipad€ zahrnuji slozku védomostni a dovednosti, které se navzajem dopliuji a prolinaji a
fakticky tvofi jeden celek. Jsou to:
e Meédia a medialni produkce (aktivni pronikéni do zazemi vetejné komunikace),
e Medialni produkty a jejich vyznamy (citlivé vnimani souvislosti v nestrukturovaném
socidlnim prostiedi),
e Uzivatelé (védomi sily a vyznamu aktivniho pfistupu ke vS§em podnétiim),
o Utinky medialni produkce a vliv médii (aktivni piistup k utvafeni vlastniho intimniho i
spolecenského prostiedi),

e Role médii v modernich d¢jinach (védomi postaveni médii ve spolecnosti).

2.3.2.5. Doporucené oéekavané vystupy Medialni vychovy
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Po zavedeni Medialni vychovy jako prufezového tématu RVP v roce 2011 jesté vysly dvé nové
publikace, které maji pomoci $koldm se za¢lenénim priifezovych témat do SVP a vyuky. Jedna
se o doporucené vystupy (DOV) pro zakladni skolu a doporucené vystupy pro gymnazia (DOV
G). Obé publikace metodické podpory vydal Narodni Gstav pro vzdélavani (NUV). Jejich cilem
je zvySeni kvality vyuky, planovani a hodnoceni priifezovych témat na zakladnich $kolach a
gymnéziich. DOV nejsou pro $koly a jejich SVP nijak povinné a zavazné, jejich myslenkou je
pouze pomoct vyucujicim s konkretizaci jak védomosti a dovednosti, tak i postojii a hodnot,
jichz maji zaci nabyt. NUV je popisuje takto: ,,Jsou zpracovany systematicky a komplexné,
v ndvaznosti na rdmcové vzdélavaci programy. Snazi se co nejucinnéji propojit postojovou,
hodnotovou a kognitivni slozku vzdélavani i upozornit na ptesahy, které jsou jak mezi
jednotlivymi tematickymi okruhy, tak mezi prifezovymi tématy navzajem. Poskytuji uréitou
maximalni nabidku, ze které si Skola vybird, kterou ale zdroveit mtze podle svych potieb dale

konkretizovat a dopltiovat.**

DOV maji byt pomocnym nastrojem pro ucitele v momenté, kdy si nejsou jisti, zda zakim
z jednotlivych tematickych okruhil priifezovych témat zprostiedkovavaji vSe podstatné. DOV
konkretizuje tato témata v rdmci RVP a tim zlehcuje jejich zatazovani do samotné vyuky.
Zpracovani této metodické podpory vychazi zpoznatkli ziskanych ze zahrani¢nich
vzdélavacich dokumentil, zohlediiuje zasadni strategické materidly a vysledky vyzkumu a

pracuje i s tendencemi, jeZ jsou ve vyvoji celospoledensky diileZitych témat viditelné.>

DOV G se zamétuje celkem na pét prifezovych témat, a to jsou Osobnostni a socialni vychova,
Environmentalni vychova, Vychova k mySleni v evropskych a globalnich souvislostech,
Medialni vychova a Multikulturni vychova. Publikace je stejné jako RVP a dalsi dokumenty

NUV volné ke stazeni na jejich webovych strankach.!

4 Doporucené otekavané vystupy jako metodicka podpora pro zaclenovani priitezovych témat do SVP a
vyuky. Narodni ustav pro vzdelavani [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
http://www.nuv.cz/vystupy/doporucene-ocekavane-vystupy-1

30 Doporucdené ocekdvané vystupy: Metodicka podpora pro vyuku priiFezovych témat v gymndziich [online].
Praha: Narodni ustav pro vzdelavani, Skolské poradenské zatfizeni a zatizeni pro dalsi vzdélavani
pedagogickych pracovnika (NUV), divize VUP, 2011 [cit. 2018-05-01]. ISBN 978-80-87000-77-9.
Dostupné z: http://www.vuppraha.cz/wp-content/uploads/2011/10/Doporucene_ocekavane -vystupy_-
gymnazia.pdf, s. 5-6.

5T Doporudené o¢ekavané vystupy jako metodicka podpora pro zaélefiovani prafezovych témat do SVP a
vyuky. Narodni ustav pro vzdélavani [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
http://www.nuv.cz/vystupy/doporucene-ocekavane-vystupy-1
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DOV G pro Medialni vychovu zaméfuji pozornost na schopnost zakii aktivné vyuzivat média,
zaroven se schopnosti kritické reflexe svého chovani ve spojitosti s médii a schopnosti
racionalniho odstupu. DOV pro Medialni vychovu také fikaji, ze: ,,..., aby rozvijely povédomi
o tom, Ze média a medialni komunikace jsou vyznamnym projevem kulturnich, socialnich a
politickych d¢jin a dulezitym aspektem zivota soucasnych spolecnosti. Medialni vychova
v gymnazialnim vzdélavani dale obohacuje a rozviji znalosti zamétené na chapani souvislosti
mezi spoleCenskym kontextem a podobou medialni produkce, déjiny médii, role médii ve

spole¢nosti a postupy a prostiedky medialni komunikace.*>?

Metodicka prirucka se nasledné zaméfuje na vSech pét tematickych okruhit Medialni vychovy,
kazdy z nich charakterizuje a nabizi fadu o¢ekavanych vystupi, které si z tematického okruhu
74k odnese. V zavéru této publikace jsou nabidnuty informacéni zdroje, které se s tématy

Medialni vychovy a médii obecné poji, a je stru¢né popsan jejich obsah. 3

2.3.3. Soucasné metodiky, ucebnice a materialy pro medialni vychovu

Novost a zatim stidle se usazujici postaveni medidlni vychovy vramci systematického
vzdélavani komplikuje situaci jejiho zavadéni do Skol, stejné tak absence hlubSiho vzdélavani
samotnych pedagogl, ktefi nemaji moznost se v tomto oboru na ceskych pedagogickych
fakultach aprobaéné vzdélat. Zcela zasadnim zdrojem pro jejich praci se zac¢lenénim medialni
vychovy do vyuky jsou proto metodické materialy, ucebnice a dalsi nastroje, jeZ vznikly na
zéklad¢€ neustale se rozvijejici potfeby medialniho vzdélavani. Na jejich vzniku se od zacatku
nového tisicileti podilelo mnoZstvi autorti zfad akademickych odborniki, praktikujicich
novinafi, ale i neziskovych organizaci a sdruzeni. Jen v ramci tii zdkladnich ptirucek vydanych
do roku 2008 =ziskali ucitelé¢ vénujici se medialni vychové k dispozici pies sto scénait
vyukovych hodin, které pokryvaji tematické okruhy definované prifezovym tématem medialni

vychova.>* V roce 2011 vysel na toto téma ¢lanek Radima Woldka Ucebnice a portily medidlni

32 Doporudené ocekdvané vystupy: Metodicka podpora pro vyuku priifezovych témat v gymndziich [online].
Praha: Narodni ustav pro vzdélavani, Skolské poradenské zarizeni a zafizeni pro dalsi vzdélavani
pedagogickych pracovnikti (NUV), divize VUP, 2011 [cit. 2018-05-01]. ISBN 978-80-87000-77-9.
Dostupné z: http://www.vuppraha.cz/wp-content/uploads/2011/10/Doporucene_ocekavane -vystupy_-
gymnazia.pdf, s. 48.

33 Tamtéz, s. 49-52.

54 WOLAK, Radim. Uéebnice a portaly medialni vychovy v CR. Komunikace, média, spolecnost [online].
2011, (1) [cit. 2018-05-01]. ISSN 1804—4190. Dostupné z:
http://medialnigramotnost.fsv.cuni.cz/zobraz/clanek/ucebnice-a-portaly-medialni-vychovy-v-cr
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vwchovy v CR>, ze kterého v nasledujicich podkapitolach éerpam a ktery jesté doplituji o dalsi

souc¢asné zdroje.>®

2.3.3.1. Metodické prirucky pro uditele

Jako prvni Gesky psand udebnice medialnich studii vychézi v roce 2001 kniha Uvod do studia
médii od Graeme Burtona a Jana Jirdka. Kniha stavi na vykladu ¢eské medidlni krajiny a tradici
studia médii na nasem uzemi. Primarnim ucelem nebylo vytvofit informacni zdzemi pro ucitele
medialni vychovy, ale diky své obsahlosti, piehlednosti a srozumitelnosti kniha dobfte slouzi i
k témto ucelim. Prvni titul nabizejici vhled do oblasti medialni vychovy byla kniha od Jitiho
Rotha, tehdejsiho $éfredaktora lifestylového magazinu, Medidlni vychova v Cechdch
s podtitulem Tisténa média v konfrontaci s internetem, rozhlasem a televizi. Svym obsahem se
tento titul zaméiuje predevsim na to, jak samotnd média funguji, a autor hned v uvodu uvadi,
7e nejde o ucebnici, vychova je zde minéna jako pfeddvani zkuSenosti s ¢eskou medidlni
scénou. Zaroven zdlraznuje, ze jde o ,,subjektivni pohled ¢lov€ka z branze®, ktery by mél
¢tenafi dopomoci k pochopeni toho, jak tiSt€éna média vznikaji, kdo je vytvaii a za jakym
ucelem, a také k uvédomeni si faktu, ze ,,se koupi néjakého titulu stava soucasti obrovského
byznysu, kde byva klaman a ovliviiovén, kde je jednim z ¢lanki, které celé to soukoli financuji,
ale kde se také mlze néco dozvédet, pokud se nauci piijimat informace s nadhledem a pokud
dokaze &ist i mezi fadky.«’

Prvnim ucelenym metodickym materidlem ur¢enym pro ucitele medidlni vychovy byl titul
Rozumét médiim — zaklady medialni vychovy pro ucitele od autorit Marka Micienky a Jana
Jirdka zroku 2006. Metodicky material vznikl jako soucast projektu Rozumét médiim>®,
v ramci kterého bylo proskoleno na 300 pedagogt v zakladnich ptistupech k uchopeni medialni

problematiky ve vzdé€lavaci praxi. Soucasti materidlu je metodickd pfirucka a multimedidlni

35 Autoriiv vybér publikaci nebo portald je zaloZeny na vlastnich zkuSenostech v rimei akademického
zaméteni, vlastni vyuky medidlni V}'Ichovy na stfednich Skolach a vzdélavani ucitell v této oblasti. Dle jeho
nazoru a zkusenosti s uciteli jsou jim vybrané tituly l’le_]hO_]nejl vyuzivany. Tamtéz.

56 WOLAK, Radim. U¢ebnice a portaly medialni vychovy v CR. Komunikace, média, spolecnost [online].
2011, (1) [cit. 2018-05-01]. ISSN 1804—4190. Dostupné z:
http://medialnigramotnost.fsv.cuni.cz/zobraz/clanek/ucebnice-a-portaly-medialni-vychovy-v-cr

7 Tamtéz.

38 Projekt Rozumét médiim realizovala za finanéni podpory ESF nestatni neziskova organizace Partners
Czech ve spolupraci s CEMES UK FSV. Tamtéz.
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CD-ROM. Obsah prirucky respektuje tematické vymezeni medialni vychovy v kurikularnich
dokumentech a v souvislosti s tim je rozdélena do osmi tematickych celkl. Jednotlivé kapitoly
maji své metodické materialy, lekce v podobé navrhii scénarti vyuky a naméty jsou doplnény i
pracovnimi listy. Projekt Rozumét médiim byl v roce 2008 ukoncen, a ackoliv je ptirucka stale
hojné vyuzivana, dnes je jiz zcela rozebréna, jelikoz bylo mozné ji ziskat pouze po absolvovani
projektu. V navaznosti na piirucku ale vysel v roce 2007 dalsi titul s ndzvem Zaklady medialni
vychovy od stejnych autord. Lekce projektu Rozumét médiim se tady staly vychodiskem pro
texty, které byly jest¢ autory doplnény a upraveny. Tato piirucka vSak postradad ptilohu

v podob& CD-ROMu.”’

Dalsi metodikou zroku 2007 je materidl s ndzvem Byt v obraze — medialni vzdeélavani
s vyuzitim audiovizualnich prostiedkii od autorii Karla Strachoty a Jaroslava Valiicha, za jehoZ
vydanim stoji obecn& prosp&ina spolecnost Clovék v tisni. Metodika je slozena ze sady
audiovizudlnich materidlt, prevazné¢ dokumentarnich filmt, a doprovodné metodické ptirucky
pro ucitele. Patnact lekci a vice nez deset hodin audiovizualnich materiald tvofi Ceské i
zahrani¢ni filmy vztahujici se k tematice médii. Filmy funguji jako celky, lze pracovat ale i

s pouhymi ukazkami, a ke kazdému z nich je pfifazeno n&kolik aktivit.®

Publikace Média tvorivé zroku 2008 od autorky Niny Rutové vznikla jako soucast
stejnojmenné¢ho projektu obCanského sdruzeni Aisis. Pfirucka se zamétuje predevSim na
zaclenéni medidlni vychovy do fady stavajicich pfedméti. Vice neZ polovinu obsahu tvori
nameéty na propojeni medidlni vychovy i1 s pfedméty, jako jsou napiiklad fyzika, chemie ¢i
zemépis a dalsi. V dalSich kapitolach smétuje publikace predevSim k produkénimu piistupu

realizace medialni vychovy (napf. kapitoly Skolni Gasopis, Jak vést redakéni tym apod.).°!

Podle Wolaka tvofti trojice materialll Rozumét médiim, Byt v obraze a Média tvorive zékladni
metodiku, kterd ucitelim nabizi vice nez sto scénaiti vyukovych hodin pro medialni vychovu.
Nejsou ale jediné a v poslednich letech vznikla i fada drobné&jSich textii s naméty pro vyuku. Za

zminku tak dale stoji i publikace Medialni pedagogika — Média a komunikace v ucitelské praxi

59 WOLAK, Radim. U¢ebnice a portaly medialni vychovy v CR. Komunikace, média, spolecnost [online].
2011, (1) [cit. 2018-05-01]. ISSN 1804-4190. Dostupné z:
http://medialnigramotnost.fsv.cuni.cz/zobraz/clanek/ucebnice-a-portaly-medialni-vychovy-v-cr
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(Pavli¢ikova — Sebes — Simtinek 2009) s ukotvenim réiznorodych problematik a nabidkou

namétl na jejich zacélenéni do pedagogické praxe. ©

Medialni gramotnost a medialni vychova (Niklesova — Bina 2010) je publikace poskytovana
zdarma a skladajici se ze souboru studijnich textd, které maji ucitelim poskytovat studijni
oporu se zaméfenim na vysvétleni zakladnich pojmi z oblasti medidlnich studii.®* Medidalni
vychova — priirezové téma (Verner 2007) nabizi zakladni orientaci v oblasti vychovy k medialni
gramotnosti a struény piehled zakladnich tematickych okruht medidlni vychovy. Publikace
K medialni vychové (Frank — Jirdskova 2008) se vénuje komunikaénim strategiim, dalsi
metodickou inspiraci nabizi knihy Vychova k medidlni gramotnosti (Bina 2005) a Medialni

gramotnost: novy rozmeér vzdélavani (Jirak — Wolak 2007).%

BéZnou soucasti mnoha $kol je 1 prace na vlastnim Skolnim €asopise, prostiednictvim kterého
ucitelé také mohou vést medialni vychovu skrze samotnou produkci medidlnich obsahd.
K tomu se nabizi hned né¢kolik materidlti, se kterymi v takovych ptipadech pracovat a ¢erpat
z nich navody na zaloZeni, organizaci a vedeni takovych Casopisii. Mezi né patii napiiklad
Zaklady Zurnalistiky pro redaktory studentskych casopisii vydané Otevienou spolecnosti ve
spolupraci se Sdruzenim déti a mladeze Horni Slavkov, jez je volné pfistupnd na internetu.
S tématem praktického vytvareni medialnich obsahti se poji 1 Prirucka prikladit dobré praxe
vydana Vyzkumnym tstavem pedagogickym (VUP), jejiz soudasti jsou i kapitoly popisujici

zkugenosti pedagogti s realizaci $kolniho televizniho a rozhlasového vysilani.®®

2.3.3.2. Ucebnice pro zaky

Zatimco publikace nabizejici teoretické 1 praktické zazemi pro uclitele vznikaly jesté pred
Skolskou reformou a ustanovenim medidlni vychovy jako jednoho z povinnych prifezovych

témat RVP, podle Woldka dlouhou dobu chybéla ucebnice, kterd by byla urcena pro zaky a

62 WOLAK, Radim. Uebnice a portaly medialni vychovy v CR. Komunikace, média, spolecnost [online].
2011, (1) [cit. 2018-05-01]. ISSN 1804—4190. Dostupné z:
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studenty medialni vychovy.®® V roce 2010 vysel prvni takovy material od autort Jana Pospisila
a Lucie Sary Zavodné s nazvem Medialni vychova, urCeny predevsim pro studenty stiednich
Skol. Ucebnice je ilustrovana fadou obrazovych pftiloh, grafii, schémat, ale v mensim mnozstvi
1 dobovymi reprodukcemi ilustrujicimi historicky vyvoj medialnich produkti. Soucasti
ucebnice jsou i drobné naméty k zamysleni (¢i domaci tkoly), obsahové kopiruje tematické
oblasti prifezového tématu medidlni vychova. Ucebni text je doplnén jesté o cvicebnici
s ndzvem Medidlni vychova — cvicebnice.” Ta se sklada ze dvou sesitl zadani a feSeni a
ucitelim slouzi jako nastroj k procvi¢eni a zhodnoceni védomosti, které zaci nebo studenti
ziskali pii praci s uéebnici.® Kromé toho vysla i ¢ast s nAzvem Medidlni vychova — metodika,
ktera je urcena pro ucitele a obsahuje podrobnou metodikou k jednotlivym tematickym celkam.
Kazda kapitola ucebnice je zde rozsifena o naméty k diskuzi ve t¥idé€, témata pro samostatné

vypracovani a tipy na rozireni tématu.%’

2.3.3.3. Webové portaly

Kromé klasickych tisténych publikaci a CD-ROMiu mliZou ucitelé Cerpat informace, zdroje
nebo ndméty na aktivity pro vyuku na internetu. Tam se uz v pocatcich zavadéni medialni
vychovy objevilo nékolik webovych portalii ur¢enych pro ucitele k zavadéni prvkd medidlni
vychovy do vyukové praxe. Zasadni je pro uditele predeviim Metodicky portdl VUP
(www.rvp.cz), kde ucitelé najdou celou fadu textl a metodik pro vyuku medialni vychovy, na
jejichz tvorbé se podileli teoretici medidlnich studii i samotni ugitelé.”® Portal RVP neboli

Metodicky portal inspirace a zkuSenosti uciteld vznikl v letech 2009 az 2012 jako hlavni

66 WOLAK, Radim. U&ebnice a portaly medialni vychovy v CR. Komunikace, média, spolecnost [online].
2011, (1) [cit. 2018-05-01]. ISSN 1804—4190. Dostupné z:
http://medialnigramotnost.fsv.cuni.cz/zobraz/clanek/ucebnice-a-portaly-medialni-vychovy-v-cr

7 Podle Wolaka je v n&kterych pasazich citit vyznamny rozpor mezi simplifikaci témat na jedné strané a
prilisnou odbornosti na druhé. Nejpatrnéji se pak tento rozpor projevuje ve cvicebnici ptirucky. Tamtéz.
% Woldk k této publikaci doplfiuje, Ze ucitelim medialni vychovy dosud chybé&l nastroj, ktery by mél
slouzit k hodnoceni miry nabytych védomosti a dovednosti, a Ze snaha autorti vytvofit takovy systém je
sice potesitelna, ale i tak se nabizi otazka, zda to, co se zde procvicuje, jsou nutné znalosti stfedoskolaka
(text se prilis Casto zaméfuje na znalost odborné terminologie, modelti komunikace, jmen medialnich
teoretikil atd.). V té dob& uplynul teprve rok od vydani DOV od VUP a uéebnice na nich zaloZena v té dobé
jesté chybéla. Tamtéz.

6 POSPISIL, Jan a Lucie Sara ZAVODNA. Medidini vychova: METODIKA. Kralice na Hané: Computer
media, 2010.

70 WOLAK, Radim. U&ebnice a portaly medialni vychovy v CR. Komunikace, média, spolecnost [online].
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metodickd podpora uciteli a k podpofe zavedeni rdmcovych vzdélavacich programi ve
Skolach. Smyslem portalu bylo vytvofeni takového prostiedi, kde se budou moci ucitelé
navzajem inspirovat a informovat o svych zkusenostech. Soucasti webu jsou informace, rady,
podnéty pro diskuzi, ale i obsahla databaze odbornych ¢lankd o médiich jako takovych i o
moznostech jejich zapojeni do vyuky, o problematice mediadlnich studiich a mediadlni

gramotnosti.”!

V ramci zavadéni a podpory medialni vychovy jako soucasti systémového vzdelavani u nas se
angazuji 1 vysoké Skoly a jejich fakulty, jejichz soucasti je 1 medidlni zaméteni a medialni
studia. Jednim z takovych webovych portalt je i ten FSV UK s ndzvem Medialni gramotnost a

medidlni vychova (www.medialnigramotnost.cz) s vizi rozcestniku pro vSechny zdjemce o

problematiku medialni vychovy.’? Portal obsahuje metodiky pro piipravu hodin, jejichZ autory
jsou samotni studenti oboru Medialni studia FSV UK, dale nabizi i dal$i informace v oblasti
legislativniho vymezeni a ukotveni medidlni vychovy, piehledy zékladni literatury, ucebnic,
vyzkumd, studii, odbornych textl a odkazy na dalsi instituce. Posledni aktualizace byly ale na
webovém portilu provedeny v roce 2013.7* V ramci projektu Komunikaéni vychova Univerzity

Palackého vznikl webovy portdl www.komunkacnivychova.upol.cz se zamétenim na zaky 2.

stupné zakladnich Skol a viceletych gymnazii. Sou¢asti webu jsou vyukové materidly, pracovni
listy, videa a fotografické podklady pro vyuku medialni vychovy v ramci ¢eského jazyka a
literatury.” I tento webovy portal uz dnes neni piili§ aktudlni, posledni aktivita na ném je
z konce roku 2016.7° Vlastni webovou stranku ma i Vys§i odborna $kola publicistiky v Praze.

Ta provozuje portal www.skolamedii.cz, ktery vznikl v rdmci projektu Medialni vychova pod

zastitou Arcibiskupstvi prazského, Ceské biskupské konference a nadace Renovabis. Portal

I CEKANOVA, Hana. Vzdélavani ucitelii v oblasti medidlni vychovy v CR se zaméFenim na situaci na
gymnazialni urovni. Praha, 2015. Diplomova prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra
medialnich studii. Vedouci prace Wolak, Radim, s. 26-27.

2 WOLAK, Radim. Uéebnice a portaly medialni vychovy v CR. Komunikace, média, spolecnost [online].
2011, (1) [cit. 2018-05-01]. ISSN 1804—4190. Dostupné z:
http://medialnigramotnost.fsv.cuni.cz/zobraz/clanek/ucebnice-a-portaly-medialni-vychovy-v-cr

3 CEKANOVA, Hana. Vzdélavani ucitelii v oblasti medidlni vychovy v CR se zaméFenim na situaci na
gymnazialni urovni. Praha, 2015. Diplomova prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra
medialnich studii. Vedouci prace Wolak, Radim, s. 16.

74 Tamtéz, s. 16-17.

75 Aktuality. Komunikacni vychova [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
http://www.komunikacnivychova.upol.cz/index.php/aktuality
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nabizi metodické materidly pro ucitele, odkazy na dalsi zdroje nebo moznost objednani kurzt

pro studenty stfednich $kol a gymnazii.’®

Dalsim webovym portalem, ktery muzou uclitelé vyuzit pro vyuku medialni vychovy, je

Ctenai'ska gramotnost a projektové vyudovani (www.ctenarska-gramotnost.cz). Zde najdou

inspiraci ze zahrani¢i, tipy pro vyuku, vedeni $kolnich ¢asopisii nebo zdroje k tématu.”” Na

portalu www.prurezovatemata.cz se zkratkou PRUT Ize najit metodiky k zafazeni a vyuce

prufezovych témat. Primarné mifi obsahem sice na 2. stupenl zakladnich Skol a nizsi stupen
viceletych gymndzii, ale inspiraci zde najdou i ostatni ucitelé se zaméfenim na tematiku
medidlni vychovy.’® Elektronické ugebni materidly k priifezovym tématiim lze ziskat ale pouze
po zapojeni do projektu ,,Podpora vyuziti ICT ve vyuce prufezovych témat na zakladnich
Skolach®, jehoz je PRUT soucésti.” V letech 2009 az 2011 probihal projekt Media set, jehoZ

soucasti byl 1 vznik webu www.mediasetbox.cz, na kterém je k dispozici ptfirucka medialni

vychovy, pracovni listy pro studenty a tematické vyukové filmy.%°

Medialnimu vzdélavani se také mimo jiné vénuje organizace Clovék v tisni. Ta provozuje
v ramci svého projektu Jeden svét na Skolach web www.jsns.cz, jehoZ soucasti je 1 sekce
snazvem Medialni vzdélavani. Zde je uclitelim k dispozici fada vzdé€lavacich filmu,
rozdélenych do kategorii Zpravodajstvi, Reklama a zdbava, Sociélni sit¢, Medidlni aktivismus,

Propaganda a Soucasna ruska propaganda.®!

Centrum medialniho vzdélavani (CMV), akreditované stfedisko MSMT, spravuje portal

www.medialni-svet.cz, slouzici jako spole¢na platforma pro sdileni zkuSenosti mezi uciteli,

76 CEKANOVA, Hana. Vzdélavdni uciteli v oblasti medidlni vychovy v CR se zaméienim na situaci na
gymnazialni urovni. Praha, 2015. Diplomova prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra
medialnich studii. Vedouci prace Wolak, Radim, s. 17.

77 WOLAK, Radim. U&ebnice a portaly medialni vychovy v CR. Komunikace, média, spolecnost [online].
2011, (1) [cit. 2018-05-01]. ISSN 1804—4190. Dostupné z:
http://medialnigramotnost.fsv.cuni.cz/zobraz/clanek/ucebnice-a-portaly-medialni-vychovy-v-cr

8 CEKANOVA, Hana. Vzdélavani ucitelii v oblasti medidlni vychovy v CR se zaméienim na situaci na
gymnazialni urovni. Praha, 2015. Diplomova prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra
medidlnich studii. Vedouci prace Wolak, Radim, s. 20.

7 O projektu. PRUT: priifezova témata [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
http://www.prurezovatemata.cz/Oprojektu.aspx

80 CEKANOVA, Hana. Vzdélavani ucitelii v oblasti medidlni vychovy v CR se zaméenim na situaci na
gymnazidlni urovni. Praha, 2015. Diplomova prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra
medialnich studii. Vedouci prace Wolak, Radim, s. 25.

81 Medialni vzdélavani. JSNS.CZ [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z: https://www.jsns.cz/lekce#15221-
medialni-vzdelavani
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lektory a Centrem. Portal poskytuje teoretickou i metodickou podporu vztahujici se k vystuptim
projekti realizovanych stfediskem ve formé odbornych textd, prezentaci a videozdznami
kurzi. CMV disponuje 96 akreditovanymi vzdélavacimi programy pfevazné v oblasti médii a
medialni komunikace (medialni vychova, nova média, smysluplné a bezpecné vyuzivani ICT,

marketing a PR).

2.3.3.4. Multimedialni zdroje a dalsi pomiicky

Posledni formou metodiky pro ucitele medialni vychovy jsou multimedialni pomucky a dalsi
zdroje k tématu. Nékteré multimedidlni pomiicky vznikly uz jako soucast vySe zminénych
projektl, podle Wolédka jsou k dispozici jesté dve pro ucitele uzite€né, jiz nevznikly primarné
pro tyto ucely. Jednou z nich je multimedialni CD-ROM Medialni studia na prelomu tisicileti,
ktery vytvofilo v roce 2000 Centrum pro medidlni studia CEMES UK FSV a Narodni muzeum
v Praze. Jeho soucasti je mimo odbornych stati z oblasti medidlnich studii i mnoZstvi
obrazového materidlu, vhodného jako dopln€k do hodin mediédlni vychovy. Druhou takovou
pomtickou je DVD Ceskd média v proméndch 20. stoleti, které nabizi viechny multimedialni

materidly predstavené na vystavé Zlaté ¢asy médii z roku 2005.%

Pro uplnost je vhodné jesté¢ zminit aktivitu samotnych médii na poli medidlniho vzdélavani.

133 Verte, nevérte.

Problematice se vénoval napiiklad potad Ceska televize z let 2010 a 201
V roce 2011 zatadila CT do vysilani také vzdélavaci cyklus o médiich Byt v obraze ureny
pifmo pro pouziti ve vyuce.®* Zhruba piilhodinové dily poradu se zabyvaji vybranymi tématy
s heslem ,,nahlédnuti do medialni kuchyné&* a v dilech se objevuji vyznamné osobnosti médii.®’
Nékterym medialnim tématiim se vénovaly také kratka, dvouminutova videa Ceské televize ze

série Jak na internet vychazejici od roku 2014 az do konce roku 2017.%¢ Ceska televize také

82 WOLAK, Radim. U¢ebnice a portaly medialni vychovy v CR. Komunikace, média, spolecnost [online].
2011, (1) [cit. 2018-05-01]. ISSN 1804—4190. Dostupné z:
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83 Véite, nevéite. Ceskd televize [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
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85 Byt v obraze. Ceskd televize [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
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86 Jak na internet. Ceskd televize [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
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piipravuje vlastni verzi zpravodajstvi pro déti s ndzvem Zpravicky, které piinasi novinky ze
svéta ve formé& srozumitelné pravé pro malé déti.%” Jisté formé medialniho vzdélavani
praktickou cestou se vénoval i jeden z tiSténych denikd Mlada fronta DNES. Projekt Studenti
Ctou a pisi noviny se poprvé piedstavil v roce 2007, kdy méli studenti moznost se zapojit do
tvorby ¢lankt pro toto médium. Jejich texty se nasledné objevovaly na strankach MF DNES i

webovém portdlu deniku iDNES.cz*®. Posledni ¢lanky projektu na webu najdeme z roku
2013.%

87 Zpravicky. Décko [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z: http://decko.ceskatelevize.cz/zpravicky
88 Blog. IDNES.cz [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z: https:/studenti.blog.idnes.cz/
8 Zpravy. IDNES.cz [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z: https://zpravy.idnes.cz/studenti.aspx
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3. Nova média jako fenomén soucasnosti

V nésledujicich podkapitolach se vénuji fenoménu novych médii od jejich vzniku az po jejich
specifické rysy a promény medialniho svéta. V zavéru této Casti se vénuji predevsim socialnim
sitim, které vnimam jako zcela zasadni prostfedi pro studenty stfednich skol, ktefi jich ve velké
mife vyuzivaji. Princip fazeni ptispévkl na téchto sitich je pak dilezitym faktorem k chapani
zde vytvareného odrazu reality, stejné tak praktiky marketingu, ktery se na socialni sit¢ ve
velkém méfitku presouva. Z této ¢asti nasledné Cerpam i ve své prednasce, kterou jsem na toto

téma pro stfedoskolaky vytvorila.

3.1. Zarazeni novych médii v komunikacnich studiich

V nésledujici kapitole se dostdvam k samotnym médiim, jejich definici, vyvoji a déleni. Pozdéji
se zde soustiedim pfimo na nova média, jejich specifika a proménu medidlniho prostiedi

spojenou s jejich nastupem.

3.1.1. Co je to médium

Podle autorti Jana Jirdka a Barbary Kdpplové v knize Média a spolecnost patii slovo médium
v soucasnosti mezi jedno z nejpouzivanéjSich na svété napfi¢ rliznymi obory. Odbornici jako
napiiklad sociologové, psychologové, novinaii nebo tieba politici s nim pracuji v riznych
souvislostech a vyznamech, mezi ty nejcastéjsi ale patii tisk, rozhlas, televize a tzv. novd média
(podle autort ponckud nejasné oznacend meédia zaloZena na digitdlnim zpracovani a pienosu
dat).”® Piivodné¢ pojem pochazi zlatiny a predstavuje prostedek, prostiednika,
zprostiedkujiciho Cinitele. V ndvaznosti na tyto vyznamy se s pojmem milZzeme setkat v mnoha
dalSich oborech, jako je fyzika, chemie, biologie, vypocetni technika, ale i v okultnich védach.
V této praci se ale samoziejme zaméfuji na médium z thlu pohledu obori, které¢ se vénuji
riznym projevim mezilidské, socidlni komunikace, a prave ty oznacuji pojmem médium to, co
zprostfedkovavad nékomu né&jaké sdéleni, pfipadné poméaha vyjadiit vili, zprostfedkovava

poznatek ¢&i zkuSenost, nabizi nazor, bavi apod. Jedna se tedy o médium komunikaéni.”!

9% JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Meédia a spolecnost. Praha: Portal, 2007, s. 16.
91 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2015, s. 31-32.
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3.1.2. Cty¥i druhy komunikaé¢nich médii

Samotna komunika¢ni média, jak jsou vySe popsana, se dale déli podle urovné komunikace
mezi obéma subjekty, nastrojii komunikace (prostiedkli nebo technologii) a podle toho, v jakém
jsou subjekty vzajemném vztahu. Na zéklad¢ toho rozliSujeme média primarni, sekundarni,

terciarni a kvartérni (nova).

Zakladnim komunika¢nim prostfedkem jsou primarni média, kterd tvoifi soubor nastroji, bez
nichz se nemiiZze obejit zadna komunikace. Jde tedy o pfirozeny jazyk, jako je napiiklad Cestina,
a vSechny prostfedky neverbdlni komunikace, mezi které patii intonace, mimika, gestika,
posturika, proxemika atd. Primarni média ptedstavuji zékladni prostiedek v kazdé socialni
komunikaci, jde o vyvojove nejstarsi druh a primarné jsou urcena k interpersonalni komunikaci,
tedy takové, kterda zachovéava jednotu mista i ¢asu. Pravé to se postupem casu ukazalo jako
velké omezeni mezilidské komunikace, protoZe ji omezuje pouze na okruh dany tim, kam
¢lovek doslechne nebo dohlédne. Dalsim druhém médii jsou sekundarni média, ktera toto
omezeni piekonavaji. Jde o vSechny technické vymozenosti, které dovoluji komunikovat na
veétsi vzdalenost nebo pies hranice ¢asu. Jejich pomoci tak ¢lovék mize komunikovat na dalku
nebo uchovévat svoje sdéleni.”” Tuto potfebu definuji Jirdk a Kdpplova takto: ,,S rozvojem
lidské spolecnosti a civilizace rostla potfeba prendset sdéleni na vétsi vzdalenost, navazat
kontakt s druhym ¢lové€kem v co nejkratSim Case a zaznamenavat sdéleni tak, aby vydrzela co
nejdéle a mohla slouzit k pfenosu poznatkii a zkuSenosti mezi generacemi. Ukolem
sekundarnich médii je tedy ptfekonavat casovou a prostorovou omezenost komunikace ,,tvafi
v tvar.“ Mezi sekundarni média fadime uz obrazky (nasténné malby v jeskynich naptiklad),
ale hlavné pismo, tisk a dal$i prostfedky mechanického, analogového ¢i digitalniho nahravani.
Stejné tak sem patii ale 1 prostfedky snaZici se sdéleni pfenést ke vzdalenym adresatlim, a tedy
poslové, posty, rizné typy signalizace a pozd¢ji 1 pienosova vysilaci technika, jako je telegraf,

telefon a po¢itatové komunikaéni sits.”*

V knize Jak (pre)zit s médii autor Uwe Buermann zdirazituje rozdil mezi primarnimi médii
(jazykem) a sekundarnimi médii (pismo, obrazné a symbolické ztvarnéni), kdy je pro oboji

nutné se naucit prislusnad pravidla a predavat si je mezi sebou. Zaroven ale vidi, ze fe€ si

92 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2015, s. 32.
93 Tamtéz.
% Tamtéz.
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osvojujeme kazdy pfirozen¢ sam od sebe, vyrastame-li ve spoleCenstvi dalSich lidi. Za to
osvojeni si schopnosti psani a ¢teni neni az tak automatické, predevsim pii pohledu zpét do
minulosti. Psanou fe¢ je nutné se ucit a ten, kdo nepovazuje za nutné se naucit Cist a psat, to
zkratka neudé¢la. Pro rozvoj a osvojeni dalSich moznosti komunikace lidé musi mit dostatecné

silnou potiebu.”®

Vyvoj spole¢nosti tak ukdzal dalsi potiebu, kterou bylo nutné naplnit. Primarni média slouzila
piedevsim k interpersonalni komunikaci®®, sekundarni piedstavuji jejich technickou podporu,
ale stale slouzi hlavné ke komunikaci mezi malym mnozstvim jedinct. Postupem casu se ale
zvySovala potteba lidské spole¢nosti komunikovat i v §irsim méfitku. Pro lepsi organizaci
spoleCenstvi bylo ¢im dal tim dualezitéj$i najit moznost, jak komunikovat z jednoho bodu
ideéln¢ ke vSem ¢lenlim, bez ohledu na jejich individualni zajmy, potteby nebo dispozice. Tato
potieba vedla ke vzniku a rozvoji terciarnich médii. K tém miizeme pocitat jak vetejné projevy
nebo predstaveni, tak pfedevSim masovd média, tedy periodicky tisk s vysokym poctem
vytiskli, rozhlasové a televizni vysilani, ale i film a masové distribuované nahravky.
Komunikace na trovni terciarnich médii uz neni interpersondlni, ale jde o zespolecenstélé a

deindividualizované aktivity. °’

Posledni druh komunika¢nich médii je spojen s nastupem pocitacovych siti, diky kterym
vzniklo technologické prostfedi umoziujici kombinovat vlastnosti sekundarnich a terciarnich
médii v integrované podob¢ pocitace a dalSich zafizeni (dnes uz i chytré mobilni telefony nebo
tablety atd.) napojenych na telefonni sit' vyuzivajici digitalizovany signal a piednosti
telekomunikacénich pienosii. Reé je o kvartérnich médiich (nebo také sitovych a novych), ktera
jsou charakteristicka svoji podporou jak interpersonalni komunikace, tak i té masové. Mezi tato
nova média patii naptiklad internetové portaly tradi€nich masovych médii, ¢isté internetové
zpravodajské portaly, vyhledavace, blogy nebo socialni sité.”® Specifikiim novych médii se

vénuji v nasledujicich kapitolach.

% BUERMANN, Uwe. Jak (pre)zit s médii: prileZitosti a hrozby informacniho véku a nové iikoly
pedagogiky: vyzkumnda prdce Institutu pro pedagogiku a smyslovou a medialni ekologii (IPSUM). Hranice:
Fabula, 2009, s. 13.

9 Interpersonalni komunikace je takova, jez probihd mezi dvéma az tfemi lidmi. JIRAK, Jan a Barbara
KOPPLOVA. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2007, s. 16.

97 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portdl, 2015, s. 33.

%8 Tamtéz.
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3.1.3. Specifika novych médii a medialni konvergence

Nazvoslovi nebo oznaceni posledniho druhu médii casto koliduje a setkdvame se
s nejrizn€jSimi variantami. V prvni fad¢ je to tedy piivlastek kvartérni, podle jejich vyvojového
poradi, dale také sitova, podle jejich pienosu, diky uzké spojitosti s internetem jsou také
oznacovana jako internetova nebo multimedidlni, diky jejich vyrazové bohatosti. Vzhledem
k tomu, ze jejich vznik se vaze az k poslednimu desetileti 20. stoleti a rozvoji modernich
komunikacénich prosttedkd, pracuje se i s ndzvem nova.”® Autoii Jirdk a Kdpplova zasazuji
jejich ptichod do 60. let minulého stoleti, kdy se zacala ptipravovat komunika¢ni zména, jez
zasadnim zplisobem ovlivnila dal$i vyvoj médii 1 spole€nosti. ,,Jednalo se o vyvoj siti, které by
dovolily propojeni vzdalenych pocitact, ¢imz omezily riziko ochromeni jednoho centra, a tim
celé site, a poskozeni ¢i ztraty udaji. Pivodné Slo o projekt Ministerstva obrany USA, ktery se
pozdéji vyvinul v akademickou sit (ARPANET) a dneSni internetové prostiedi. Vyvoji
napomohl nejen rozvoj satelitniho a kabelového pfenosu dat, ale také — a mozna predevsim —
digitalizace dat a jejich pfenosu a nakladani s nimi. Pfelom 20. a 21. stoleti se odehraval ve
znameni nastupu a rozvoje internetovych médii, tedy komunikacénich prostfedka zalozenych na
rozvoji telekomunikaci a pocitaCovych siti. Pfenos dat urychlil celou fadu ¢innosti a napomohl
liberalizaci globalnich finan¢nich trhi po roce 1989. Vedl také k oslabeni pozice ,,tradi¢nich®
médii, predev§im denikdl a rozhlasu, a zménil podobu televizniho vysilani.“!?® V navaznosti na
to se Casto nabizi otazka, zda novd média znamenaji konec téch tradi¢nich. Zde bych uvedla
mij oblibeny a podle mého nazoru i trefny komentat medialniho magnata Ruperta Murdocha:
,2Domnivam se, Ze tradi¢ni noviny maji pted sebou dlouh4 1éta Zivota, ale také si myslim, ze
papir a tiskafska barva budou v budoucnu jen jednou z mnoha cest, jimiz se noviny dostanou
ke &tenafi.“!®! Podle autorti Jezka a Jirdka se zaroveni jednd o nejmasovéj$i médium

v dosavadnich dé&jinach lidstva z hlediska po¢tu uZivateli.'%?

S nastupem novych médii a promény medidlniho svéta v soucasné dobé prochizime

3

mediamorfozou'®>. Ta je podle Vaclava Moravce typickd paradigmatickou proménou

% JEZEK, Vlastimil a Jan JIRAK. Média a my. Praha: Akademie miizickych uméni, 2014, s. 10-12.

100 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2015, s. 60—61.

101 JAKUBOWIZC, Karol. Novd ekologie médii: Konvergence a mediamorféza. Zlin: Radim Bacuvéik -
VeRBuM, 2013, s. 13.

102 JEZEK, Vlastimil a Jan JIRAK. Média a my. Praha: Akademie muzickych uméni, 2014, s. 48—49.

103 Podle Rogera Fidlera tzv. tieti mediamorfozou a digitalni mediamorfézou jako nedilnou soucasti
soucasné spolecnosti (pozdné moderni podle Anthony Giddense, sekundarné moderni podle Ulricha Becka,
surmoderni podle Georgese Balandiera nebo postmoderni podle Zygmunta Baumana). MORAVEC,
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medialnich systému zapadnich zemi vyvolanou nastupem prave sitovych digitalnich (novych)
médii. Je s ni spjato hned nékolik typickych ryst, jako je naptiklad ptekroceni vlastnich hranic
casu, soubézny piijem vice medidlnich sdéleni, proniknuti médii do nasich zivot na doposud
nevidané urovni i konvergence, ktera se tyka nejen médii, ale pfesahuje rozsah médii do jinych
&asti zivota.!%* Vaclav Moravec uvadi, Ze konvergence je pojem, o kterém se zac¢alo mluvit uz
na zacatku 80. let minulého stoleti a ktery je kli¢ovy pro pochopeni jevili, k nimz dochazi v
soucasném medidlnim systému. Konvergence je jednim z hlavnich principti digitdlni
mediamorfézy a jedna se vlastné o proces sblizovani. V ptipad¢ promeén medialniho svéta se
odrazi v téchto zakladnich Sesti dikazech: propojovani pfistroji pro pfijem medialnich obsahti
do jednoho (chytré telefony a televizory), fragmentace publika, vznik medialné-
telekomunikacnich konglomerati ¢i karteld, slouceni obsahové a technologické regulace,

pieklenuti rozdilfi v lokélni a globalni komunikaci a posilovani fenoménu produzivani.'®

Podle Karola Jakubowizce je digitalizace hlavni pfi¢inou konvergence, ktera méni média na
nova média. Mezi né podle n¢j patii média takovd, o kterych mizeme fict, Ze jsou
multimedidlni, interaktivni, potencidlné nelinearni (na vyzadani), schopné propojit masovou a
individualni komunikaci (propojeni sekundarnich a terciarnich médii).!® O konkrétnich
zménach a odliSnostech novych médiich pisi v kapitolach nize a zamétuji se predev§im na
proménu novindiské prace a obsahil, vznik produzivatelll, technologické zmény ptijimact a

pojem glokalizace.

3.1.3.1. Proména novinarské prace a obsahii

S proménami medialniho svéta se poji hned nekolik typickych a zasadnich rysi, které mtizeme
dnes pozorovat. Jednim z nich je i1 zakotveni profese novinatre a Zurnalistika v prabéhu téchto
zmén. Zurnalistika se déli na nékolik typti, kde na jedné strané stoji zurnalistika tradiéni a na

druhé obcanskd. Za tradicni se povazuje typickd profesiondlni zurnalistika, kterd zahrnuje

Véclav. Média v tekutych casech: konvergence audiovizudlnich médii v CR. Praha: Academia, 2016.
Spolecnost (Academia), s. 12.

104 MORAVEC, Vaclav. Média v tekutych casech: konvergence audiovizudlnich médii v CR. Praha:
Academia, 2016. Spole¢nost (Academia), s. 12—13.

105 Tamtéz, s. 36-37.

106 JAKUBOWIZC, Karol. Novd ekologie médii: Konvergence a mediamorféza. Zlin: Radim Bacuvéik -
VeRBuM, 2013, s. 16.
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vSechny etapy sbéru a zpracovani informaci podle profesionalnich standardii. Na pomysiné
Skale nasleduje verejna zurnalistika, kterd je jeste stale soucasti profesiondlni zurnalistiky, ale
zahrnuje do své prace uz i lidi mimo profesi (sbér dat, konzultace, diskuze o moznostech feseni
problémt atd.), prace profesiondlniho novinare ale zlistava stale zcela zasadni. Dalsi v poradi
je interaktivni zurnalistika, kterd ma dva rozméry — obsahova interaktivita, kdy ma piijemce
svobodnou volbu vybéru, a interpersonalni interaktivita, diky které mtize probihat dialog mezi
novinafem a ptijemcem, pokud chtéji. Participativni Zurnalistika umoziuje jednotlivetim zasilat
materidly novindiim nebo medidlnim organizacim ¢i vyjadiovat svlj ndzor, ale pouze
v prostiedi profesionalné vytvoreného systému. Na zavér Cisté obcanskd zurnalistika miize byt
uskuteciiovana v situaci, kdy ,,amatéti* sami sbiraji informace, rediguji je a publikuji bez ucasti

profesiondlnich novinati. Podle Jakubowizce se ,,boj o budoucnost® Zurnalistiky vede mezi

tradi¢ni a ob&anskou Zurnalistikou.'?’

Kromé¢ toho, ze do medialni produkce miizou zasahovat ¢im dal tim vice i ob¢ansti novinari
vlastni iniciativou nebo vedenim blogu'®®, se nové novinafi také potykaji se zménami
spojenymi s ptichodem technologii. Ty nabiraji dvou podob, a to podilu novych technologii na
praci novinait tradi€nich médii a Zurnalistky provozované skrz novd média, kterd vysledky své
prace publikuje pouze v ramci nich. Konvergence pak spousti tii paralelni procesy:!'%

- vyuzivani riznych kanali pro Sifeni obsahii a programové-produkéni konvergence,
které spojuje v jedné struktufe nebo (newsroomu) nebo vramci celého podniku
produkci pro rizna prostiedi;

- proménu novinafii na multimediadlni novindfe a obecnou zménu jejich novinarské
identity;

- otevirani médii pro user-generated content (UGC) ¢ili zménu vztahu mezi dosavadnim
aktivnim (profesiondlnim) komunikatorem a pasivnim piijemcem, jenZ se méni na

spolutviirce média.

Dals$im typickym rysem moderni Zurnalistiky je prace se socidlnimi médii jako se zdrojem

informaci. Déle dnes novinafi mnohem vice piijdou do kontaktu se svym publikem a jeho

107 JAKUBOWICZ, Karol. Novd ekologie médii: Konvergence a mediamorfoza. Zlin: VeRBuM, 2013, s.
194-201.

108 Napiiklad Kaznowski povazuje za podoby ob¢anské zurnalistiky: a) zasilani korespondence do hlavnich
médii: fotky, audio — a videonahravky, pofizené naptiklad mobilnim telefonem; b) vlastni webovou stranku
se samostatné ziskdvanymi informacemi; c) blog s ,,agregovanymi‘ materialy; d) nazorovy blog ovliviujici
verejné minéni. Tamtéz, s. 196.

109 Tamtéz, s. 201.
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zpetnou vazbou, mezi obéma stranami vznikaji zcela nové vztahy. Novinafi jsou také vice pod
tlakem, kdy se od nich vyzaduje vét§si mnozstvi vSestrannych dovednosti (tzv. multiskilling),

naptiklad vytvaieni textového, zvukového i filmového materialu.'!°

Podle priazkumu nazoru novindii z 11 evropskych zemi, vedeného Fortunianovou a
kolektivem, ktery zjiStoval vliv internetu na jejich praci, novinaii pozitivné ocenuji roli
internetu v praktickych aspektech prace i zjednodusent, kterd pfinasi. Témi se rozumi zrychleni
prubéhu praci, vétsi dosah Sifenych obsahti, vetfejny a aktivnéjsi kontakt s pfijemci. Z druhé
strany ale novinafi nechtéji rezignovat na metody tradi¢ni zurnalistiky, a to jak ve smyslu
organizanim, tak profesnim. Dotazovani nemaji divéru v solidnost informaci, které se
nachdazeji na internetu, a tvrdi, Ze v disledku toho maji vétsi tézkosti s hodnocenim dostupnych
informaci. Internet jim pry ani nepomahd s plnénim demokratickych tkold, jako je ochrana
demokracie, kontrola politikli, ovliviiovani vefejného minéni a prubch politické diskuze.
Samotni novinafi nechtéji byt multimedidlnimi pracovniky, jde spi§ o tlak ze strany
zaméstnavatelll, zaroven vnimaji internetovou a tradiéni zurnalistiku jako dvé odlisné

discipliny.!!!

3.1.3.2. Produzivatelé

S nastupem digitalnich médii a digitalni mediamorfézy mizeme pozorovat zasadni zmeény také
na strané piijemci medialnich obsahl. Podle Marka Postera a jeho ,,teorie prvniho a druhého
medidlniho v€ku* byla pro prvni vék charakteristickd dominance jednosmérné masové
komunikace. V tomto ptipad¢ putuji rtizné medidlni obsahy od relativn€ malého poctu
organizovanych komunikatori k obrovské mase piijemct s omezenou moznosti zpétné vazby.
Druhy vék je typicky vyrovnanim plvodni asymetrie mezi tvarci a piijemci, dochazi
k rozostfeni hranice mezi producentem a konzumentem. Prvni medialni vék podle Postera
vrcholi néstupem televize, druhy za¢ina piichodem digitalnich médii.''? Na prelomu 70. a 80.

let ptichazi Alvin Toffler s novym pojmem prozument (slozeny ze slov producent a konzument)

110 JAKUBOWICZ, Karol. Nova ekologie médii: Konvergence a mediamorféza. Zlin: VeRBuM, 2013, s.
202.

T Tamtéz, s. 205. )

112 MORAVEC, Véclav. Média v tekutych éasech: konvergence audiovizudlnich médii v CR. Praha:
Academia, 2016. Spole¢nost (Academia), s. 71.
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pro lepsi uchopeni splyvajicich roli vyrobcti a spotiebitelti.!!® Pro stirani hranic mezi pasivnimi
konzumenty a tviirci medidlnich obsaht jako jedné z forem uzivatelské konvergence se zavedl

anglicky termin produsage, v ¢estin€ produzivani nebo produzivatelstvi.

Digitalni média umoznuji uzivatelim podilet se na medidlnim obsahu a tato forma digitalni
interaktivity je v podstaté jakymsi navratem pted éru masovych médii, kdy se napiiklad divaci
divadel ve starovékém Recku aktivné zapojovali do piedstaveni. Dnes je produZivatelstvi
spojeno s prostiedim webu 2.0 a socidlnich siti, podle autora pojmu Axela Brunse mizi rozdil
mezi producentem a uzivatelem obsahu az do naprosté bezvyznamnosti: ,,Ve vétSing prostiedi,
se kterymi se tu potkavame, jsou uzivatel¢ takika nezbytné¢ rovnéz producenty sdileného
informacniho zakladu bez ohledu na to, zda jsou si této role védomi — stavaji se proto novym,
hybridnim produserem.“!'* Tvorbu a fungovéani produzivatelskych obsahli vymezuji tyto

principy:!!3

oteviend participace a komunitni hodnocent;

tekutd hierarchie (uspofadani nema ptisnou hierarchii);

nedokoncené artefakty (neustaly proces vyvoje);

spole¢né vlastnictvi, individualni odmeéna.

Mezi typické prostiedi produzivatelti patfi socialni sité¢ jako Facebook, YouTube apod.,
kolektivni dilo vytvofené produzivateli je napiiklad Cesko-Slovenska filmova databaze

(CSFD) nebo Wikipedie.''®

Dalsim typickym rysem uzivatelské konvergence médii je také fragmentace publika a vznik
rozptyleného publika. Publikum zpravidla predstavuje entitu uzivateli néjakého média a
muzeme jej rozliSovat na jednoduché publikum, masové publikum a rozptylené publikum.
Jednoduché je publikum shromdzdéné pfti piileZitosti vefejnych predstaveni. Jsou to vyjimecné
udalosti s ceremonialni povahou a ze strany publika je vyzadovéana vysoka mira pozornosti.
Komunikace mezi obéma stranami je piima, medialné nezprosttedkovana. Masové publikum

vzniklo s pfichodem masovych médii a je pro n¢j typickd vyznamnd vzdalenost mezi obéma

13 Pojem vznika ve spojitosti s tzv. tieti vinou zmén, kdy dochazi k posunu od masové industrialni
produkci zbozi k modelu vyroby na zakdzku. MORAVEC, Vaclav. Média v tekutych casech: konvergence
audiovizudlnich médii v CR. Praha: Academia, 2016. Spole¢nost (Academia), s. 71.

114 Tamtéz, s. 76.

15 Tamtéz, s. 75-76.

116 Tamtéz, s. 76.
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stranami sdéleni, komunikace je zprostfedkovana a v drtivé vétSiné komodifikovana, navic se
stala béznou soucasti denniho zivota, s ¢imz je spojend niz§i mira pozornosti ze strany publika.
Rozptylené publikum se poji s pfichodem digitalnich médii a tento koncept vychazi z toho, ze

byt soudasti publika je dnes uz zcela béznou zaleZitosti kazdodenniho Zivota.!!”

Typické pro rozptylené publikum je jak sledovani prezentace druhych, tak i vlastni predstaveni
sama sebe. Dale je pfiznac¢nd i individualizace na dvou trovnich — individudlni vlastnictvi
medialniho nosic¢e a individualni konzumace medialnich obsahti. Tradi¢ni média jako napiiklad
televize si zaklddala na spolecné konzumaci napiiklad v ramci celé¢ rodiny, nova média
umoznuji kazdému jednotlivei mit svoji vlastni obrazovku jen sam pro sebe naptiklad v podobé
vlastniho telefonu, tabletu nebo pocitace. V neposledni fadé je pro nova publika také typické
pohlceni konzumaci. To je spojené s obrovskym nariistem mnozstvi medialnich obsahd,
zejména audiovizudlnich, a moznostmi technologii, jako je pravé individudlni konzumace.
Vroce 2015 v Ceské republice vénovala dospéla populace pifjmu vSech obsahd
zprostfedkovanych médii v priméru vic nez devét a pil hodiny denné, véetné konzumace vic

médii najednou (tzv. multitasking).''8

3.1.3.3. Technologické zmény

Technologie a jejich moderni vyvoj byva ¢asto povazovan za hlavni rys medialni konvergence,
coz je dano predevsim jejich rychlym vyvojem v navaznosti na ndstup digitdlnich meédii.
Konvergence se na technologické trovni da pozorovat na tfech urovnich, a to konvergence
pfijimacu, pfistupu a siti. Konvergence pfijimaci ptedstavuje propojeni nékolika riznych
pristroji, jako jsou napiiklad televize, pocitac, telefon, radio apod., do jednoho, diky kterému
ma uzivatel snadny piistup k nejéastéji pouzivanym funkcim.!"” Takovym piikladem mtize byt
napiiklad chytry mobilni telefon, ze kterého mizu jednak volat, ale také se divat na online
zpravodajstvi, poslouchat hudbu nebo byt na socidlnich sitich. Konvergenci ptistupu se rozumi
sjednoceni pfistupu (aplikace, sluzby, procesy apod.) k sitim a sluzbam bez ohledu na

vyuzivané zatizeni. A posledni je konvergence siti, pod kterou si miizeme piedstavit vznik a

"7 MORAVEC, Vaclav. Média v tekutych casech: konvergence audiovizudlnich médii v CR. Praha:
Academia, 2016. Spole¢nost (Academia), s. §81-82.

18 Tamtéz, s. 82—-99.

119 Tamtéz, s. 66—68.
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rozvoj jednotné sitové architektury, kterd slouzi k realizaci riznych sluzeb.'?° Moravec uvadji,
ze technologické konvergence rozviji pfijimace na jedné strané¢ ,,do hloubky*, diky ¢emuz se
divakovi dostava vyssiho rozliSeni obrazu ¢i sluzeb vazanych na digitalni signdl. Na druhou
stranu ale dochazi i1 k rozvoji ,,do Sitky*, kdy hybridita pfistrojii posiluje individualizaci a
interaktivitu, kterou jsou piijemci obdareni (jako piiklad uvadi integrované digitalni nahravani

&i vyuzivani televizoru jako monitoru pro Video on Demand).!?!

Typicky pro technologické zmény soucasnych médii je také tzv. kontinudlni upgrade, tedy
nepietrzita obména medidlnich pfistroji a zejména aplikaci v nich nainstalovanych. Pfikladem
toho mtizou byt televize a chytré mobilni telefony, které se neustale vyviji a roste potieba jejich
neustalého zlepSovani nebo obmény za novéjsi model. Moravec tuto potifebu neustalé obmény
vysvétluje takto: ,,Logika kontinudlniho upgradu je prosta. Za udrzovanim spotiebiteld v iluzi,
ze s kazdou technologickou novinkou, jiz si pofidi, se stavaji soucasti vyrazného pokroku, se
skryva snaha vyrobct a prodejcti informacnich a komunikaénich technologii generovat vysoké

zisky a upeviovat si postaveni na trhu.“!>?

3.1.3.4. Glokalizace

Mezi dali vyrazné prvky ménici se medialni sféry zatazuji pojem glokalizace. Era digitalni
mediamorfézy spojena s prostorovou konvergenci se da vystihnout jako eroze hranic tradi¢niho
vnimani prostoru (i ¢asu) a prostorova blizkost. Zasadni roli v tomto typu konvergence sehrava
predevsim globalizace.!** Technologicky pokrok a nastup novych médii dal globalizaci novy
rozmér, kdy, stejné jako v ptipadé ptedchozich typt médii a technologickych novinek konkrétni
doby v minulosti, tato média poméhaji prekonavat prostorové a €asové bariéry. V dneSnim
meéfitku pak jde o celosvétoveé Sifeni modernich informacnich technologii, které ale stale neni
rovnomérné. I tak miiZzeme pozorovat nejen rozvoj téchto technologii, ale zaroven také
globalnich hract a korporaci typu Google, Walt Disney Company atd., ktefi maji celosvétovy

vliv a zasah. ,,Vlivem globalizace posiluji nadndrodni korporace svlij vliv a stavaji se tak

120 MORAVEC, Vaclav. Média v tekutych casech: konvergence audiovizudlnich médii v CR. Praha:
Academia, 2016. Spolecnost (Academia), s. 66—68.

121 Tamtéz.

122 Tamtéz.

123V knize Média v tekutych ¢asech popisuje Moravec globalizaci jako celosvétovou proménu
mocenskych vztaht, a to nejen v roviné ekonomické, ale také kulturni a politické. Tamtéz, s. 148.
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vyznamnym aktérem toho, co Ulrich Beck oznacuje za metamocenskou hru, hru ménici vztahy
svétového hospodafstvi na stran¢ jedné a narodnich statii na strané¢ druhé. Hlavnim cilem
globalnich dobyvatelii neni ochrana svobod, nybrz maximalizace ziskl. Pravidla hry pfi
obsazovani lokalnich pozic jsou jasnd: minimalni néklady, maximalni vynosy. Schopnost
nadndrodnich konglomerat prenaset naplit svého podnikani z jedné oblasti do druhé piitom
snizuje vyjednavaci schopnosti kazd¢ z lokalit. Donucovacim prostfedkem tak neni hrozici
vstoupeni, nybrz hrozici nevstoupeni investorii, pfipadné jejich hrozici odchod,” uvadi
Moravec.!?* Vlivem globalizace se nékteré lokalni trhy zaplituji medidlnimi obsahy a tvorbou
globalnich hraci. Pti pfenosu zahrani¢ni tvorby a globalnich forméati ale hraje taky velkou roli
kulturni blizkost. Ukazuje se totiz, ze naptiklad vétSinové televizni publikum dava pred
zahrani¢nimi akvizicemi prednost lokalni audiovizudlni produkci. Aby toto dokazaly
nadnarodni korporace pteklenout a ziskat lokalni pozici, vyuzivaji glokalizaci medialnich
obsahli v konkrétni zemi. Tim se rozumi pfizplsobeni internacionalizovanych produktl
specifikim mistni kultury. Jako ptiklad si mizeme uvést ¢eskou odnoz stanice HBO, ktera
v poslednim desetileti investovala velké mnozstvi penéz do vlastni televizni tvorby, a¢ jde o
format nadndrodni a s celosvétovou produkci. Kromé toho miize glokalizace vypadat i tak, ze
se formaty Uspésné v jedné zemi prodavaji do dalSich, kde se ptizplisobi zdejSim podminkam.
Jako ptiklad si v tomto ptfipadé miizeme uvést tfeba televizni soutéze nebo reality show (Chcete

byt milionatem?, VyVoleni, Cesko hleda SuperStar atd.).!*®

3.2. Socialni sité

V ramci novych médii jsem se rozhodla blize zaméfit predev§im na sociélni sité jakozto jeden
z nejzasadnéjSich fenomént novych médii o¢ima studentl stfednich Skol. V této kapitole
nejdiive definuji, co to socidlni sité jsou, dale se uz konkrétné vénuji charakteristice Facebooku

a Instagramu a marketingu na téchto socialnich sitich.

3.2.1. Definice socialnich siti

Socialni sité patfi mezi jeden z nejvétSich fenoménti soucasnosti a jejich oblibenost rok od roku

stalé nartstd. Podle prizkumu firmy We Are Social existuje vroce 2018 4,021 miliardy

124 MORAVEC, Vaclav. Média v tekutych casech: konvergence audiovizudlnich médii v CR. Praha:
Academia, 2016. Spolecnost (Academia), s. 149.
125 Tamtéz, s. 149-150.
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uzivatell internetu, z toho 3,196 uzivatell socidlnich siti, coz je o 13 % vice, nez tomu bylo
v roce 2017.'2° Definice podle webu Media Guru Fika, Ze socidlni sit& jsou zvlastni skupinou
internetovych sluzeb umoziujicich vzéjemné virtualné-spoleCenské propojovani lidi na
internetu, komunikaci a spole¢né aktivity. Za hlavni socialni sit¢ se povazuji Facebook,

LinkedIn nebo Twitter.'?’

V knize Marketing na socialnich sitich uvéadi Vojtéch Bednaf, ze za predchtdce socidlnich siti
muzeme oznacCit uz nejriznéjsi diskuzni servery, online fotogalerie, weblogy, ulozisté pro
soubory a jiné. Rozdil spoc¢iva v tom, Ze na téchto mistech autofi mohli pouze publikovat,
nicméné chtéli svoji ¢innost jesté posunout o troven dal a o obsazich také s ostatnimi uzivateli
komunikovat. To pfedchozi servery nedovolovaly, byly komplikované na ovladani, a tak je
zadaly nahrazovat postupné jiné.'?® Socialni sit& vznikly jako soucast tzv. Webu 2.0, coZ jsou
takové webové sluzby, které nevytvofili profesiondlové, ale jsou tvofeny ve spolupraci vSech
uzivateld takového webu a samotni uzivatelé participuji na podobé¢ a obsahu. Socidlni sité jsou
vSechny systémy, které umoziuji vytvaret a udrzovat seznam vzajemné propojenych kontaktu,
pratel. Patii sem ale 1 systémy, kde budovani kontaktli neni primarni, ale pouze jednou
z podporovanych funkei. Uzivatel v tomto systému uvetejiiuje své charakteristiky a vlastnosti
a lidé se v ramci systému mohou vzijemng vyhledavat, a vytvatet tak virtudlni komunitu.!'?’
Préave vytvareni virtualnich vztaht je zakladni podstatou socialnich siti, uzivatelé jsou vzajemné
oznacovani ptiznakem ,,znamosti* a diky tomu se mohou dozvédét, co jejich znami na sitich
délaji. To, co je publikovano na siti, zavisi na kazdém uZivateli, ktery tyto informace zvetejiuje
v ramci virtudlni komunity dané socialni sité. Kromé toho tady spolu miizou uzivatelé ptimo
komunikovat, nastroje, které¢ jsou ktomu urCeny, se v anglictiné oznacuji jako Instant
Messaging Tools, primarni metodou komunikace je ale na socialnich sitich sdileni.!** Sdileni
obsahu a zaroven jeho konzumace je typickou podobou produzivatelstvi, jak jsem jiz definovala

v ptedchozich kapitolach, coz je jeden ze zakladnich rysti novych médii.

126 Global social media research summary 2018. Smart Insights [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
https://www.smartinsights.com/social-media-marketing/social-media-strategy/new-global-social-media-
research/

127 Socialni sité - Social Media. Mediaguru [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/slovnik/klicova-slova/socialni-site-social-media/

128 BEDNAR, Vojtéch. Marketing na socidlnich sitich. Brno: Computer Press, a. s., 2011, s. 8-10.

129 PAVLICEK, Antonin. Novd média a socidlni sité. Praha: Oeconomica, 2010, s 125.

130 BEDNAR, Vojtéch. Internetovd publicistika. Praha: Grada Publishing, a. s., 2011, s. 191-198.
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Vzhledem k obrovskym poctim uzivatelii socialnich sitich se stal marketing v jejich ramci
diilezitou sou¢asti marketingovych snah firem.!3! Neni to ale jen pocet uzivateld, ale také jejich
chovani, které tyto tendence posiluje. Socidlni sité totiz dokazou velmi dobte udrzet pozornost
svych uzivatell, ktefi jsou oznaCovani jako ,,instantni uzivatelé. To jsou takovi uzivatelé, jiz
jsou neustale k dispozici. To je zpisobeno predevsim vyuzivanim ptenosnych pocitacli nebo

napiiklad mobilnich telefontl, diky kterym je velka &ast z nich neustale pfipojena.'

3.2.2. Facebook

Socialni sit’ Facebook patii v celosvétovém métitku na samy vrchol v ramci navstévnosti.
V Ceské republice mél v prvnim &tvrtleti roku 2017 4,8 milionu uZivateli.!** Na celém svété to

pak bylo ve &tvrtém &tvrtleti roku 2017 2,13 miliardy uZivatelt. '3

Facebook byl zalozen vroce 2004 tehdejsim studentem Harvardovy univerzity Markem
Zuckerbergem. Jeho prvotnim ucelem bylo sdileni kontaktli napfi¢ Harvardovou univerzitou.
Nézev se inspiroval papirovymi letaky Facebooks, které byly rozdavany studentiim prvnich
ro¢nikil na americkych univerzitach. Sit’ se ale zacala velmi rychle rozristat a uz v srpnu roku
2006 se na ni mohl pfipojit kazdy, kdo je star§i 13 let.!* Vé&kova hranice je v soucasnosti
totoZna a stale plati, ze se oficialn¢ nesmi piipojit mladsi jedinci. Facebook jde ale naproti i
mladS$im uzivateliim, ktefi se i pfes toto pravidlo na siti ¢asto vyskytuji, a svoji mobilni aplikaci

v upravené verzi zpiistupnil i détem mladsim 13 let v podobé Messenger Kids. !¢

Samotna socialni sit’ Facebook definuje svoji zdkladni sluzbu takto: ,,Lidé by méli mit moznost
vyuzivat Facebook pro vlastni prezentaci, navazovani kontaktli a sdileni informaci. Kazda

osoba by méla moci pouZzivat sluzbu Facebook bez ohledu na miru své ucasti ¢i Ctenosti

131'Socialni sité€ - Social Media. Mediaguru [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/slovnik/klicova-slova/socialni-site-social-media/

132 BEDNAR, Vojtéch. Internetova publicistika. Praha: Grada Publishing, a. s., 2011, s. 195.

133 Cesky Facebook v Q1 2017 hlési 4,8 milionti uZivateli mési¢né. Newsfeed.cz [online]. [cit. 2018-05-
01]. Dostupné z: https://newsfeed.cz/cesky-facebook-v-q1-2017-hlasi-48-milionu-uzivatelu-mesicne/

134 The Top 20 Valuable Facebook Statistics — Updated April 2018. Zephoria: Digital marketing [online].
[cit. 2018-05-01]. Dostupné z: https://zephoria.com/top-15-valuable-facebook-statistics/

135 JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing. Brno: Computer Press, 2010, s. 241.

136 Jde 0 novou verzi chatovaci aplikace Messenger, kterou miizou pouzivat déti ke komunikaci s piateli
nebo rodinou a zaroven zistat pod dohledem rodict. Ti miZou ze svého profilu urcit, s kym si jejich déti

wevr

diiv, nez by méli, a hledaji zptisoby, jak na internetu komunikovat. SERAKOVA, Aneta. Facebook uvadi
Messenger pro déti. Mediar [online]. 2017 [cit. 2018-05-01]. Dostupné z: https://www.mediar.cz/facebook-
predstavuje-messenger-pro-deti/
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piispévki.«!?7 Uzivatelé se zde piihlasuji pod vlastnim, skuteénym jménem a poskytuji svoje
skute¢né osobni informace. Podminkou registrace, jak jiz bylo zminéno, je ptekroceni vékové
hranice 13 let. K piihlaseni je potieba zadat sviij e-mail a heslo. Jak uz bude vypadat konkrétni
profil jedince, je pouze na jeho volbé. Podle vlastniho vybéru si zvoli profilovy obrazek, tvodni
fotografii, vypliuje osobni informace, kde mize a nemusi uvést napiiklad datum narozeni,
informace o svém vzd¢lani a zaméstnani, telefonni ¢islo a podobné. Dale mize zapliovat svoji
Timeline (Cesky Zed’) vlastnimi i sdilenymi piispévky (statusy), stejné tak mu sem obsah
mohou vkladat jeho pratelé. Sdileni pfispévkl je mozno nastavit tak, ze je uvidi jen pratelé
ptihlaseného jedince, ale i dalS$i osoby mimo tento okruh. Kazdy uZzivatel si mize pfesné
nadefinovat, jak moc budou jeho ptispévky verejné. Mimo profil uzivatele se na hlavni strance
zobrazuji pfispévky piihlaSeného wuzivatele, jeho pfatel, stranek, které sleduje, nebo
sponzorované piispévky firem na socidlni siti. Kromé sdileni pfispévkill (tzv. statusti) mizou
uzivatelé pfispévky 1 komentovat, dat jim tzv. like nebo dalsi reakce s konkrétnimi ikonkami
jako jsou Super, Haha, Parada, To m¢ mrzi a To mé §tve. Mimo to Facebook umoznuje jesté
chatovat napiimo mezi jednotlivymi uzivateli pfimo na webu nebo pomoci mobilni aplikace

Messenger, ktera slouzi pouze ke komunikaci mezi jednotlivymi jedinci nebo ve skupinach.

Facebook nevyuzivaji ale pouze bézni uzivatelé, slouzi také ke komerénim ucelim. V ptipadé,
ze si chece nekdo zalozit ucet pro potieby prezentace firmy nebo naptiklad slavné celebrity, musi
si vytvofit Facebook stranku. Podle pravidel socidlni sit¢ k t¢émto G¢elim nemaji soukromé
profily pravo. Tuto moznost vyuZzivaji napiiklad i1 Skoly nebo Skolni spolky pro lepsi
komunikaci a organizaci. Soukromy uZivatel musi stranku oznacit jako To se mi libi, aby mohl

na své Timeline sledovat piispévky, které sdili napiiklad jeho oblibeny fotbalovy tym apod.'3®

3.2.3. Instagram

24

Instagram je dalSi sociélni sit’, ktera se t€Si v poslednich letech velké popularité, na pocet

uzivatell je ale stale velky kus za Facebookem. V Ceské republice mél Instagram v prvnim

137Principy Facebooku. Facebook [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:

https://www.facebook.com/principles.php
138 Prohlaseni o pravech a povinnostech. Facebook [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/legal/terms
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Stvrtleti lotiského roku 1,5 milionu aktivnich uZivatel.!* Celosvétové to bylo ve tieti étvrting
roku 2017 800 miliont.'*® Socidlni sit’ Instagram je bezplatna aplikace pouZivana piedev§im v
chytrych mobilnich telefonech, tabletech, ale v mensi mite i v pocitaci. Jeji princip je zalozeny
na sdileni fotografii, obrazki a kratkych videi mezi uzivateli. Jako svoji vizi uvadi Instagram
na svych strankach toto: ,,Chceme, aby byl Instagram i nadale autentickym a bezpecnym
mistem, kde lidé miizou Cerpat inspiraci a vyjadifovat se. Pomozte ndm tuto komunitu rozvijet.
Zvetejnujte jenom vlastni fotky a videa a vzdycky dodrzujte ptislusné zadkony. Respektujte

ostatni uZivatele Instagramu, nespamujte ani nezvefejiiujte nahé postavy.«!*!

Zakladateli Instagramu jsou Kevin Systrom spolu s Mikem Kriegerem a vznikl v roce 2010.
Jeste pred jeho oficidlnim spusténim pracoval sam Systrom na aplikaci s nazvem Burbn, ktera
v sobé kombinovala n€kolik funkci najednou. Poté, co se k Systromovi piidal 1 Krieger,
postupné zjistili, Ze je aplikace ptili§ komplikovand, a nakonec zlstalo jen u sdileni fotek.
Jakmile byla definitivné oprosténa od vsech ostatnich funkci a zistalo skute¢né¢ jen nahravani
fotografii, pfejmenovali aplikaci se na Instagram a v roce 2010 ji spustili. Nasledn¢ se stala
nejpopularnéjsi foto aplikaci na svété. Dal§imi vyznamnymi mezniky Instagramu bylo
zavedeni hashtagli (systém oznacovani fotek za pomoci znaku # a klicového slova nebo slov)
v roce 2011. Nasledujici rok je ale pro Instagram asi ten nejvyznamnéjsi, aplikaci odkoupila
od ptuivodnich zakladateld spolecnost Facebook za 1 miliardu dolarti. Nasledujici uspéch
Instagramu dokazuje naptiklad i fakt, Ze z této ¢astky se aplikace vySplhala v roce 2015 na
hodnotu 35 miliard dolart. Kevin Systrom a Mike Krieger ziistali ve firmé jako CEO

(generalni feditel) a CTO (technicky feditel). 14>

Instagram smi stejné€ jako Facebook pouzivat pouze osoby starsi 13 let a musi se fidit pravidly
této socialni sitg, kterd naptiklad zakazuje zvetfejiiovani fotek nebo jiného obsahu

zobrazujiciho nasili, nahotu i ¢asteCnou nahotu, obsah podporujici diskriminaci, nezdkonné

139 LORENC, Jakub. Jak se dafi jednotlivym socialnim siti v Ceské republice?. Ami digital [online]. 2017
[cit. 2018-05-01]. Dostupné z: http://www.amidigital.cz/digikydy/jak-se-dari-jednotlivym-socialnim-siti-v-
ceske-republice/

140 Number of monthly active Instagram users from January 2013 to September 2017 (in millions). Statista:
The Statistics Portal [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
https://www.statista.com/statistics/253577/number-of-monthly-active-instagram-users/

141 Pravidla komunity. Instagram [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
https://help.instagram.com/477434105621119?helpref=page content

142 TACEK, Michal. Jak vznikl a nasledné uspél Instagram, jehoz hodnota se dnes odhaduje na 35 miliard
dolart?. CZECHCRUNCH [online]. 2015 [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
http://www.czechcrunch.cz/2015/07/jak-vznikl-a-nasledne-uspel-instagram-jehoz-hodnota-se-dnes-
odhaduje-na-35-miliard-dolaru/
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nebo nenavistné chovani, pornografii atd.!* UZivatel se do aplikace piihlasi ptes svij e-mail
nebo telefonni ¢islo, mozné je se prihlasit i pomoci svého jiz existujiciho facebookového uctu.
Oboji 1ze ucinit na chytrém telefonu i pocitaci. Svij ucet si podobné jako na Facebooku muize
kazdy nastavit podle sebe, tedy vyplnit jméno (ptfezdivku), profilovy obrazek nebo ptipsat ke
svému profilu libovolné informace. Uzivatel si sim vybira, koho bude sledovat. Stejné tak si
muze nastavit, zda jeho profil mizou vidét ostatni uzivatelé a zacit jej volné¢ sledovat, nebo
bude mit sviij profil zamknuty a ostatni uzivatelé ho mohou sledovat az po jeho schvaleni.
Sam uzivatel nasledn€ nahrava fotografie podle své viile. Ty mtze libovolné€ popsat a oznacit
hashtagy pro lepsi vyhledavani a tfidéni obrazki. Kromé toho miize na sit’ pfidat i video.
Veskery sdileny obsah uzivatelé mohou upravovat pomoci filtrti a jinych uprav, jako je
napiiklad nastaveni jasu nebo kontrastu. Dalsi funkci je vytvareni Stories (Cesky piibehy),
které se zobrazuji ostatnim uZzivateliim pouze po dobu 24 hodin a poté zmizi. UzZivatelé si
mohou také obrazky a videa posilat vzdjemné v pfimé komunikaci nebo si zde soukromé psat.
Kazdy ptispévek mizou ohodnotit tim, ze mu daji opét like ve formé srdicka. V soucasnosti
historicky nejvétsiho poctu likes ziskal ptispévek americké zpévacky Beyonce, ve kterém

oznamuje své t&hotenstvi, dostal 11 miliont likes.'**

Firmy se na Instagramu mohou pohybovat jako zcela béZny uZivatel a velké mnozstvi firem tak
svoji komunikaci na této aplikaci teSi. Krom¢ toho je ale také mozné propojit sviij
instragramovy Ucet s firemni strdnkou na Facebooku a timto zplisobem zalozit firemni profil na
Instagramu. Firmy s timto G¢tem ziskavaji celou fadu analytickych nastrojii a $ir§i moZnosti

propagace obsahu v ramci aplikace.'*

3.2.4. Razeni obsahu na socialnich sitich

V této kapitole se zaméiuji na vybér a fazeni pfispévkl na socidlnich sitich Facebook a
Instagram, které nefunguje na jednoduchém chronologickém principu. Naopak jde o velmi
propracovany systém, ktery ma za cil ukdzat konkrétnimu uZzivateli co mozna nejvice

personalizovany obsah, ¢imz aplikace navysuji svoji oblibenost a navstévnost. Ve vysledku ale

143 Podminky pouziti. Instagram [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
https://help.instagram.com/478745558852511/?helpref=hc_fnav&bc[0]1=N%C3%A 1pov%C4%9Bda%20pr
0%20Instagram&bc[ 1 ]=Centrum%20soukrom%C3%AD%20a%C2%A 0bezpe%C4%8Dnosti

14 WADE, Jessica. Instagram Statistics 2017. Smart Insights [online]. 2018 [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
https://www.smartinsights.com/social-media-marketing/instagram-marketing/instagram-statistics/

145 MARKOVA, Katefina. Strategickd komunikace firem na Instagramu. Praha, 2017. Diplomova prace.
Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Katedra medialnich studii. Vedouci prace Filip Lab, s. 32.
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dochazi k nevyvazenému zobrazovani reality, ve které jsme obklopeni pouze tim, co se nam
libi, nebo nazory, se kterymi se dokazeme ztotoznit, piipadné lidmi, se kterymi souhlasime.
Takova situace se podle sociologii a psychologii nazyva potvrzovaci zkresleni nebo komnata
ozvén.'*® Obé dvé zminované socialni sité funguji na podobném principu vybéru a fazeni

piispévki, popisovat je tedy dale budu pouze na piikladu Facebooku.'¥’

Sdilené ptispévky (tzv. Newsfeed) na facebookové zdi se nezobrazuji uzivateli ndhodné¢ podle
data ptidani nebo automaticky od vSech pratel a stranek, které se konkrétnimu jedinci libi.
Naopak, jde o velmi sofistikované vybrany segment takovych ptispévki, o kterych si Facebook
mysli, Ze se uzivateli budou libit. K takovym uceliim socialni sit’ pouziva sviij vlastni algoritmus
pro vybér obsahu na newsfeed. Ma vysokou technickou uroven, ale predevsim je zaméfeny na
chovani samotnych uZzivateld. Kolem kazdého z nich se tak vytvaii jeho vlastni systém fazeni
ptispévki, zalozeny na individudlnim chovani a projevovanych preferencich uzivatele, nikoliv

na obsahu samotném. Nejdllezitéjsim kritériem kone¢ného vybéru jsou pak spojeni, kterd

uzivatel prostiednictvim svého profilu navazuje.'*®

Kromé navazani ptatelstvi a sledovani stranek ale Facebook jest¢ odhaduje kazdy piispevek
zvlast podle toho, jestli mu uzivatel d4 like, bude ho sdilet nebo komentovat ¢i mu vénovat vice
¢asu na preéteni. Tuto pravdépodobnost Facebook uréuje na zdkladé n&kolika faktort: '*’

o kdo ptispévek ptidal — jak Casté jsou reakce na ptispévky daného uzivatele nebo stranky;

e typ obsahu — jak Casté jsou reakce na dany typ obsahu;

o reakce na piispévek — mnoZstvi interakci, které se u pfispévku uskutecnily;

o kdy byl ptispévek ptidan.

146 KASIK, Pavel. Podivejte se, jak Facebook zkresluje realitu. Vybira to, co se vam

libi. IDNES.cz [online]. 2016 [cit. 2018-05-01]. Dostupné z: https://technet.idnes.cz/facebook-newsfeed-
personalizace-vysvetleni-fmp-/sw_internet.aspx?c=A160120 091613 sw_internet pka

147 Socialni sit’ Instagram zméni fazeni piispévkl. MediaGuru [online]. 2016 [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2016/03/socialni-sit-instagram-zmeni-razeni-prispevku/

148 TAUCHENOVA, Katefina. Jak funguje news feed? Poznejte dosud nejpodrobngjsi vysvétleni ptimo od
Facebooku. Focus agancy s.r.o. [online]. 2016 [cit. 2018-05-01]. Dostupné z: http://www.m-
journal.cz/cs/jak-funguje-news-feed--poznejte-dosud-nejpodrobnejsi-vysvetleni-primo-od-

facebooku  s288x12060.html

149 Tamtéz.
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Na zavér tohoto procesu Facebook kazdému ptispévku ptifadi “skore relevance”. Jakmile
uzivatel opusti Facebook a po néjaké dob¢ se opét vrati, cely proces za¢ne znovu. Hodnotit od

znova se ale budou uz jen ty ptispévky, které byly zveiejnény za tu dobu, co byl uzivatel pry¢.'>°

Facebook se timto snazi postréit svoje uzivatele k co mozna nejveétsi interakei, jaké lze
dosahnout. To, zda se to Facebooku dafi a vybira spravné, si ovéiuje pies tzv. Feed Quality

Panel’d!

. Novinkou Facebooku je ale i algoritmus, ktery dokaze odhadnout sebevrazedné sklony
uzivatele. Takto odhalené jedince chce pak kontaktovat s nabidkou pomoci. Algoritmus vychazi
z piispévkl samotnych uzivateld, ale 1 reakci jejich ptatel typu ,,Jsi v pofadku?* ¢i ,,Mam o tebe

strach®. 152

3.2.5. Marketing na socialnich sitich

Cilem firem a spé$né marketingové komunikace je jit naproti zdkaznikiim, tedy byt tam, kde
jsou jejich zakaznici. Jak jsme si jiZz uvedli, na Facebooku i Instagramu je v dnes$ni dobé
skute¢né velké mnozstvi lidi, a tak neni zddnym piekvapenim, Ze i firmy sem sméfuji velké
mnozstvi své energie 1 pen¢z. Podle prizkumu na webu Statista v roce 2017 investovaly firmy
v ramci svého digitdlniho marketingu 34,5 % jenom do reklamy na socialnich sitich. Jde o

pozvolna nartistajici trend, v roce 2013 tvofily tyto investice jen 23,2 %.!%3

Na zacatku roku uvedlo pouze 7,6 % uZivatell internetu, Ze nepouZzivd zZadnou socidlni sit’.
Naopak tfi a vice siti dnes vyuziva 69 % ceskych uzivateld, oproti loniskym 39 % se tedy jedna

o velky vzrist. Co se tyc¢e primérné doby, kterou na nich ¢esti uzivatelé stravi, jde o 147 minut

150 TAUCHENOVA, Katefina. Jak funguje news feed? Poznejte dosud nejpodrobnéjsi vysvétleni ptimo od
Facebooku. Focus agancy s.r.o. [online]. 2016 [cit. 2018-05-01]. Dostupné z: http://www.m-
journal.cz/cs/jak-funguje-news-feed--poznejte-dosud-nejpodrobnejsi-vysvetleni-primo-od-

facebooku_ s288x12060.html

151 Feed Quality Panel je panel, jehoZ soucasti je 700 uzivatelti, kteti pravidelné fadi prispévky ve svém
news feedu od nejméné po nejvice zajimavy. Nasledné se tento vybér porovnava s vybérem algoritmu.
TAUCHENOVA, Katefina. Jak funguje news feed? Poznejte dosud nejpodrobnéji vysvétleni piimo od
Facebooku. Focus agancy s.r.o. [online]. 2016 [cit. 2018-05-01]. Dostupné z: http://www.m-
journal.cz/cs/jak-funguje-news-feed--poznejte-dosud-nejpodrobnejsi-vysvetleni-primo-od-
facebooku _ s288x12060.html

152 STEPANEK, Adam. Facebook misto psychologa: algoritmus pozna sebevrazedné sklony. Euro [online].
2017 [cit. 2018-05-01]. Dostupné z: https://www.euro.cz/byznys/facebook-misto-psychologa-algoritmus-
pozna-sebevrazedne-sklony-1333457

153 Social media advertising expenditure as share of digital advertising spending worldwide from 2013 to
2017. Statista: The Statistics Portal [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
https://www.statista.com/statistics/271408/share-of-social-media-in-online-advertising-spending-
worldwide/

59


http://www.m-journal.cz/cs/jak-funguje-news-feed--poznejte-dosud-nejpodrobnejsi-vysvetleni-primo-od-facebooku__s288x12060.html
http://www.m-journal.cz/cs/jak-funguje-news-feed--poznejte-dosud-nejpodrobnejsi-vysvetleni-primo-od-facebooku__s288x12060.html
http://www.m-journal.cz/cs/jak-funguje-news-feed--poznejte-dosud-nejpodrobnejsi-vysvetleni-primo-od-facebooku__s288x12060.html
http://www.m-journal.cz/cs/jak-funguje-news-feed--poznejte-dosud-nejpodrobnejsi-vysvetleni-primo-od-facebooku__s288x12060.html
http://www.m-journal.cz/cs/jak-funguje-news-feed--poznejte-dosud-nejpodrobnejsi-vysvetleni-primo-od-facebooku__s288x12060.html
http://www.m-journal.cz/cs/jak-funguje-news-feed--poznejte-dosud-nejpodrobnejsi-vysvetleni-primo-od-facebooku__s288x12060.html
https://www.euro.cz/byznys/facebook-misto-psychologa-algoritmus-pozna-sebevrazedne-sklony-1333457
https://www.euro.cz/byznys/facebook-misto-psychologa-algoritmus-pozna-sebevrazedne-sklony-1333457
https://www.statista.com/statistics/271408/share-of-social-media-in-online-advertising-spending-worldwide/
https://www.statista.com/statistics/271408/share-of-social-media-in-online-advertising-spending-worldwide/

denng¢. Tato ¢isla jsou z pielomu bfezna a dubna lofiského roku z prizkumu AMI Digital Index.
Reditel AMI Digital Vladan Crha tik4, Ze ,,socidlni média jsou nadale silnym komunikaénim
kandlem. Lidé si uz ale podle vSeho vice vybiraji, ktera a jak intenzivné chtéji pouzivat.
Nedochazi proto k dalSimu rtstu Casu traveného na socidlnich sitich, spisSe se méni jeho
struktura. Oproti lonskému roku uzivatelé déli svoji pozornost mezi vyrazné vice socialnich

médii. <>

Socialni sité slouzi pro kazdého uZivatele k naplnéni trochu jinych potieb. V Ceské republice
je divodem, pro¢ lidé sité vyuZzivaji, nejCastéji zdroj kontaktu s ptateli, celkem to uvadi 89 %
uzivateld. Druhym divodem v poradi je potom zdroj informaci (80 %) a nasledné je to zabava
(79 %). Vyplyva to z pruizkumu AMI Digital Index, ktery v 1. Ctvrtleti letoSniho roku
realizovala spolecnost AMI Digital spolu s vyzkumnou agenturou STEM/MARK. Vysledky
prazkumu potvrdily dlouhodobé¢ viditelny trend prolinani zpravodajského obsahu a socialnich

w7 o

siti a ukazuji, Ze stale vétsi ¢ast zejména mladsi populace se dozvidéa informace o okolnim svété

pravé ze socialnich siti. !>

V knize Marketingovd komunikace na socialnich sitich se uvadi jako Ctyfi nejcastéjsi divody

navstévy socidlnich siti tyto: !>

kontakt s ptateli;

planovani s ptateli;

organizace akci;

ziskavani rad a doporuceni.

Marketingové vyuziti online socidlnich siti musi vySe uvedené motivy zohlednit a odpovidat
jim. Proto jsou socialni sit¢ vyuzivané napiiklad pro informovéni o zajimavych eventech a
akcich, dale také slouzi jako G€inny nastroj public relations, kdy se zajimavé téma nabidnuté
uzivateliim dokaze velmi efektivné §ifit, jde napiiklad o nejriiznéjsi petice a podobné iniciativy.

V neposledni fad¢ socidlni sité také umoznuji pfiblizit znacky spotiebitellim, zvysit jejich

154 Poget pouzivanych socialnich siti na uZivatele roste. MediaGuru [online]. 2017 [cit. 2018-05-01].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2017/05/pocet-pouzivanych-socialnich-siti-na-uzivatele-
roste/

I35 LK. Pocet pouzivanych socidlnich siti na uzivatele roste. MEDIAHUB [online]. 2016 [cit. 2018-05-01].
Dostupné z: https://mediahub.cz/komunikace/901024-osmdesat-procent-uzivatelu-socialnich-sitich-je-
vyuziva-jako-zdroj-informaci

156 KARLICEK, Miroslav a Petr KRAL. Marketingovd komunikace: jak komunikovat na nasem trhu.
Praha: Grada Publishing, 2011, s. 184.
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oblibu a posilit jejich image. Navic sdm uzivatel muze pfidat znaCku mezi své oblibené do
osobniho profilu. Podle zahrani¢niho vyzkumu jsou pfitom fanousci znacek na sitich mnohem

néchyIngjsi k tomu, aby danou zna¢ku zakoupili a doporugili znamym. '’

Marketingova komunikace na Facebooku a podobnych socialnich sitich ma krom vysokého
poctu uzivatelt siti dal$i neoddiskutovatelné vyhody. Mezi né€ patii pomérné dobra méfitelnost.
Efektivitu jednéani 1ze odhadovat napt. podle poctu fanouska znacky, po¢tu zobrazeni ¢lanku,
komentart a jejich kvality nebo podle poctu uzivateli, kteti se skrz socialni sit’ dostali na web
znacky. Na druhou stranu je mnohem obtiznéj$i méfeni a hodnoceni zmén v povédomi o
znacce. Dalsi vyhodou je cenova dostupnost marketingovych aktivit na socialnich sitich. Na té
nejzakladngjsi Grovni, a Casto tomu tak je i v praxi, vlastné vyzaduji jen investici do prace
marketéra (ptipadné grafika, fotografa), ktery pravideln¢ dodava vhodny obsah, interaguje s
navstévniky atp. Navic neni potfeba ani zaddnych vétSich technickych dovednosti. Naopak
pokud se firma spoji s n€¢jakou agenturou a objedna si kampan, mtize do ni investovat ¢astku

obvykle v fadu desetitisicii korun v pfipad¢ jednodussich facebookovych aplikaci, ale klidné i

statisice v piipadé slozit&jsich aplikaci, jako jsou napiiklad hry na Facebooku. !>

3.3. Nova média jako soucast medialni vychovy

V této cCasti prace se zamétfuji na zastoupeni novych médii v souCasném pojeti medialni
vychovy u nas. Navazuji na kapitolu 2.3 Soucasnd medialni vychova, kde jsem postihla v§echny
podstatné zdroje pro vyucovani medidlni vychovy. Nejdiive se vénuji dokumentim RVP a
nasledné pak metodikam, uéebnicim a dal$im materidlim vyuzitelnym pro medidlni vychovu.
Mym cilem je zjistit, kde a jak se téma novych médii vyskytuje, potazmo kde mohou

pedagogové Cerpat informace pro zafazeni tématu do svych hodin.

3.3.1. Zastoupeni novych médii v RVP

Znéni RVP se primarné¢ zaméiuje na média jako takova, ale uz v tavodu se odkazuje na

vzrustajici trend modernich technologii, které jsou ¢im dal tim Castéjsi soucasti bézného zivota.

V tivodu se konkrétné docteme toto: ,,Klicovym jevem soucasnosti je obohaceni Zivota o proces

157 KARLICEK, Miroslav a Petr KRAL. Marketingovd komunikace: jak komunikovat na nasem trhu.
Praha: Grada Publishing, 2011, s. 184—185.
158 Tamtéz, s. 188.
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,medializace®, tedy o skutecnost, ze velka vétSina informaci je zprostfedkovana masovymi
médii, jejichz produkce ma svou vlastni logiku, své zakonitosti — a ty je tfeba znat a rozeznavat.
V thrnu vSech komunikac¢nich aktivit neustdle vzrastd podil téch, jez jsou stimulovany,
vynucovany a zajiStovany modernimi zprostiedkujicimi technologiemi — jinymi slovy, ze
neustale stoupa ucast jednotlive 1 skupin na medidlni komunikaci.“ RVP kladou diiraz
predevsim na orientaci v medialnich obsazich a tato schopnost je tady povazovana za zcela
zésadni, a to od produkti ,tradi¢nich® masovych médii po moznosti ,,novych® sitovych

médii. !>’

Kromé¢ v§eobecnych doporuceni a cili, které by méla medidlni vychova zakiim
zprostiedkovat a kam je mozné ptirozen¢ zahrnout i nova média jako soucast vychovy, se tak
pfimo o novych médiich v RVP hovoii v téchto tematickych okruzich prifezového tématu.

V prvni fadé€ je to vyvoj médii od knihtisku po internet, vznik a typy masovych médii (tisk,
rozhlas, televize). Déle je to prace v produkénim tymu Skolniho média, kde si zaci mohou
vyzkouset 1 internetové periodikum a ptipravu vlastnich materiald pro tento typ média.
Dal$im okruhem jsou kategorie medialnich produktii a formy mediélnich sdéleni. V rdmci
postaveni a role média je pfimo s novymi médii spojovan okruh rozdily postaveni ¢lovéka

v tradi¢ni a moderni spole¢nosti s diirazem na vyznam knihtisku, vyznam vysilani, vyznam
digitalizace a kontinuélni vyuzivani tradi¢nich a digitalnich médii. Déle vyvoj komunikace ve
spole¢nosti od prvnich posunkii az po internet. '

Vseobecné se tedy da fict, Ze nova média se v RVP objevuji z velké ¢asti hlavné jako soucast
historického vyvoje lidské komunikace a vyvoje medii jako takovych. Prifezové téma se
hodné¢ zamétuje 1 na orientaci napii¢ medidlnimi produkty, ale z tematickych okruhi a cilt
pfedmétu je znat, Ze zde dostdva mnohem vic prostoru klasicky tisk, televize, ptipadné jeste
rozhlas. Tyto formaty se Casto uvadéji jako podklady k rozboru mediédlnich sdé€leni nebo k
demonstraci naptiklad manipulace, vytvafeni stereotypt atd. Pfitom, jak jsem naznacila jiz

v uvodu statistikami z Setieni EU Kids Online, aktivita déti na internetu je vysoka a online

prostredi je béZznou soucasti jejich kazdodenniho zivota.

159 Ramcovy vzdélavaci program pro gymndzia [online]. Vyzkumny pedagogicky tstav v Praze, 2007 [cit.
2018-05-01]. ISBN 978-80-87000-11-3. Dostupné z: http://www.nuv.cz/file/159, s. 77-78.
160 Tamtéz, s. 79-81.
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3.3.2. Zastoupeni novych médii v metodikach, uéebnicich a dalSich
materialech

V nasledujicich podkapitolach se zaméfuji na zastoupeni tématu novych médii v dostupnych
metodikach, které jsem zminovala v kapitole 2.3.3 Soucasné metodiky, uebnice a materialy
pro medialni vychovu. Vybrané zdroje jsem podrobila obsahové analyze a hledala, zda obsahuji
tematiku novych médii nebo alesponi internetu vSeobecné v ucelenych kapitolach nebo
podkapitolach, které se na nova média ptimo zamétuji. Pokud se takové Casti v obsahu metodik
objevily, popisuji, jakym zplisobem a co konkrétnéji v nich 1ze najit. Analyzu jsem rozd¢lila na
¢asti publikace (metodiky pro ucitele 1 ucebnice pro zaky) a webové portaly s materidly, které

jsou dostupné online.

3.3.2.1. Nova média v publikacich

V knize Uvod do studia médii od autort Jiraka a Burtona najdeme ve Gtvrté kapitole s ndzvem
Medialni instituce jako zdroj v medialni komunikaci dvanéctou ¢ast Média a nové technologie.
V té autofti pisi o digitalizaci dat a o tom, jakym zplisobem zmeénila celou fadu €innosti a jak
diky ni vznikla fada novych médii a byly vybudovany nové instituce a produkty (naptiklad CD
nebo CD-ROMy). Déle zde zmifuji 1 zmény v ramci distribuce, zejména specifika samotného
internetu, ale také satelitd, a vliv téchto zmén na kulturu a obchodovani s medidlnimi produkty.
Autofti také nastifiuji moznosti medialnich produktil, jejichz vyvoj je velmi rychly, a v dobé
publikace ocekavaji, Ze autenticita pocitatoveé vytvorenych obrazkl se v budoucnosti vyrovna
tém reprodukovanym, ale také nastifiuji mozné problémy téchto jevii. Na zavér této podkapitoly

zde také vysvétluji pojem konvergence. 6!

Ptirucka Rozumeét médiim od Micienka, Jirdk a kol. mé celkem 8 kapitol, pticemz kazda z nich
ma nékolik dalSich podkapitol ve formé& konkrétnich lekci. Problematiku novych médii tady
najdeme v paté kapitole Média a zabava a v jeji tieti podkapitole s nazvem Laska pfes internet.
Cilem této lekce je pochopeni motivi lidi, ktefi vyuZzivaji chat, uvédomeéni si specifickych

aspekti a pravidel komunikace pfes internet. Zde popisovand lekce ma rozsah dvou

161 BURTON, Graeme a Jan JIRAK. Uvod do studia médii. Brno: BARRISTER & PRINCIPAL, 2001,
s. 144-148.
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vyucovacich hodin, obsahuje naméty k diskuzi s zéky, pracovni listy s ukdzkami online chatu

a ukoly s touto ukdzkou spojenymi, posledni ¢asti je piiloha vysvétlujici, co je to chat.'®

V navaznosti na tuto ptirucku vysla pozdé€ji jeji rozsifend a doplnéna verze Zaklady medidlni
vychovy od stejnych autorti. Ta obsahuje také celkem 8 kapitol, ale vice lekci, jeZ jsou soucasti
jednotlivych kapitol. Internetu nebo novym médiim se ale opét vénuje pouze ta sama lekce,

jako tomu bylo v piiruéce Rozumét médiim, tedy Laska pres internet.'®?

V metodice Byt v obraze, kterd pracuje s vyuzivanim audiovizualnich prostiedki, se okrajové
s ttmatem novych médii a modernich technologii setkdvame v kapitole Kdo vidi, uvéfi.
Kapitola je rozdélena na dvé aktivity: Kdo vidi, uvéti a Zverejnit? Praveé prvni z nich se
zamétuje na roli digitdlni videokamery v rukou béznych wuzivatell, nastifiuje tedy i
problematiku obcanské zurnalistiky. Jejim cilem je primarné seznamit zaky s pozitivni roli,
kterou sehravaji moderni technologie a média pii informovanosti o porusovani lidskych prav.
Zaroven by si zaci z této aktivity méli odnést i to, Ze v podstaté¢ kazdy se diky modernim
technologiim miiZze stit kameramanem a reportérem, Ze zpravodajstvi je selektivni proces

zohledtiujici fadu kritérii a jednim z nich je i touha po atraktivnim obrazovém zdznamu.!

Metodicka ptirucka medialni vychovy Média tvorivé je kolektivni publikace rozdélend do Ctyt
hlavnich ¢asti, které se dale déli na jednotlivé kapitoly a podkapitoly. Tematika novych médii
je v této pfiruc¢ce nastinéna v jedné z kapitol. Tu najdeme v ¢asti U¢ime se o médiich, kterd
obsahuje kapitolu Internet a zdbava. V této kapitole autorka Zuzana Reznikova hned v Givodu
piSe, Ze internet je pravdépodobné jednim z masmédii, s nimZ se Zaci dostavaji nejCastéji do
kontaktu, ale zaroven zdlraziuje, Ze dospéli ¢asto pfed zaky internet kritizuji, zatracuji nebo se
k nému vyjadiuji s nepochopenim. Podle autorky je to ¢asto nedostatkem vlastni zkuSenosti.
V této kapitole pak nabizi né€kolik otdzek pro studenty k zamysleni, struéné popisuje prostiedi
internetu, internet ve vyuce a vysvétluje tfi komunikacni aspekty, které jsou ve srovnani
s televizi a tiskem nové a ziskavaji na dalezitosti. Témi jsou podle autorky on-demand content
(obsah na pozadani), fragmentovana pozornost uzivatelll a sdileni, amatérismus a neovérené

informace. Kapitola mé nasledné tii dalsi podkapitoly, které pfedstavuji navrhy na lekce do

12 MICTENKA, Marek a Jan JIRAK. Rozumét médiim: zdklady medidlni vychovy pro ucitele. Praha:
Partners Czech, 2006. ISBN 80-239-6762-2, s. 129-135.

163 MICIENKA, Marek a Jan JIRAK. Ziklady medidlni vychovy. Praha: Portal, 2007, s 157-163.

164 STRACHOTA, Karel a Jaroslav VALUCH. Byt v obraze: medidini vzdélavani s vyuZitim
audiovizudlnich prostredkii. Praha: Cloveék v tisni, 2007, s. 142—144.
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vyuky. Jsou jimi Komunikace v on-line prostiedi — Chat, dale je to On-line publikovéani — Blog
a poslednim je Zprava z n€kolika zdrojii. U kazdé lekce jsou uvedeny cile pro prufezové téma
Medialni vychova a tipy pro vedeni lekce. V podkapitole zaméiujici se na blogovani je také
vysvétleno, co to blog je, kdo jsou autoii a jaky obsah na blozich vznika. Ostatni podkapitoly
davaji spiSe jen navrhy pro vedeni lekce nez konkrétni teoretické zazemi probirané

problematiky. 6

Medialni vychova od Pavla Vernera obsahuje jednu kapitolu, ktera se tyka novych médii, a to
konkrétné internetu. Z celkem 13 kapitol jedna nese ndzev Vznik a vyvoj internetu. V té autor
nejen struéné vysvétluje, jak propojend sit’ bez cenzury funguje, ale také nastinuje, jaky typ
obsahu na internetu najdeme a charakteristické rysy komunikace a uzivateli v tomto prostredi.
Dale tady autor popisuje i stru¢nou historii internetu ve svété a v Ceské republice. Vzhledem
k dobé& publikace v roce 2008, tedy deset let zpatky, zde také zmiiuje Spatnou grafickou Groven
internetového prosttedi nebo dlouhé stahovani a zastaralé informace, tedy véci, které uz dnes
nejsou vubec aktudlni. Zaroven zmiinuje velkd ocekavani, kterd vyvoj vypocetni techniky
vzbuzuje, a revolucni dopad na spole¢nost, ktery pfirovnava k vynalezu knihtisku. V kapitole
se dale zaméfuje na zpravodajstvi na internetu, jehoz zdkladnim znakem je podle autora
trivializace a vysoké mnozstvi reklamnich prvkl. Soucasti této aktivity jsou tfi video ukazky a

jeden pracovni list.!%

Kniha Vychova k medialni gramotnosti se déli celkem na pét kapitol a ty pak déle na jednotlivé
podkapitoly. Tematiku novych médii zde najdeme hned na zacatku knihy v kapitole Média a
jeji podkapitole Nova média. Novd média jsou tady soucdsti vysvétleni samotného pojmu
médium, definice masovych médii a na zavér pravé novych médii jakoZto fenoménu soucasné
doby. Nova média jsou jen velmi stru€né popsana na ani ne jedné strané a spiSe jsou dosazena
do kontextu soucasného stavu médii.'é” V nésledujici podkapitole Média uréuji kulturu zas
autor nastifiuje to, jakym zpusobem v historii kazdé nové médium ovlivnilo obsah a styl

medidlni komunikace, které maji vliv pfimo na kulturu uréité spolecnosti (vychazi z vyroku

165 BROKLOVA, Zdenka. Média tvorivé: pro 2. stupen ZS a stiedi skoly: medidlni tvorba, medidlni
vychova, vyuziti médii ve vyuce, technické dovednosti. Kladno: AISIS, 2008, s. 82-92.

166 VERNER, Pavel a Maria BEZCHLEBOVA. Medidlni vychova: priifezové téma. Uvaly: Albra, 2007,

s. 57-63.

167 BINA, Daniel. Vychova k medidini gramotnosti. V Ceskych Budgjovicich: Jihoeska univerzita, 2003, s.
6-8.
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McLuhana ,,médium urcuje poselstvi®). Uvadi zde ptiklady téchto zmén vcetné nastupu

kvartérnich médii, ktera ve své praci oznacuji jako nova.'%?

Kniha Medialni gramotnost — novy rozmer vzdélavani nahlizi na medialni gramotnost ze tii
ruznych hlt pohledu, které publikaci také rozdé€luji na tfi kapitoly, v nichz se rizni autofi
vyjadiuji k riznym tématim s medidlni gramotnosti spojenym. V posledni kapitole s ndzvem
Novinafstvi, média a medialni gramotnost s texty, jez se zamétuji na promény profesionalizace
prace v médiich, najdeme piispévek od Milana Smida Co zménil internet. V tomto textu autor
informuje o novych dimenzich komunikace, pfedev§im schopnosti umoziiovat uzivatelim
internetu komunikaci na nékolika urovnich (jeden k jednomu, jeden k mnohym, mnozi
k mnohym), dale nastup novych ¢innosti a sluzeb a promény publika novych médii. V textu se
dale dozvime o specifikach masové komunikace na internetu a o tom, jak internet ovlivituje
tradi¢ni média, jako je tisk, rozhlas a televize. V neposledni fad€ je soucésti textu i téma

regulace na internetu.'®

V této ¢asti zminim 1 materialy pro Zaky, tedy ucebnici Medidalni vychova od Jana PospiSila a
Lucie Sary Zavodné. Celd metodika se sklad4d ze samotné ucebnice, ze cvicebnice ve dvou
castech se zaddnim a feSenim a soucasti je 1 metodika urcena ucitelim s podrobnym navodem
k jednotlivym tematickym celkim. V té se setkdme s problematikou novych médii okrajoveé
v kapitole Média a jeji podkapitole Zakladni rozdéleni medialnich instituci a médii, kde jsou
oznacovéna jako multimédia. Jedna se ale pouze o zminku v rdmci déleni médii podle nosice.!”
Déle se v u¢ebnici o novych médiich hovoii v podkapitole s ndzvem Multimédia. Zde jsou nova
média struéné charakterizovana jako digitalni prostiedky komunikace, je zde popséana jejich
interaktivita a typy (internet, DVD, teletext, mobilni telefon atd.)!'”' S novymi médii se dal
v ucebnici setkdvame v dalsi kapitole Média a reklama, kde v podkapitole Typy reklamy
narazime i na charakteristiku a rizné podoby internetové reklamy.!’”> Kromé t&chto mensich
zminek obsahuje ale u¢ebnice samostatnou kapitolu s nazvem Nova média, ktera se d€li na dalsi

ctyfi podkapitoly, jez se jmenuji Internet jako prostor pro ,,submédia“, Nebezpeci socialnich

168 BINA, Daniel. Vychova k medidlni gramotnosti. V Ceskych Budgjovicich: Jihoéeska univerzita, 2005,
s. 9-10.

169 JIRAK, Jan a Radim WOLAK, ed. Medidini gramotnost: novy rozmér vzdélavani. Praha: Radioservis,
2007, s. 118-122.

170 POSPISIL, Jan a Lucie Sara ZAVODNA. Medidlni vychova: METODIKA. Kralice na Hané: Computer
media, 2010, s. 33.

71 Tamtéz, s. 43—44.

172 Tamtéz, s. 54.
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siti, Bezpecnost informaci na internetu a Netika. Na téchto strankach jsou charakterizovana
nova média, mezi ktera podle ucebnice patii predev§im ta elektronicka, a splyvaji zde
s oznacenim multimédia. Jsou tady popsané formy téchto médii, vztah k tradi¢nim médiim a
napfiklad v socialnich médiich autoii ucebnice vidi budoucnost komunikace. Pod pojmem
submédia jsou zde prezentovany a popsany sluzby WWW (World Wide Web), elektronicka
posta (e-mail), online komunikace (chat), internetova telefonie (napiiklad sluzba Skype) a
socidlni sité, kterym je vénovan nejvétsi prostor. Je zde vysvétleno, jak socidlni sité funguji,
jejich moznosti interakce i jejich historie a spolecné rysy, které Ize pozorovat u riznych druhti
socialnich siti. Konkrétnéji se publikace zaméfuje na tyto socidlni sité: Facebook.com, Hi5,
MySpace, LinkedIn.com a ceské Libimseti.cz a Spoluzaci.cz. Jako nejvétsi nebezpeci
socidlnich siti je zde uvedeno volné a nechranéné Siteni osobnich informaci. V ¢asti zamétujici
se na bezpecnost informaci na internetu najdeme informace o zdanlivosti pocitu anonymity
v tomto prostiedi, vysvétleni pojmu spam (nevyzadané sdéleni) nebo hoax (poplasné zpravy a
famy). V zavéru se zde jeSté mluvi o problematice etikety pro uzivatele internetu, tzv.

netikety.!”

V metodice této ucebnice pak v kapitole Novd média jeSté najdeme shrnuti podstatnych
informaci, dale témata k diskuzi, naptiklad otdzku, co vSechno patii mezi nova média, co tam
budeme fadit v budoucnosti nebo zjisténi, kolik spoluzdki mé piistup k internetu a jak Casto
nebo k jakym ucellim jej vyuZzivaji. Kromé toho je zde i fada ukolli pro samostatné vypracovani
studenty orientujicich se predev§im na praci s novymi médii a jejich vyuZzivani. Na zavér jsou
zde uvedena 1 Cisla a statistiky uZivatelll internetu, které jsou dnes ale samoziejmé uz velmi

neaktualni.'”*

3.3.2.2. Nova média v online dostupnych materialech

Jako prvni se zde zamétuji na Metodicky portal k RVP, ktery vznikl jako metodickd podpora
uciteld s cilem vytvofit prostfedi, kde se budou navzijem inspirovat a informovat o svych

zkuSenostech. Portadl vyuzivd nékolik modulidi, které slouzi jako ulozZiSt€ pro sdilené

173 POSPISIL, Jan a Lucie Sara ZAVODNA. Medidlni vychova: METODIKA. Kralice na Hané: Computer
media, 2010, s. 79-86.
174 Tamtéz, s. 92—-101.
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materialy.!”® V sekci DUM najdeme materialy pro nova média v sekci gymnazialni vzdélavani,
kde jsou dvé témata spojena s novymi médii — Informacni spole¢nost a Vybrané otazky
internetové etiky.!”® Vsekci Odkazy si podle filtrovani gymnazidlniho vzdélivani a
prufezového tématu medidlni vychovy navstévnik portdlu maze zobrazit celkem 10 webovych
stranek, pficemz zadna neni piimo urcena pouze tematice novych médii. Stejnym postupem si
mtize v sekci Clanky dohledat vice nez 100 &lank®, které jsou spojeny s medialni vychovou a
mezi nimiz najdeme nekteré i s tematikou novych médii, naptiklad Jak na internet: Obcanska
zurnalistika, Internet a demokracie, Rozpoznavani potencialné rizikovych kontakti online,
Néktera z rizik Facebooku, o kterych mozné nevite (dil 1.) a dal$i. Na portale je zarovett mozné

vyhledéavat podle zvoleného vyrazu.

Na portdlu FSV UK pro rozvoj medidlni gramotnosti a podporu medidlni vychovy

www.medialnigramotnost.cz najdeme samostatnou kategorii s nazvem Nova média. V této

sekei je celkem $est metodik pro piipravu hodin s témito tématy: Jak hledat na internetu, Zijeme
mezi maskami, Publikum spolutviircem obsahti aneb Vérohodnost informaci na internetu, Nova
média pro seniory, Internetové zpravodajstvi a Internet. Jednotlivé metodiky vznikaly od

zacatku roku 2012 do jara roku 2013.177

Webovy portal Univerzity Palackého www.komunkacnivychova.upol.cz se déli na nékolik

sekei, tematiku novych médii, konkrétné pak hlavné internetu, najdeme v Casti Medialni
vychova, kde je publikovany ¢lanek E-Bezpeci jako prostor pro realizaci medidlni vychovy.

V textu je internet zminovan jako nejdulezitéjsi médium, které slouzi zakiim k percepci a

produkci informaci a vyzdvihuje hned v Givodu &etnost pouzivani u zaka.!”®

Na webu www.mediasetbox.cz je volné ke stazeni pfirucka medialni vychovy. V té se s novymi

médii setkdvame ve vice jejich castech. V prvnim modulu s ndzvem Medidlni vychova a
medidlni gramotnost je nastinéno, jakym zpiisobem ovliviiuji nové technologie vnimani reality.

Dale jsou zde také popsany typické znaky postmoderni éry konce 20. stoleti, které jsou

175 O portalu. Metodicky portdl RVP [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z: https://rvp.cz/informace/
176 DUM. Metodicky portdl RVP [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
https://dum.rvp.cz/vyhledavani/prochazet.html?rvp=GN&svp=-&svp_ch=off

177 Nova média. MEDIALNI GRAMOTNOST.cz [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:

http://medialnigramotnost.fsv.cuni.cz/zobraz/tema/nova-media?pos=41.46

178 E-Bezpedi jako prostor pro realizaci medialni vychovy. Komunikacni vychova [online]. [cit. 2018-05-
01]. Dostupné z: http://www.komunikacnivychova.upol.cz/index.php/medialni-vychova/7-e-bezpeci-jako-
prostor-pro-realizaci-medialni-vychovy
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oznaCeny jako expanze novych komunikacnich a informacnich technologii provazané
rostoucim vlivem konzumniho zpiisobu Zivota. Je zde popsana informacni spolecnost a jeji
klicové aspekty v navaznosti na média (obrovsky objem informacnich tokt, pfevaha prace
s informacemi, integrovani ¢innosti, globalizaéni tendence, postmoderni kultura).!” V druhém
modulu Role médii v informacni spolecnosti je popsan vyvoj a soudobé trendy globalizované
medialni kultury, pfedev§im pak téma globalizace medialnich produktt s konkrétnimi ptiklady
zde dostava velky prostor, a to jak ve svéts, tak i v Ceské republice. V &asti tohoto modulu Vliv
médii na déti a mladeZ je také zminén nariistajici trend vyuZivani elektronickych médii'®’ a
nasledné také rozmach virtudlni reality a téma netholismu (rGzné druhy zavislosti na

internetu). '8!

Organizace Clovék v tisni poskytuje v ramci svého projektu Jeden svét na $kolach na webu
www.jsnjs.cz filmy ze sekce Medidlni vzdélavani, kde je k dispozici nékolik audiovizualnich
vyukovych lekci spojenych s tématem novych médii. Lekce Nic nez 1zi se zaméfuje na 1zi,
polopravdy a konspiraéni teorie, které se v posledni dobé §ifi zejména na socialnich sitich. Zaky
ma naucit odhalit faleSné zpravy, poskytnout jim tipy, jak si ovéfovat informace a kriticky
posuzovat medidlni obsahy. Lekce je soucasti podsekce Zpravodajstvi.'®? Nasledujici tii
materidly jsou z podsekce Socialni sit¢. Lekce s ndzvem Asocidlni sit’ se orientuje na projevy
Sikany na internetu, jejich identifikaci, rizika online svéta, dilezitost ochrany soukromi a
pravidla pro bezpe¢né chovani na internetu.'®® Lekce Holka z Instagramu upozoriiuje na
pozitiva i negativa socidlnich siti, specifika sebeprezentace na téchto sitich a méa povzbudit
schopnost reflexe vztahu k socidlnim sitim.!®* Najdeme zde také lekci Nendvist na internetu,
diky které by si studenti méli uvédomit pfi¢iny a disledky nenavistné komunikace, jeji

nebezpeci a pochopit vyznam vlastniho chovani pro kulturu diskuze.'®> Viechny lekce obsahuji

179 KROUZELOVA, Dana. Pfirucka medialni vychovy: Medidlni vychova na gymndziich [online]. Koalice
nevladek Pardubicka, 2010 [cit. 2018-04-28]. Dostupné Z:
http://www.mediasetbox.cz/data/_text/000004/prirucka-medialni-vychovy.pdf, s. 7-22.

180 Nejedna se ale o piili§ aktualni statistiku, jde o podil jednotlivych médii na ¢ase vénovaném médiim

v roce 2000 u populace ve véku 15-30 let. Tamtéz, s. 33.

181 Tamtéz, s. 23-38.

182 Nic nez 17i. JSNS.cz [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z: https://www.jsns.cz/lekce/114637-nic-nez-
1zi

183 Asocialni sit’. JSNS.cz [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z: https://www.jsns.cz/lekce/15674-
asocialni-sit

184 Holka z Instagramu. JSNS.cz [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z: https://www.jsns.cz/lekce/151084-
holka-z-instagramu

185 Nenavist na internetu. JSNS.cz [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
https://www.jsns.cz/lekce/15710-nenavist-na-internetu
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popis konkrétni lekce, film, vyukové materidly a doprovodné a doporuc¢ené materialy, jsou ale

piistupné pouze pro piihlasené uzivatele. '8

Na webu Centra medidlniho vzdélavani www.medialni-svet.cz je volné€ k dispozici Metodicka

prirucka pro pedagogy, ktera vznikla v ramci projektu ,,Medialni gramotnost a ICT na SS
v JihoCeském kraji“ probihajicim v letech 2012 az 2014. Obsah je rozdélen do tii kapitol a jejich
dalsich podkapitol, kdy tématu novych médii se piimo tyka ¢ast (Ne)bezpecny internet z prvni
kapitoly Kritické cteni medidlniho sdé€leni. Vyuka mé za cil v zacich vyvolat zajem o
problematiku bezpecného uzivani internetu a socialnich siti, piedstavit hlavni rizika a zlepsit
schopnost prace se zdroji. Metodika zde pedagogiim nabizi piesny navod, jak vést vyuku,
véetné tipil na konkrétni videa, témata k diskuzi nebo ukoly. Kromé toho ale také obsahuje
pomérné Siroké teoretické zdzemi problematiky, napiiklad vysvétleni pojmi kyberSikana,
kybergrooming, kyberstalking aj.'®” Déle se s tematikou novych médii setkdme v ¢asti Volam,
pises, sdilime z druhé kapitoly Fungovani médii. V této lekci je vysvétleno spojeni mezi
riznymi druhy komunikace v riznych okamzicich kazdodenniho Zzivota. Lekce opét nabizi
detailni popis postupu v hodiné, v teoretické ¢asti pro ucitele je popsan vyvoj médii a zplisoby
mezilidské komunikace, specifika souc¢asné komunikace vcetné vyuzivani novych médii a

jejich typické rysy, vyhody i nevyhody. Souéasti této lekce je i pracovni list.'®3

186 Pfihlasit se na portdl mohou jen vyucujici na zakladnich a sttednich $kolach, organizatofi filmovych
klubt (studenti stiednich nebo vysokych skol) a pracovnici instituci (napiiklad détskych domovii,
nizkoprahovych klubti apod.). Jak vyuZzivat nas portal. JSNS.cz [online]. [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
https://www.jsns.cz/0-jsns/o-portalu

187 Medidlni gramotnost a ICT [online]. Centrum medialniho vzd&lavani [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
http://www.medialni-svet.cz/wp-content/uploads/2015/01/Metodick%C3%A 1-opora-MG-a-ICT-na-
S%C5%A0-v-Jiho%C4%8Desk%C3%A9m-kraji.pdf, s. 16-24.

188 Medialni gramotnost a ICT [online]. Centrum medialniho vzdélavani [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
http://www.medialni-svet.cz/wp-content/uploads/2015/01/Metodick%C3%A 1-opora-MG-a-ICT-na-
S%C5%A0-v-Jih0%C4%8Desk%C3%A9m-kraji.pdf, s. 32—40.
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4. Prakticka ¢ast

4.1. Pfednaska na téma nova média pro stiedni Skoly

Na zéaklad¢ vzristu popularity novych médii, jejich Sifeni a predevsim blizkosti tématu
dospivajicim jsem vytvoftila ve spolupraci se studentskym spolkem Socidlni védy studentim
(SVS) dvouhodinovou ptfednasku, kterd se vaze ptimo na toto téma. Cilem této prednasky

s nazvem Novad média a jak se v nich neztratit bylo ptedstavit studentiim fenomén novych
médii v kontextu médii jako takovych a vysvétlit jejich vyvoj az do dnesni podoby modernich
médii se vSemi jejich specifiky. A zaroven v ndvaznosti na cile medidlni vychovy podle RVP
a DOV vysvétlit, jakym zptisobem se orientovat v riznych obsazich novych médii, a to
ptedevsim v prostiedi socidlnich siti a marketingového snazeni soukromych firem na
socialnich sitich. Pfesnou podobu ptfednasky popisuji v nasledujicich kapitolach, dopliiuji ji o
struény popis organizace SVS a samotnou prezentaci ve forme PDF ptikladam do ptilohy
spolu se scénaiem prednasky, ktera informacéné Cerpa prave z této diplomové prace a jejich

kapitol zamétujicich se na nova média.

4.1.1. Spolecenské védy studentiim

Projekt Spolecenské védy studentim vznikl na Fakulté socialni véd jako studentsky projekt
s cilem motivovat studenty stfednich §kol a gymnazii ke studiu spolecenskych véd, zaroven
také poskytuje vhled do mezioborovych souvislosti a pfedstavuje nahled na souc¢asné Ceske i
svétove déni, zasazené do kontextu globalnich souvislosti. V rdmci projektu je nabizeno
sttednim Skolam zdarma celkem Sest riiznych piednasek, které si mohou ucitelé libovolné

objednat do svych tiid.'*

Priibéh samotnych pfednasek je pak ptizplisoben potiebam skol, ale 1 jejich obsahu. Na
prednasky nejcastéji jezdi dva lektofi, kteti se behem nich doplituji. Konkrétni témata jsou se
studenty interaktivné probirana, je prostor pro dotazy i diskuzi, zarovei ale pfednasky Cerpaji

z teoretického zazemi oborti na FSV.

189 KOHOUTOVA, Kamila. Pro¢ je dobré studovat spole¢enské védy, ukazuje projekt studenti FSV
UK. IForum [online]. 2017 [cit. 2018-05-01]. Dostupné z: https://iforum.cuni.cz/IFORUM-16258.html
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Spolu s vedenim SVS jsem se domluvila na zatfazeni pfednasky na téma Nova média a jak se
v nich neztratit, které bylo k dispozici od listopadu roku 2017. Za tu dobu jsem s tématem
navstivila celkem tfi $koly, které o tuto prednasku projevily zajem. Slo celkem o &tyii téidy,
pricemz ti z toho se s jejich svolenim ucastnily také moji diplomové prace tim, ze vyplnily
dotaznik, a na jedné Skole jsem nasledn¢ se Sesti studenty uskutecnila v ramci focus group

rozhovor.

4.1.2. Scénar a obsah prednasky

Jak jiz bylo zminéno, hlavnim cilem této piednasky je nabidnout studentiim kriticky vhled do
svéta novych médii, na jejich historii 1 specifika v porovnéni s tradicnimi médii a orientaci se
v obsahu, ktery je zde Sifen, pfedev§im s ohledem na marketingové piispévky na socidlnich
sitich. Pfednasku jsem navrhovala tak, aby odpovidala dvouhodinové vyuce, tedy 90
minutam. Pfrednaska by méla dopliovat vyklad a napln hodin medialni vychovy, ptipadné
pfedmétu obCansky a spolecenskovédni zdklad. Scénét prednasky je pfilozen v ptiloze

diplomov¢ prace.

Prvni ¢ast prednasky se zaméfuje na vysvétleni pojmu médium, nejdiive vSeobecné s dlirazem
na to, Ze pojem se miiZe pouzivat naptic obory, nasledné se zasazuje konkrétné¢ do
komunikacnich studii. V této ¢asti maji studenti prostor pro svoje vlastni napady a myslenky,

co vS§echno mize médium piedstavovat.

Nasledujici cast uz se blize orientuje na konkrétni podobu médii v komunikacnich studiich a
se studenty se rozebiraji jednotlivé formy a vyvoj médii. Dalsi ¢ast tedy rozebira déleni médii
na 4 zékladni kategorie — primarni, sekundarni, terciarni a kvartérni. Tato ¢ast ma za ukol
nejen nastinit vyvoj konkrétnich forem médii, ale také fakt, ze kazdé médium je spojené

s n¢jakou potiebou spolecnosti, kterou melo napliovat. Tedy primarni média potiebu
komunikace v malém mnozstvi lidi, dale sekundarni média potfebu uchovat sd€leni v ¢ase
nebo s nim piekonat vzdalenost, nasleduji terciarni média, kterd jsou spojovana s potiebou
organizace vétSich skupin lidi, ndrodti a mas, posledni jsou kvartérni média, jez jsou spojena
s pfichodem digitalnich siti a kombinuji v sob¢€ vlastnosti vSech pfedchozich. Cilem je tedy
studentlim vysvétlit logickou posloupnost vyvoje médii a chapani rozdilu mezi jednotlivymi

formami i toho, k ¢emu jim samotnym mlZou byt uzitecna.
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Po rozdéleni médii do téchto kategorii nasleduje vysvétleni toho, pro¢ se kvartérni média
oznacuji vetsim mnozstvim riznych nazvu, a dale uz se o nich bavime jako o novych,
zejména i proto, aby bylo mozné jasngji pracovat s porovnanim tradi¢nich a novych,
digitalnich médii. To tvoti dalsi ¢ast prednasky, ve které opét studenti dostavaji prostor pro
svoje vlastni ndzory a napady nebo diskuzi. Studenty v této ¢asti vyzyvam k tomu, aby se
sami po piedchozim vykladu zamysleli, jaky je rozdil mezi tradi¢nimi médii, mysleno ta
terciarni, tedy predevsim tisk, rozhlas a televize, a novymi, spojenymi s internetem. Poté
prichazi konkrétni vysvétleni hlavnich rozdili, a to predevsim na zpiisobu konzumace
mediélnich obsahtll na strané divédka, a pak népln prace novinate a rozdil v tom, jak medialni

obsahy vznikaji a kdo v§echno dnes miize publikovat.

Nésledné na tuto ¢ast navazuji s pfedstavenim fenoménu konvergence a digitalni
mediamorf6zy. Oba dva pojmy, 1 kdyZ se mohou zdat pro studenty obtizné a odborné,
predstavuji na konkrétnich prikladech a praxi. Konkrétné se zamétuji na tyto aspekty medialni
konvergence: proména prace novinairi a medialnich obsaht, fenomén produzivatelstvi,
technologické zmény a globalizace a glokalizace. V prvnim bod¢ je pfednaska zamétena na
naruistajici multitasking novinafi a jejich orientaci na vice druhii novinaiské prace, v ptipadé
produzivatelstvi je tento jev demonstrovan piredevsim na piikladu webovych portalt, jako je
Wikipedia nebo CSFD, kromé toho studentiim popisuji i prvni ndznaky moznosti ze strany
divakl ovlivnit televizni vysilani na pfikladu potadu Volejte rediteli. Nasledné se s nimi
bavim i1 o aktudlngj$i podobé tohoto jevu v televiznim zpravodajstvi, kdy se divaci aktivné
podileji na obsahu, a to v ptipadé iReportérii Ceské televize. K obéma pofadiim je studentiim
pusténo video pro demonstraci toho, jak participace divaka skute¢né vypadala a vypada.
Kromé toho se v této ¢asti také bavime o fragmentaci publika, vybé&ru velmi konkrétnich
obsahtl pro jednotlivce a zaroven 1 o rozdilu v pfijmu medidlnich obsahl, které se dnes velmi
individualizuji 1 diky technologiim, které ve vykladu hned navazuji. Technologické zmény
jsou vysvétleny na sdruZzovani a ptijmu vSech medialnich obsahti z jedné platformy, jako je
chytry mobilni telefon, tablet, osobni pocitac, ale také chytré televize, které jsou propojené

s internetem. Posledni bod odkazuje na globalni Sifeni tspéSnych medialnich formatd, ale
zaroven také vysvétluji studentiim pojem glokalizace, kterd tyto globalni obsahy transformuje

ptesné pro potieby lokalnich trhi, jako jsou naptiklad realitni show.

Dale se pfednasSka zaméiuje konkrétné na socialni sité jako soucéast novych médii a

internetového prostiedi, které je studentiim velmi blizké. I tady je prostor pro mensi diskuzi
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na téma, které¢ socialni sit¢ studenti pouzivaji a jakym zptsobem. Co na nich hledaji a jaké
jsou jejich motivy k pouzivani socidlnich siti. Poté nasleduje predstaveni prvni ze dvou
probiranych socialnich siti, a to Facebooku. Na zaklad¢ n¢kolika statistik se studenti dozvidaji
mnozstvi uzivatelil na siti, statistiky ohledné ¢etnosti publikace nebo rozlozeni muzii a Zen na
siti. Cilem téchto Cisel je dostatecné podtrhnout, jaky kolos Facebook celosvétove je a ze jde
o nejmasovejsi platformu co do poctu uzivatelii. Jak Facebook funguje, neni studentiim
potieba v drtivé vétsing€ vysvétlovat, vzhledem k tomu, Ze obvykle jsou na této socialni siti
vSichni, ale vzdy se o tom ujistim. Kromé toho jim ale vysvétlim rozdil mezi ptipady, kdy se
na Facebook pftihlési ¢lovek jako soukromd osoba a kdy je zaloZen pro firemni Gcely, jako
stranka slavné osobnosti nebo néjaké organizace. Facebook pak pozaduje vytvoreni stranky,
kterou uzivatelé mohou oznacit jako To se mi libi. Posledni ¢asti tohoto bloku je stru¢né
ptedstaveni historie Facebooku, jeho zalozeni a vyvoje.

Nasleduje druha socialni sit’, ktera se nejen v Ceské republice t&3i velké pozornosti, a to
Instagram. Instagram ma v Ceské republice méné uZivatelti a i mezi studenty uZ se najdou
taci, ktefi jej nevyuZzivaji, vyplati se proto v této Casti strucné predstavit, ze jde o celosvétove
nejvetsi fotoaplikaci na svété pro sdileni fotografii, obrazkl nebo videi. Poté stejné jako

v predchozi ¢asti studenty op€t obezndmim s Cisly a statistikami Instagramu ze stejného
divodu. Kromé toho také zminuji naptiklad doposud nejispésnéjsi instagramovy piispévek,
ktery zvefejnila zpévacka Beyonce jako ozndmeni svého té¢hotenstvi, a ziskala za néj témert 11
milionti likes.!”® Dale i tady pfipomindm rozdil mezi piihla$enim soukromého uZivatele
versus firemni stranky, pficemz Instagram sice dovoluje, aby se i firmy piihlasily soukromé,
ale firemni stranka propojena s Facebookem ma pro firmy marketingové vyhody. Na zavér
dopliiyji stru¢né nastinéni historie a vzniku Instagramu, predevsim pak zdlraziuji odkoupeni

Facebookem a raketovy nartst hodnoty socialni sité.

Po ptedstaveni téchto dvou socidlnich siti pfednaska pokracuje k dalSimu celku, kterym je
marketing na socialnich sitich jako diilezitd a mozna piehliZena ¢ast obsahu, se kterym se tady
uzivatelé setkavaji. Prednaska je opét doplnéna o nékteré statistiky, které ukazuji, kolik casu
travime na téchto sitich nebo jaké jsou nejcastéjsi ditvody navstévy. Dale vysvétluji, jak tady
funguje marketing, ktery jde jednak naproti obrovskému mnozstvi uZivateld, kteti zde jsou,

ale zaroven také tomu, co uzivatelé od navstév sit€¢ oekavaji. Soucasti této ¢asti je také

190 WADE, Jessica. Instagram Statistics 2017. Smart Insights [online]. 2018 [cit. 2018-05-01]. Dostupné z:
https://www.smartinsights.com/social-media-marketing/instagram-marketing/instagram-statistics/
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povidani o tom, pro€ je pro firmy marketing na socialnich sitich uzite¢ny, coz je pfedevsim
diky cenové dostupnosti téchto praktik a dobré méfitelnosti efektivity (krom jiz zminovaného

mnozstvi uzivatelii a Casu na sitich straveného).

Dalsi cast tvofti piedstaveni Newsfeedu na Facebooku, na kterém si demonstrujeme i proces
vytvareni pokiivené reality a vysoce individualizovaného prostiedi a prezentace svéta
socidlnimi sitémi. V tomto celku vysvétluji snahy socidlni sité¢ udrzet si svoje uzivatele a
nabizet jim co nejzajimavéjsi obsah s cilem prilakat jejich pozornost za pomoci vysoce
technologicky propracovaného algoritmu. Zde pfednéasku dopliiuji videem, které na toto téma
vytvoftil zpravodajsky server iDNES.cz, ve kterém je fungovani facebookového algoritmu

velice jasné a piehledné popsano.

Zavér prednasky tvoti popsani funkce Facebook Business Manageru jako marketingového
nastroje firem pro spravu svého uc¢tu na Facebooku, praci na ném a efektivni mifeni reklam a
nasledné vyhodnocovani svych snah. Facebook Business Manager je v prezentaci ukazan

prostfednictvim profilu ¢eské firmy storyous.com'®!

a se svolenim vedouci marketingového
oddéleni firmy se se studenty miizeme podivat i pfimo do rozhrani firemni stranky na
Facebooku. Zde je kladen diiraz ptredev§im na vyhodnocovani uspéSnosti jednotlivych
piispévkil a zobrazeni analytik, dale se zamétuji na spravu reklam a jejich cileni, kde
studentlim ukazuji mozZnosti, jako je napiiklad zacileni na konkrétni vékovou skupinu, pohlavi

nebo tfeba mésta.

4.2. Dotaznikovy priuzkum zjiSt'ujici znalost tématu studenty stiednich Skol

V ramci navstév sttednich Skol a pfednéseni na téma nova média jsem tii tfidy studentti
druhého ro€niku na gymnaziich podrobila jednoduchému dotaznikovému Setfeni, které mélo
za cil zjistit jejich znalost fenoménu novych médii, jejich zajem o to dozveédét se na toto téma
vice informaci v rdmci svého stfedoskolského vzdelavani a v neposledni fad¢ jejich nazor na
pfinos mé prednasky. Dotaznik m¢l dvé ¢asti, prvni vyplilovali studenti jesté pfed samotnou
piednaskou a zjisStovala to, jestli se s pojmem nova média uz ve svém Zzivoté¢ nékdy setkali a

rowr

piipadné, zda 1 ve Skole. Druhd ¢ast nasledovala po pfednaSce a zamétovala se na jeji pfinos a

191 Storyous je ¢eska firma nabizejici online pokladni systémy pro gastronomii, zaroven vydavaji také
online magazin zaméfujici se na tématiku podnikani v gastronomii. Storyous [online]. [cit. 2018-05-01].
Dostupné z: https://storyous.com/cz/pokladni-system
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na zajem studentti o dalsi vzd€lavani v ramci novych médii. Oba dva dotazniky vyplnilo
celkem 69 studentti ze dvou rtiznych skol a celkem tii tfid druhého ro¢niku gymnazii.
Studenti vyplnovali dotazniky ruén€, nasledné jsem odpovédi prepsala do pocitacového
formulare tak, abych z néj mohla jasné piecist vysledky. Oba dva dotazniky jsou soucasti

prilohy.

Formu dotaznikového Setieni jsem zvolila jako i¢innou metodu kvantitativniho sbéru dat, pii
kterém jsem chtéla zjistit, kolik studenttli se s tématem novych médii jiz setkalo a piiblizn€ na
jaké urovni, v druhé ¢asti jsem si pak chtéla ovétit, zda byla prednaska spise ptinosnd, nebo
ne, a to napii¢ mezi vSemi posluchaci. Tato obecna zjisténi pozdéji jesté dopliuji o
kvalitativni sbér dat pomoci metody focus group, ktera vice ptiblizi a vysvétli vysledky téchto

dvou dotazniku.

r v r

4.2.1. Prvni ¢ast dotaznikového prizkumu pro studenty

4.2.1.1. Forma dotaznikového prizkumu

Prvni ¢ast dotazniku se skladala z celkem sedmi otazek, které zjistovaly mimo znalosti
tématu také informace o tom, na jaké Skole studenti studuji a v jakém jsou ro¢niku a zda
nékdy prosli pfedmétem medidlni vychova. Cilem tohoto dotazniku bylo zjistit predevSim to,
do jaké miry se studenti setkali s medidlni vychovou jako takovou, a predev§im pak s novymi
médii. Otazky byly formulovény takto:

e Na jake skole studujete?

e V jakém ro¢niku studujete?

e Setkal/a jste se v rdmci svého studia s pfedmétem medialni vychova?

e Pokud ano, na jaké Grovni?

e SlySel/a jste uz nékdy o pojmu nova média?

e Probirali jste ve Skole uz nékdy nova média?

¢ Do jaké miry byste ho dokéazal/a vysvétlit?

4.2.1.2. Vysledky dotaznikového priazkumu
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VSsichni studenti uvedli, Ze studuji na gymndaziu a ve druhém ro¢niku. Jedna se tedy o
jednotnou skupinu v ramci typu Skoly 1 ro¢niku. Z 68 odpovédi 82,4 % tazanych uvedlo, ze uz
se v n¢jaké forme setkalo s medialni vychovou. V tomto ptipade bych ale upozornila na to, Ze
samotni studenti nemuseli mit GpIné jasno v tom, Ze na ni mohli a nemuseli narazit i v rdmci
jiného ptedmétu. Proto se také s nejvétsi pravdépodobnosti stalo, Ze i spoluzéci v rdmci jedné
ttidy mohli odpovidat jinym zplisobem. Pozitivni ale je, Ze vétSina z nich se s medidlni
vychovu v ramci svého vzdélavani setkala. To je diilezité 1 pro premysleni nad dalSimi body
vyzkumu, protoze osloveni studenti maji zdzemi v néjakém medidlnim vzdélavani a téma, ke

kterému se nasledné vyjadiuji, jim tak neni absolutné cizi.

Setkal/a jste se v rdmci svého studia s predmétem medialni
vychova?

68 odpovédi

® Ano
® Ne

Z téch, kteti uvedli, Ze se s medidlni vychovou jiz setkali, 82,1 % tvrdi, Ze jako se
samostatnym predmétem, ktery je u nich na Skole povinny. 1,8 % ze studentli uvedlo, Ze se
s medialni vychovou setkalo na tirovni volitelného predmétu a 17,9 % zvolilo moznost

soucast jiného pfedmétu.
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Pokud ano, na jakeé urovni?

56 odpovédi

Samostatny
povinny
pFedmét

46 (82,1 %)

Walitelny

B
pFedmét 1(1.8%)

Soudast jiného

pledmaty 10 (17,9 %)

V dalsi otazce se ukazalo, ze vice nez polovina z dotazovanych studentl se s pojmem nova
média jesté nikdy nesetkala a tuto moznost zaskrtlo celkem 57,4 %, 42,6 % dotazovanych se
s pojmem jiz n¢kdy setkala. Témét vSichni pak zvolili moznost, Ze se s novymi médii nikdy
nesetkali na Skole, dohromady to bylo 92,6 %, a jen 7,4 % uvedlo, Ze ano. Mira, s jakou by
dokazali pojem vysvétlit, se pomérné lisila napti¢ vSemi studenty. Nejvice z nich uvedlo, ze
jen tusi, o co by mohlo jit, a tuto moznost zvolilo 55,1 % z nich. Dal$ich 23,2 % uvedlo, Ze o
novych médiich uz slyseli, ale podrobné o nich nedokaZou mluvit, 20,3 % o novych médiich

nevi vilbec nic a jen 1,4 % uvedlo, ze vi pfesné.
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Slyseli jste uz nékdy o pojmu nova média?
68 odpovédi

@ Ano
@ Ne

Probirali jste ve skole uz nékdy nova média?

68 odpovedi

® Ano
® Ne
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Do jaké miry byste ho dokdazal/a vysvétlit?

69 odpovédi

@ Vim pfesné, co jsou to nové
media.

@ SlyZell a jsem, ale podrobné
nedoka#u Fict,

Jen tusim.
@ Vibec nevim.

4.2.2. Druha ¢ast dotaznikového pruzkumu pro studenty

4.2.2.1. Forma dotaznikového prizkumu

V druhé ¢asti jsem se zaméfovala predevsim na dojmy studentii z pfednasky a jejich zpétnou

vazbu ve v§eobecném hledisku. Zaroven bylo cilem zjistit 1 to, kolik z nich by mélo zdjem o

dalsi

vzdélavani v této tematice. Druha ¢ast dotaznikového priizkumu obsahovala celkem pét

otazek, které byly formulovany takto:

Pfipada vam prednaska na téma nova média piinosna?

Dozvédél/a jste se néco nového?

Chtél/a byste, aby se na vasi Skole vénovala tematice vEtSi pozornost?
Ktera ¢ast pro vas byla nejpiinosnéjsi?

Ptipada vam téma novych médii jako diilezita soucast vzdeélavani?

4.2.2.2. Vysledky dotaznikového prizkumu

V druhé ¢asti se studenti vyjadiovali pfimo ke svym dojmlim z pfednéasky a v drtivé vétsiné

odpovédi jim prednaSka i téma ptiSly zajimavé a pfinosné. V prvni otazce uvedlo 85,5 %
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z nich, Ze pfednaska pro né byla pfinosna. DalSich 89,9 % z nich teklo, Ze se dozvédéli néco

nového, co pred tim jesté neslyseli.

Pripada vam prednaska na téma Nova média prinosna?

69 odpovédi

@ Ano
@ Ne
Dozvédél/a jste se néco nového?
69 odpovédi
@ Ano

@ Ne, tematiku jsem jiZ znal/a.

Co se ty€e zajmu o toto téma v ramci zafazeni do vzdélavani u nich na Skole, pouze 54,4 %
z nich uvedlo, Ze by chtéli, aby se vénovalo tématu vice pozornosti. Zaroven ale 82,6 %

studentl si mysli, Ze nova média jsou dilezitou soucasti vzdélavani.
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Chtél/a byste, aby se na vasi skole vénovala tematice vetsi
pozornost?

68 odpoveédi

® Ano
@ Ne

Pripada vam téma novych médii jako dllezita soucast
vzdélavani?

69 odpovédi

® Ano
P Ne

Posledni otazka smétovala konkrétné na jednotlivé ¢asti pfednasky, snazila jsem se zjistit,
ktera z nich byla pro studenty nejptfinosnéjsi, a tudiz si z ni nejvice odnesli. Vice nez polovina
z nich uvedla, Ze to byl pravé marketing na socidlnich sitich, celkem 54,4 % dotazanych.

V mych oc€ich celkem ptekvapivé skoncila na druhém misté konvergence, kterou zvolilo jako
nejpiinosnéjsi soucast prednasky 16,2 % tazanych. Tieti v pofadi byla ¢ast zamétujici se na
Facebook, kterou zvolilo celkem 14,7 % student. Dohromady 8,8 % vybralo moZnost

Instagram, dalsi s 1,5 % byly rozdil mezi tradi¢nimi a novymi médii, stejné tak definice médii
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a algoritmy prispévki. Moznost jiné zvolil pouze jeden student, ktery zde uvedl konec. Je
potieba si uvédomit, ze dotazniky od studentli mohou mit sva uskali pravé bud’to ve

vtipkovani, odbyti nebo nepozornosti.

Ktera cast pro vas byla nejprinosnéjsi?

68 odpovédi

@ Definice médil

@ Rozdil mezi tradiénimi a
novyrni médii
WiysvEtlenl pojmu
konvergence

@ Facebook

@ Instagram

@ Marketing a socialn] sité

@ konec

@ algoritmy pFispévki

4.3. Dotaznikovy prizkum zjiSt'ujici znalost tématu pedagogy stiednich
Skol

O tématu novych médii na stfednich Skolach jsem se dale chtéla dozvédét vice informaci i ptimo
od ucitelt. Vzhledem k tomu, ze v rdmci navstév s organizaci SVS jsem navstivila jen malo
Skol, rozhodla jsem se dotazniky zamétujici se na znalost a orientaci na poli novych médii ze
strany pedagogu rozeslat skrz e-mail. Hlavnim cilem bylo zjistit, kolik oslovenych pedagogti
se v ramci své profese setkava s tematikou novych médii a zatazuje ji do své vyuky (potazmo
s medialni vychovou viibec), do jaké miry tento fenomén znaji, vnimaji ho jako dilezity a jaky

je jejich zajem se v této problematice ptipadné dal vzdélavat.

4.3.1. Forma dotaznikového prizkumu

Dotaznikovy prizkum jsem posilala celkem 278 pedagogiim nebo feditelim stfednich skol
pomoci e-mailu a kontakti, které jsem nasla na webovych strankach Skol. Vybér nepodléhal
zadnym bliz8im kritériim, pouze jsem se zaméfila na stfedni Skoly, v e-mailu jsem pak
doty¢né pozadala bud’to pfimo o vyplnéni z jejich strany, nebo predani kolegtim, kteti se ve

svém pedagogickém zaméieni setkdvaji s medialni vychovou, at’ uz jako se samostatnym
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piredmétem, nebo jako soucasti jinych predméti. VétSina webovych stranek skol bohuzel
neméla vyplnéné kontakty ptimo na ucitele (spolu s informaci o tom, které predméty vyucuji),
a tak jsem byla nucena zvolit tuto moznost horsiho a méné ptimého osloveni pfesné téch,
které jsem do dotaznikového prizkumu potiebovala oslovit. Kompletni dotaznik je opét

uvedeny v priloze prace.

Dotaznik se skladal z celkem 12 otdzek a ty byly formulovany takto:
e Na jaké skole ucite?
e V jakém regionu?
o Jaké predméty ucite?
e Vyucuje se na vasi Skole medialni vychova jako samostatny pfedmét?
e Povazujete medialni vychovu za dulezitou soucast soucasného skolniho vzdélavani?
e Znate pojem nova média?
e Do jaké miry dokézete fict, ze jste s pojmem nova média obeznameni?
e Zatazujete t¢éma novych médii i do svych hodin?
e Pokud ano, vypiSte, prosim, které oblasti novych médii zaclenujete do svého vykladu.
e Pfijde vdm téma novych médii dilezité jako soucést vzdélavani?
e  Me¢l/a byste zajem se o novych médiich dozvédét vic?

e Pokud ano, jakou formu byste preferoval/a?

4.3.2. Vysledky dotaznikového prizkumu

Dotaznik nakonec vyplnilo celkem 82 uciteltl nebo feditelt sttednich Skol. Vice nez polovina
z nich byla z gymnazii, to uvedlo 62,2 % dotdzanych, 20,7 % bylo z odbornych skol, 15,9 %
z obchodnich akademii a 1,2 % zvolilo moZnost obchodni §kola. Z regiont v dotazniku
pievladal s 23,2 % Karlovarsky kraj, druhym nejcastéjsim byl Olomoucky s 13,4 % a tietim
Jihomoravsky s 12,2 %. Zastoupeno bylo ale viech 14 kraji Ceské republiky.
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Na jaké skole ucite?

82 odpovédi

@ Gymnazium.

@ Cbchodnl akademie.
@ Obchodnl Skola.

@ Cdborna Ekola.

V jakém regionu?

42 odpoveédi

@ Praha

@ Stiedofesky kraj
O Jihotesky

@ Plzefisky

@ Karlovarsky

@ Ustecky

@ Liberecky

@ Kralovéhradecky

112W

Ucitelé nejCastéji oznacili jako sviiy hlavni predmét Cesky jazyk s 30,4 %, druhym
nejcastéjSim byl déjepis s 26,6 % a treti byly zédklady spoleenskych véd s 21,5 %. Medialni

vychovu uvedlo pouze 3,8 % uciteld.
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Jaké predmeéty ucite?

79 odpovedi

3(3,8 %
( } 24 (30,4 %)
21 (26,6 %)
17 (21,5 %)
3 (3,8 %)
3 (3,8 %)
3 (3,8 %)
2 (2,5 %)
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Pti dotazovani se na samotnou medialni vychovu a jeji zastoupeni na Skolach vétSina
respondentli uvedla, ze se u nich tento pfedmét viibec nevyucuje, ani jako soucast jiné vyuky.
Tuto moznost zvolilo 87,8 % dotazovanych. Celkem 6,1 % zodpovédélo, Ze se u nich na Skole
vyucuje medidlni vychova jako samostatny predmét, dalSich 6,1 % uvedlo, Ze se vyucuje

pouze jako volitelny pfedmét, a nikdo nevybral moznost, Ze se vyucuje jako povinny i
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volitelny pfedmét. Vysledek této otdzky mé velice prekvapil, jelikoZ 62,2 % respondentl
v predchozi otazce uvedlo, Ze jsou z gymnazii, kde je zafazeni medidlni vychovy jako
prifezového tématu povinné, a nedokazu si toto zjisténi vysvétlit jinak nez nepochopenim
otazky a moji Spatnou formulaci. V nasledujicich odpovédich se totiz dozvidame, ze

konkrétné nova média n€jakou formou zatazuje do vyuky vice nez 65 % dotazovanych.

Vyucuje se na Vasi skole medialni vychova jako samostatny
predmét?

82 odpovédi

@ Ano, je soutastl rozvrhu jako
povinny pfedmét.

@ Ano, ale pouze jako volitelny
pFfedmét.

Ano, jako povinny pfedmét |
volitelny.

@ Me, tuto moZnost nemame.

Dalsi otdzka se zamétovala na vnimadni medialni vychovy jako dualezité soucésti soucasného

Skolniho vzdélavani. V této ¢asti méli respondenti na vybér ze Skaly, kdy ¢islo 1 znamenalo,

ze je pro medidlni vychova velmi dtlezitou soucasti, naopak ¢islo 5 na skale znamenalo, ze je

pro n¢ zcela neduilezita. Za velmi dulezitou ji povazuje 26,8 % z dotazovanych a pouze 1,2 %

ji oznagilo za zcela nepodstatnou. Cislo 2 na $kale zvolilo 19,5 % dotazovanych, nejvice

z nich mélo neutralni postoj k diilezitosti medialni vychovy a ¢islo 3 na Skale zvolilo 41,5 %.

Za neptili§ dileZitou ji pak oznacilo 11 % respondentd.
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Povazujete medialni vychovu za dulezitou soucast soucasného
skolniho vzdélavani (1- velmi dllezitou az 5 - zcela
nedudlezitou)?

32 odpovedi

91
®:
[
94
@5

V ramci znalosti pojmu nové média uvedlo 85 % respondentd, Ze pojem znaji. Celkem 45,1 %
z nich pak uvedlo, Ze pojem sice znaji, ale nejsou si zcela jisti, co vSechno se s nim poji.
Perfektni znalost novych médii vybralo 37,8 % z nich, pouze 9,8 % vybralo, ze pojem neznaji
vubec a 7,3 % z nich vybralo moznost, Ze o novych médiich sice uz slyseli, ale sami jej

nedokazi blize ptiblizit.
Znate pojem nova média?
30 odpovedi

@ Ano
@® Ne
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Do jaké miry dokazete rict, Zze jste s pojmem nova média
obeznameni?

82 odpovédi

@ Znam a rozumim pojmu nova
média perfeknté.

@ Znam pojem, ale nejsem si
jistyia, s &im vEim se poji.
0 pojmu jsem sly3el’a, ale
nedoka#u je] sadmfsama
vibec bliZe pFibliEt.

@ Pojem neznam a ani nevim,
co si pod nim pfedstavit.

Nova média do svych hodin zafazuje 29,1 % respondentti, okrajové je zatfazuje 36,7 % z nich
a vubec je nezarazuje 29,1 %. V dalsi ¢asti méli respondenti, ktefi né¢jakym zptisobem nova
média do svého vykladu zarazuji, uvést, v jaké formé a na co konkrétné se zamétuji. Téchto
odpovédi bylo nakonec v dotazniku celkem 43, z toho nejcastéji se objevovaly tyto moznosti:
internet vSeobecné, prace se zdroji a informacemi na internetu, ale také prevence a bezpeci na
internetu, dale socialni sité, predevsim pak Facebook, Instagram, Twitter, ale Casto také
YouTube, velmi Casto se pedagogové zaméiuji i na moderni technologie a praci s nimi,
napiiklad osobni pocitace, praktické vyuziti tabletl nebo chytrych telefonil, nékteré odpovédi
se také odkazovaly na faleSné zpravy na internetu (tzv. fake news) nebo propagandu skrz
nova média. Odpovédi bylo podle mého prekvapeni nakonec vétsi mnozstvi, nez jsem Cekala,
a jejich zabér byl pomérné dost Siroky. Zaroven 83,5 % dotazovanych uvedlo, ze t¢éma novych

médii je vSeobecné dillezitd soucast soucasného vzdélavani.
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Zarazujete téma novych médii i do svych hodin?

79 odpovédi

@ Ano, zamEmé je zafazuji.
® Ano, ale jen okrajove.

© Ne.

Prijde vam téma novych médii dllezité jako soucast
vzdélavani?
79 odpovédi

@& Ano.
& Ne.

VétSina z nich také uvedla, Zze by méla z4jem se o tématu dozveédét vice informaci, tuto
moznost zvolilo 78,8 % respondentll. Z forem, které by k témto ucelim preferovaly, by
nejvice dotazovanych chtélo ziskavat vice informaci skrz online dostupné materialy pro
ucitele, a to celkem 62 %. Necelych 20 % z nich by ocenilo externiho pfednasejiciho na toto
téma, 9,9 % voli formu sebevzdélavani, 7 % by uvitalo vznik nové ucebnice na toto téma a

1,4 % zvolilo moznost jiné s vyplnénim moznosti webinafe.
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Mél/a byste zajem se o novych médiich dozvédét vic?

80 odpovédi

@ Ano.
® Ne.

Pokud ano, jakou formu byste preferoval/a?

71 odpovedi

@ Externl odbornlk z jing Ekoly
nebo instituce, ktery by
dorazil k vam do Skoly.

@ COnline dostupné materialy
pro uditele.

O Nova uebnice.
@ Viastni sebevzdElavani.
@ webinaf

4.4. Skupinové interview s vybranymi studenty

Cilem této ¢asti vyzkumu bylo prohloubit poznatky ziskané z dotaznikového Setieni,
pfedevsim jsem se pak zaméfila na zjisténi konkrétni a detailni pfedstavy o tom, co by sami
zaci stfedni Skoly chtéli nebo potiebovali zjistit a odnést si z hodin medidlni vychovy
tykajicich se fenoménu novych médii. Abych toto zjistila, rozd¢lila jsem si téma vyzkumu na

tf1 Casti, ze kterych nasledné dokazu objasnit tyto potieby nebo piani studentii. Tyto Casti
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tvofi: zaclenéni novych médii v zivotech studentti, ndzor na prednasku na téma nova média a
poslednim je zatazeni novych médii do vzdélavani. Ve vyzkumu s nimi dale pracuji

v upravené podobé jako se zakladnimi vyzkumnymi otdzkami. K jejich zodpovézeni jsem
vyuzila kvalitativni vyzkumné metody skupinového interview. Zpracovani vyzkumné metody
a detailni podobu interview popisuji v nasledujicich kapitolach spolu s vysledky, jeho ptepis

je ptilozen jako pftiloha prace.

Po zkuSenostech se studenty z pirednasek, které jsem s nimi absolvovala, jsem se rozhodla pro
zménu vyzkumné metody v této ¢asti. Misto klasického hloubkového rozhovoru tzv. ,,jeden na
jednoho® s vybranymi studenty jsem se rad€ji priklonila ke skupinovému interview
(kvalitativni rozhovor s vétsim poctem jedincti). U¢inila jsem tak z dGvodu siln€jsi dynamiky
dotazovani, vytvofeni pfijemnéjSiho prostiedi a atmosféry pro studenty s cilem ziskat od nich
lepsi odpovédi, ve kterych se dokaZzou vzijemné doplilovat, reagovat na svoje odpovédi a
vyvolavat mezi sebou myslenky, které by je samotné nemusely napadnout. Zejména ve
znalostni ¢asti fenoménu nova média jsem doufala v to, Ze diky spole¢né diskuzi na toto téma
si n€ktefi uvédomi, Ze se s nimi v praxi setkdvaji nebo maji zkusenosti mnohem vice, ale tteba
jenom nevédi, jak je pojmenovat nebo vyjadtit. Zaroven jsem piedpokladala 1 vétsi participaci
na odpovédich, kdy uslysi, Ze se na téma dokazi vyjadfit i spoluzaci a vzjemné na svoje otazky
reagovat. Mimo to se jednalo o efektivnéjSi metodu i s ohledem na jejich vyu€ovani a moznosti

uditele. 12

4.4.1. Charakteristika skupinového interview

Skupinové interview jsem realizovala se studenty jedné z tfid, které absolvovaly moji
pfednaSku na téma nova média. Jednalo se o studenty druhého ro¢niku gymnézia, ktefi praveé
v tomto roéniku absolvuji medialni vychovu jako samostatny, povinny pfedmét. Udast na mé
piredndsce a absolvovani této formy medialni vychovy pro mé byly zasadni pii vybéru

respondentd.

192 Pfi vybéru metody jsem brala v potaz poznatky z knihy Kvalitativni vyzkum od Hendla, kde u
skupinového interview uvadi mimo jiné tyto vyhody: ziskani kvalitnich informaci od skupiny lidi béhem
kratké doby, skupinova dynamika pfispiva k zaméfeni na nejdilezitéjsi témata, jednoduché zjisténi
souhlasu nebo nesouhlasu ve skuping s ur¢itym typem tvrzeni a v mém piipad€ vyznamny poznatek, Ze
skupinové interview je pro ucastniky zabavné.

Hendl v knize Kvalitativni vyzkum také zminuje jako jednu z vyhod skupinovych interview fakt, ze je to
pro ucastniky zabavné. I toho jsem chtéla v rdmci prizkumu vyuzit. HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum:
zdakladni teorie, metody a aplikace. Ctvrté, ptepracované a rozsitené vydani. Praha: Portal, 2016. ISBN
978-80-262-0982-9, s. 188.
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Interview se odehrélo dva tydny po absolvovani pfednasSky na téma nova média po domluve
s feditelem Skoly, ktery je zaroven ucitelem pfedmétu medidlni vychova zucastnénych
studentii. Po domluvé jsem méla k dispozici jednu vyucovaci hodinu (45 minut) medialni
vychovy, v ramci které jsem mohla rozhovor realizovat. Skupinové interview jsem uskutecnila
s celkem Sesti studenty, ktefi se k ucasti na ném piihléasili dobrovolné. Jesté pied jejich
ptihlaSenim jsem je sezndmila s tim, ¢eho se interview bude tykat, na co se budu ptat a k jakému
ucelu toto interview vznikd. Vyzkum probihal ve tfidé gymndzia, kterou jsem méla plné

k dispozici jen pro ugely rozhovoru a nebyl zde nikdo jiny kromé& mé a uéastniki.'®?

Mym cilem bylo vést interview v co mozna nejuvolnénéjsi atmosféte, aby studenti nenabyli
dojmu, Ze je chci zkouset z jejich znalosti, a nestydéli se projevit svlij nazor. Pro tento ti¢el jsem
se se studenty posadila do kruhu kolem spojenych lavic a nesoustiedila se na svilj spisovny
projev, naopak se cely rozhovor odehraval v pro studenty pfirozené formé hovorové a
nespisovné cCestiny. Zaroven jsem také vyuzila pomémé blizkého veéku mezi ucastniky
interview a mnou a chtéla v jeho pribéhu vytvofit prostfedi rovnocenné komunikace. Jesté pred
polozenim prvni otazky jsem se znova ujistila, zZe se respondenti ucastni vyzkumu dobrovolné,

a zopakovala, ¢eho se interview bude tykat a k jakym uceliim slouzi.

4.4.2. Vyzkumné otazky a scénar interview

Jak jsem jiZ zminovala, pro naplnéni cile jsem si téma vyzkumu rozdélila na tfi ¢asti, respektive
tf1 zakladni vyzkumné otazky, které mi pomohou ve sbéru i zpracovani dat. Jsou to tyto otazky:
e Jak vypada zaclenéni novych médii do kazdodenniho Zivota studenti?
e Jaky je jejich nazor na absolvovani pfednasky na téma nova média?

e Jak by podle samotnych studentd mélo vypadat skolni vzdélavani na téma nova média?

Prvni otdzkou se snazim zjistit to, v jaké mife jsou nova média zastoupena v zivoté studenti,

které typy novych médii konkrétn€ vyuzivaji (platformy, zatizeni a technologie, aplikace apod.)

193V prabéhu vyzkumu jsem se fidila etickych doporuéeni a standardii podle Mendla. Ugastniky jsem plné
informovala o podob¢ a ti¢elu vyzkumu jeste pred jeho realizaci, kromé jejich dobrovolného ptihlaseni do
skupinového interview jsem se jesté kazdého zeptala, zda se ucastni vyzkumu dobrovolné a souhlasi se
zpracovanim dat vzhledem k jeho ucelu a dodrzuji anonymitu Gcastnikil nezvetejnénim jejich jmen v praci.
Ucastnici mohli kdykoliv béhem vyzkumu odejit. HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum: zikladni teorie,
metody a aplikace. Ctvrté, prepracované a rozsitené vydani. Praha: Portal, 2016. ISBN 978-80-262-0982-9,
s. 157-159.
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a jaké Cinnosti na nich vykonavaji. Na zéklad¢ téchto informaci dokézu lépe vyhodnotit, které
casti celého fenoménu novych médii se bezprostfedné tykaji studentli a ma smysl se na né

v prabéhu vzdélavani soustiedit.

Druhé otazka se vztahuje piimo na mnou vytvoienou piednasku, kterou studenti absolvovali.
Na jedné stran¢ ma tato vyzkumna otdzka zjiSt'ovat nejen pifimou zpétnou vazbu studentii na
lekei a jeji podobu, ale také to, co se jim z dané tematiky libilo, pfislo zajimavé, poucné nebo
naopak vnimali negativné. I na zéklad¢ téchto zjisténi jsem piedpokladala, ze si dokazu udélat

lepsi obraz o tom, co je pro studenty napftic touto tematikou zasadni.

V posledni vyzkumné otazce bylo mym cilem, aby studenti vyjadfili sviij vlastni nazor na
ptitomnost novych médii ve sttedoskolském vzdélavani a nastinili svoji pfedstavu o formé, jaké

by takové vzdélavani mélo nabyvat.

Zakladni vyzkumné otazky jsem si pro sebe v ramci pfipravy scénafe skupinového interview
roz§ifila o otazky, které budu klast pfimo studentim. I ty jsem ale v pribchu samotného
rozhovoru planovala dopliovat o dal§i dotazy pfirozen¢ plynouci z vyvoje interview, a
nejednalo se tedy o striktné nastaveny scénar. Otazky byly rozvrzeny tak, abych se studenty
zacinala s témi méné problémovymi, které se zamétuji na jejich souCasné aktivity, napiiklad
konkrétni vyuzivani novych médii nebo modernich technologii. Dale jsem chtéla postupovat

wvewr

piipravila dotazy zjistujici jejich nazory na danou tematiku. '

Konkrétni otazky pro setkani se studenty vypadaly takto:
e Jaké vlastnite moderni technologie? (Naptiklad mobilni telefon, vlastni osobni pocitac,

tablet ad.)
e Jak vyuZivate téchto technologii ve svém kazdodennim Zivote?
e Kde se nejcasteji pohybujete na internetu?
e K ¢emu internet nejcastéji vyuzivate?
o Které socialni sit¢ pouzivate nejcasteji?

e Jaké jsou divody pouzivani téchto socidlnich siti?

194 Pfi fazeni otazek jsem vychazela z doporuéeni Hendla v knize Kvalitativai vyzkum. HENDL,
Jan. Kvalitativni vyzkum: zakladni teorie, metody a aplikace. Ctvrté, prepracované a rozsitené vydani.
Praha: Portal, 2016. ISBN 978-80-262-0982-9, s. 172—173.
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e Znali jste jesté pred pfednaskou pojem nova média?

e Do jaké miry jste tento pojem znali?

e Jaky byl vas$ nazor na piednasku na téma novd média v ramci jejiho pfinosu rozsireni
znalosti?

e Co se vam na ni konkrétné libilo?

e Co se vam naopak nelibilo?

e Kter¢ informace na téma novych médii jsou podle vas zadsadni?

e Jak byste si piedstavovali zatfazeni novych médii do vyuky u vas na Skole?

e Jak vnimate zastoupeni tradi¢nich médii versus novych médii ve vyuce?

4.4.3. Fixace a zpracovani dat

Otazky byly voln¢ pokladany podle vyse popsaného scénaie, kdy jsem se kromé pokryti vSech
otazek soustiedila také na ptirozeny vyvoj rozhovoru a reakce ti€astnikll. Vytisténé otdzky jsem
meéla pfi ruce spolu s volnym papirem a propiskou pro zaznamenavani poznamek. Na zacatku
jsem si zapsala jména ucastniki a prifadila oznaceni S1-S6 pro ucely této prace. Cely rozhovor
jsem zaznamenavala audiozdznamem, ktery jsem nasledné pfepsala jako doslovnou transkripci
mluveného projevu do pisemné podoby.'?> V textu jsem udélala jen minimum stylistickych
uprav pro pochopeni sdé€leni, studenti tihli k ¢astému pouzivani vyplitkkovych slov typu jako by
apod. Veskeré¢ vypovédi jsem pro absolutni anonymitu pievedla do muzského rodu.

Nespisovnost nebo Spatny slovosled jsem pro autenticitu vyzkumného Setfeni ponechala.

Data z ptepsaného interview jsem se rozhodla rozttidit a zobrazit pomoci tabulky. Tu jsem
navrhla na jedné¢ strané na zéklad¢ poloZenych vyzkumnych otdzek, které jsem znala jeste pred
realizaci rozhovoru, a na druhé na zaklad¢ jevi, které vykrystalizovaly do konkrétni podoby az
z vyhodnocovani rozhovoru a logicky souvisely s vyzkumnymi otazkami. Radky tabulky jsou
rozdéleny podle jednotlivych studenti S1-S6. Sloupce jsou rozdéleny na tfi hlavni, které
pfedstavuji vyzkumné otazky, a kazdy z nich se jeSt€¢ déli na dva dalsi, jez konkretizuji
charakter ziskanych dat souvisejicich s vyzkumnou otazkou. Data z rozhovoru jsem zanaSela

do ptislusného tadku podle mluvciho a do spravného sloupce podle obsahu sdélené informace.

195 HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum: zdkladni teorie, metody a aplikace. Ctvrté, prepracované a rozsifené
vydani. Praha: Portal, 2016. ISBN 978-80-262-0982-9, s. 212.
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Prednaska na téma nova

Nova média v zivoté média Vyuka novych médii
znalost
technologie, pojmu
sluzby, nova dualezitost
aplikace €innosti média zpétna vazba tématu forma vyuky
jako soucast
predmétu
medialni
vychova na
podle zafizeni, jejich Skole,
hrani her, dllezité téma, | nebezpedi a
navstéva pochopeni a | rizika novych
socialnich siti, zvladnuti médii uz by
chytry telefon, komunikace, Pojem marketingu pro ale bylo
pocitac, tablet, | poslech hudby, slySel vlastni potfeba
iPod, socialni FB: sledovani poprve, podnikatelské zafadit na
sité, Instagram | meme videi, IG: ale ucely v zakladni
nejoblibengjsi, | sledovani aktivit | nékteré budoucnu, Skole, na
YouTube, ostatnich, sdileni | znalosti o | Souhlasi s S2 a fungovani stfedni Skole
S$1 Spotify obsahu, chat ném mél S3 soubort cookies| je pozdé
chytry telefon,
pocitag, chytra | FB: komunikace POZ: bavil ho
televize, (Messenger), marketing a jako jedna z
socialni sité, udalosti, IG: socialni sité, kapitol
YouTube, inspirace pro NEG: souhlasi s predmétu
Instagram cestovani, souhlasi s | S3 a S4, nebavil | dullezité téma, medialni
S2| nejoblibengjsi | sdileni obsahu S3 ho zacatek bavilo by ho to vychova
komunikace s
lidmi, poslech
hudby, sledovani
videli, filmu, FB:
tipy a rady na pojem souhlasi s
kosmetiku, neznal a | uZite¢né téma, S2, ale klade
obleceni, IG: nevédél, | POZ: zapojeni | dulezité téma, | ddraz na to,
chytry telefon, hledani co socialnich siti, hlavné pro aby forma
pocitag, socialni inspirace, vSechno si| které studenty studenty byla takova,
sité, Instagram | sledovani aktivit | pod tim | dokazZe upoutat, |Zurnalistiky, ale i ktera by
nejoblibenéjsi, |ostatnich, sdileni| muze NEG: souhlasi s | pro studenty studenty
S3 YouTube vlastniho obsahu | predstavit S4 obecné bavila
vhima jako
dulezité, chce
se médiim dal
komunikace s vénovat na Vé,
prateli, sledovani POZ: zpravy a téma je
serial a filma, pojem zpravodajstvi | zajimavéjsi nez
chytry telefon, | zpravodajstvi, |neznal,jen| (proména), | jejich soudasna
poéitad, socialni| FB:novinky ze | zaslechl a | marketing, nova nezazivna
sité, Instagram sportu, IG: | tusil, cosi| média NEG: | témata spojena
nejoblibengjsi, | souhlasi s S1— | pod tim nebavila ho s historii a
S4 YouTube S3 predstavit historie tradi¢nimi médii
pojem POZ: prace s
chytry telefon, zabava, zna, daty a
pocitac, ziskavani vlastni informacemi na nova média
YouTube, informaci, studium Facebooku, by méla mit
zpravodajské | zpravodajstvi, meédii a algoritmus vic prostoru
portaly, ¢lanky, FB: jejich newsfeedu a nez tradi¢ni
S5 Facebook hledani informaci| historie | marketing NEG: média
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a ¢lankua, 1G
nema

S6

chytry telefon,
podita¢, socialni
sité, YouTube

komunikace s
prateli, sledovani
seriala, FB:
komunikace,
novinky, akce,
videa, |G nema

malo
rozpracovana
témata, ktera se
mu libila
pfednaska byla
uziteéna, POZ: vyrovnané
znalosti o zapojeni
pohybu v tématu
prostoru tradiénich a
internetu, novych
reklama na médii, nova
internetu, mozna trochu
algoritmus vice, uvod do
pojem newsfeedu, tématu uz na
nezna, jen| NEG: Gvod a zakladni
tusil, co si | vyvoj médii, Cast Skole v€etné
pod tim |zaméfujici se na| mélo by se vic |nebezpedi na
predstavit | starSi média probirat internetu

4.4.4. Vysledky skupinového interview

Vysledky skupinového interview jsou rozdéleny do tii ¢asti podle zakladnich vyzkumnych

otazek. V této kapitole budu postupné vyhodnocovat jednotlivé vyzkumné otazky na zakladé

dat, ktera jsem z rozhovoru zaznamenala do pfislusné ¢asti tabulky.

Nova média v Zivoté

technologie, sluzby, aplikace

Cinnosti

chytry telefon, pocitac, tablet, iPod,
socialni sité, Instagram

podle zafizeni, hrani her, navstéva socialnich siti,
komunikace, poslech hudby, FB: sledovani meme videi,

S1| nejoblibenéjsi, YouTube, Spotify IG: sledovani aktivit ostatnich, sdileni obsahu, chat
chytry telefon, poditag, chytra
televize, socialni sité, YouTube, FB: komunikace (Messenger), udalosti, IG: inspirace pro
S2 Instagram nejoblibené&jsi cestovani, sdileni obsahu

S3

chytry telefon, pocitag, socialni site,
Instagram nejoblibené&jsi, YouTube

komunikace s lidmi, poslech hudby, sledovani videi, filmd,
FB: tipy a rady na kosmetiku, oble€eni, IG: hledani
inspirace, sledovani aktivit ostatnich, sdileni vlastniho
obsahu

chytry telefon, pocitac, socialni sité,

komunikace s prateli, sledovani serialt a filma,

S4| Instagram nejoblibenéjsi, YouTube |zpravodajstvi, FB: novinky ze sportu, IG: souhlasi s S1-S3
chytry telefon, pocitac, YouTube, zabava, ziskavani informaci, zpravodajstvi, ¢lanky, FB:
S5| zpravodajské portaly, Facebook hledani informaci a ¢lank(, 1G nema

S6

chytry telefon, pocita&, socialni sité,
YouTube

komunikace s prateli, sledovani seriall, FB: komunikace,
novinky, akce, videa, |G nema

Prvni vyzkumna otdzka méla zjistit, jak vypada za€lenéni novych médii do kazdodenniho

zivota studentll. Tu jsem si déle jesté rozd¢€lila na dve ¢asti, kdy na jedné strané stoji
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technologie (ve smyslu zafizeni), sluzby a aplikace, které studenti pouzivaji, a na druhé

¢innosti, kterym se zde nejcastéji vénuji.

Na zaklad¢ vypovedi studentii jsem zjistila, ze vSichni z nich disponuji vlastnim mobilnim
telefonem 1 pocitacem, jeden ze studentii zaroven vlastni i tablet a iPod, dalsi uvedl 1 chytrou
televizi v domacnosti. Ze sluzeb studenti automaticky jako prvni jmenovali socialni sité jako
prostor, kde na internetu travi nejvice ¢asu. VSichni z nich jsou uzivateli Facebooku, Gcet na
Instagramu méli ¢tyfi z nich a vSichni Ctyfi se shodli v tom, Ze jej pouzivaji vice a radsi nez

Facebook, zbyli dva studenti se zase shodli, Ze o zaloZeni Ui¢tu na Instagramu vazn¢ uvazuji.

Nejvyznamngjsi ¢innosti v ramci novych médii je pro respondenty komunikace, jmenovité

s prateli. To se op€t vaze na vysokou miru pouzivani socidlnich siti a jejich dominantni
postaveni mezi novymi médii u studentli. Zaméftila jsem se proto na ¢innosti na socialnich
sitich konkrétnéji, kromé komunikace studenti vyuzivaji Facebook ve velké mife také jako
zdroj informaci (udalosti, ¢lanky, zpravodajstvi, novinky ze svéta, sportu), hledaji zde tipy a
rady (kosmetika, obleceni) nebo sleduji vtipné videa. V ptipad¢ Instagramu pak studenti
uvadeli, ze prostfednictvim této socialni sité sleduji aktivitu ostatnich uzivateld, sdili vlastni
obsah, hledaji inspiraci nebo chatuji. Zajimavym porovnanim téchto dvou socialnich siti u
studenttl je nejen veétsi obliba Instagramu, ale také poukazani na to, ze na Facebooku jsou jen
jako pozorovatelé a obsah nesdileji zadny, na Instagramu ale ano. Podle jednoho studenta je
Facebook ptfehlceny mnoZstvim piispévkd, reklamy a obsahu, ktery ho nezajima. Kromé
aktivity na socialnich sitich jesté studenti uvedli jako dalsi ¢innosti sledovani serialii a filmu,

piipadné videti, poslech hudby, vyhleddvani zpravodajstvi a hrani her.

Prednaska na téma nova média

znalost pojmu nova média zpétna vazba
Pojem slySel poprvé, ale
S1| nékteré znalosti o ném mél Souhlasi s S2 a S3
POZ: bavil ho marketing a socialni sit€, NEG: souhlasi s S3 a S4,
S2 souhlasi s S3 nebavil ho zacatek

pojem neznal a nevédél, co
vS§echno si pod tim mlze | uzite€né téma, POZ: zapojeni socialnich siti, které studenty dokaze

S3 predstavit upoutat, NEG: souhlasi s S4
pojem neznal, jen zaslechl
a tusil, co si pod tim POZ: zpravy a zpravodajstvi (proména), marketing, nova média
S4 predstavit NEG: nebavila ho historie
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POZ: prace s daty a informacemi na Facebooku, algoritmus
pojem zna, vlastni studium | newsfeedu a marketing NEG: malo rozpracovana témata, ktera se
S5 médii a jejich historie mu libila

prednaska byla uziteéna, POZ: znalosti o pohybu v prostoru
pojem nezna, jen tusil, co si|internetu, reklama na internetu, algoritmus newsfeedu, NEG: Gvod a
S6 pod tim predstavit vyvoj médii, ¢ast zaméfujici se na starSi média

Druhé vyzkumna otazka se orientovala na pfednaSku na téma nova média, kterou se mnou
studenti dva tydny pted realizaci rozhovoru absolvovali. Vystupy z ni jsem si rozdélila
nejdiive na znalost novych médii pfed poslechnutim pfednasky a na zpétnou vazbu

k ptfednasce se zaméfenim na to, co se jim libilo a co ne.

S vyjimkou jednoho studenta vSichni uvedli, Ze pojem nova média neznali (ve smyslu nikdy
se 0 ném nedozveédéli néjakym zplisobem ucelené informace ve Skole ani sami z vlastni
iniciativy). Zarovei ale uvadéli, Ze spravné tusili, co se pod pojmem skryva. Jeden student

k tomu dodal, Ze pojem novd média mu ptipadal jako samoziejmost, nad kterou nemusel
premyslet, a neveédél, ze je to tak rozsahlé téma. Dalsi, zZe pojem také neznal s tim, Ze s ¢asti
tématiky (n€které znalosti jako marketing na socidlnich sitich) uz se setkal. Tyto odpovédi se
tykaly téch, ktefi pojem neznali. Jeden student nova média znal dobie diky samostudiu médii

(pfedevsim historie, kde se detailnéji dozveédel 1 o novych médiich).

Pti dotazovani na zpétnou vazbu na prednasku studenti uvedli, Ze jim pfednaska nebo téma
pfisly uzitecné. Nejvetsi ohlas vyvolala ¢ast zamétujici se na marketing na socialnich sitich a
socialni sité jako takové, algoritmus facebookového newsfeedu a praci s informacemi o
uzivatelich na socialnich sitich. Jeden student také uvedl jako nejzajimavé)si Cast téma
promény zprav a zpravodajstvi, jelikoz se Zzurnalistice chce sdm v budoucnu vénovat!'*®. Kdyz
méli studenti vyjadtit, co se jim nelibilo, vétSinou se shodovali na tom, Ze je nebavila tvodni
Cast zam&fujici se na vysvétleni pojmu média, jejich rozdéleni a vyvoj. Cast popisujici
tradicni média by vynechali a dali vice prostoru t€m novym. Jeden student konkrétné tekl, ze

by se radéji dozvédel vice do hloubky o fungovani algoritmu Facebooku, sbéru dat o

uzivatelich a s tim spojenym marketingem. To jsou podle n¢j témata, kterd by méli lidé védét.

Vyuka novych médii

dulezitost tématu forma vyuky

196 7e jde konkrétné o zurnalistiku jsem se dozvédéla po ukonéeni nahravani rozhovoru, kdy
se na m¢ student obratil s dotazy ohledn¢ studia Zurnalistiky na Univerzité Karlové.
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jako soucast pfedmétu medialni vychova na

dllezité téma, pochopeni a zvladnuti jejich Skole, nebezpedi a rizika novych médii uz
marketingu pro vlastni podnikatelské ucely v |by ale bylo potfeba zafadit na zakladni Skole, na

S$1 budoucnu, fungovani souborl cookies stfedni Skole je pozdé
S2 dalezité téma, bavilo by ho to jako jedna z kapitol pfedmétu medialni vychova

dllezité téma, hlavné pro studenty zurnalistiky, | souhlasi s S2, ale klade duraz, aby forma byla
S3 ale i pro studenty obecné takova, aby studenty bavila

vnima jako dilezité, chce se médiim dal
vénovat na VS, téma je zajimavéjSi nez jejich
soucasna nezazivna témata spojend s historii a

S4 tradi¢nimi médii
nova média by méla mit vic prostoru nez
S5 tradi¢ni média
vyrovnané zapojeni tématu tradi€nich a novych
médii, nova mozna trochu vice, uvod do tématu
uz na zakladni Skole véetné nebezpedi na
S6 mélo by se vic probirat internetu

V posledni ¢asti jsem zjist'ovala to, jak si sami studenti predstavuji vzdélavani na téma
novych médii, véetné toho, jestli by viibec nova média méla byt soucasti vyuky. Tieti
vyzkumnou otazku jsem si proto rozd¢lila na vnimani dalezitosti novych médii a

preferovanou formu vyuky.

Studenti se shodli, Ze téma novych médii je pro né dilezité. Konkrétni témata z oblasti
novych médii, ktera je zajimaji, se kryji s predchozi ¢asti toho, co se jim libilo v rdmci moji
prednasky. Mimo to jeden student jeSté uvedl prohloubeni znalosti marketingu, celkem

piekvapivé, pro tcely vlastnich podnikatelskych snah a zvySeni potencionalniho vydélku.

Nova média by podle studentli méla byt soucasti predmétu medialni vychova a figurovat

v ném jako samostatna kapitola. Jeden student jednoznaéné uvedl, Ze by novd média méla mit
ve vyuce vzhledem k jejich aktudlnosti vic prostoru nez ta tradicni, na to mu druhy student
oponoval, Ze by nebyl pro nahrazovani jednoho druhym, ale spiSe vyrovnané zapojeni novych
médii do vyuky s moznou mirnou ptevahou. Piekvapivé pro me bylo, Ze dva studenti dokonce
navrhovali, Zze medidlni vychova (a nova média) patii uz na zakladni Skolu. Jeden z nich
uvedl, ze tvod do tématu medidlni vychovy spolu s popisem nebezpeci pohybu na internetu
by se mél prednéset uz zaktim zékladnich skol. Dalsi student naznacil ze zkuSenosti ze svého
okoli, Ze je potieba se o tématu novych médii (pfedevsim socialnich siti a rizik chovani na
nich) bavit uz na zakladni skole. Uvadi, Ze spousta z mladSich uzivatelek si svym
neuvazenym chovanim mize hodné ublizit, a to i do budoucna naptiklad pti vybéru Skoly.

Mimo vyzkumné otazky jsem se také dozvédéla, ze nikdo z nich neproSel na zakladni Skole
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z4dnou formou medialni vychovy a konkrétné se socialnimi sit€émi se ucili samovolng, slovy

jednoho ze studenti metodou ,,pokus-omyl®.
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5. Zavér

Mediélni vychova v Ceské republice je soudasti povinného ramce vzdélavani, tzv. Ramcovych
vzdélavacich programt jako jedno z prafezovych témat, tedy téma, které se musi realizovat, ale
jeho Casova dotace a realizace zavisi na samotnych Skolach. V ptipad¢ stiednich skol se jako
prafezové téma objevuje pouze u gymnazii. RVP oznacuji proces medializace za jeden ze
soucasnych jevi, jenz je potieba znat a rozeznavat, a medialni vychova by méla byt soustavna
ptiprava studentl na ,,zivot s médii“. Doporucené ocekdvané vystupy medialni vychovy jsou
pak takové, ze studenti ziskavaji schopnost aktivné vyuzivat médii, zaroven se schopnosti

kritické reflexe svého chovani ve spojitosti s médii a racionalniho odstupu.

Svét médii se ale rychle vyviji a medialni svét mladistvych se ¢im dal tim vice orientuje na
prostor tzv. novych médii. Je proto logické tomu ptizplsobit i podobu medialni vychovy,
rychlosti téchto zmén se ale Skolni vzdélavaci systém jen tézko pfizplsobuje. Samotné RVP
kompetence ziskané medialni vychovou se vztahuji na orientaci v mediélnich produktech od
médii tradi¢nich az po ta nova. Ta jsou soucasti n¢kolika tematickych okruht pokryvajicich

vyuku od historického vyvoje médii az po vedeni vlastniho Skolniho internetového periodika.

Mnohem htife nez pozadavky RVP na tento vyvoj ale sta¢i reagovat metodiky a ucebnice pro
medialni vychovu. Nova média, pfipadné internet jako takovy, se Casto objevuji pouze jako
soucast historického vyvoje, ptipadné se hovoii o specificich online komunikace v porovnani
s tradicnimi médii, ale pouze velice stroze a neaktudlné. V poméru s tradicnimi médii se
vétSinou ta nova objevuji jen okrajove. To je samoziejmé dano datem publikaci, které jsou
v praméru deset let staré a neberou v potaz napiiklad naristajici trend socialnich siti. Cerpat
informace k vyuce novych médii z téchto zdrojii je proto pro pedagogy velice obtizné a jen
velice t€Zko z nich dokaZou postavit svoje hodiny tak, aby byly pro studenty aktualni. Trochu
lepsi je pak situace na stran¢ webovych portal. Metodicky portadl RVP umoziiuje sdileni zdroj
1 zkuSenosti mezi uciteli, fada vysokych Skol zvetejnuje materialy tykajici se medidlni vychovy
1 novych médii, mnoho z nich uz ale aktivné nepublikuje. Velmi zajimavym a uZitecnym
zdrojem je zde podle mé web projektu Jeden svét na Skolach, do kterého se sice ucitelé musi
zaregistrovat, ale nabizené video lekce se zaméiuji i na medialni vzdélavani, vcetné tematiky
novych médii (pfedevsim pak fenoménu socialnich siti) a dalSich aktudlnich témat medialniho

sveta.
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Znalost novych médii se ukazala napti¢ pedagogy jako celkem silnd, dotaznikovy prazkum
mezi 82 pedagogy ukazal, ze 85 % z nich pojem zna, ale pouze 37,6 % z nich uz dokézalo fict,
ze jej znaji perfektné, a 29 % z nich jej zarazuje do své vyuky. Jako nejcastéjsi téma takové
vyuky dotazovani uvedli internet vSeobecné, praci se zdroji, socialni sit¢ nebo bezpecné
chovani v online svété. Celkove jsou podle pedagogli nova média dilezitym tématem a o
jsou podle nich online materialy. Mezi studenty Gcastnicimi se prizkumu uvedla vice jak
polovina, Ze pojem nova média neznaji, a témei vSichni, ze se s nimi nikdy nesetkali ve Skole.
Vice jak polovina ale minimalné tusila, co by se pod timto pojmem mohlo skryvat. Vice nez 20
% naopak ale netusilo viibec. Pro pfesnéjsi obraz o stavu na ¢eskych skolach by ale samoziejmé
bylo potfeba prizkum rozsifit na vétsi vzorek, ktery jsem bohuzel nedokazala v ramci své prace

postihnout.

S cilem pochopeni vyvoje a specifik novych médii spolu se schopnosti kritické reflexe jejich
obsahu a raciondlniho odstupu jsem navrhla vlastni metodiku pro dvouhodinovou vyuku na
sttednich Skolach. PrednaSku s ndzvem Nova média a jak se v nich neztratit jsem spolu se
studentskym projektem Spolecenské védy studentim nabidla stfednim Skolam a celkem pro
Ctyii tfidy i realizovala. Pfednaska se svym obsahem zamétovala na podle mé nejdilezité;jsi
aspekty fenoménu nova média, a to nastinéni vzniku novych médii jako ptfirozen¢ho vyvoje
médii ve spojitosti s vyvojem spolecnosti, vysvétleni hlavnich rozdili mezi tradi¢nimi a
novymi médii a v neposledni fadé postihnuti socidlnich siti. Socidlni sit€¢ byly pro mou
predndsku zcela zéasadni, zavér prednasky se zaméfoval na pravidla a fungovéani fazeni
pfispévki a marketing na socidlnich sitich. Z vyzkumu se samotnymi studenty se tato Cast
nejpiinosnéjsi. Prekvapivé pro mé pak bylo zjisténi, Ze zajem vyvolalo 1 téma zmén medidlniho
svéta s pfichodem novych médii a pozitivni ohlas na tematiku medialni konvergence.
Vseobecné studenti chapou téma novych médii jako diilezité a pfednaSku na toto téma vnimali

jako pfinosnou a dozvédéli se na ni néco nového.

Ze skupinového rozhovoru s Sestici studentll jsem si jesté potvrdila, Ze prostfedi novych médii
a modernich technologii je jim velice blizké, vSichni z nich vlastnili svlij vlastni mobilni telefon
1 pocitac. Nejcastéji se pak pohybuji na socialnich sitich, které jsou pro né jednak néastrojem
komunikace s ptateli, ale také zdrojem informaci a zdbavy. Studenti toto téma vnimaji jako

dilezité¢ a opét se potvrdil zejména zdjem o marketing na socidlnich sitich a nakladani
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s informacemi a daty na internetu. Velice piijemnym zjisténim pak pro mé bylo, ze podle
studentl je dulezité zalit s timto typem vzdélavani uz mnohem dfive, a to na zakladnich
Skolach. Medidlni gramotnost s ohledem na nova média tak ma urcit€ prostor ve vyuce na
sttednich Skolach, nabyvani znalosti o bezpecném pohybu v online svété je ale na této trovni

Skolstvi podle nich samotnych pozde¢.
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6. Summary

Media education in Czech Republic is a compulsory part of education on grammar schools,
therefore it has to be implemented, but the realisation and time spent on it depend on every
single school. The expected outputs are that students gain the ability of active daily usage of
media according with the ability of critical reflection of their own behaviour in connection with

media and rational distance.

On one side the media education is according to this anchored, on the other side the rapidity of
the growth of new media is so great that media education cannot adapt very well to newly
emerged trends. New media are already mentioned in some parts of Czech legal documents but
methodological handbooks or other kinds of information sources for teachers are very outdated.
New media or internet are very often just a small part of history of media or the situations
described comes from time approximately ten years ago. Web portals showed to be much better
source of information for teachers and nowadays it is possible to find some interesting portals

online.

The teachers themselves seems to be quite strong considering the knowledge of new media, but
just a small part of them can say that they now the phenomenon very good and just 29 % of
them implement new media into their lessons. The most common topics about new media are
for them the Internet, work with sources, social media or security. The teachers consider this
topic important and would appreciate learning more about it, mainly from good online
materials. On the other side, the interviewed high school students stated that they don’t know
this phenomenon and almost none of them has never heard about it at school. They also think
about new media as an important part of media education, the most interesting topics for them
are social media and online marketing on social media, media convergence and data processing.
According to them, internet security is a part of education which should be started earlier than

on high school, preferably on primary school.
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Charakteristika tématu a jeho dosavadni zpracovani (max. 1800 znak):

Medialni vychova je soucésti tzv. prifezovych témat, jeZ jsou povinnou soucdsti Rédmcovych
vzdélavacich programi pro zékladni i sttedni Skoly. S jeji pfitomnosti na rozvrzich zaki se tak setkdvame
je jiz zpracovano a objevuje se hned v fadé praci. Spolu s fenoménem novych médii ale neni zpracovani
tématu tak hluboké. Vezmeme-li v potaz aktualnost a neustdlou zménu v rdmei novych médii, neni to ani
nikterak prekvapivé. Nova média se neustale vyviji a soucasny vyzkum, pfipadné ani samotna medialni
vychova na né nestaci tak rychle reagovat.

Piedpokladany cil prace, pripadné formulace problému, vyzkumné otazky nebo hypotézy (max.
1800 znak):

Cilem prace je popsat soucasny stav medialni vychovy v Ceské republice pfedev§im s ohledem na téma
novych médii na stfednich Skolach. Medidlni vychova je ukotvena v Ramcovych vzdélavacich
programech, jednim z cill je 1 zjistit postaveni tématu novych médii v nich. Pfes analyzu dostupnych
metodik medidlni vychovy zjistim zastoupeni novych médii i tam. O tom, jaka je situace mezi studenty a
vyucujicimi, provedu vyzkum pii navstévach stfednich skol v rdmci spoluprace s projektem Spolecenské
védy studentim. Cilem bude na stfednich Skolach zjistit souCasny stav znalosti tématu na strané zaka 1
vyucujicich. Z posbiranych informaci z analyzy zdroji 1 zjiSténi z praxe bude vysledkem prace vytvoieni
tipi a doporuceni pro poskladani vlastni funkéni metodiky k vyucovéni na téma nova média v hodinach
medialni vychovy.

Predpokladana struktura prace (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se struc¢nou
charakteristikou jejich obsahu):

1. Uvod - piedstaveni tématu, zpracovani a cile diplomové prace

2. Teoreticka ¢ast

2.1 Medialni vychovy v Ceské republice - vymezeni pojmu, historie a konkrétnich piikladt z praxe
2.1.1 Definice medialni vychovy a medialni gramotnosti

2.1.2 Historie vyuky u nas

2.1.3 Priklady soucasnych metodik a uc¢ebnic

2.1.4 Soucasny stav predmétu a zarazeni v Ramcovych vzdélavacich programech
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2.2 Vymezeni pojmu nova média - vymezeni pojmu, zatazeni do kontextu medialni vychovy

2.2.1 Piedstaveni fenoménu nova média

2.2.2 Zastoupeni novych médii v RVP, konkrétnich metodikach a ucebnicich

3. Prakticka ¢ast

3.1 Sestaveni vlastni metodické priruc¢ky na téma nova média v ramci predmétu medialni vychova
- sestaveni metodiky pro hodiny medidlni vychovy zaméfujici se na téma nova média na stfednich
Skolach. Metodika se bude v pribéhu posbiranych informaci a dat od studentti a vyuc€ujicich ménit az ve
svoji finalni podobu.

3.2 Dotaznik zaméiujici se na znalost studenti novych médii pied a po absolvovani hodin s
metodikou - dotaznik o dvoucéstech, ktery zjisStuje znalost a blizkost tématu novych médii u zaka
sttednich skol

3.3 Dotaznik zamérujici se na znalost a orientaci se na poli novych médii ze strany pedagogi -
dotaznik zjist'ujici znalost, otevienost vii¢i tématu a schopnost o ném vyucovat

3.4 Hloubkovy rozhovor s vybranymi studenty - Hloubkovy rozhovor zjistujici konkrétni a detailné;jsi
pfedstavu o tom, co by chtéli nebo potiebovali Zaci sttednich $kol zjistit a odnést si z hodin medinélni
vychovy zamétujicich se na nova média.

4. Zavér - shrnuti vysledkli dotaznikového prizkumu, hloubkového rozhovoru, konfrontace s analyzou
soucasnych metodik a nabidnuti vlastnich tipti pro metodiku vyucovani.

5. Prilohy - vysledky dotaznikového prizkumu, metodika

6. Zdroje

Vymezeni podkladového materialu (napf. titul periodika a analyzované obdobi):
Zprcovavany material budou tvofit dotazniky studentd a pedagogti, hloubkové rozhovory a vlastni
metodika.

Metody (techniky) zpracovani materialu:
Dotazniky budou zpracovavany kvantitativni vyzkumnou metodou. Hloubkovy rozhovor bude zpracovan
kvalitativni vyzkumnou metodou.

vvvvvv

je nutné uvést stru¢nou anotaci na 2-5 radku):

FRANK, Tomas, JIRASKOVA, Véra. K medialni vychové - Titul se zamétuje na vyklad zakladnich
pojmii a souvislosti s dirazem na Skolsky sektor. Stanovuje cile medidlni vychovy jako rifezového tématu
RVP.

BROKLOVA, Zdeiika. Média tvofivé: pro 2. stupeit ZS a stfedni $koly: medialni tvorba, medidlni
vychova, vyuziti médii ve vyuce, technické dovednosti - Titul je metodickd pfirucka, kterd stanovuje
obecny pristup k medidlni vychové a jeji cile. Kromé toho je déale rozdé€lena na kapitoly zamétujici se na
vyuku o samotnych médiich, stejn€ jako o médiich zastoupenych v jinych predmétech.

JIRAK, Jan, STASTNA, Lucie. K periodizaci vyvoje medidlni vychovy a medialniho vzdé&lavani v
ceském prostfedi v evropském kontextu - Text pojednava o vyvoji formélniho vzdélavani v ramci
medialni vychovy v Ceské republice a evropském kontextu. Vyvoj zaéin4 jiZ u presystematickych pokust
na zacatku 20. stoleti a kon¢i az zac¢atkem stoleti 21.

MICIENKA, Marek a Jan JIRAK. Rozumét médiim: zaklady medialni vychovy pro ugitele - Titul
predstavuje etodicky material pro vyuku medidlni vychovy. Kniha je urena predev§im pedagogiim na 2.
stupni ZS a SS, na vsech typech gymnazii, vysokoskolskym pedagogiim, studentim pedagogiky a
medialnich oborii na VS. Nastifiuje princip fungovani médii, kriticky p¥istup k médiim a uvadi zaklady
medidlni gramotnosti.

JIRAK, Jan, KOPPLOVA, Barbara. Masova média - Kniha nabizi uvedeni do studia médii z hlediska
socialné védni discipliny medidlni studia. Zabyvd se medidlni komunkaci jako obecnym pojmem.
Problematika je nahlizena v ramci historie 1 soucasnosti medialni scény a medialnich studii u nas.
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DOBOSIOVA, Martina. Medialni vychova v zdjmovém vzdélavani: Socialni sité jako vyzva pro
vychovné pracovniky. Dostupné také zZ:
https://theses.cz/id/201vzw?furl=%2Fi1d%2F201vzw;so=nx;lang=en. ~Diplomova prace. JihocCeska
univerzita v Ceskych Budgjovicich. Teologické fakulta. Vedouci prace PhDr. Bedfich JETELINA, Th.D.

Datum / Podpis studenta/ky

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:

Doporuceni k tématu, strukture a technice zpracovani materialu:

Pripadné doporuceni dalSich titulii literatury predepsané ke zpracovani tématu:

Potvrzuji, Ze vySe uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovida
mému oborovému zaméreni a oblasti odborné prace, kterou na FSV UK vykonavam.

Souhlasim s tim, Ze budu vedouci(m) této prace.

Pfijmeni a jméno pedagoZky/pedagoga Datum / Podpis pedagozky/pedagoga

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO V HARMONOGRAMU PRISLUSNEHO AKADEMICKEHO ROKU, A TO PROSTREDNICTVIM
PODATELNY FSV UK. PRIJATE TEZE JE NUTNE SI VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE
KATEDRY A NECHAT VEVAZAT DO OBOU VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.

TEZE NA IKSZ SCHVALUJE VEDOUCI PRISLUSNE KATEDRY.
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Seznam priloh

Priloha €. 1: Prednaska Nova média a jak se v nich neztratit (prezentace)
Piiloha €. 2: Dotaznikovy prizkum mezi studenty, ¢ast 1 (vysledky)
Piiloha €. 3: Dotaznikovy prizkum mezi studenty, ¢ast 2 (vysledky)
Piiloha ¢. 4: Dotaznikovy priizkum mezi pedagogy (vysledky)

Priloha €. 5: Skupinové interview se studenty (prepis rozhovoru)

Priloha €. 6: Skupinové interview se studenty (vysledky)
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