Abstrakt

Predkladana diplomova prace se zaméiuje na vyuziti celebrity v ramci propagace
produktu, firmy ¢i znacky. Pro pfedstavu je zde zvolen konkrétni piiklad, jehoz komparace
s podobnymi ukdzkami konkurence nastiftuje kriticky pohled na fenomén celebrity
endorsement a celebrit samotnych. Stézejni metodu prace tvoii zakotvena teorie s vyuzitim
opakovaného cteni a kodovani. Tato metoda je v empirické Casti aplikovana na rozhovory
s celebritami z kazdého Cisla casopisu ZOOT a nasledné jsou jeji vysledky vyhodnocovany
ainterpretovany. Zakladnim cilem prace je potvrdit ¢i vyvratit tvrzeni, ze Casopis ZOOT

vyuzivé formu komunikace odlisnou od své piimé konkurence.



