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Anotace

Diplomové prace Medidlni obraz Angely Merkel: portrét kanclérky ve vybraném
ceském tisku zkouma zpusob, jakym byla Angela Merkel reprezentovana na strankéch
denikti Blesk a Mladé4 fronta DNES béhem jejiho ptisobeni ve funkci némecké spolkové
kanclérky od listopadu 2005 do bfezna 2018. Prace nejprve seznamuje Ctenafe s osobou
Angely Merkel v historickém kontextu a shrnuje teoretické koncepty a pojmy diilezité pro
pochopeni souvislosti ve vztahu médii a politiky. Nésledné je ctendi sezndmen s
vyzkumnymi otdzkami a hypotézami, metodou kvantitativni a kvalitativni obsahové
analyzy, zakladni charakteristikou vybranych denikli, vybérovym souborem a tfemi
etapami zkoumaného obdobi. Poté jsou vybrané medidlni obsahy podrobeny zevrubné
analyze: jednotliva obdobi jsou zkouména nejprve oddélené a poté porovnana mezi sebou.
Nasledn¢ je srovnan také medialni obraz kanclérky v obou denicich. Prace tak odpovida na
otazku, jak byla Angela Merkel reprezentovana v prvnim, druhém a tfetim obdobi své
vlady, jak se jeji medidlni obraz proménil v jejich prubchu, a jak se lisil ve vybranych
denicich. Vyzkumu mimo jiné ovétuje také predpoklad, Ze medialni obraz Angely Merkel

se postupem casu zménil k horSimu, a to pfedevsim v poslednim funkénim obdobi.

Annotation

The master thesis Media Image of Angela Merkel: portrayal of chancellor in Czech
press examines the representation of Angela Merkel in two most widely read Czech
national newspapers during her tenure as Chancellor of Germany from November 2005 to
March 2018. The theses first familiarizes the reader with Angela Merkel in historical
context and summarizes theoretical concepts and terms, which explain the relationship
between media and politics. After that, the reader gets acquainted with the research
questions and hypotheses, method of quantitative and qualitative content analysis, basic
characteristics of the selected daily newspapers, data sample and three parts of the studied
period. Then the selected media contents are analyzed: individual periods are first
examined separately and then compared. After that, the chancellor’s media image is also
compared in both journals. The thesis explains how Angela Merkel was represented in the
first, second and third term of office, how her media image changed during the course and

how it differed in selected newspapers. The research also verifies the assumption that the



media image of Angela Merkel has changed over time to the worse, especially during her

last term in office.
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Uvod

Angela Merkel je vrcholnd némeckd politicka, prvni Zena v Cele Kiestansko-
demokratické unie, a pfedevSim prvni zena v ufadu kancléfe Spolkové republiky Némecko,
kterému vladne jiz od roku 2005. Ackoli je kanclérka diky svému postaveni a vztahu mezi
obéma zem&mi pomérné Castym subjektem zdjmu Ceskych médii, jeji medidlni obraz u nas
dosud nebyl odborné zpracovan. Jeho zevrubné analyza proto bude hlavnim cilem této
diplomové prace. Ta se na zéklad¢ vysledkl rozboru vybranych medialnich obsahti pokusi
sestavit medialni obraz Zeny, ktera je oznaovana za faktickou vidkyni Evropy a jednu z
nejmocnéjsich Zen svéta.

Primarnim cilem prace je zjistit, jakym zptsobem byla Angela Merkel
prezentovana na strankach dvou nejctengjSich ceskych celostatnich denikd (Blesk, Mlada
fronta DNES) béhem svého vice nez dvanactiletého plisobeni ve funkci némecké spolkové
kanclétky (listopad 2005 - zaii 2017). Prace se pokusi odpoveédét na otazku, zda a piipadné
jak se medidlni obraz Angely Merkel zménil v pribéhu jednotlivych funkénich obdobi.
Ptredpokladem ptitom je, Ze jeji medidlni obraz se zmeénil, a to k horSimu, zejména v
poslednim funkénim obdobi. Sekundarnim cilem je pak porovnani mediadlniho obrazu
kanclétky a jeho ptipadné promény v jednotlivych denicich.

Uvodni &ast prace je vénovana struénému predstaveni kancléiky v historickém
kontextu. Jadro prace dale tvoii 3 hlavni casti (nasledné rozclenéné do menSich
podkapitol): teoretickd, metodologickd a praktickd (analytickd). V prvni Casti si tedy
nejprve predstavime zakladni teoretické koncepty a vymezime pojmy dulezité pro
pochopeni souvislosti ve vztahu médii a politiky (socialni konstrukce reality, medialni
reprezentace, nastolovani agendy, stereotypizace, ramcovani a dalsi). V druhé casti
charakterizujeme pouzité metody zkoumani (kvantitativni a kvalitativni obsahova analyza),
vymezime vzorek (vybrané ¢lanky v denicich Blesk a Mlada fronta DNES), zkoumané
obdobi (listopad 2005 az zati 2017, popt. dale) a definujeme vyzkumné otazky a hypotézy.
Ve tfeti a posledni ¢asti vybrané medialni obsahy podrobime zevrubné analyze a pokusime
se také o interpretaci jejich vysledkl. Zavér prace je pak vénovan shrnuti vySe zminéného

a zhodnoceni, nakolik bylo dosazeno stanoveného cile préce.



1. Angela Merkel v historickém kontextu

Angela Dorothea Merkel (roz. Kasner) se narodila 17. ¢ervence 1954 v Hamburku
ve Spolkové republice Némecko (SRN) rodi¢tim s polskymi koteny!. Otec Horst Kasner
(1926 - 2011) byl luteransky pastor, matka Herlind Jentzsch (*1928) ucitelkou latiny a
angli¢tiny?. (Langguth 2010, s. 13 n)

Kratce po narozeni dcery Angely se rodina piest¢hovala do méstské ¢asti Quitzow
u Perlebergu (asi 80 km od Berlina) v tehdejsi Némecké demokratické republice (NDR),
kam byl otec vyslan jako kazatel, aby doplnil stavy taméjsiho farniho sboru.® (Reuth 2013,
s. 19).

O tfi roky pozdé€ji se rodina ptesunula jest¢ o zhruba 150 km déle na vychod do
meéstecka Templin, kde se otec stal vedoucim cirkevniho vzdélavaciho stiediska, a
vyznamnou postavou evangelické cirkve. Zde Angela, jeji mladsi bratr Marcus (*1957) a
sestra Irene (*1964) stravili poklidné détstvi. (Langguth 2010, s. 21)

Prvnich osm let skolni dochdzky Angela stravila na mistni Goethe-Schule. Jiz ve
druhé tfidé se pfitom stala clenkou Mladych pionyri, tedy organizace, jejimz
prostiednictvi stat vychovaval némecké déti a mladez. (Langguth 2010, s. 49 nn)

Po osmi letech Angela piestoupila na tzv. Vys§i polytechnickou S$kolu
(Polytechnische Oberschule), kterd byla jakousi obdobou dnesniho gymnézia. Zde se
pocatkem 70. let stala aktivni ¢lenkou také vychodonémeckého Svazu svobodné mladeze
(Freie Deutsche Jugend, déle jen FDIJ), ktery byl rovnéz néstrojem vladdnouci strany, a v

roce 1973 s vynikajicim prospéchem odmaturovala. (Reuth 2013)

Jelikoz se v pribéhu studia ukézalo, Ze ma budouci kanclétka nadani pro jazyky a
ptirodni védy, rozhodla se po maturit¢ pokracovat ve studiu fyziky, a jest¢ té¢hoz roku

nastoupila na Univerzitu v Lipsku. Zde se dadle angazovala v mladeZznické organizaci a

! Praotec Angely Merkel Ludwig Kazmierczak (1896—-1959) se narodil v polské Poznani, ale odesel s rodinou
do Berlina, kde pfijal jméno Kasner. (Reuth 2013, s. 19)

2 Protoze matka vystudovala v Hamburku a po pfesunu do NDR nesméla svou profesi vykonavat, ziistala
vicemén¢ v domacnosti. (Langguth 2010, s. 41)

3 St&hovani obyvatel ob&anil ¢i rezidentli Zapadniho Némecka do Vychodniho bylo vzhledem k tehdejsi
politické situaci neobvyklé a pfesun rodiny tak vzbuzoval otazky a podezfeni ohledné politického smysleni
rodi¢l a pozd¢ji i samotné kanclétky.



jakozto ¢lenka jeji krajského vedeni pusobila jako tzv. propagandistka.* (Reuth 2013, s. 69,
72)

Kratce po promoci v roce 1978 Angelu Merkel poprvé piimo oslovila tajna sluzba s
nabidkou ke spolupréci, kterou dle vlastnich slov okamzit¢ odmitla. Jeji kriticky postoj k
rezimu a sympatie k polskému opozi¢nimu odborovému hnuti Solidarita je zaznamenan
také ve slozce Stasi. (Reuth 2013, s. 83, Langguth 2010, s. 102)

Po promoci v Lipsku Angela Merkel pokracovala v doktorském studiu, které ji v
roce 1985 zavedlo také do Prahy. Zde nékolik mésict pracovala po vedenim pozdéjsiho
feditele Gistavu Zdetika Havlase a Rudolfa Zahradnika v Ceskoslovenské akademii véd na
svém doktoratu, jelikoz mistni Ustav organické chemie a biochemie v té dobé disponoval
vyspélejsi vypocetni technikou nez védecka pracoviste v DDR. O rok pozdéji skuteéné
ziskala na zaklad¢€ prace o rychlostnich konstantach pfi reakcich jednoduchych uhlovodiki
doktorat z fyziky a v roce 1988 nastoupila jako védecka spolupracovnice na Institut
fyzikéalni chemie Akademie véd NDR v Berlin¢ v oboru kvantové chemie. (Reuth 2013, s.
110, 114)

Pad Berlinské zdi o rok pozdé&ji pro Angelu Merkel znamenal vyznamny zlom v
zivoté 1 kariéte. V roce 1989 se rozhodla poprvé oficialné vstoupit do politické strany
Demokratické hnuti (Demokratischer Aufbruch), kde kratce pasobila jako tiskovd mluv¢i.
Po slouceni hnuti s Ktestanskodemokratickou unii Némecka (Christlich Demokratische
Union Deutschlands, dale jen CDU) se stala zastupkyni mluvciho posledni
vychodonémecké vlady. (Reuth 2013, Langguth 2010)

Po znovusjednoceni Némecka nabrala politickd kariéra Angely Merkel rychlé
obratky. Jiz na podzim roku 1990 byla zvolena do spolkového snému a piedevSim se
seznamila s predsedou CDU Helmutem Kohlem®, ktery ji hned pocatkem roku 1991
dosadil do kfesla ministryné¢ pro zeny a mladez. Koncem téhoz roku se Merkel stala
mistopfedsedkyni CDU a o rok pozdé¢ji také zemskou piedsedkyni CDU v Meklenbursku-
Ptednim Pomotansku, kde setrvala az do roku 2000. V roce 1994 se Merkel pfesunula na
post spolkové ministryné Zivotniho prostiedi. Jeji postup po stranickém zebticku v 90. let
vyvrcholil jmenovanim na post generalni tajemnice CDU (1998 - 2000). (Reuth 2013,
Langguth 2010)

4 Ohledné univerzitniho plisobeni Angely Merkel v krajském vedeni FDJ panuji dodnes nejasnosti: ackoli
sama kanclérka tvrdi, Ze jako tzv. propagandistka méla na starosti pouze kulturu, néktefi pamétnici tvrdi, ze
jeji role byla i politicka. (Langguth 2010, s. 112 n)

5 Ochranna ruka Angele Merkel vyslouZila prezdivku “Kohlovo dévée”.



Dalsi vyznamny zlom v kariéfe budouci kancléiky nastal koncem roku 1999, kdy v
CDU propukla aféra s financovanim. Tu odstartoval sim kanclét a predseda strany Helmut
Kohl svym pfiznanim, Ze béhem vykonu své funkce pro CDU nezdkonnym zplsobem
ziskal milionové dary, av§ak odmitl uvést jejich ptivodce. Angela Merkel jakoZto generalni
tajemnice na jeho pfiznani zareagovala ostfe kritickym clankem v deniku Frankfurter
Allgemeine Zeitung, kterym si ziskala sympatie ¢lent CDU a dosavadniho ptedsedu Kohla
a jeho zastupce Wolfganga Schiubleho v podstaté donutila odstoupit. V nésledném
vnitrostranickém boji pak snadno zvitézila a v roce 2000 dosedla na predsednické kieslo.
Svou pozici o dva roky pozdéji jesté vice upevnila svym zvolenim do ¢ela CDU/CSU,
kterd ji v roce 2005 nominovala na post spolkového kancléte. Ackoli strana v pted¢asnych
volbach zvitézila jen tésn¢, Merkel dosahla svého a v uradu, ktery zastdva dodnes,

nahradila dosavadniho kancléfe Gerharda Schrodera. (Langguth 2010)

Zvolenim do ufadu spolkového kancléfe se Merkel stala nejen vibec prvni
obcankou byvalé NDR, ale také historicky prvni zenou v cele spolkové vlady (listopad
2005 - fijen 2009). Tu tvortila tzv. velka koalice CDU, CSU a SPD, tedy poslanci z fad
Kiestanskodemokratické unie, bavorské Kiestansko-socidlni unie (Christlich-Soziale
Union in Bayern) a Socidlnédemokratické strany Némecka (Sozialdemokratische Partei
Deutschlands). Hlavnimi tématy, kterymi se kanclétka ve svém prvnim funkénim obdobi
musela zabyvat, byla reforma tstavy a federalniho uspofadani zemé, otdzka ptistoupeni
Turecka k Evropské unii, novd koncepce evropské ustavy a moznost spoleéné armady,
némecké predsednictvi v Radé EU a v neposledni fadé také celosvétova finan¢ni a dluhova

krize eurozony.b

Druhou vladu (fijen 2009 - prosinec 2013) Angely Merkel tvofila tzv. ¢erno-zlutd
koalice CDU/CSU a Svobodné demokratické strany (Freie Demokratische Partei, FDP).
Také jeji agendu tvofila z velké ¢asti krize eurozony a fecké dluhopisy, ale také danové
reformy v Némecku, rezignace némeckého prezidenta Horsta Kohlera i jeho nastupce
Christiana Wulffa ¢i reforma Bundeswehru. DalSimi tématy druhého funkéniho obdobi
kanclétky byla havarie japonské elektrarny ve FukuSimé a otazka nahrazeni atomového
jadra obnovitelnymi zdroji, migrace a selhani multikulturni spolecnosti a také skandal se

sledovanim némeckych politiki americkou bezpeénostni sluzbou.”

® Vlastni zpracovani na zakladé reSerSe v databazi Newton.
7 Vlastni zpracovani na zakladg reSerSe v databazi Newton.



Vitézstvim ve volbach v prosinci 2013 se Angela Merkel stala tietim ¢lovékem po
Konradu Adenauerovi a Helmutu Kohlovi, ktery ziskal kieslo kancléte ttikrat za sebou.
Jeji tieti vladu (prosinec 2013 - zati 2017) tvotila koalice CDU/CSU a SPD, jejichz
hlavnimi tématy byla i nadéale krize eurozony a prechod na obnovitelné zdroje, ale také
némecka socidlni politika a v neposledni fad¢ imigracni krize, kvoty a spolecna evropska

azylova politika.?

Ackoli se Angela Merkel za vice nez dekadu v tfadu spolkového kancléte musela
potykat s mnoha nesnadnymi tkoly a pfijimat mnohdy nepopularni opatfeni, stale si v
Némecku udrzuje nevidanou popularitu. Ackoli byva kritizovana pro sviij pragmatismus,
na evropské i celosvétové politické scéné piedstavuje jakousi kontinudlni jistotu a diky
jejimu usudku a postojiim se ji obvykle dostava i mezinarodniho uznani. Jaky je vSak obraz
kanclérky v zemi, kterd s Némeckem tésné sousedi, a jak se na reprezentaci Angely Merkel
podileji vybrana tisténa média? Na tyto i dal$i otdzky se pokusime najit odpovéd v této

diplomové praci.

8 Vlastni zpracovani na zakladé reSerSe v databazi Newton.



I. TEORETICKA CAST

Ackoli hlavnim pfedmétem naSeho z&jmu je medialni obraz Angely Merkel ve
dvou nejctenéjSich ceskych denicich, v rdmci diplomové prace je nezbytné tuto
problematiku nejdfive uvést do SirSiho kontextu. V néasledujicim textu se proto nejprve
zaméfime na nejvyznamnéjsi teoretické koncepty, které s uvedenou problematikou tzce
souvisi. V teoretické ¢asti prace se tedy budeme zabyvat roli médii ve spolecnosti a
politice, specifiky medialni produkce a piedev§im jiz zminénymi stéZejnimi teoriemi v
ramci konstruktivistického® ptistupu k vyzkumu médii, ze kterého tato prace vychazi. Poté
se budeme kratce vénovat metodologii vyzkumu, v rdmci které si predstavime pouzité

metody, a nasledné pfikro¢ime k samotné analyze medialniho obrazu némecké kancléiky.

2. Média a spolecnost

Ackoli s medii jako takovymi se miizeme setkat i v pfirodnich védach, zdaleka
nejcastéji je tento pojem sklonovany ve védach socialnich, a to v souvislosti s tiskem,
rozhlasem a televizi, pfip. novymi technologiemi. Ve spole¢enskych védach mame tedy
zpravidla na mysli komunikacni média, tedy ta, kterd n¢komu zprosttedkovavaji néjaké
sdéleni. (Jirak a Kopplova 2003, s. 16 n)

Ptestoze autofi upozoriuji, ze pojem komunikacni média mize vzhledem ke své §ifi
zahrnovat nejen zminéné technologie, ale také jeji uzivatele, hlavnim pfedmétem naSeho
zdjmu budou medialni sdéleni jako takova. Soustfedit se pfitom budeme vyhradné na
medialni komunikaci'® zprostfedkovanou ¢&i vytvofenou vysokonakladovym periodickym
tiskem jakozto masovym médiem, ktera se oproti jinym spoleenskym institucim!'!
vyznacuji predevSim tim, ze odesilatel sdéleni komunikuje jednostranné smérem k
velkému mnozZstvi ptijemct bez uzsich vzajemnych socidlnich vazeb. (Jirdk a Kopplova

2003, 5. 21)

° Konstrukcionisticka teorie predstavuje vedle intenciondlni a reflexivni teorie jeden ze tii pfistupi k
(medialni) reprezentaci reality podle Stuarta Halla. Zatimco reflexivni teorie ptredpoklada, Ze existuje
pozitivni realita, kterou je mozné popsat jedinym spravnym zptusobem (vyznamy jsou uloZeny ve vécech
samych), konstruktivisticka teorie tika, ze socialni a medidlni reality jsou konstruovany, ¢imZz mizi ostra
hranice mezi objektivnim a subjektivnim (vyznamy jsou vécem dodavany az sekundarné lidmi skrze znakové
systémy). (Reifova 2004, s. 212 n)

9 Medidini komunikaci rozumime veSkeré socialnékomunikaéni aktivity, na jejichz realizaci se (nejen)
masova média podileji. (Jirdk a Kopplova 2015, s. 21)

" Instituci rozumime “soubor Cinnosti a postupil, které jsou formdlné nebo neformdlné Fizeny stejnym
souhrnem obecnych zamérii a prijatymi pravidly chovani a které se vyvijeji v case.” (McQuail 2016, s. 36)



Proces zprostfedkovavani ¢i vytvareni medialni komunikace za ucelem ovlivnéni ¢i
vytvofeni vztahu mezi dvéma stranami, piip. pfedavani né&jakého poznani ¢i hodnot
oznacujeme pojmem mediace. Ta piedstavuje jednu z hlavnich funkci masovych médii,
kterd slouzi nejen jako prostfednik v komunikaci a utvareni vztahli mezi jednotlivymi
skupinami ve spolecnosti, ale i jako aktivni Cinitel pfi utvareni predstav o jejim fungovani.
(Jirak a Kopplova 2003, s. 42)

Z vyse uvedeného vyplyva, Zze také na medialni komunikaci se lze divat dvéma
pohledy, které se ovSem navzajem nevylucuji. Zatimco pienosovy model'> vnima socialni
komunikaci linearné jako prosty pfenos sdéleni od né¢jakého zdroje k néjakému adresatovi,
kulturalni nebo presnéji konstitutivni model ji vidi spiSe jako proces utvareni a sdileni
spole¢né kultury.!® (Jirdk a Képplova 2015, s. 22 n)

Funkci médii ve spolecnosti Ize tedy shrnout jako informacni a orientacni (protoze
zprostfedkovavaji “zkuSenost se svétem” a pomahaji se v ném zorientovat), socializacni
(protoze uci spolecenskym hodnotdam a normam chovéni), kulturni (protoze podporuji
prevladajici kulturu, ale i objevovani novych smérit), zabavni (protoze nabizeji rozptyleni a
zmirfluji socidlni napéti) a agitacni (protoze pomahaji ziskat vetfejnost pro politicke,
ekonomické a dalsi spoleGensky vyznamné cile).!* (Jirak a Kopplova 2003, s. 43 n)

Obzvlast vzhledem k posledni jmenované funkci médii nelze opomenout také
jejich kontrolni lohu, kterd spociva v metaforickém udélu novinaita slouzit spole¢nosti
jako “hlidaci psi demokracie”. Ti totiz vedle moci zdkonodéarné, vykonné a soudni tvori
jakysi “Ctvrty stav”, ktery ma byt zarukou ¢i pojistkou “vlady lidu”. (McNair 2004, s. 56,
McQuail 2016, s. 56)

Je tedy evidentni, Ze role médii ve spole€nosti je zcela zasadniho charakteru a jejich
vyznam soustavné narustd. Tento proces neustalého rozSifovani komunikacnich médii a

jejich vlivu na socialni, kulturni a politicky Zivot ve spolecnosti oznacujeme pojmem

12°S prenosovym modelem komunikace operovali mnozi teoretici: Zatimco Lasswell (1948) definoval
masovou komunikaci jako proces, v némz nékdo > fika néco > nékomu > néjakym kandlem > s néjakym
ucinkem, Shannon a Weaver (1949) model obohatili o tzv. Sum, kterym se rozumi jakékoli pfekazka branici
uspésné komunikaci mezi odesilatelem a piijemcem. Na tyto teorie navazali mnozi dalsi: napt. Gerbner ve
svém rozsifeni Lasswellovy definice jiz pocita s tim, Ze obsah sdéleni a udalost samotna se diky existenci a
roli mediatora mohou ve skutecnosti lisit. (Jirak a Kopplova 2015, s. 24 n)

3 Jak jiz nazev napovida, z perspektivy konstitutivniho modelu komunikace média skutenost nejen
zobrazuji, ale také samy utvareji. Jedna se tedy jiz zminény konstruktivisticky pfistup k teorii reprezentace
reality, kterému se podrobné&ji budeme vénovat pozdéji.

14 Pokud bychom chtéli byt jesté konkrétn&jsi, funkci tisku, ktery bude ptedmétem naSeho zajmu v praktické
¢asti prace, shrnuje napt. McQuail (2016, s. 112 nn) jako monitorovaci (tj. sbér a publikace relevantnich
informaci o aktualnich udalostech), ndpomocnou (tj. poskytovani uzitecnych informaci z oblasti politiky,
ekonomie, prava, vzdélani atp.), radikalni (tj. plnéni ulohy “hlidaciho psa demokracie”) a spolupracujici (tj.
vytvareni a udrZzovani vztahu mezi spolecenskymi institucemi).



medializace. Ta podle nékterych autorii (podobné jako industrializace ¢i urbanizace)
pfedstavuje nejen charakteristicky, ale dokonce ustavujici rys moderni a pozdné moderni
spolecnosti. (Jirdk a Kopplova 2015, s. 84 n)

Na disledky medializace v praxi upozoriuje napiiklad McQuail (2015): “...pokud
jde o politiku, poskytuji masova média arénu k debaté a soubor kanalii, skrze néz mohou
politika, kandidati, relevantni fakta a myslenky vejit v obecnéjsi znamost a jez predstavuji
pro politiky, zajmoveé skupiny a vladni cinitele prostredky ke zviditeliiovani a vyvijeni viivu.
V oblasti kultury jsou masova média hlavnim kandlem kulturni reprezentace a vyrazu a
primarnim zdrojem obrazii socidlni reality a podkladii pro formovani a udrzovani socialni
identity. Kazdodenni spolecensky Zivot je zasadnée strukturovan podle rutin v uzivani médii

a ziven jejich obsahy.” (Jirdk a Kopplova 2015, s. 20)

3. Medialni produkce a jeji diisledky

NejhmatatelnéjSim projevem medializace a medialni komunikace, ktery zaroven
piedstavuje pojitko mezi médii a publikem, jsou medidlni produkty'®. Jejich obsah a
vwznam'® patfi mezi nejcastéjsi predméty zkoumdani zejména proto, ze maji velky (byt
nepiimy) vliv na spolecnost a jejich studium poméha pochopit jeji fungovéni. (Jirdk a
Kopplova 2003, s. 117 n)

Medialni produkce je soucasné¢ odvétvim, kde veskerd Cinnost podléhd silnému
spolecenskému, politickému, kulturnimu a ekonomickému tlaku. Tyto vlivy se nasledné
odrazi na fungovani medidlnich organizaci'’ a tim padem i na vysledné podobé obsahd,
které tyto organizace vytvaieji. Jednd se tedy o slozity, provdzany a navzijem se
ovlivitujici systém.

Ackoli medidlni komunikace jako takova je vysoce personalizovana, vyroba a

distribuce medidlnich obsahli probihd podle pevné danych pravidel, kterd odpovidaji

5 Medidlnimi produkty rozumime vSechny typy piispévkil zvefejiované v tisku, rozhlasovém a televiznim
vysilani a na internetu, které jsou uzivatelim jednorazové ¢i opakované nabizeny, at’ uz jako komplexni,
vnitiné usporadany a hierarchizovany celek, nebo po castech. Muze se tedy jednat o novinovy clanek,
televizni potfad, rozhlasové pasmo, fotografii, film na DVD, zpravodajsky web a jiné. (Jirdk a Kdpplova
2015, . 237, 261)

16 Podle Jiraka a Kopplové (2015, s. 247 n) kazdy medialni produkt nabyva vyznamu tim, Ze vstupuje do jiz
existujiciho spolecenského kontextu, jehoz ideologii potvrzuje, upfesiiuje, zpochybrnuje, popird nebo k ni
néjak odkazuje. Obsah zminéni autofi povazuji za jakousi spojnici mezi vnimanim, vyznamem a vykladem
sdéleni, nebot’ vSechny medialni produkty - at’ uz pomoci pfirozené¢ho jazyka ¢i zobrazovaciho kodu - néco
reprezentuji.

7" Mediainimi organizacemi rozumime konkrétni jednotky instituce médii, ve kterych vznikaji medialni
obsahy - napt. redakce novin, televizni stanice a podobné. (Reifova 2004, s. 174)



spole¢enskému nastaveni. Chovani novindit, vydavateld, vlastniki a dalSich medidlnich
subjektti, ktefi se témito pravidly fidi, je tedy stejn¢ pfedvidatelné jako vystupy jejich
prace. Z toho uhlu pohledu tedy medidlni produkty nejsou odrazem skute¢nosti, nybrz jsou
socialné¢ konstruovany v procesu jejich vybéru a zpracovani na zaklad¢é spoleCenskych
norem a profesnich zvyklosti. (Jirdk a Képplova 2003, s. 76)

Tyto normy a zvyklosti jsou patrné zejména ve zpravodajstvi, kde jsou piispévky
vybirdny a zpracovavany na zakladé souboru kritérii oznaCovanych jako zpravedajské
hodnoty. Pojem, ktery poprvé pouzil Walter Lippmann v knize Public Opinion (1922),
puvodné zahrnoval pouze jednoznacnost udalosti, jeji prekvapivost, prostorovou blizkost,
osobni zaujeti a konflikt, avsak pozdé¢ji byl Galtungem a Rugeovou (1965) doplnén o
Jjednoduchost, kulturni pochopitelnost, novost, priitbéznost a moznost dalstho vyvoje, vztah
k elitnim narodiim, statum ¢i osobam, moznost personalizace ¢i negativitu. (Jirdk a

Kopplova 2003, s. 77 n)

Samostatnou kapitolou v ramci normativni teorie!® médii je pak otazka
objektivity'®. Ta je vedle piedpojatosti a vyvazenosti kliGovym pojmem novinaiské etiky
zejména proto, ze piedstavuje jakousi “zaruku kvality” a dodava tak medidlnim produktim
kredibilitu. Na zakladé pozitivistického pfedpokladu, Ze existuje absolutni pravda, kterou
1ze odhalit empirickym pozorovanim, a vzhledem k moznym dopadiim medialnich sdéleni
na spole¢nost, je prace novinait regulovana také pravni ipravou?® a etickymi kodexy, které
specifikuji, jak by obsah medialnich sdéleni mél ¢i nemél vypadat (McNair 2004, s. 68 n).

Na zéklad¢ této regulace by objektivni zpravodajstvi mélo spliiovat nasledujici
kritéria: relevance, presnost, spolehlivost, fakticky zdklad, oddeleni faktii od ndzorii a
interpretace, vyvdzenost a nestrannost, neutralita. Ackoli mezi Zurnalisty v minulosti
panovala pfedstava, Ze tyto podminky je mozné naplnit pomoci profesnich postupt,
odbornici se povétsinou shoduji, Ze objektivity v praxi dosahnout nelze. (McQuail 2016, s.

116 n)

8 Normativni teorie definuje postaveni médii v daném politickém systému. Jedna se tedy o jakysi soubor
predstav a ocekavani vladnouci elity ¢i ¢lenti dané spolecnosti o zadoucim chovani médii jako instituce.
(Jirdk a Kopplova 2015, s 116 n)

9 Podle Westerstahla (1983) se objektivita sklada piedevSim z fakticnosti a nestrannosti. Fakti¢nost
vyzaduje, aby obsah sdéleni byl pravdivy a relevantni, tzn. vécné spravny, pokud mozno uplny a uzitecny pro
publikum. Nestrannost pak vyzaduje, aby obsah byl vyvdzeny a neutralni, tzn. stejny prostor ve zpravodajstvi
pro vsechny aktéry a zachovani nestrannosti pfi jejich prezentaci. (Trampota 2006, s. 145 nn)

20y Ceské republice podobu medialni produkce upravuje predevsim zakon &. 468/1991 Sb o rozhlasovém a
televiznim vysilani.
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Soubor vnitinich pravidel, kterymi se vyroba medidlnich obsaht tidi, oznacujeme
pojmem medidlni logika®'. Ta zahrnuje nejen zvySenou citlivost vici typtim udalosti
splityjicich vySe uvedena kritéria, ale také délbu prace, ¢asovy harmonogram ¢i redakcni
rutiny. (Reifovéa 2004, s. 124)

Odbornici upozornuji, ze obecné rozsifené povédomi o existenci téchto pravidel
vede k védomé ¢i nevédomé zméné chovani spoleCensky subjektii. Nasledkem toho
dochazi ke vzniku inscenovanych, tzv. medidlnich uddlosti (jejichz pribéh je ovlivnén
pritomnosti médii) ¢i pseudoudalosti (jejichz vyznam je médii nadhodnoceny a tudiz
zkresleny) a v neposledni tadé také k profesionalizaci politické komunikace, tedy
cilevédomému vyuzivani téchto znalosti k vlastnim tcelim. (Jirdk a Kopplova 2015, s.
173)

Vysledkem této praxe jsou neustale se opakujici typy medidlnich produktu.
Zatimco pfic¢ina jejich reprodukce tkvi pfedev§im ve snaze o maximalni dosah pii
minimaélnich nékladech??, jejim disledkem je utvaieni obecného povédomi a vira v realnou
platnost opakovanych vypovédi. Vznika tak tzv. medidlni realita, tedy jakasi “nadstavba”
socidlni reality, které spolecn¢, na zdkladé¢ osobnich a zprostiedkovanych zkuSenosti,
utvari nasi predstavu o svéte. (Jirdk a Kopplova 2003, s. 123)

Z toho vyplyva, Ze medialni obsahy lze chdpat dvojim zplsobem: jednak jako
sekundarni (smyslové) reprezentace primarni (nemedidlni) reality, jednak jako

SEAN1Y

“konstruktéry” “redlného” svéta. Zatimco v prvnim piipad€ jsou medidlni obsahy v duchu
pfenosového modelu pouhymi nositeli ideologii, soudl, hodnot a stereotypii platnych v
dané¢ spolecnosti, jejichz projevy ve smyslové vnimatelném obsahu a socidlné
konstituované vyznamy lze kriticky analyzovat, v druhém pifipad¢ jsou medidlni obsahy
samotnymi tviirci téchto ideologii, soudl, hodnot a stereotyptl, kteti sviij potencial napliuji

az ve chvili interpretace uzivatelem. (Jirdk a Kopplova 2015, s. 298 n)

2! Podle Altheida a Snowa (1979) predstavuje medialni logika “soubor principii nebo pravidel majicich
koreny v pojeti médii jako nécem, co maximalizuje verejny dopad a naléhavost sdéleni.” Zpracovani udalosti
na zaklad¢ tohoto konceptu muze obsahovat nasledujici prvky: vizualizace, personalizace, dramatizace,
popularizace, zvelieni a narativni struktura. V praxi je tudiz diraz kladen pfedevsim na akci, pfekvapeni,
vzruseni a emocionalni zapojeni, které je mozné zachytit ¢i vizualizovat. (McQuail 2016, s. 129)

22 McQuail (2005) poukazuje na to, Ze vétSina medidlnich organizaci se v podstaté nelisi od obchodnich
podniki, nebot” se bez ohledu na svlij “vyssi smysl” primamé snazi minimalizovat ndklady a maximalizovat
zisky. Primyslova vyroba a distribuce medialnich obsahti proto - podobné¢ jako v jinych primyslovych
odvétvich - probiha vysoce standardizovanym zptsobem. (Jirak a Képplova 2015, s. 140)
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4. Média a politika

Jak uz jsme naznacili v kapitole Média a spolecnost, vliv médii na spolecenské déni
a politické procesy v demokratickych systémech je zdsadni. To je ddno nejen jejich jejich
historickou provazanosti, ale zejména faktem, ze v ptipad¢ politiky a politikli jsou média
hlavnim a nékdy i jedinym zdrojem informaci, v disledku ¢ehoz se stavaji ultimatnim
mocenskym nastrojem: “V socidalni praxi média vstupuji do politické komunikace a
ovliviiuji jeji pritbeh mimo jiné tim, jak prezentuji politické aktéry a rozhodovani - a
naopak maji tendenci zobrazovat politické aktéry a deni podle toho, jakou roli maji ¢i
Jjakou si prisvojuji v politické komunikaci v daném historickém a socialnim kontextu.
Klicovym prvkem mozného vlivu na politicky Zivot ve spolecnosti a politickou komunikaci
je predpokladany konstitutivni vyznam médii pro formovani verejného mineni.” (Jirdk a
Kopplova 2015, s. 325)

Pfipomenime, Ze tato moc neni absolutni, nebot média se nakonec mohou
pohybovat pouze v legislativnich a ekonomickych mantinelech, které proces medialni
produkce a vyslednou podobu produktii omezuji a vyrazné¢ usmériuji. Presto jsou vSak
politici, jejichz kariéra je na médiich jakozto prostfedku komunikace s voli¢i pfimo zavisla,
z principu medidlni logiky nuceni se vyse uvedenym praktikam ptizptisobovat. V dusledku
toho dochazi k personalizaci, dramatizaci, depolitizaci a celkové trivializaci politiky, tedy
k jakési bulvarizaci politickych Ciniteld a marginalnich epizod ze Zivota ve vefejném
sektoru na ukor seriozni diskuze nad skutecné dulezitymi tématy. Dlraz je pfitom kladen
na jejich soukromy Zivot, projevy emoci, osobni konflikty a zabavu. Politici vSak v tomto
procesu neptedstavuji pasivni obéti, nybrz se na konstrukci reality a svého obrazu v
médiich aktivné podileji. (Jirak a Kopplova 2003, s. 186, 2015, s. 326 n)

Odbornici se ovSem shoduji, ze politici nehraji dilezitou roli jen pfi vytvafeni
medidlniho obrazu sebe sama a politiky jako takové, ale také v procesu nastolovani
agendy. Vyznamnost této ulohy navic podtrhuje fakt, Ze jakoZzto vefejni Cinitelé a
profesionalové ve svém oboru maji nejen snazsi piistup k informacim, ale zaroven byvaji
automaticky povazovani za jejich davéryhodny zdroj.

Jak podotykd McQuail (2016, s. 91), “v liberdlnich spolecnosti probiha neustdla
rivalita mezi politickymi souperi o nastolovani agendy zpravodajstvi co nejvyhodnéjsim
zpiisobem. To také prindsi potrebu soupereni s novinari o kontrolu zpravodajskych “bran”

mezi politiky a obcany. Otazka vztahu mezi politikou a Zurnalistikou je zasadni a v Fadé
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pripadii je jeho vysledkem smés konfliktu a spoluprace, s tim Ze politicti aktéri se snazi
ovladnout to, jak jsou udadlosti prezentovany, vymeénou za informace ziskané z politickych
nebo vladnich zdrojii.”

Problematikou nastolovani agendy a gatekeepingu se budeme podrobné&ji zabyvat v

nasledujici kapitole.

5. Medialni obraz a skute¢nost

Jak uz bylo zminéno v ptedchozich kapitolach, otdzka vztahu mezi realitou a
obsahem medialnich sdéleni pfedstavuje v oboru medialnich studii a Zurnalistiky zékladni
problém. Tradi¢ni vyklad, ktery piedpoklada existenci néjaké primdrni reality, kterd se
nasledné zrcadli v mediadlnim obsahu, totiz narazi na otazku, do jaké miry je medialni
obraz primarni reality zkresleny a jak se toto zkresleni projevuje v naSem vnimani svéta.
Pozd¢jsi vyklad zase existenci primarni reality zpochybiiuje a naopak predpoklada, ze
“realny” svét je ve skutecnosti konstruovan v procesu socidlni interakce. Tuto socialné
konstruovanou realitu média reprezentuji a zarovenl se na ni samy podileji, coz ji vSak
ne€ini o nic méné platnou. Zkoumani medialni reality, kterd sah4 za hranice nasi osobni
zkuSenosti, nam naopak muize pomoci odhalit jeji skutecnou podobu. (Jirdk a Kdpplova

2015, s. 265, 269)

Zéklad zminéného socidlné-konstruktivistického pfistupu tvoti predevSim teorie
socidalni konstrukce reality, kterd vznikla v 70. letech 20. stoleti v ramci tieti etapy
vyzkumu 0¢inkt médii?®. Socialni konstruktivisté v Cele s Bergerem a Luckmannem
chépali lidskou realitu jako realitu vytvarenou socidln¢ a svou teorii zalozili na tfech
zékladnich tezich: “Spolecnost je vytvorem cloveka. Spolecnost je objektivni realitou.
Clovek je vytvorem spolecnosti.” (Berger a Luckmann 1966, s. 64)

Autofi tim poukazuji na to, ze lidé (zejména prostfednictvim jazyka) neustdle
vytvareji svét kolem sebe, ktery povazuji za objektivni realitu, aniz by si uvédomovali, Ze

jde o jimi vytvoreny konstrukt. Redlnost tohoto svéta, kterd spociva jen v nezavislosti jeho

2 Treti etapu vyvoje vyzkumu U¢inkGi médii podle McQuaila charakterizuje vrcholici vliv televizniho
vysilani a s tim spojeny navrat k predstavé spise mocnych médii. Spolu s médii vSak sili také tloha publika,
kteti mohou aktivné zaujmout odmitavy postoj. Ve stiedu zdjmu nicméné nestoji pouze jednotlivec, nybrz
spolecnost jako celek a predevsim dlouhodoby a nepfimy vliv médii na proces jeho socializace. Kromé teorie
socidlni konstrukce reality tak ve tfeti etapé vznikd napiiklad hypotéza o spirdle miceni nebo teorie
nastolovani agendy. (Jirdk a Kopplova 2015, s. 354 n)
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existence na pozorovateli a Case, je pfitom zavisld pravé na reflexivnim pfijimani této

reality. (Reifova 2004, s. 278)

StéZejnim pojmem v ramci socidlné-konstruktivistického pfistupu, ktery hraje
dilezitou roli také pifi tvorbé medialniho obrazu, je reprezentace. Za reprezentaci
skuteénosti jsou povazovany vSechny medialni produkty, které koresponduji s ideologii**
¢i myty® zakotvenymi v dané spoleCnosti. Zaroven reprezentace predstavuje proces, ve

kterém abstraktni pojmy ziskavaji konkrétni podobu?®. (Jirak, Képplova 2003, s. 140 n)

Dyer (1985) v ramci svého vykladu pojmu reprezentace pritom poukazuje na to, ze
média obvykle zobrazuji udalosti a jejich aktéry ustadlenym zplsobem tak, abych
zobrazovani aktéfi reprezentovali jednotlivé socialni skupiny, pti¢emz zpusob této
reprezentace vyplyva z né¢jaké pevné dané spoleCenské struktury, zaroven vsak zavisi také

na interpretaci jejich piijemct. (Jirdk a Kopplova 2015, s. 271 n)

Medidlni obraz osobnosti (v naSem piipadé politicky) tedy ptedstavuje jeji
reprezentaci v medidlni produkci, kterd vzdy urCitym zpusobem reflektuje realitu vSech
zainteresovanych subjekti (tj. odesilatele, pfijemce 1 spolecnosti jako celku).
Konstruktivisticky ptistup ke studiu médii pfitom opét predpoklada, ze realita, kterou tyto
subjekty povazuji za danou, je ve skutecnosti historicky, socidlné a kulturné podminéna.
Ani medialni produkce tudiz neni “pfirozenou” reprezentaci svéta, nybrz jeho “umélou”
konstrukei. (Jirdk a Kopplova 2015, s. 273)

Vyzkum provedeny v politickych systémech po celém svété opakované prokazal,
ze masova média maji zasadni vliv na vefejny obraz politikii v naSich hlavach proto, ze
vétSina informaci, které mame o politickych kandidatech ¢i predstavitelich k dispozici,
pochazi pravé z médii. Totéz plati o medidlnim obrazu politickych témat, jejichz
prezentace v médiich ma pfimy vliv na to, jak o tématech pfemyslime a hovotime.

Schopnost médii tato témata definovat a do jist¢ miry také ovlivilovat vefejné minéni o

-----

identifikuje danad spolecnost nebo jeji Cast. V souvislosti s komunikaci a médii se vyraz pouziva pro
manifestaci socialnich vztahti a skupinovych zajmul na Grovni obsahu a vyznamu (medialnich) sdéleni (Jirak
a Kopplova 2015, s. 30).

3 Mpytus je symbolické vypravéni, které se v dané kultufe ptediva z generace na generaci jako nositel
odpoveédi na zakladni existencialni otazky. Podle Barthesova vykladu jsou myty (podobné jako ideologie) v
moderni spole¢nosti vytvafeny mocnymi institucemi v procesu signifikace prvniho (denotace) a druhého fadu
(konotace), ktery koresponduje s hodnotami ¢i z4jmy dominantnich spolecenskych skupin ¢i vladnoucich elit,
¢imz udrzuje mocensky status quo. (Reifova 2004, s. 157)

26 Napt. abstraktni pojem “vefejné minéni” je v médiich reprezentovéan jeho konkrétnimi vyzkumy.
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nich je podstatou tzv. nastolovani agendy atributii, o které bude fe¢ pozdéji. (McCombs
2009, s. 121, 126)

V praktické Casti prace proto budeme mimo jiné sledovat, jaka témata se v
souvislosti s osobou némecké kanclétky objevuji nejcastéji, popt. jaké vlastnosti jsou

Angele Merkel nejcastéji pfipisovany.

Z vyse uvedené¢ho mimo jiné vyplyva, ze medialni produkty zpravidla obsahuji také
charakteristiku rtznych spolecenskych skupin, které se vyznacuji specifickymi
vlastnostmi, které publikum bez osobni zkuSenosti s danou skupinou ¢asto vnima jako
“skutecné” ¢i “pravdivé”. Tim dochazi k tzv. stereotypizaci, kterou lze definovat jako
proces tfidéni a zafazovani informaci do zobecniujicich kategorii, ale také ptisuzovani
obecnych charakteristik danych skupin jednotliveim. Tyto zjednodusené “obrazy v nasich
hlavach” o ostatnich lidech pak nazyvame stereotypy*’. Jelikoz vnimat realitu komplexné
je prakticky nemozné, jsou stereotypy nezbytnou soucasti socialni konstrukce reality. Na
jednu stranu ndm tedy pomadhaji orientovat se ve svéte, na stranu druhou jsou zdrojem
negativnich predsudki. (Jirdk a KSpplova 2003, s. 144 n)

Jelikoz média hraji v procesu stereotypizace vyznamnou roli, v praktické casti
prace se mimo jiné pokusime identifikovat nejcastéjsi stereotypy spojené s osobou Angely

Merkel.

Jirdk a Kopplova (2003, s. 165 n) podotykaji, ze pokud koncept socidlni konstrukce
reality plati pro vSechny komunikacni aktivity, a pokud medialni produkce dokaze
ovliviiovat publikum obsahem, logicky se nabizi otdzka, odkud tato medialni konstrukce
reality vlastn¢ pochazi.

Moznou odpovéd’ nabidli McCombs a Shaw ve svém c¢lanku Agenda-Setting

Function of Mass Media (1972)*%, kde poprvé piedstavili svou teorii nastolovini agendy,

27 Typy, stereotypy a archetypy predstavuji tii urovné reprezentace: Typy jsou postavy, které reprezentuji
n¢jaké charakteristické, opakujici se vlastnosti (napt. uclitel). Stereotypy tyto vlastnosti dlouhodobé
zjednodusuyji, zobectuji a prehani, ¢imz pivodni postavu zkresluji (napf. ucitel jako vlastnik “patentu na
rozum”). Archetypy jsou kulturné hluboce zakotenéné typy Ci stereotypy v dané kultufe, které zpravidla
odpovidaji hodnotam v dané spolec¢nosti. (Trampota 2006, s. 91 nn)

28 Autofi na zaklad& svého vyzkumu vyvoje postojii nerozhodnych voli¢ii v americkém méste¢ku Chapel
Hills béhem prezidentské kampané v roce 1968 zjistili korelaci mezi nejsledovanéjsimi, médii nastolovanymi
tématy, a tématy nejvice zdlraziiovanymi nerozhodnutymi voli¢i. Pozdéji se vSak ukazalo, ze o prosazeni
tématu do vefejné agendy nerozhoduje ani tak cetnost jeho vyskytu, jako spi§ jeho zaramovani. (Jirdk,
Kopplova 2003, s. 182)
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také znamou pod pojmem agenda-setting®. Teorie, kterd patii mezi stéZejni zejména v
oblasti vyzkumu uc¢inki médii na spolecnost, vysvétluje, jak média ovliviuji, o cem lidé
ptemysleji, a jakym zpiisobem. Autoii postupné dosli k zavéru, ze o prosazeni tématu do
vetejné¢ agendy rozhoduje tzv. priming, ramcovani, zplisob zpracovani, nabidnuta
interpretace a v neposledni fad¢ také dobovy spolecensky, politicky a kulturni kontext.

(Jirak a Kopplova 2015, s. 331)

Jak upozoriiuje McCombs (2009), za nékolik desetileti vyvoje teorie agenda-setting
se objevilo né€kolik dalSich konceptl, které s nastolovanim agendy souvisi: jedna se
zejména o ud&lovani statusu, stereotypizaci, budovani image®’, gatekeeping, kultivaéni
analyzu®' a spirdlu ml¢eni*2. V ramci této diplomové prace se viak podrobné&ji budeme

zabyvat pouze témi, které jsou z hlediska problematiky medidlniho obrazu nejpodstatné;si.

Gatekeeping popisuje proces vybeéru udélosti ve zpravodajstvi, a odpovida na
otazku, kdo nastoluje medialni agendu. (McCombs 2009, s. 131 n) Jelikoz agenda-setting
predpoklada, ze vetejny sektor predstavuje omezeny prostor, ve kterém jednotliva témata
musi soupefit o pozornost, v procesu interakce vetejné, politické a medidlni agendy jde
pfedevsim o to, jaka témata se prosadi do vefejného diskurzu. (Reifova 2004, s. 16)

McQuail (2016, s. 153) upozoriwuje, ze “medialni agenda casto vychazi z agendy
jinych spolecenskych, predevsim politickych a ekonomickych instituci, které jsou s
verejnosti spojeny prave prostiednictvim zpravodajstvi.”

V medialnich organizacich, kde jsou pfispévky vybirdny a zpracovdvany na
zaklad¢ souboru kritérii oznacovanych jako zpravodajské hodnoty (viz kapitola Medialni
produkce a jeji diisledky), o skladbé obsahu tedy primarné rozhoduji jejich pracovnici

neboli gatekeeperi. Rizni autofi poukazuji na to, Ze o tom, co se dostane (nejen) do

2 Duchovnim otcem myslenky agenda-setting je Walter Lippmann: podle jeho pfedpokladu vefejné minéni
nevychdzi z okolniho prostiedi, nybrz z pseudoprostiedi vytvareného zpravodajskymi médii, kterd “urcuji
nasi kognitivni mapu svéta.” (McCombs 2009, s. 27 n)

30" Zatimco udé&lovani statusu (tedy zvySovani vyznamnosti osoby skrze jeji intenzivni medializaci) je
ptikladem nastolovani agendy prvniho stupné, stereotypizace a budovani image (coz zahrnuje vyznamnost
atribut®) spada do stupné druhého. (McCombs 2009, s. 131 n) Sem patii také priming a framing.

31 Gerbnerova kultivacni teorie (1973) upozorfiuje na souvislost mezi dlouhodobym vystavenim nasili v
televiznim zpravodajstvi a subjektivnim pocitem ohrozeni u vybranych skupin divakd. Ackoli autor nasel
korelaci mezi vyskytem nasili na televiznich obrazovkach a obavou zejména naruzivych divaki, ze se stanou
jeho obétmi i ve skuteCnosti, kauzalita nebyla prokazana. (Jirdk a Kopplova 2015, s. 313)

32 Spirdla miceni podle Noelle-Neumann (1973) metaforicky vysvétluje vliv vefejnosti a jejiho minéni na
chovani jednotlivce. Podle predpokladu autorky maji 1idé tendenci prizpisobovat se domnéle pievazujicimu
nazoru ve spolecnosti, aby pfedesli svoji socialni izolaci. V disledku “ptizvukovani” dominantnimu a
“skryvani” alternativniho ndzoru a jejich nerovnomérné medidlni reprezentaci dochdzi ke zkresleni
skute¢né¢ho ndzorového spektra ve spolecnosti, coZz se mlize negativné projevit napf. pii volbach. (Jirdk a
Kopplova 2015, s. 190, McQuail 2016, s. 154)
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zpravodajstvi, nerozhoduji jen subjektivni ndzory “strazct brany”, ale i dalsi faktory:
externi tlak, medidlni rutiny ¢i samotni piijemci. (Reifova 2004, s. 70) Bylo dokézano, zZe
zurnalistické normy mohou mit na utvareni medialni 1 vefejnou agendu témat zasadni vliv.

(McCombs 2009, s 158)

Priming neboli usmeérnovani ¢i zvyznamiovani perspektiv masovymi médii je
proces usmériovani vetejného minéni, ktery ovliviiuje standardy, podle kterych hodnotime
politické aktéry. Podle McCombse se jednd o jakousi “spojnici mezi ucinky nastolovani
agendy, které maji za nasledek vyznamnost témat ci jinych prvkii pro verejnost, a
naslednym vyjadrenim nazoru na konkrétni verejné osoby.” McCombs tim nardzi na
skutecnost, ze vétSina lidi nema kapacitu rozhodovat se na zakladé analyzy vSech
dostupnych informaci, proc¢ez si ndzor zpravidla utvareji intuitivné, na zaklad¢ vlastni
zkuSenosti a kritérii vyznamnosti, kterd jsou definovana medialni agendou. Vyznamnost
vetejnych témat tedy prokazatelné tvoii zdklad vefejného minéni o politickém plisobeni
dotéenych osob. (2009, s. 176 n, 191)

JelikoZ vyznamnost tématu byva vyjadiena jeho postavenim v medidlni agendé, v
praktické casti prace budeme mimo jiné sledovat umisténi ptispeévkl tykajicich se osoby

némecké kanclérky.

Rdmcovdni neboli framing jakozto soucast jiz zminéného nastolovani agendy
atributll (agenda-setting druhého stupné€) predstavuje proces vybéru a zdaraziovani
jednotlivych atributi dané¢ho objektu v medialni agendé, ¢imz dochéazi k zasazovani
zpravodajského obsahu do urcitého kontextu, ktery ndm pomaha ho interpretovat. Podle
Entmanna (1993) “rdmcovat znamena vybirat urcité aspekty vnimané reality a zvysit jejich
vyznamnost ve sdelovacim textu tak, Ze se prosazuje urcitd definice problému, kauzalni
vysvetleni, mordlni hodnoceni ¢i také doporuceni rFeSeni popisované zaleZitosti.
(McCombs 2009, s. 133)

Jelikoz rdmcovani je zpravidla vyjadieno stylem prezentace subjektu v medidlni
agend¢, v praktické ¢asti prace budeme mimo jiné sledovat, zda se v ptispevcich tykajicich

se osoby némecké kanclérky objevuji néjaké hodnotici soudy.
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II. METODOLOGICKA CAST

V teoretické Casti prace byly shrnuty zékladni teoretické koncepty vztahujici se
(nejen) k problematice medidlniho obrazu a dilezité pro pochopeni souvislosti ve vztahu
médii a politiky. V metodologické c¢asti prace se nyni budeme vénovat metodologii
vyzkumu, v ramci které si predstavime pouzit¢é metody zkoumdni (kvantitativni a
kvalitativni obsahova analyza), vymezime vzorek (vybrané ¢lanky v denicich Blesk a
Mlada fronta DNES), zkoumané obdobi (listopad 2005 az biezen 2018) a definujeme
vyzkumné otazky a hypotézy. Nésledné prikroc¢ime k samotné analyze medialniho obrazu

Angely Merkel.

6. Obsahova analyza medialnich produktu

Obsahova analyza patii mezi nejcastéjSi metody vyzkumu medidlnich produkta.
Tato vyzkumna technika vychazi z empirické sociologie a jejim ucelem je podle Berelsona
(1952) “objektivni, systematicky a kvantitativni popis*®* manifestovaného obsahu
komunikace”, ¢imz m¢l autor na mysli zjevné a smyslové vnimatelné (tedy
objektivizovatelné charakteristiky sdéleni. (Jirdk a Kopplova 2015, s. 265 n)

K analyze reality 1ze pfistupovat dvéma zplisoby, které se vSak v zasad€ nevylucuji.
Specifika kvantitativniho i1 kvalitativniho vyzkumu shrnuje napt. Sedlakova (2014, s. 49,

51, 53):

Kvantitativni piistup mizeme popsat jako nomoneticky, hypoteticko-deduktivni,
testujici, partikularni, explanativni, méfici, standardizovany, generalizujici a spiSe
reliabilni nez validni. To znamend, ze ve stfedu zdjmu stoji vétsi celky, které jsou
zkoumany na zakladé analyzy hromadnych, tzv. tvrdych dat, které lze zpravidla
kvantifikovat. Na zéklad¢ jiz existujicich teorii se kvantitativni vyzkum soustfedi na jedno
téma ¢i otazku, pro kterou se snazi najit kauzalni vysvétleni, pfi¢emz vyrazné redukuje
predmét zkoumandi i jeho kontext, takze vysledkem je (i pies velky objem zpracovavanych

dat) pouze omezené mnozstvi poznatki, které 1ze nicméné generalizovat.

Kvalitativni pristup mizeme popsat jako idiograficky, induktivni, formulujici,

holisticky, explorativni, popisujici, nestandardizovany, vysoce validni a malo reliabilni. To

33 Sedlakova (2014, s. 288 n) upozorhiuje, Ze zatimco Berelson obsahovou analyzou rozumi zejména analyzu
kvantitativni, v Ceskych ptekladech toto oznaceni pouziva i pro analyzu kvalitativni. V medialnim vyzkumu
se obsahova analyza vyuziva predevsim k analyze zobrazovani osob, témat ¢i jevil v medidlnich sdélenich.

18



znamena, ze ve stfedu zajmu stoji jednotlivé jevy, které jsou zkoumany na zéklad¢ analyzy
tzv. mekkych dat, které zpravidla tvoii obsahlé texty ¢i obrazovy material. Kvalitativni
vyzkum se snazi téma obsahnout v maximdlnim mozném rozsahu, takze vysledkem je
velké mnozstvi poznatkli o malém mnozstvi zkoumanych jednotek, které mohou pfispét k

porozuméni stavajici ¢i formulaci nové teorie.

Z vyse uvedené¢ho vyplyva, ze obé metody, které se lisi predevSim v miie
strukturovanosti a ovétitelnosti, maji svoje vyhody i nevyhody. Jirdk a Kopplova (2015, s.
267) naptiklad upozoriji, ze “vysledky obsahové analyzy jsou malo detailni, zobecrnujici
data, ktera vypovidaji o Cetnosti vyskytu sledovaneho jevu ¢i o poméru cetnosti vyskytu
sledovanych jevii ve vybraném souboru medialnich produktii. Schulz aj. (2011, s. 29) zase
poukazuji na to, ze hermeneuticky pfistup je siln€ subjektivni a umoziiuje analyzovat jen

mensi mnozstvi textu.

Neni proto neobvyklé, Zze vyzkumnici oba vySe zminéné ptistupy kombinuji, coz
bude i nas piipad. Zatimco kvantitativni pfistup umoziuje zpracovat velké mnozstvi textd,
data podrobit statistické analyze a vysledek ptehledné znédzornit pomoci tabulek a grafi,
kvalitativni pfistup mize vyzkum doplnit o hlubsi vhled do jednotlivych medidlnich

obsahti. (Schulz aj. 2011, s. 29 n)

Jak vSak podotykd Sedldkova (2014, s. 296), vyznam jakéhokoli sdéleni bohuzel
nelze jednoznacné stanovit, kvantitativné uchopit ¢i popsat, nebot’ plivodni text i jeho
naslednd analyza zavisi na individudlni interpretaci jeho tviirce a ptfijemce, takZe poznatky
ziskané¢ v pribéhu vyzkumu nemusi odrazet vyznam zkoumaného textu pro Ctenafe.
Jelikoz vSak tento zisadni nedostatek obsahové analyzy neni 2z podstaty
konstruktivistického paradigmatu mozné prekonat, nezbyva ndm, nez se pii nadchdzejici

kvantitativni a kvalitativni analyze pokusit alespont 0 maximalni intersubjektivitu.

7. Konceptualizace: vyzkumné otazky a hypotézy

Reifova (2004, s. 22) podotykd, Ze at uz je zamér vyzkumnika jakékoliv, jeji
realizace zpravidla probiha v nékolika navazujicich krocich: Prvnim krokem v ramci
konceptualizacni faze je definice vyzkumného tématu ¢i problému, na jehoz zékladé
mohou byt nasledné formulovany konkrétni hypotézy. Dal§im krokem v ramci

operacionalizacni faze je vybér médii a souboru jejich obsahil, které budou analyzovany
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(za urcité ¢asové obdobi). Nasledné je potieba sestavit tzv. kodovaci knihu, kterd definuje
systém promeénnych a jejich hodnot. Podminkou pfistoupeni ke sbéru dat je uspeésSna
zkouska kodovaciho procesu a test reliability méfeni. Pokud je tato podminka splnéna,
nasleduje samotny sbér dat. Poslednim krokem je pak jejich analyza a interpretace

vysledk, jejichz soucasti je také ovéfeni ¢€i vyvraceni stanovenych hypotéz.

Hlavnim predmétem naseho z4jmu je medidlni obraz Angely Merkel béhem jejiho
dvanactiletého piisobeni v tfadu némeckého spolkového kancléfe v nejctenéjs§im ceském

tisku. Hlavni vyzkumné otazky (VO) ptitom zni:

VO 1: Jak byla Angela Merkel reprezentovana ve vybranych denicich v 1. obdobi své
vlady?

VO 2: Jak byla Angela Merkel reprezentovana ve vybranych denicich v 2. obdobi své
vlady?

VO 3: Jak byla Angela Merkel reprezentovana ve vybranych denicich v 3. obdobi své
vlady?

VO 4: Jak se medidlni obraz Angely Merkel proménil v pritbéhu prvnich 3 obdobi
jeji vlady?

VO 5: Jak se mediilni obraz Angely Merkel ve zkoumaném obdobi lisil v
jednotlivych denicich?

Na zékladé téchto vyzkumnych otazek se pokusime ovéfit nasledujici hypotézy:

H 1: Pocet prispévkii o Angele Merkel v seriozni Mladé fronté DNES bude vysSi neZ v

bulvarnim deniku Blesk.

H 2: Postaveni prispévkii o Angele Merkel v medialni agendé bude korespondovat s
vyznamnosti jejiho postaveni: vétSina prispévkii bude zvefejiiovana na prvnich tifech
stranach.

H 3: Vyznéni prispévkii o Angele Merkel bude vétSinou neutralni. Podil prispévki s
negativnim vyznénim se v§ak v priubéhu zkoumanych obdobi bude zvySovat.

H 4: Vyskyt hodnoticich soudi v prispévcich o Angele Merkel se v prubéhu

zkoumanych obdobi bude zvySovat. Zaroven poroste podil prispévki, ve kterych je

hodnocena negativné.
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H 5: Stereotypy souvisejici s osobou Angely Merkel budou obsaZeny pouze v mensim

mnozstvi prispévkii.

8. Operacionalizace: média a obsahy

Po definici vyzkumného problému, stanoveni vyzkumnych otdzek a formulaci
souvisejicich hypotéz je nacase zvolit predev§im média a obsahy, jejichz analyza ptinese
kyzené odpovédi. Podle Sedldkové (2014, s. 309 n) je v ptipravné fazi obsahové analyzy
nutné si odpoveédét na 4 otdzky: jaké budeme zkoumat obsahy, v jakych médiich, za jaké
obdobi a na jakych vyzkumnych jednotkach.

Instituce tisku jakozto nejstarSiho masového média podle McQuaila (2016, s. 35)
“poskytuje zdasadnim cinnostem verejného informovani urcitou koherenci a vedeni” a
formuje ocekdvani SirSi vefejnosti a jejich organi vici zpravodajskym médiim. Jinymi
slovy tedy tisk stanovuje jakysi standard i pro ostatni média. I to je jeden z divodi, pro¢
byly jako podkladovy materidl pro kvantitativni 1 kvalitativni analyzu vybrany dva
dlouhodobé nejctenéjsi celostatni deniky: Blesk (Czech News Center) a Mlada fronta
DNES (Mafra).

Denik Blesk vychazi od pondéli do soboty v 9 regiondlnich mutacich dle kraju.
Kazdé vydani o 16 stranach ptinasi aktualni zpravodajstvi, zajimavosti a senzace z domova
i ze svéta s dirazem na servisni témata, praktické rady, doporuceni a bohaty obrazovy
materidl. Soucasti kazdého pate¢niho vydani je Blesk magazin TV, sobotni pfiloha shrnuje
nejzajimavejsi udalosti tydne a v nedéli na bézné vydani navazuje Nedélni BLESK.
Séfredaktorem deniku je Radek Lain.>*

Denik Mlada fronta DNES vychazi od pondéli do soboty v 15 regionélnich
mutacich dle kraji a ¢tenafim ptinasi aktualni zpravodajstvi, uzite¢né servisni informace i
oddechové cteni. Obsah deniku je rozdélen do 8 pravidelnych rubrik: Z domova,
Ekonomika, Publicistika, Ze svéta, Kultura, Nazory, Zpravy z regionu a Sport. Soucasti
kazdého vydani o 32 stranach je také samostatné neprodejna tematicka ptiloha, ktera se lisi
v zavislosti na dni v tydnu: Ona Dnes (pondé€li), Auto Dnes (utery), Doma Dnes (stfeda),

Magazin Dnes+TV (Ctvrtek), Rodina Dnes (patek) a Vikend Dnes (sobota). Jednou

3% Zdroj: http://www.cncenter.cz/clanek/1270/blesk
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mésicn¢ pak vychazi luxusni Casopis CITI LIFE vénovany prazskému spoleenskému
Zivotu. Séfredaktorem deniku je Jaroslav Plesl.?®

Prvni jmenovany denik byl zvolen jakoZto zastupce bulvarniho tisku s nejvyssim
nakladem i Ctenosti na vydani, které v roce 2017 dosahly primérné 215 261 prodanych
kusti a 966 000 ctenatd. Druhy jmenovany byl zvolen jako zéastupce seridzniho tisku s
druhym nejvys$Sim nédkladem i Ctenosti na vydani, které v témze roce dosahly primérné
133 562 prodanych kusti 572 000 ¢tenaia’S.

Jelikoz ob& periodika byla v Ceské republice vydavana po celou dobu jejiho
mandatu, nabizi se nejen moznost srovnani medialni reprezentace Angely Merkel v obou
denicich, ale také vysledovani pfipadného trendu v reprezentaci jeji osoby v prubehu jejiho
pusobeni v ufadu spolkového kancléte. Sledovany tedy budou vSechny relevantni
ptispévky zvetfejnéné v obdobi od 22. listopadu 2005 (tedy dne prvniho zvoleni kanclérky
do ufadu) do 14. biezna 2018 (tedy posledniho dne jeji tieti vlady). Toto vice nez

dvaniactileté obdobi bude dale rozdéleno na 3 etapy podle vlady jednotlivych kabinett:

1) 22. listopadu 2005 - 27. fijna 2009
2) 28. Fijna 2009 - 16. prosince 2013
3) 17. prosince 2013 - 14. birezna 2018.

Zdrojem veskerého materidlu bude databaze Newton, nejvétsi elektronicky archiv
medialnich zprav v Ceské republice, ktery mimo jiné obsahuje plna znéni zprav ti§ténych
periodik vychazejicich na nasem uzemi. Vzhledem k velkému rozsahu analyzovaného
obdobi a tomu odpovidajicimu mnozstvi pfispévkll vSak bude materidl pro Gcely naSeho
vyzkumu pfimétenym zpusobem dale redukovan. Tento v praxi bézné vyuzivany postup
pfedstavuje piijatelny kompromis mezi pozadavkem na spolehlivé vysledky vyzkumu a
omezenymi zdroji vyzkumnika.

Na zdkladé této redukce budou za relevantni povazovany pouze piispévky
obsahujici v nadpisu klic¢ové slovo merkel* nebo kancléik*. Timto zpisobem budou z
analyzy vylouceny piispévky, ve kterych osoba némecké kanclétky neni hlavnim
pfedmétem z&jmu a které jsou tudiz pro ucely naseho vyzkumu irelevantni. Vybérovy

soubor tak bude tvofit celkem 448 zprav neboli vyzkumnych jednotek.

35 Zdroj: https://www.mafra.cz/portfolio.aspx?y=mafra/portfolio-mfd.htm
36 Zdroj: http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/medialni_data/vyzkum_ctenosti
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9. Kodovani

Po vymezeni médii, obsahil, obdobi, jednotek a stanoveni vybérového souboru,
ktery bude podroben obsahové analyze, mizeme piikrocit k jejich kédovani. Schulz a;.
definuji kédovdni jako dvoustupnovy proces, pii kterém identifikujeme mediované obsahy
a zaznamenavame je formou ciselnych hodnot neboli kéda. Zatimco na prvnim stupni tyto
obsahy segmentujeme na jednotlivé vyzkumné neboli kddovaci jednotky, na druhém stupni
pak tyto jednotky zatazujeme do raznych kategorii, které popisuji jejich vlastnosti. Protoze
tyto vlastnosti neboli znaky mohou nabyvat rtiznych hodnot, nazyvdme je proménné.
RozliSujeme ptfitom dva druhy: zatimco identifikacni promenné slouzi pouze k identifikaci
a zpétnému vyhledavani jiz analyzovanych pfispévkli v médiich za ucelem kontroly a
pripadné korekce, analytické neboli obsahové proménné nam pomdhaji odpovédeét na
vyzkumné otdzky, procez musi byt jejich vybér proveden obzvlast pecliveé (2011, s. 38, 43
n).

Jak uz jsme zminili v pfedchozi kapitole, kodovaci neboli vyzkumnou jednotkou je
v nasem piipad¢ kazda zprava obsahujici v nadpisu kli¢ové slovo merkel* nebo kanclérk™.

Dale byly po peclivé tivaze zvoleny nasledujici proménné a jejich hodnoty:

1) periodikum: Mlada fronta DNES, Blesk

2) datum: den, mésic a rok zvetejnéni

3) umisténi: ¢islo strany

4) téma: emergent kodovani

5) vyznéni: pozitivni, spiSe pozitivni, neutralni, spiSe negativni, negativni
6) hodnoceni: pozitivni, neutralni, negativni, ambivalentni, zadné

7) stereotypy: ano, ne

Proménna periodikum znaci, ze kterého z denikd pochdzi analyzovany piispévek.
Proménné datum nabyva riznych hodnot podle konkrétniho dne, mésice a roku zvetejnéni
ptispévku a slouzi zejména k jejich rozifazeni do jednotlivych obdobi za i¢elem mozného
vysledovani trendu v jejich pribéhu. Proménné umisténi se vztahuje k postaveni ptispévku
v medialni agend¢ a je vyjadiena ¢islem strany, na které se ptispévek objevil. Proménna
tema kategorizuje nejcastéji se objevujici naméty ptispévku a obor jejich hodnot bude

7

definovan na zékladé tzv. emergentu kédovani®’. Proménna vyznéni*® se vztahuje k

37 Obsahové kategorie jednotlivych proménnych, kterych budou zkoumané jednotky nabyvat, lze v zasadd
stanovit dvéma zpusoby: zatimco pii a priori kodovani tyto kategorie definujeme jesté pfed samotnym
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emocionalnimu zabarveni piispévku (v€. nadpisu) s didrazem na souvislost s osobou
Angely Merkel. Proménnd hodnocent sleduje vyskyt, popt. charakter hodnoticich soudi ve
vyjadtenich jinych politickych aktérh, osob vetejného zajmu, zastupcii vetejnosti ¢i autora
prispévku na ucet némecké kanclétky. Proménna stereotypy sleduje pritomnost ¢i absenci
stereotypil vztahujicich se k osobé Angely Merkel, které budou podrobnéji rozebrany v
ramci kvalitativni analyzy. V ramci té se pokusime sestavit medidlni obraz némecké
kanclérky také na zékladé specifickych osobnostnich charakteristik, které se v ptfispévcich
objevi.

Vsechny vySe zminéné kategorie proménnych, jejich obory hodnot, vyzkumné
otazky i1 hypotézy jsou dale shrnuty v kodovaci knize (viz Ptiloha 1). Jak podotykaji
Trampota a Vojtéchovskd (2010, s. 120), v ptipadé kvalitativni analyzy nejsou pravidla
kodovani tak zévazna jako u kvantitativni obsahové analyzy, nebot jejim cilem je
interpretovat text v kulturnim, politickém, historickém a spolecenském kontextu, pfi¢emz

rozhodujici tlohu hraji zkuSenosti, védomosti a argumentace vyzkumnika.

sbérem dat na zakladé raciondlni uvahy, v ptipad¢ emergent kodovani tyto kategorie stanovime teprve na
zékladé predbézné analyzy vyzkumného vzorku. (Trampota a Vojtéchovska 2010, s. 106)

38 Sedlakova (2014, s. 103 n) upozorfiuje na problemati¢nost operacionalizace a posuzovani vyznéni
zpravodajskych textl: kategorizace na pozitivni, neutrdlni a negativni vyznéni zpravidla zavisi na
subjektivnim zhodnoceni vyzkumnika, takze vysledek je i pfes jeho reflexi tohoto problému a snahu o
nezaujatost sporny malo reliabilni. Tomuto specifickému negativu kvalitativni analyzy se v praxi lze ¢aste¢né
vyvarovat aplikaci totoznych posuzovacich kritérii.
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III. ANALYTICKA CAST

V metodologické ¢asti prace byly popsany vybrané metody zkouméni, definovan
vyzkumny problém, formulovany vyzkumné otazky a hypotézy. Ddle by stanoven vzorek,
vybérovy soubor, vyzkumna jednotka a zkoumané obdobi. V neposledni tadé byl
definovan systém proménnych a jejich hodnot, které byly rovnéz shrnuty v kdédovaci knize
(viz Ptiloha 1). Nyni je tedy na Case vénovat se jiz samotné analyze medidlniho obrazu
Angely Merkel. Za ucelem zpfehlednéni vyzkumu a nalezeni odpovédi na stanovené
vyzkumné otazky bylo analyzované obdobi rozdéleno na nasledujici 3 etapy, které byly

nejprve zkoumany oddélené a nasledné porovnany:

1) 22. listopadu 2005 - 27. tijna 2009
2) 28. tijna 2009 - 16. prosince 2013
3) 17. prosince 2013 - 14. bfezna 2018

10. Medialni obraz Angely Merkel v 1. obdobi

Periodikum

V prvnim obdobi od 22. listopadu 2005 do 27. fijna 2009 tvotilo vyzkumny vzorek
rovnych 100 ptispévki, jejichz pocet byl ocisténim od duplicitnich a irelevantnich ¢lank,
kde hlavnim pfedmétem zajmu nebyla Angela Merkel nebo byla zminéna pouze okrajové,
zredukovan na 93. Pfi pohledu na nize uvedeny graf je evidentni, Ze drtiva vétSina ¢lankt
vénovanych primarné némecké kancléice byla v souladu s nasim oc¢ekavanim publikovana
v Mladé¢ front¢ DNES, kde vyslo 97 % zkoumanych ptispévki, zatimco Blesk jich ve

stejném obdobi zvetejnil pouhd 3 %.
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Pocet prispévkii podle periodika

3%

m Blesk
m Mlada fronta DNES

Graf 1: Pocet prispévkii podle periodika v 1. obdobi

Datum

Na zéklad¢ data zvefejnéni bylo mozné piispévky nejen roziadit do jednotlivych
obdobi, ale také vysledovat dlouhodoby trend v reprezentaci Angely Merkel ve vybraném
tisku béhem jejiho plisobeni v tfadu spolkového kanclére. Nize uvedeny graf zndzornuje
miru medializace Angely Merkel ve vybranych denicich v pribéhu prvniho zkoumaného
obdobi. Z grafu vyplyva, Ze nejvice prispévkl bylo publikovano na jeho pocatku, tedy po
zvoleni kanclétky do funkce v poslednim ¢tvrtleti roku 2005. To je déno jednak tim, Ze se
tak stala historicky prvni zenou v Cele Némecka, ale zdjem Ceskych médii vysvétluje také
fakt, ze se ve tomto obdobi setkala s Ceskymi vladnimi predstaviteli. K vyraznéjsi
medializaci doslo také v prvnim ¢tvrtleti roku 2007, tedy v dobé némeckého predsednictvi
Radé EU, coz souviselo s oficialni navstévou kanclétky v Cesku, jeji snahou prosadit
evropskou ustavu a spolecnou armadu a v neposledni fad¢ také s otdzkou vybudovani

americké zakladny protiraketové obrany v Cesku a Polsku.
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Graf 2: Medializace Angely Merkel v 1. obdobi

Umisténi

V rémci této promeénné bylo sledovano postaveni pfispévku v medidlni agendé,
které je vyjadieno Cislem strany, na které se clanek objevil. Z nize uvedeného grafu
vyplyva, ze ¢lanky o Angele Merkel se nejcastéji vyskytovaly na 6. a 8. stran¢, kde bylo v
souctu publikovano 36 % z celkového poctu 93 piispévkll. Na prvnich tfech stranach pak
bylo oproti nasemu ocekavani v souctu zveiejnéno pouhych 20 % prispévka. Drtiva
vétsina ¢lankli vénovanych priméarné némecké kancléice se naopak objevila na stranach 4

az 13, tedy v prvni poloviné medialni agendy zkoumanych deniku.

Graf 3: Postaveni piispévkii v medialni agendé v 1. obdobi

Umisténi prispévki
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(data jsou zaokrouhlena na celé jednotky %)

Téma

Na zaklad¢ predbézné analyzy byly piispévky nejprve roziazeny do 4 velkych
tematickych oblasti: domdci politika®®, zahranicni politika, ekonomika a ostatni. 7 nize
uvedeného grafu vyplyva, Ze nejvice ¢lankd tematicky spadalo do oblasti zahrani¢ni
politiky, ktera tvotila témet polovinu medialni agendy tykajici se Angely Merkel, naopak
nejméné se jich zabyvalo ekonomickou tematikou. Témét Ctvrtinovym podilem pak byla
zastoupena domadci politika, zatimco o posledni ¢tvrtinu zkoumané agendy se délila ostatni

témata.

Tematické oblasti

3%

= ckonomika
m domaci politika
= ostatni

m zahranicni politika

Graf 4: Tematické oblasti piispévki v 1. obdobi

Po orienta¢nim rozdé¢leni pifispévkll do vySe zminénych tematickych oblasti byly
pomoci emergent kddovani stanoveny nésledujici obsahové podkategorie témat (Cislo v

zévorce uvadi pocet ¢lank):

e volba kanclére (6)

e volby stranické, prezidentské, zemské ¢i spolkové parlamentni (10)
e vlada a vnitini zalezitosti (6)

e Evropska unie (9)

e vztahy s CR (8)

39 Doméci politikou v rdmci tohoto vyzkumu rozumime némecké vnitropolitické zaleZitosti.
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e vztahy s USA (8)

e vztahy s Ruskem (5)

e vztahy s Polskem (3)

e vztahy s ostatnimi staty (7)

e vojenské operace (5)

e ckonomika (3)

e cnergetika a ochrana klimatu (3)
e zivot kanclétky (9)

e uUspéchy a netspéchy (6)

e spolecnost (5)

Nize uvedeny graf zndzorfiuje podil jednotlivych témat, ktera jsou pro vétsi
prehlednost sefazena sestupné podle Cetnosti vyskytu. Z grafu vyplyva, Ze nejcastéji se o
Angele Merkel psalo v souvislosti s volbami, které byly v souctu (volby kanclére,
stranické, prezidentské, zemské a spolkové parlamentni) hlavnim ndmétem v 17 % z
celkového poctu 93 prispévki. Zpocatku se tisk vénoval piedevSim volbé nového
spolkového kancléie, kterym se podle vSeobecného ocekavani stala poprvé v némecké
historii Zena. Usp&ch Angely Merkel byl viak zaroveii spojen s velkymi o¢ekavanimi od
velké koalice CDU/CSU a SPD, jejimz tkolem bylo provést reformy socidlnich systémd,
pracovniho trhu a dalsi.

Velky prostor byl vénovan také volbam do zemskych snémit: v Badensku-
Wiirttembersku, Poryni-Falc a Sasku-Anhaltsku v bfeznu 2006 ob¢ strany velké koalice
uspély, a posilily tak vladu Merkel. V Meklenbursku-Pfednim Pomotansku si kancléf¢ina
strana o par mésici pozdé€ji naopak pohorsila, nebot’ cast jejich voli¢h presla k
ultrapravicové NPD (Nationaldemokratische Partei Deutschlands, tzn.
Nérodnédemokratickd strana Némecka). V lednu 2008 se volilo také v Hesensku a Dolnim
Sasku. V zati 2009 pak Merkel podle ocekavani dovedla CDU opét k vitézstvi ve volbach
do spolkového snému, zatimco SPD v cele s Frank-Waltererem Steinmeierem nahradili ve
vlade liberalové z FDP.

Na druhém misté co do Cetnosti vyskytu se umistila dvé témata, kterd byla shodné
hlavnim ndmétem v 10 % ptipadQ: zZivot kanclérky a Evropska unie. Zpocatku prvniho
obdobi se Merkel jakozto nova tvar v cele Némecka vénovala zejména budovani vztahi se

strategickymi partnery v rdmci EU, pozdé&ji se do stfedu zdjmu dostala evropska ustava,
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kterou se Némecko snazilo prosadit v rdmci svého piedsednictvi Radé¢ EU. DalSimi
pfedméty jedndni byly také unijni rozpocet na léta 2007 az 2013 ¢i spolecna evropska
armada.

Stejnou mérou jako déni v Evropé se tisk vé€noval také vefejnému a soukromému
zivotu Merkel: Ctendfi se tak mohli naptiklad dozvédét, Zze v roce 1968 travila budouci
némecka kancléika letni prazdniny v Ceskoslovensku, kratce po studiich odmitla
s kvantovym chemikem Joachimem Sauerem.

Tietim nejastdji medializovanym tématem byly vztahy Némecka s Ceskou
republikou a Spojenymi staty, které se ve zkoumanych ptispévcich shodné objevily v 9 %
ptipadi. Setkdni Angely Merkel s premiéry Jifim Paroubkem, Mirkem Topolankem 1
prezidentem Véclavem Klausem probéhla v relativné pratelském duchu, a to i1 pres
zdrdhavy az negativni postoj Cechli k Lisabonské smlouvé a evropské Ustavé. Setkani s
prezidentem Georgem Bushem pak byla od prvni ndvstévy kanclérky ve Spojenych statech
navzdory jeji pfedchozi kritice americké vojenské zédkladny Guantandmo popisovana jako
nadmiru Uspé$nd ve vsech ohledech: Bush se o Merkel opakované vyjadioval v
superlativech a némeckd kanclétrka se na rozdil od svého predchidce ve funkci Gerharda
Schrodera s americkym prezidentem shodla i na spoleéném postupu vigi Iranu a jeho

jadernému programu.
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Tématické podkategorie
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Graf 5: Zastoupeni témat prispévki v 1. obdobi

(data jsou zaokrouhlena na celé jednotky %)

Vyznéni

Jelikoz hlavnim pfedmétem tohoto vyzkumu je medidlni obraz Angely Merkel, vice
nez vyznéni ptispévku jako takového nas zajimalo spiSe to, jaké konotace ¢lanek vyvolava
v souvislosti s jeji osobou. V rdmci této proménné bylo tedy sledovano emocionalni
zabarveni ptispévkil (v€. nadpisil) vyhradné ve spojeni s némeckou kanclétkou.

Z nize uvedeného grafu vyplyva, Ze vétsina prispévka byla v souladu s naSim
oc¢ekavanim neutrdlniho vyznéni: jejich podil predstavuje 57 % z celkového poctu 93
prispévka. Relativné velkou mérou byly zastoupeny také clanky s pozitivnim a spiSe
pozitivnim vyznénim, které v souctu tvori 34 %. Negativni ¢i spiSe negativni konotace v
souvislosti s némeckou kanclétkou pak vyvolavalo pouze 9 % vsech piispévka

zkoumanych ve vybraném obdobi.
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Vyznéni prispévki
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Graf 6: Vyznéni prispévki v 1. obdobi

Hodnoceni

V rédmci této proménné byl sledovan vyskyt a charakter hodnoticich soudt ve
vyjadtenich jinych politickych aktért, osob vetejného zajmu, zastupcii vetejnosti ¢i autora
ptispévku na adresu Angely Merkel. Z niZze uvedené¢ho grafu vyplyva, ze z celkového
poctu 93 piispévkl se hodnotici soudy objevily pouze v necelé Ctvrting ¢lankt. V 11 %
pripadi byla némecka kancléika hodnocena pozitivng, v 7 % ptipadd rozporuplné, v
pouhych 3 % ptipadi negativné a ve 2 % ptipadi neutralng.

Hlavni zé&sluhu na pozitivnim hodnoceni Merkel v prvnim obdobi mél piekvapive
George Bush, kterého si kanclérka udajné ziskala nejen svym Zivotopisem, ale i troufalosti,
kdyz pted svou prvni oficidlni navstévou USA ostfe kritizovala americkou vojenskou
zakladnu Guantandmo. Ve vyjadifenich amerického prezidenta lze presto opakované najit
sympatie az obdiv: ,,Je to jemnd, inteligentni, chytra a velmi schopnad Zena.* (Senkova
2006¢) V podobném duchu Bush hodnotil Merkel také pti své navstévé Némecka: ,,Je to
silna osobnost, zena, ktera se umi rozhodnout. Vi, co je diktatura, co je nesvoboda. Jsem
hrdy na to, ze se ja i Amerika miizeme oznacit za jejiho pritele.” (Senkova 2006a)
Pozitivniho hodnoceni se kanclétka dockala také od svych kolegti v€. opozi¢nich politiki,
ktefi ocenili jeji kriticky postoj k nedodrzovani lidskych prav, ¢i od bruselskych novinari,

kteti zaznamenali jeji vstiicnéjsi pfistup ve srovnani s jejimi muzskymi kolegy.
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Hodnoceni Angely Merkel
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Graf 7: Hodnoceni Angely Merkel v 1. obdobi

Stereotypy

V ramci této proménné byla sledovdna pfitomnost ¢i absence stereotypl
vztahujicich se k osobé Angely Merkel. Pti pohledu na nize uvedeny graf je evidentni, ze v
drtivé vetSing piispévkl zadné stereotypy zaznamenany nebyly. Urcité stereotypni narazky
se objevily pouze ve dvou ¢lancich: Prvni z nich se zabyval polskymi karikaturami, které
némeckou kanclérku stylizovaly do role matky ¢i macechy a zobrazovaly ji mimo jiné jako
kojnou bratrit Kaczynskych (Grohova 2007b). Druhy ¢lanek pak obsahoval tvrzeni, ze
Merkel v rdmci pfedvolebni kampané “nasadila své Zenské zbrané”: A vytasila zbran,
kterou po léta striktne nepouzivala. Vytahla své soukromi a zacala vic zduraziovat, Ze je
zena. Celé volebni obdobi pritom delala vsechno, aby se od muzi-politikii lisila co
nejmené. [...] A pojednou se na verejnosti objevila se svym nevlastnim synem a mluvila o
tom, jak ji manzel podporuje. Stylisté si dokonce vsimli, Ze zacala nosit kabelku. (Zsilleova

2009)

33



Stereotypy v prispévcich
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Graf 8: Stereotypy v prispévcich v 1. obdobi

Charakteristika Angely Merkel

Za Ucelem sestaveni co mozna nejvérnéj§iho medialniho obrazu Angely Merkel
byly v ramci kvalitativniho prfesahu tohoto vyzkumu sledovany také specifické
osobnostnich charakteristiky, které byly némecké kancléice piipisovany. Z peclivé
kvalitativni analyzy vSech 93 ptispévki tak napiiklad vyplynulo, Ze diky svym vlastnostem
byla Merkel v prvnim obdobi povazovana za reprezentantku vychodnich Némct, jejichz
uspéch ,,spociva v individualismu, v pragmaticnosti obcanii NDR*, a kteti “Fesi veci
mnohem strizliveji”. (Senkova 2005)

Po svém zvoleni do tufadu byla kanclétka reprezentovana ptredev§im jako
odhodland Zena s ambicioznimi cili, k jejichZ dosaZeni se snazi motivovat 1 ostatni: Novd
nemecka kancléerka Angela Merkelova chce spolkovou republiku opét dostat mezi
nejsilnejsi zeme. ,,Chceme vytvorit predpoklady pro to, aby Neémecko za deset let opét

‘

patiilo mezi prvni tii v Evropé,“ Fekla viera Merkelova ve svéem prvaim viadnim
prohlaseni ve Spolkovem snemu. [...] ,, Nyni musi zabrat vsichni. Nezaméstnany ¢i politik,
séf ¢i zamestnanec. Pro¢ bychom nemohli ostatni prekvapit tim, co vSechno dokdazeme!*
(ZIS 2005)

Sympatie si kanclétka zpocatku ziskala také svym stylem vyjednévani, ktery sama
shrnula jednou vétou: ,, Pri setkanich se svetovymi vidci nevyslovuji pozZadavky, nybrz
usiluji o vymeénu ndzoru.* Zéaroven se vSak nebala zaujmout pevny postoj v dulezitych

otazkach, kdyz se kratce pied svou prvni oficidlni navstévou USA kriticky vyjadrtila o
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americké vojenské zdkladné Guantanamo: ,, Instituce jako Guantanamo nesmi existovat.”
(Marjanovic 2016)

Americky prezident George Bush byl pfesto tim, kdo se na adresu Angely Merkel
opakované vyjadfoval pouze v superlativech: ,,Je fo jemna, inteligentni, chytra a velmi
schopna Zena.* (Senkova 2006c) ,,Je to silnd osobnost, Zena, ktera se umi rozhodnout. *
(Senkova 2006a)

Oblibenou se kanclétrka brzy stala také u némecké vetejnosti a po sto dnech v ttadu
jiz vedla tamni Zebticek popularity: “Oblibé se tési az u 85 procent volicu, cimz trumfla i
sveé predchiidce Gerharda Schrodera a Helmuta Kohla.” (Senkova 2006b)

Podle casopisu Forbes, ktery Merkel v roce 2006 poprvé dosadil do cela zebticku
nejmocnéjsich zen svéta, si oblibu Némcu i mezinarodni respekt ziskala praveé “diky umeni
poklidné diplomacie”. (Rybar 2006)

Postupem cCasu se v menSi mife zacaly objevovat také nékteré negativni
charakteristiky: Britsky tisk napiiklad zvetejnil nelichotivé fotografie némecké kanclérky v
plavkach a ptirovnaval ji k “Zelezné lady, za jejiz viady se jen stavkuje.” (ZIS 2006) V
polském a némeckém tisku se objevily také zesmé&Siujici karikatury, na které Merkel sice
nereagovala, ale zfejm¢ by je piijala s nadhledem ji vlastnim. Smysl pro humor totiz
ukdzala napfiklad pfi setkani s italskym premiérem Silviem Berlusconim, ktery na ni
vybafl, kdyZ prochazela okolo pomniku na namésti v Terstu. (CTK 2008)

Ackoli na doméci pidé bylo Merkel vytykano, ze “postupuje jako vahavy stielec,
bez jakékoliv razance, a neni dostatecné viidci osobnosti” (Mladéa fronta DNES 2006), v
zahrani¢i novinaii ocenovali zptsob jeji komunikace: ,,Vzdy usmévava Merkelova byla
kontakt se svym publikem, ... Nikde nebylo stopy po aroganci, tolik pritomné u mnoha
muzu-politiku, ... Naopak Merkelova nikoho neurdzela, nekritizovala polozené otazky, coz
také radi nekteri politici délaji. Pri odchodu z mistnosti kazdého mile pozdravila... "
(Grohova 2007a)

Tyto pozitivni ohlasy byly pfitom v rozporu s tvrzenim kancléi¢ina blizkého okolli,
podle kterého “nema ,,setkani* s tiskem rada. Postavit ji rano pred televizni kameru pry
znamena Spatnou ndladu po zbytek dne.” Merkel také udajné “nemd rdada prekvapeni,
vyckava, pokojné vyjednava a az pak oznami sviij umysl.”. (Grohova 2008)

Klid a rozvaha némecké kanclérky se kazdopadné odrazely i v jejim politickém

stylu, ktery shrnula Miriam Zsilleova (2009): ,Jeji krédo ,,v klidu je sila* vyvadeélo mnohé
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z miry. Spolustranici, novinari i politologové upozoriovali, Ze klidna az nudna predvolebni
kampan nezmobilizuje volice a kirestansti demokraté potieti po sobé neziskaji dost hlasu,
aby mohli vytvorit koalici s liberaly (FDP). Kanclérka se vsak z klidu vyvést nedala. Vedla
kampan bez emoci, své politicke rivaly prakticky nenapadala.

Vyse uvedené piiklady potvrzuji a ilustruji naSe zjisténi, ze v prvnim obdobi byla
Angela Merkel hodnocena spise pozitivné. V analyzovaném tisku byla reprezentovana jako
uspésnd, pragmaticka, usmeévava, vield, ambicidzni, vécnd, jemnd, inteligentni, chytra,
schopnd, oblibend, popularni, rozhodnd, silna, osobitd, moudrd, mocnd, poklidna,
diplomatickd, oteviend, pfirozend, uvolnénd, piijjemnd, mild, vlivna, energickd, klidna,

rozvazna, ale také troufala, vahava, nedostate¢n¢ viidc¢i ¢i bez emoci.

10.1 Shrnuti medialniho obrazu Angely Merkel v 1. obdobi

V piedchozi kapitole byly pfedstaveny vysledky kvantitativni a kvalitativni
analyzy, na jejichz zakladé mizeme nyni odpovédét na prvni vyzkumnou otazku: Jak byla

Angela Merkel reprezentovina ve vybranych denicich v 1. obdobi své viady?

Z analyzy 93 prispévka vyplynulo, ze drtiva vétSina ¢lank vénovanych primarné
némecké kancléfce vysla v Mladé front¢ DNES. Nejvice ptispévkl bylo publikovano po
jejim zvoleni do funkce v poslednim ctvrtleti roku 2005. VétSina ¢lankti se objevila na
stranach 4 az 13, tedy v prvni poloviné medialni agendy zkoumanych denikd. Tematicky
nejvice prispévki spadalo do oblasti zahrani¢ni politiky. Nejcastéji se o Merkel psalo v
souvislosti s némeckymi volbami, jejim soukromym i vefejnym Zivotem, evropskym
dénim, vztahy s CR, USA a ostatnimi staty. Vyznéni ¢lankd bylo vétSinou neutrélni,
zhruba v tfetiné ptipadd (spiSe) pozitivni a pouze v desetiné piipadi (spiSe) negativni.
Hodnotici soudy se objevily pouze v necelé Ctvrting prispévki, pfiCemz nejcastéji byla
kancléika hodnocena kladné€. Stereotypy souvisejici s jeji osobou se v ¢lancich zpravidla
nevyskytovaly, vyjimecné se Merkel objevila ve stereotypni roli matky. V pribéhu prvniho
obdobi byla také charakterizovdna jako ambiciozni, GspéSnd, pragmatickd, inteligentni,

prijemnd, oblibend, mocnd, diplomaticka, klidn4, ale také vahava ¢i nedostate¢né vidci.
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11. Medialni obraz Angely Merkel ve 2. obdobi

Periodikum

Ve druhém obdobi od 28. fijna 2009 do 16. prosince 2013 tvofilo vyzkumny vzorek
126 ptispévki, jejichz pocet byl ocisténim od duplicitnich a irelevantnich ¢lankd, kde
hlavnim pfedmétem z&jmu nebyla Angela Merkel nebo byla zminéna pouze okrajove,
zredukovan na 107. Pfi pohledu na prvni nize uvedeny graf je evidentni, ze drtiva vétSina
¢lankl vénovanych primarné némecké kancléfce byla opét v souladu s nasim ocekavanim
publikovéna v Mladé front¢ DNES, kde vyslo 98 % vSech zkoumanych ptispévki, zatimco

Blesk jich ve stejném obdobi zvetejnil pouhd 2 %.

Pocet prispévkii podle periodika

2%

m Blesk
m Mlada fronta DNES

Graf 9: Pocet prispévkii podle periodika ve 2. obdobi

Datum

Nize uvedeny graf znazorfiuje miru medializace Angely Merkel ve vybranych
denicich v pribéhu druhého obdobi. Z grafu vyplyva, Ze nejvice ptispevkl bylo
publikovano ve druhém ctvrtleti roku 2012. Zvyseny zdjem Ceskych médii vysvétluje
zejména skutecnost, Ze se némeckd kanclétka v rdmci svoji dubnové navstévy v Praze opét
setkala s Ceskymi predstaviteli. O mésic pozdéji se pak konal evropsky summit, kde
hlavnim bodem programu bylo feSeni doznivajici finan¢ni krize a otazka zavedeni
preventivnich opatfeni do budoucna. K vyraznéjs§i medializaci Merkel doslo také v

poslednim ¢tvrtleti roku 2011, kdy se v ramci nadchdzejiciho evropského summitu fesil
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navrh zmén pfistupovych smluv a z nich plynouci vznik rozpoctové unie, coz by

znamenalo posileni vlivu evropskych instituci na hospodateni ¢lenskych statu.

Medializace Angely Merkel
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Graf 10: Medializace Angely Merkel ve 2. obdobi

Umisténi

V ramci této proménné bylo opét sledovdno postaveni piispévkd v medidlni
agendé, které je vyjadifeno Cislem strany, na které se Clanek objevil. Z nize uvedeného
grafu vyplyva, ze ve druhém obdobi se ¢lanky o Angele Merkel nejcastéji vyskytovaly na
6. stran¢, kde byla publikovéana zhruba pétina z celkového poctu 107 piispévkii. Na prvnich
ttech stranach pak bylo v souctu zvetejnéno 26 % clanktl, coz je 6 % vice nez v prvnim
obdobi, ale pofdd vyrazné¢ méné, nez jsme ocekavali. VétSina piispévki vénovanych
primarné némecké kancléice se naopak objevila na stranach 6 az 14, tedy opét spise v

prvni poloviné medialni agendy zkoumanych denik.
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Umisténi prispévki
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Graf 11: Postaveni prispévkii v medialni agendé ve 2. obdobi

(data jsou zaokrouhlena na celé jednotky %)

Téma

Na zaklad¢ predbézné analyzy byly piispévky opét nejprve roziazeny do 4 velkych
tematickych oblasti: domdci politika, zahranicni politika, ekonomika a ostatni. 7 nize
uvedeného grafu vyplyva, ze podily jednotlivych tematickych celkd byly oproti prvnimu
obdobi pomérné¢ vyrovnané. Nejvice Clankidl sice opét spadalo do oblasti zahrani¢ni
politiky, ktera tvofila téméf tfetinu medialni agendy tykajici se primarné Angely Merkel,
zbyl¢ oblasti vSak nezlistavaly pozadu: zatimco nejvyraznéj$i ndrGst na 29 % byl
zaznamenan mezi ¢lanky s ekonomickou tematikou, domadci politika byla opét zastoupena
témet Ctvrtinovym podilem. O zbylych 15 % zkoumané medialni agendy se pod¢lila

ostatni témata.
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Tematické oblasti

® ostatni
m domaci politika
» ekonomika

m zahranicni politika

Graf 12: Tematické oblasti pFispévki ve 2. obdobi

Obsahové podkategorie témat, které¢ byly pomoci emergent kodovani stanoveny pii
analyze prvniho obdobi, byly zrevidovany a poupraveny tak, aby odpovidaly tematickému

zaméteni prispeévkll ve druhém obdobi. Vysledkem jsou nasledujici podkategorie:

e volba kancléte (2)

e volby stranické, prezidentské, zemské ¢i spolkové parlamentni (12)
e vlada a vnitini zalezitosti (9)

e migranti (1)

e Evropska unie (7)

e vztahy s CR (9)

e vztahy s USA (4)

e vztahy s Ruskem (3)

e vztahy s ostatnimi staty (10)

e vojenské operace (1)

e ckonomika (8)

e krize eurozony (23)

e energetika a ochrana klimatu (5)
e zivot kanclétky (8)

e Uspéchy a netspéchy (1)

e spolecnost (4)
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Jak si lze povSimnout, rozdil oproti kategorizaci v prvnim obdobi spociva ve
vyfazeni kategorie vztahy s Polskem a naopak zatazeni kategorii krize eurozony a migranti.
Nize uvedeny graf pak opét znazornuje podil jednotlivych témat sefazenych sestupné podle
Cetnosti vyskytu. Z grafu vyplyva, ze ve druhém obdobi se o Angele Merkel nejcastéji
psalo v souvislosti s krizi eurozony, ktera byla hlavnim ndmétem v 21 % z celkového poctu
situace v Recku: ,, KaZdy z nds citi, Ze soucasnd krize eura je nejvétsi zkouskou, které
Evropa Celi za posledni desetileti, uvedla (Merkel) pred hlasovinim o pomoci Recku ve
Spolkovém snému. (MAS, 2010) S piibyvajicimi zemémi v dluhové krizi (Spanélsko,
Portugalsko, Irsko, Itdlie) se hlavnim pfedmétem sporu mezi ¢leny EU stala otazka jejich
financovani. I pfes nesouhlas nékterych c¢lenskych statd byl nakonec schvalen vznik
zachranného Evropského fondu financni stability v hodnoté 750 miliard eur. Pozd&ji se
debata stocila k navrhim opatfeni k zajiSténi stability evropské ekonomiky: zméné
ptistupovych smluv, vzniku rozpoctové unie a posileni vlivu evropskych instituci na
hospodateni ¢lenil eurozony.

Na druhém misté co do Cetnosti vyskytu se umistily volby, které byly v souctu
(volby kancléfe, stranické, prezidentské, zemské a spolkové parlamentni) hlavnim
namétem v 13 % piipadi. Ackoli v fijnu 2009 Merkel podle ofekévani obhajila své
kancléiské kieslo, v zemskych volbach v Severnim Poryni-Vestfalsku o ptl roku pozdéji
CDU ztratila ptes 10 % hlast. Pficinou odklonu voli¢ské ptizné¢ byl ziejmé fakt, ze
nejvétsim véfitelem Recka a pfispévatelem do fondu na zichranu zadluZenych zemi
eurozony se stalo pravé Némecko a jeho danovi poplatnici. Neuspéch kiestanské
demokraty v bfeznu 2011 ¢ekal i1 v dalSich spolkovych zemich: Poryni-Falci a pfedev§im
Badensku-Wiirttembersku, kde CDU vladla nepfetrzité témét 60 let. V kvétnu 2012 se
navic opakovala situace v Severnim Poryni-Vestfalsku, kde CDU jako jedina parlamentni
strana opét ztratila témét 9 % voli¢h. Volebni nezdary se ptrekvapivé nijak negativné
nepodepsaly na postaveni Merkel ve stran¢, kde v listopadu 2010 a prosinci 2012 s
piehledem obhéjila kieslo piredsedkyné. Pres relativné Spatné vysledky CDU ve volbach do
zemskych snémul se kancléfce navic podafilo udrzet si diveéru i mezi voli¢i, takze ve
spolkovych volbach v zafi 2013 mohla CDU/CSU opét slavit tispéch.

Tietim nejcastéji medializovanym tématem byly vztahy s ostatnimi staty, které
zahrnovaly Francii, fran, Recko, Polsko, zemé& Pobalti, Portugalsko a Cinu, a jejichz podil

ve zkoumané medialni agend€ v souctu tvofil 9 %. Pokud bychom se nicméné zaméfili na

41



jednotlivé zemé, na tfetim misté by se umistily vztahy s CR, které byly hlavnim namétem v
8 % ptipadi. To souviselo zejména s opétovnou navstévou kanclérky v Praze v dubnu
2012, pti které se setkala s premiérem Petrem Necasem i prezidentem Véclavem Klausem.
Hlavnim pfedmétem jednani byl evropsky fiskalni pakt, ke kterému se Cedi a Britové
odmitli pfipojit, némecké vétrné elektrarny a Temelin.

Stejnou mérou jako vztahim Némecka s Ceskou republikou se vybrany tisk
vénoval také jeho viddé a vnitrnim zdleZitostem. A€koli se Merkel v Bundestagu podatilo
prosadit ptijéku pro Recko, zachranny bali¢ek pro zadluZzené zemé eurozony a pozdgji i
jeho navyseni, musela zaroven &elit zalobam u Ustavniho soudu proti ratifikaci nového
zachranného fondu, takze jeji prosazeni eurovalu bylo do jist¢ miry povazovéno za

Pyrrhovo vitézstvi.

Tematické podkategorie

krize eurozony [ 21%
volby I 1%
vztahy s ostatnimi staty [N 9%
vztahy s CR [N 8%
vlada a vnitini zalezitosti NG 8%
ekonomika [N 7%
zivot kanclétky NN 7%
EU s 7%
energetika a ochrana klimatu [N 5%
vztahy s USA [ 4%
spolec¢nost [ 4%
vztahy s Ruskem [ 3%
volba kancléte [ 2%
vojenské operace [l 1%
migranti Wl 1%
uspéchy a neuspéchy [l 1%
podil piispévki

Graf 12: Zastoupeni témat piispévki ve 2. obdobi
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Vyznéni

V ramci této proménné bylo opét sledovano emocionalni zabarveni ptispévki (vE.
nadpisil) ve spojeni s Angelou Merkel. Z nize uvedené¢ho grafu vyplyva, Ze vétSina
analyzovanych ¢lankli byla i ve druhém obdobi opét neutrdlniho vyznéni: jejich podil
predstavuje 61 % z celkového poctu 107 prispévkii. O néco mensi mérou byly zastoupeny
¢lanky s pozitivnim a spiSe pozitivnim vyznénim, které v souctu tvoii 22 %. Negativni ¢i
spiSe negativni konotace v souvislosti s némeckou kancléikou pak vyvolavalo 17 % vSech

ptispévkl zkoumanych ve vybraném obdobi.

Vyznéni prispévki

® negativni
W spiSe pozitivni
= spiSe negativni
B pozitivni

® neutralni

Graf 13: Vyznéni prispévki ve 2. obdobi

Hodnoceni

V rémci této proménné byl opét sledovan vyskyt a charakter hodnoticich soudt ve
vyjadtenich jinych politickych aktérh, osob vetejného zajmu, zastupcii vetejnosti ¢i autora
prispévku na ucet Angely Merkel. Z nize uvedeného grafu vyplyva, Ze z celkového poctu
107 prispévka se hodnotici soudy opét objevily pouze v necelé Ctvrting ¢lanki. V 9 %
pripadi byla némeckd kanclétka hodnocena pozitivné, v 7 % ptipadd negativné, v 6 %
ptipadii rozporupln€ a ve 1 % piipadli neutralné. Zatimco podil pfispévki s pozitivnim,
neutrdlnim a ambivalentnim hodnocenim byl tedy viceméné stejny jako v piedchozim
obdobi, pocet ¢lanki s negativnim hodnocenim se vice nez zdvojnasobil.

K negativnimu hodnoceni némecké kancléiky ve druhém obdobi vyrazné piispél

napiiklad Petr Bystron (2013), ktery opakované kritizoval nejen némecky zpiisob feseni
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finan¢ni krize, ale 1 idajné levicové smysleni Merkel, které je podle jeho ndzoru v rozporu
s pravicovymi idealy CDU: ,,Socialisté pri svém Silhani po volicich stredu vyklidili tradicni
levicové pozice. Na levéem okraji stredu politického spektra ovsem narazili na Merkelovou,
ktera zde bez ostychu ,,pytlaci* a obsazuje socialnédemokraticka témata, jako by byla jeji
viastni. Podle Bystron& bylo kancléféino uznani chyby v otazce piijeti Recka do eurozény
jen ulitba a teprve ve volbach se rozhodne, “zda bude kanclérka Merkelova dalsi ctyri roky
pokracovat ve své , bezalternativni* politice bezbrehého pumpovani penéz némeckych
danovych poplatnikit do krachujicich bank a statii na jihu Evropy. Negativné se o némecké
kanclétce vyjadiil také prezident Vaclav Klaus, ktery pro zménu oznacil za tragické jeji

vyroky o ochrané klimatu. (CTK 2009)

Hodnoceni Angely Merkel

1%

® neutralni
® ambivalentni
m negativni
m pozitivni

m zadné

Graf 14: Hodnoceni Angely Merkel ve 2. obdobi

Stereotypy

V ramci této proménné byla opét sledovana pritomnost ¢i absence stereotypl
vztahujicich se k osobé Angely Merkel. Pti pohledu na nize uvedeny graf je evidentni, ze v
drtivé vétsing ¢lankl opét zadné stereotypy zaznamenany nebyly. V 6 % z celkového poctu
107 ptispévkil se némeckd kanclérka objevovala ve dvou opakujicich se stereotypnich
rolich: matky a diktatora. Ty ji byly pfisouzeny na zaklad¢ jejiho specifického politického
stylu a viid¢i ulohy v rdmci EU. Svym zpiisobem jednani podle Marjanovice (2013) tika:
~Jsem vaSe opatrna starostliva mama, ktera vse zaridi. Bud'te bez obav a volte mé. " Role

matky se vSak v pfispévcich vyskytovala i v negativnim slova smyslu, a to predevsim v
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souvislosti s otazkou zavedeni sankci pro Spatné hospodatici staty: ,,Chce zaveést vetsi
tresty, proto si vyslouzila novou prezdivku. Trestajici matka Evropské unie.” (Broz 2015a)
Z dotéenych statl se k Merkel nejkritiét&ji stavéli Rekové, kteti kanclétku pasovali do role
diktatora: Demonstranti v ulicich s oblibou pali nemeckou viajku a domalovavaji na fotky
Merkelové nacistickou uniformu. Neékteri se dokonce previékli do nacistickych uniforem,
mavali vlajkami s hakovym kiizem, kanclérku prirovnavali k Adolfu Hitlerovi a soucasné

Neémecko nazyvali ,,ctvrtou 7isi . (Koubova, Drazanova 2012)

Stereotypy v prispévcich

Hano

Ene

Graf 15: Stereotypy v prispévcich ve 2. obdobi

Charakteristika Angely Merkel

Za Ucelem sestaveni co mozna nejvérnéj§iho medialniho obrazu Angely Merkel
byly i ve druhém obdobi sledovany specifické osobnostni charakteristiky, které byly
némecké kancléfce piipisovany. Z peclivé kvalitativni analyzy vSech 107 piispévkl
vyplynulo, Ze spolu s podilem ptispévkill, ve kterych byla Merkel hodnocena negativné,
stoupl také pocet ji pfipisovanych negativnich pfivlastkti. Pfi¢inou jejich nartistu byl
zejména kancléréin postup pii feSeni krize eurozony, kterd budila vasné mezi politiky 1
obcany clenskych stat v pribéhu celého druhého obdobi.

Jenze podle Suché (2012) je “Angela Merkelova je clovek, kterého miuzete volné
presazovat z jedné krize do druhé, aniz by se hroutil. Uz to zaZila mnohokrat.” Nadhled a
odstup si tak kancléika dokézala zachovat i pfes neptatelské vypady ze strany zadluzenych

zemi, kterym ptitom vyjadfovala podporu: ,, Prijela jsem s védomim, Ze obdobi, kterym ted’
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Recko prochazi, je strasné obtizné zvlasté pro jeho obyvatele. Ze mnozi z nich hrozné trpi.

‘

Ze se od nich hrozné moc chce a ocekava,* rekla na spolecné tiskové konferenci s
Antonisem Samarasem. Ale taky prohldisila, Ze velky kus té slozité cesty uz md Recko za
sebou a ze rozhodné stoji za to vytrvat. ,,Jsme partneri, pratele, jsme clenové Evropské
unie, pouzivame jednotnou meénu. Problémy se snazime resit spolecné. “ (Drazanova 2012)

Timto pfistupem si po americkém prezidentovi Georgi Bushovi ziskala i pfizen
jeho néstupce v ufadu Baracka Obamy, ktery némeckou kancléiku ocenil Prezidentskou
medaili svobody, tedy nejvy$§im americkym vyznamenanim pro civilisty: ,, Svym Zivotnim
pribehem predstavuje sjednoceni Evropy a schopnost vyporadat se s minulosti a zamirit k
lepsi budoucnosti, “ komentoval prezident. (Kupec 2011)

Zatimco Ameri¢antim zivotni ptibéh Angely Merkel imponoval, v Némecku budil
spi§ kontroverze: podle nového Zzivotopisu od Lachmanna a Reutha totiz v mladi byla
ambicidozni reformni komunistkou. Jako vynikajici studentka, aktivni ¢lenka Mladych
pionyri a Svazu svobodné mladeze a zaroven dcera pastora se Udajné snazila piilis
nevycnivat: ,,Opravdu jsem nebyla zadna aktivni odbojarka,” citoval slova Angely
Merkelové nemecky list Frankfurter Allgemeine Zeitung. ,, Ale jednala jsem chytre a
neohybala jsem se prilis. “ (Sucha 2012)

Ptese vsechny vytky a vypady vici jeji osobé a neuspéchy jeji strany v zemskych
volbach se kancléfce opét dafilo zachovat si pifizen vétSiny voli€l, coz se nejen mezi
novinafi setkdvalo s jistym udivem: ,,Proc je viastné kanclérka tak oblibena? Je zastankyni
prakticky nevratného piijcovani neémeckych penéz do problémovych statii Evropy. Do
katastrofy v japonské Fukusimé byla velkou fanynkou jaderné energetiky. Tézko by v
Neémecku mohla zastavat nepopularnéjsi ndzory.“ Odpovéd nabidl naptiklad profesor
Pasovské univerzity Heinrich Oberreuter: ,, Viastné to rikam jen nerad, ale ta Mutti-Image
Jji neskutecne pomaha. ““ (Suchéa 2013)

Medialni obraz “maminky” jen vyjime¢né néco narusilo - napft. politicky neopatrné
vyjadieni radosti nad smrti Usamy bin Ladina: Divod kritiky shrnul katolicky vojensky
biskup Franz-Josef Overbeck. ,, Neni mozné se jako clovek, nejen jako kirestan radovat ze
smrti jiného clovéka. To plati, i kdyz se jednd o zlocince, uvedl. (CTK 2011) V o&ich
némecké vetejnosti ji vSak ani tento pieslap vyrazné neposkodil.

A tak si mohla Merkel zachovat svou typicky chladnou hlavu, a to 1 v
nestandardnich situacich - tfeba kdyz na zpatecni cest¢ z USA do Némecka nabrala dva

dny zpozdéni kvili sopecnému prachu: ,,Merkelova cestovala relativné v pohodé. Prisla
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sice o cestu na pohieb do Polska a o vystup na regiondlni predvolebni kampani v Severnim
Poryni, ale novinarim rekla, Ze ,, bere veci takove, jake jsou“. (Koubova 2010a)

Vyse uvedené piiklady opét potvrzuji a ilustruji naSe zjiSténi, ze i ve druhém
obdobi byla Angela Merkel hodnocena spiSe pozitivné. V analyzovaném tisku byla
pfedevsim na zakladé opakujiciho se stereotypu matky a diktdtora reprezentovéna jako
podporujici, odvazna, solidarni, ambicidézni, mocna, empaticka, silna, opatrna, starostliva,
ucenliva, pratelskd, usmévavd, spotivd, dusledna, ale také liknavé, arogantni, levicove
extremistickd, vahajici, bezkoncep¢ni, populisticka, tvrda, nelstupnd, nemilosrdna,

chladnokrevna ¢i nudna.

11.1 Shrnuti medialniho obrazu Angely Merkel ve 2. obdobi

V piedchozi kapitole byly pifedstaveny vysledky kvantitativni a kvalitativni
analyzy, na jejichz zakladé mizeme nyni odpovédét na druhou vyzkumnou otazku: Jak

byla Angela Merkel reprezentovana ve vybranych denicich ve 2. obdobi své viady?

Z analyzy 107 ptispévki vyplynulo, Ze drtiva vétSina ¢lank vénovanych primarné
némecké kancléfce vysla v Mladé fronté¢ DNES. Nejvice ptispévki bylo publikovano ve
druhém ¢&tvrtleti roku 2012, kdy probéhla jeji oficidlni navitéva CR a evropsky summit.
Zhruba c¢tvrtina ¢lanki se objevila na zacatku medialni agendy, vétSina vSak na stranach 6
az 14. Tematicky nejvice ptispévkl spadalo do oblasti zahrani¢ni politiky, kterd zabirala
zhruba tfetinu prostoru, zatimco ekonomika i domadci politika kazd4 pokryvaly zhruba
¢tvrtinu zkoumané agendy. Nejcastéji se o Angele Merkel psalo v souvislosti s krizi
eurozoény, némeckymi volbami, vztahy s CR a ostatnimi staty, némeckou vladou a
vnitinimi zalezitostmi. Vyznéni ¢lankd bylo vétSinou neutrdlni, zhruba v pétiné piipada
(spise) pozitivni a Sestin¢ piipadl (spise) negativni. Hodnotici soudy se objevily pouze v
necelé Ctvrtiné prispévki, pficemz nejcastéji byla kanclétka hodnocena kladné. Stereotypy
Merkel objevovala ve dvou opakujicich se stereotypnich roli matky a diktatora. V prub¢hu
druhého obdobi byla také charakterizovana jako odvaznd, solidarni, empatickd, silna,
opatrna, spofiva, disledna, ale také nudnd, bezkoncep¢ni, populistickd, tvrda, netstupna ¢i

nudna.
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12. Medialni obraz Angely Merkel ve 3. obdobi

Periodikum

Ve tretim obdobi od 17. prosince 2013 do 14. bfezna 2018 tvofilo vyzkumny
vzorek 222 ptispévkd, jejichz pocet byl ocisténim od duplicitnich a irelevantnich ¢lankd,
kde hlavnim pfedmétem zajmu nebyla Angela Merkel nebo byla zminéna pouze okrajove,
zredukovan na 205. Pfi pohledu na niZze uvedeny graf je evidentni, Zze vétSina ¢lanki
vénovanych primarné némecké kancléfce byla opét v souladu s nasim ocekévanim
publikovéna v Mladé front¢ DNES, kde vyslo 86 % vSech zkoumanych ptispévki, zatimco

Blesk jich ve stejném obdobi zvetejnil 14 %.

Pocet prispévkii podle periodika

m Blesk
m Mlada fronta DNES

Graf 16: Pocet prispévkii podle periodika ve 3. obdobi

Datum

Nize uvedeny graf znazorfiuje miru medializace Angely Merkel ve vybranych
denicich v pritb¢hu tfetiho obdobi. Z grafu vyplyva, Ze nejvice ptispévkll bylo publikovano
ve tfetim cCtvrtleti roku 2016. I tentokrat zvySeny zijem ceskych médii vysvétluje
predevsim fakt, ze se némecka kanclérka v ramci srpnové navstévy Prahy opét setkala s
Ceskymi predstaviteli. Jelikoz byla Evropa v t¢ dobé zasazena migracni krizi, na kterou
panovaly rozdilné ndzory jak mezi obéma staty, tak mezi Ceskymi politiky a obcany,

navstévu Merkel provazely demonstrace a zvySend bezpecnostni opatieni.
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K vyraznéj$i medializaci kanclétky doslo také v souvislosti s drtivou pordzkou,
kterou jeji strana utrpéla ve volbach do zemského snému v Meklenbursku-Prednim
Pomotansku a Berlin¢, coz bylo povazovano za reakci na jeji vstficny pfistup k migrantim
a Spatné znameni vzhledem k nadchézejicim volbam do Bundestagu v zaii 2017. V téch se
sice CDU/CSU nakonec umistila na prvnim misté, avSak s téméf devitiprocentni ztratou

oproti minulym parlamentnim volbam.

Medializace Angely Merkel
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Graf 17: Medializace Angely Merkel ve 3. obdobi

Umisténi

V ramci této proménné bylo opét sledovano postaveni piispévku v medidlni
agendé, které je vyjadifeno Cislem strany, na které se Clanek objevil. Z nize uvedeného
grafu vyplyva, ze ve tietim obdobi se ¢lanky o Angele Merkel nejcastéji vyskytovaly na 6.
a 8. stran¢, kde bylo v souctu publikovana témér tietina z celkového poctu 205 prispévki.
Na prvnich tfech stranach pak bylo oproti naSemu ocekavani v souctu zvefejnéno opét
pouze necelych 20 % clankl. Vétsina prispévkll vénovanych primarné némecké kanclérce
se naopak objevila na strandch 4 az 11, tedy opé&t spiSe v prvni polovin¢ medidlni agendy

zkoumanych denikd.
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Umisténi prispévki
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Graf 18: Postaveni prispévkii v medialni agendé ve 3. obdobi

Téma

Na zaklad¢ ptedbézné analyzy byly piispévky opét nejprve roziazeny do 4 velkych
tematickych oblasti: domdci politika, zahranicni politika, ekonomika a ostatni. 7 nize
uveden¢ho grafu vyplyva, Ze o vétSinu medidlni agendy tykajici se Angely Merkel se téméf
rovnym dilem dé¢lila domdci a zahrani¢ni politika, pfi¢emz kazda z oblasti zabirala pies 40
% prostoru. Clanky s ekonomickou tematikou naopak tvofily pouze 3% podil. O zbylych
14 % zkoumané medialni agendy se podobné jako v predchozim obdobi podélila ostatni

témata.

Tematické oblasti

3%

® ckonomika
= ostatni
m zahranicni politika

m domaci politika

Graf 19: Tematické oblasti pFispévki ve 3. obdobi
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Obsahové podkategorie témat, které¢ byly pomoci emergent kodovani stanoveny pii
analyze pfedchozich obdobi, byly opét zrevidovany a poupraveny tak, aby odpovidaly
tematickému zaméteni prispévkll ve tfetim obdobi. Vysledkem jsou nasledujici

podkategorie:

e volba kancléte (9)

e volby stranické, prezidentské, zemské ¢i spolkové parlamentni (23)
e vlada a vnitini zalezitosti (40)

e migranti (38)

e Evropska unie (11)

e vztahy s CR (21)

e vztahy s USA (6)

e vztahy s Ruskem (13)

e vztahy s Tureckem (3)

e vztahy s ostatnimi staty (6)

e ckonomika (1)

e krize eurozony (6)

e cnergetika a ochrana klimatu (1)
e zivot kanclétky (4)

e Uspéchy a neuspéchy (18)

e spolecnost (5)

Ja si 1ze povSimnout, rozdil oproti kategorizaci v pfedchozich obdobich spociva ve
vyfazeni kategorie vojenské operace a naopak zarazeni kategorie vztahy s Tureckem. Nize
uvedeny graf pak opét znazoriiuje podil jednotlivych témat sefazenych sestupné podle
cetnosti vyskytu. Z grafu vyplyva, ze ve tfetim obdobi se o Angele Merkel nejcastéji psalo
v souvislosti s némeckou viddou a vnitinimi zaleZitostmi, coz Gizce souviselo také s druhym
nejcasteji medializovanym tématem, tedy migranty. Tato dvé témata byla v sou¢tu hlavnim
namétem ve 38 % z celkového poctu 205 prispévk.
museli zabyvat, byla migracni krize, kterd naplno propukla v roce 2015. Otédzka, jak
usmérnit statisice valeCnych uprchliki i ekonomickych migrant proudicich do Evropy z

Blizkého a Stfedniho vychodu, subsaharské Afriky a Balkanu, byla predmétem spori v
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rdmci EU 1 uvnitf jednotlivych statl, nebot jejich ptfichod ptedstavoval zvysené
bezpecnostni riziko a vyvolaval obavy z terorismu.

Usttedni postavou, k niZ se vztahovaly nadéje na vyieseni situace i nasledna kritika,
byla pravé Angela Merkel: némeckéa kanclétka totiz nestdla pouze v cele EU, ale také
zemé, kterd se stala vysnénou destinaci pro nejvétsi pocet migrantii. I pfes naristajici
kritiku na domaci i mezinarodni pidé zastdvala Merkel v otazce pfijimani uprchlikti po
celou dobu pomérné vstticny ptistup: ,,Jestli se ted’ mame zacit omlouvat za to, Ze
ukazujeme vlidnou tvar vstric této krizi, pak toto neni ma zemé. Opakuji znovu a znovu:
Zvladneme to.“ (BEL 2010)

Na tfetim misté co do Cetnosti vyskytu se umistily volby, které byly v souctu (volby
kancléte, stranické, prezidentské, zemské a spolkové parlamentni) hlavnim ndmétem ve
vice nez 11 % piipadd. Na pocatku tretiho obdobi méla totiz Merkel hned dva divody k
oslavam: v prosinci 2013 nejprve obhajila post spolkové kanclétky a o rok také
pfedsedkyné¢ CDU, ¢imz se ¢astecné vyrovnala nejdéle slouzicim muzim v cele Némecka
Konradu Adenauerovi a Helmutu Kohlovi. Tim vsak jeji volebni uspéchy skondily: v
zemskych volbach v Badensku-Wiirttembersku, Poryni-Falci a Sasku-Anhaltsku v bieznu
2016 kanclétc¢ina CDU uspéla jen v posledni jmenované spolkové zemi. V zaii téhoz roku
pak strana utrpéla drtivou porézku také v Meklenbursku-Pfednim Pomotansku a Berling,
coz bylo povazovéno za reakci volic¢li na vstficny pfistup kanclétky k migrantim a Spatné
znameni vzhledem k nadchézejicim zafijovym volbam do Bundestagu. V téch se sice
CDU/CSU nakonec umistila na prvnim misté, avSak s témér devitiprocentni ztratou oproti
minulym parlamentnim volbam. Skute¢ny diivod k oslavam méla naopak krajné pravicova
Alternativa pro Némecko (Alternative fiir Deutschland, dale jen AfD), ktera skoncila na
tretim miste.

Ctvrtym nejéastéji medializovanym tématem byly vztahy s CR, které byly hlavnim
namétem v zhruba desetiné pifipadi. To opét souviselo predevSim s navstévou Angely
Merkel v Praze v srpnu 2012, pfi které se setkala s premiérem Bohuslavem Sobotkou i
prezidentem MiloSem Zemanem. Ackoli Evropou v té dob& zmitala migracni krize a
nazory némecké kanclérky a Ceskych piedstavitelll na jeji feSeni se vyrazné lisily, setkdni
politikl probihala v ptéatelském duchu.

Ptipomenime vSak, Ze migracni krize nebyla zdaleka jedina, kterd suzovala Evropu
v prubchu tretiho obdobi. Problematické byly rovnéz vztahy s Ruskem (6,3 %) v ramci

krize na Ukrajing, ktera vyvrcholila ruskou anexi ukrajinského poloostrova Krym na jate
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2014. To vedlo k vyraznému ochlazeni vztahti Ruska se Zapadem a oboustrannému
uvaleni ekonomickych sankci. Hlavni roli pii vyjedndvani v ramci snah o uklidnéni situace
pak hrala pravé Angela Merkel, kterd byla “jednim z mdla politiku, kteri s ruskym
prezidentem Vladimirem Putinem mohou jednat z pozice sily” a “které Putin bere vazne”.
(Janousek 2014)

Zavérem jest¢ zminme britské referendum o ukonceni Cclenstvi Spojeného
kralovstvi v Evropské unii. Ackoli v unoru 2014 méla Merkel jakozto hlavni
reprezentantka a zastankyn¢ EU jako jedna z méla svétovych statnikii moznost promluvit k
obéma komordm britského parlamentu, odpirce setrvani v EU jeji vystoupeni

nepiesveédcilo a vysledkem referenda v ¢ervnu 2016 byl tzv. brexit.

Tematické podkategorie

vlada a vnitini zalezitosti NN 19,5%
migranti [ 18,5%
volby I 11,2%
vztahy s CR [ 10,2%
uspéchy a neuspéchy NG 8.8%
vztahy s Ruskem [N 6.3%
EU [N 5.4%
volba kancléfe N 4.4%
vztahy s ostatnimi staty [N 2,9%
krize eurozony [ 2.9%
vztahy s USA [ 2.9%
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Graf 20: Zastoupeni témat piispévki ve 3. obdobi

Vyznéni

V ramci této proménné bylo opét sledovano emocionalni zabarveni ptispévki (vE.

nadpistl) ve spojeni s Angelou Merkel. Z nize uvedeného grafu vyplyva, Ze tentokrat
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¢lanky s neutrdlnim vyznénim oproti nasemu ocekavani tvotily pouze 45% zkoumané
medidlni agendy. O néco mensi merou byly zastoupeny pfispévky s negativnim a spiSe
negativnim vyznénim, které v souctu predstavovaly 39% podil. Pozitivni a spiSe pozitivni
konotace v souvislosti s némeckou kanclétkou pak vyvolavalo jen 16 % vSech piispévkil

zkoumanych ve vybraném obdobi.

Vyznéni prispévki

W pozitivni
W spiSe pozitivni
m negativni
m spiSe negativni

m neutralni

Graf 21: Vyznéni piispévki ve 3. obdobi

Hodnoceni

V rémci této proménné byl opét sledovan vyskyt a charakter hodnoticich soudt ve
vyjadtenich jinych politickych aktérh, osob vetejného zajmu, zastupcii vetejnosti ¢i autora
ptispévku na adresu Angely Merkel. Z niZze uvedené¢ho grafu vyplyva, ze z celkového
poctu 205 prispévkil se hodnotici soudy objevily zhruba ve tietin€ ¢lankd. V 16 % pripada
byla némecka kanclétka hodnocena negativng, v 13 % piipadi rozporuplné, ve 4 %
ptipadii pozitivné a ve 4 % piipadi neutralné.

Pticinou vétsiho mnozstvi ¢lankd s negativnim hodnocenim ve tietim obdobi byl
zejména piistup Merkel k feSeni migracni krize, ktera zaséhla celou Evropu. Mnohé zemé
mély totiz dle vyjadreni jejich pfedstaviteli v analyzovaném tisku pocit, Ze Némecko
rozhoduje za né: ,, My jsme neotevieli Evropu uprchlikiim, byla to pani Merkelova. A je to
pani Merkelova a Nemecko, kdo musi nést nasledky, nikoliv Polsko, “ prohlasil Kaczynski.

,,Solidarita je o tom, Ze se nejdiive spolecné rozhodne a pak se spolecné nesou diisledky,
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rekl Kaczynski s tim, Ze neni mozné, aby evropska solidarita fungovala tak, Ze nékdo
rozhodne a ostatni nesou ndsledky. (LAN, CTK 2017)

“Ukazuje to zaroven, ze némecka vlada miize jednat zcela beztrestné. Nemecko
tady jednostranné porusilo evropské pravo. Hranice EU prece neni evropskou hranici.
Zadna zemé by si néco takového nemohla dovolit. A Angela Merkelova si to dovolila.”
(Palata 2015a)

Ostra kritika se vSak ozyvala i z jejich vlastnich tad:,,Némecké  nejvyssi  statni
zastupitelstvi dostalo zhruba 400 trestnich oznameni na kanclérku Angelu Merkelovou
kvuli jejimu postoji v uprchlické krizi. Autori téchto oznameni vétsinou Merkelovou
obvinuji, zZe se svym vstricnym postojem k bézenciim dopustila viastizrady. Podle pravnich
odbornikit vsak trestni oznameni nemaji Sanci na uspéch. V predlozenych trestnich
oznamenich se vetsinou tvrdi, Ze kanclérka ohrozZuje vnitini bezpecnost Nemecka, kdyz
nebrani bézenciim v prichodu do zemé.« (CTK 2015)

Na domaci pudé Merkel navic musela celit také nasledkim Spionazni aféry:
ukézalo se totiz, Ze némecka tajnd sluzba sledovala evropské spojence na zakdzku
americkych tajnych sluzeb. V fijnu 2013 se pfitom provalilo, ze Americané
odposlouchavali mnohé vrcholné evropské predstavitele, véetné némecké kanclérky. Ta

vSak byla obvinéna, ze poskozuje némecké zajmy.

Hodnoceni Angely Merkel

4%

® neutralni
m pozitivni
= ambivalentni
® negativni

m zadné

Graf 22: Hodnoceni Angely Merkel ve 3. obdobi
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Stereotypy

V ramci této proménné byla opét sledovana ptitomnost ¢i absence stereotypi
vztahujicich se k osobé Angely Merkel. Pfi pohledu na nize uvedeny graf je evidentni, ze v
drtivé vétSiné Clankll ani tentokrat zadné stereotypy zaznamenany nebyly. V 5 % z
celkového poctu 205 piispévkll se némeckéd kancléika objevila v nékolika stereotypnich
rolich, pfi¢emZ ponejvice se opakovaly jiz tradi¢ni role matky a diktatora. Zatimco prvni
jmenovana se dfive vztahovala predev§im k némeckym obcaniim, ve tfetim obdobi
prezdivku “Mutti Merkel” ptfevzali uprchlici a pfistéhovalci riznych narodnosti, ktefi v
Némecku diky kanclétkou prosazované “vitaci kultuie” nalezli GitoCiste.

Co se ty&e role diktatora, rozezlené Reky ve tietim obdobi nahradili Turci a
Ukrajinci. Zatimco druzi jmenovani sarkastickym “Danke, Frau Ribbentrop” pfirovnavali
némeckou kanclérku k nacistickému ministru zahranic¢i, ktery v roce 1939 podepsal pakt o
neutoCeni a rozdéleni vlivu se Sovétskym svazem, Turci zstali u jiz tradicniho pfiméru k
samotnému Vudci: ,,Velky napis ,, Heil Merkel“ na své titulni strané turecky denik Aksam
doprovodil cernobilou fotomontazi nemecké kanclérky Angely Merkelové se zdvizenou

pravici a hitlerovskym knirkem. “ (AHA 2014, Safaiikova 2016)

Stereotypy v prispévcich

Hano

Ene

Graf 23: Stereotypy v prispévcich ve 3. obdobi

Charakteristika Angely Merkel

Za Ucelem sestaveni co mozna nejvérnéjsiho medialniho obrazu Angely Merkel

byly i ve tetim obdobi sledovany specifické osobnostni charakteristiky, které byly
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némecké kancléfce piipisovany. Z peclivé kvalitativni analyzy vSech 205 piispévkl
vyplynulo, Ze spolu s podilem pfispévkill, ve kterych byla Merkel hodnocena negativné,
opét stoupl také pocet jejich negativnich privlastkll. Pfi¢inou tohoto nartistu byl tentokrat
kanclét¢in postup pii feSeni migracni krize, ktera budila mezi politiky a obCany ¢lenskych
stati EU podobné vasné jako krize eurozony v predchozim obdobi.

Ackoli politicky styl Angely Merkel zlstaval i ve tfetim obdobi viceméné
konzistentni, néktefi novinaii nabyli dojmu, Ze tentokrat kanclétka situaci nema zcela pod
kontrolou: ,Jeji schopnost vysedeét probléemy, jakasi prakticka aplikace buddhistickeho
., Cinéni necinénim* do evropské politiky, nevzbuzovat silné emoce a vsechno v klidu
vyjednat, prinasela plody. Pokus ukazat se jako velka statnice, mozna jen obycejné dojeti
nad lidskymi osudy, které vyvrcholilo jejim symbolickym a faktickym otevienim hranic
migracni vine, se stalo jeji dosud nejvaznéjsi politickou chybou. *“ (Varys 2015)

To by vsak bylo pon€kud v rozporu s dosavadni ptedstavou, ze “af’ uz je Merkelova
v jakychkoliv politickych trablech, vzdy postupuje opatrné. Velka gesta ji nejsou vlastni.”
(Janousek 2014) Co tedy némeckou kanclétku ke kontroverznimu rozhodnuti vpustit do
zem¢ statisice bézenct vedlo? ,, Nebylo to nic vic nez humanitarni imperativ*, shrnula své
divody sama Merkel v projevu na stranickém sjezdu CDU v prosinci 2015. Podle
Vladimira Spidly “v postoji kancléiky hraje velkou roli i to, Ze pochdzi z kiestanské rodiny
a ze lasku a pomoc bliznimu v nouzi bere jako zakladni kiestanskou hodnotu.” (Palata
2015b)

To vSak odmitd kancléf¢in zivotopisec a profesor mezinarodnich vztahti na
univerzit¢ v Coventry Matthew Qvortrup: “Podle mé se Merkelova v prvni radeé vzdy ridi
tim, co bude prinosné pro Nemecko a jeho ekonomiku. A pokud se to vejde do techto
hodnot, tak tim lépe. Ale do krestanskych hodnot se da zabalit leccos: pomoc zadluzenému
Recku, stejné jako svatby homosexudli. Na hodnoty v politice podle mé dojde az
dodatecne. To samé plati i pro Merkelovou: je v prvni radeé realista, az poté prijdou na
Fadu néjaké idedly. ” (Safaiikova 2017)

At uz byly jeji skute¢né motivy jakékoli, ne vzdy se Merkel setkavala s
pochopenim. To se odrazilo i na jeji popularite, kterd ve tietim obdobi vyrazné kolisala na
ob¢ strany: ,Jak upozornil denik Siiddeutsche Zeitung, kanclérku si Fada volicii cenila
kvuli jejimu klidu, zdrzenlivosti a vécnému pristupu. To se naplno projevilo napriklad pri

reSeni recke krize. Také k uprchlické otdizce se Merkelova piivodné stavéla podobné. S
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vyhrocenim situace se vsak rozhodla jednat emotivnéji, odhodlanéji a konfrontacne, tedy
stylem, ktery casti jejich volicii nesedi. “ (Broz 2015a)

Podobné tivahy se ptitom v ptispévcich opakovaly: V politické bouri minulého roku
pusobila Angela Merkelova vzdy jako ,,pevna skala“, o kterou se kazda vina rozbije. Prave
proto ji Nemci méli radi. Byla to kontrola a vyvazenost. Ani po roce kanclérka sviij postoj
nezmeénila, avsak pravé to podle komentare mnoha Nemcum vadi. Jejich zemé i sami
obcané se totiz zmenili. Ze sepjatych rukou, typické pozy Merkelové, se misto symbolu
koncentrace a hloubavosti stal symbol odtrzeni od reality a tvrdohlavosti.” (Die Welt
2016)

Ne&kteti novinaii si zaroven povSimli, Ze krizi neprochéazi jen stary kontinent, ale
moznd 1 samotnd politicka: ,,Kdysi sebevedoma a nezlomna kanclérka Angela Merkelova
Evropy je tak nyni patrné, jak vaznym problémem se pro ni uprchlicka krize stala. K té
Merkelova pristoupila uplné jinak nez ke vsem krizim, kterym zatim musela celit. Vsadila
na emoce misto dosavadni vécnosti. ,,My to dokazeme,* prohlasuje, coz se nepodobd
dosavadnimu opatrnému odstupu a pripominad to spise nekdejsi ,, Yes, we can!* amerického
prezidenta Baracka Obamy.* (Broz 2015b)

Pravé tato zmeéna piistupu vSak némecké kancléfce koncem roku 2015 paradoxné
dopomohla k prestiznimu titulu Osobnost roku ¢asopisu Time: ,,Podle Séfredaktorky Time
Nancy Gibbsové redakce ocenila jeji roli moralni viidkyné. Jedenasedesatiletda politicka
podle magazinu ,,po své zemi chtéla vice, nez by si vetsina politikii troufla*. ,,Svym
pohledem na uprchliky jako na obéti hodné zdachrany spise nez na vetrelce, které je treba
zapudit, vsadila tato Zena vychovana za Zeleznou oponou na svobodu, *“ uvedla Gibbsova ve
zditvodnujicim textu. ,, Muzete s ni souhlasit, ¢i ne, ale jisté je, Ze si nevybird snadné cesty.

‘

Viudci prochazeji testem jen v dobe, kdy je ostatni nechtéji nasledovat, *“ dodala Gibbsova. *
(ASH 2015)

Vyse uvedené priklady nicméné potvrzuji a ilustruji naSe zjisténi, Ze ve tietim
obdobi byla Angela Merkel hodnocena spiSe negativng. V analyzovaném tisku byla
reprezentovana tfadou ambivalentnich charakteristik: realistickd, opatrnd, instinktivni,
dominantni, obliben4, pratelskd, rezervovana, “teflonova”, autoritativni, srdecnd, nezéavisla,
emotivni, odhodland, sebevédomd, nezlomna, mocna, tvrdd, reprezentativni, moralni,
neustupnd, izolovand, osaméld, vyrovnana, presvédcend, nenahraditelnd, viid¢i, netecna,

uspésnd, decentni, zoufald, zajimava, kompetentni, koncentrovand, hloubava, tvrdohlava,
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vstiicnd, schopnd, pragmatickd, rozvazna, zdrzenlivd, rozumnd, chytrd, vtipnd, zarputila,
némecka, nevyfetna, nadana, pasivni, nezniCitelnd, amatérska, neprozietelna i
nezodpoveédna.

Jaka je vSak Angela Merkel ve skute¢nosti? Odpoveéd’ opé€t nabizi jeji zivotopisec
Matthew Qvortrup: ,,Rdda vypravi vtipy, pravidelné navstévuje koncerty Richarda
Wagnera, zaroven ji zajimaji konkrétni védecké otazky. V politice neprosazuje velké vize,
je to pro ni cisté prakticka zaleZitost. Qvortrup vysvétluje, ze ackoli je Merkel velmi
nadana intelektudlka s analytickym myslenim, “politika je pro ni spis rizeni projektit nez
nasledovani néjake ideologie.” Podle jeho nazoru je také “ve své podstate je velmi
némecka. [...] Vyrostla v zemi, kde se mnohé nemohlo rikat nahlas. I z toho prameni urcita
Jjeji rezervovanost a nevyrecnost, které ma hluboko v sobé: jako by vzdy mohl poslouchat
nékdo, kdo nema.” Lze tedy spekulovat, Ze pravé zde pramenti jeji pragmatismus, pro ktery
byva casto teréem kritiky. Qvortrup vSak piipomind, ze kanclétka “md v sobé urcitou
zarputilost a nejriiznejsi poznamky o tom, Ze néco nedokadze, si nebrala osobné, a naopak ji

pohanély dal.” (Safaiikova 2017)

12.1 Shrnuti medialniho obrazu Angely Merkel ve 3. obdobi

V piedchozi kapitole byly pfedstaveny vysledky kvantitativni a kvalitativni
analyzy, na jejichz zdkladé mizeme nyni odpovédét na tieti vyzkumnou otazku: Jak byla

Angela Merkel reprezentovina ve vybranych denicich ve 3. obdobi své vldady?

Z analyzy 205 ptispévkl vyplynulo, ze drtiva vétSina ¢lankd vénovand primarné
némecké kancléfce vysla v Mladé front¢ DNES. Nejvice ptispévki bylo publikovano ve
tfetim Gtvrtleti roku 2016, coz souviselo s jeji oficidlni navitévou CR a setkani s Eeskymi
ptedstaviteli. Zhruba pétina ¢lanki se objevila na za¢atku medialni agendy, vétSina vSak na
stranach na strandch 6 az 11. Tematicky nejvice piispévku spadalo do oblasti doméci a
zahrani¢ni politiky, které dohromady tvofily pies 80 % zkoumané medidlni agendy.
Nejcastéji se o Angele Merkel psalo v souvislosti s némeckou vlddou a wvnitinimi
zalezitostmi, migranty, némeckymi volbami a vztahy s CR. Vyznéni &lankt bylo nejéastgji
neutrdlni, ve vice néz tretin€ pripadl (spiSe) negativni a Sestin€ piipadi (spise) pozitivni.
Hodnotici soudy se objevily zhruba ve tieting ptispévka, pfi¢emz nejcastéji byla kanclérka
hodnocena zaporné. Stereotypy souvisejici s jeji osobou se v drtivé vétSing cElanki

nevyskytovaly, ve zbylych ptipadech se Merkel jiz tradicné nejcastéji objevovala v roli
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matky ¢i diktatora. V pribéhu tietiho obdobi byla také charakterizovana jako realisticka,
dominantni, rezervovana, autoritativni, odhodland, moralni, nedstupnd, osaméla,
vyrovnand, presvédcend, nenahraditelnd, vid¢i, netecnd, decentni, kompetentni,
tvrdohlava, vstiicnd, schopnd, rozvazna, zdrzenliva, rozumnd, chytrd, vtipnd, zarputild,

nevyfecnd, nadand, pasivni, nezniCitelnd, amatérskd, neprozietelna ¢i nezodpovédna.

13. Komparace medialniho obrazu Angely Merkel v 1., 2. a 3. obdobi

V predchozi kapitole byly piedstaveny kompletni vysledky analyzy medidlniho
obrazu Angely Merkel ve vybranych denicich po dobu jejiho vice nez dvanactiletého
pusobeni v tfadu némeckého spolkového kancléte. V této kapitole prostiednictvim jejich
srovnani pokusime najit odpoveéd’ na otdzku, jak se jeji medialni obraz zménil v prabéhu

jednotlivych obdobi jeji vlady:

1) 22. listopadu 2005 - 27. fijna 2009
2) 28. tijna 2009 - 16. prosince 2013
3) 17. prosince 2013 - 14. bfezna 2018

Periodikum

Nize uvedeny graf porovnava cetnost piispévkll vénovanych primarné Angele
Merkel v jednotlivych obdobich. Z grafu vyplyva, ze tésnd vétSina ¢lankdi o némecké
kancléice vysla ve tietim obdobi, ve kterém bylo publikovano 51 % z celkového poctu 405
piispévki.®® O zbylych 49 % se zhruba stejnym dilem déli prvni a druhé obdobi, ve
kterych vyslo 23 %, resp. 26 % clankl. Z grafu je rovnéz patrné, ze Cetnost prispévkil méla

vzrustajici tendenci a byla ptfimo imérna ¢asu, ktery Merkel stravila v ¢ele Némecka.

40 Vybe&rovy soubor ptivodné tvoiilo 449 vyzkumnych jednotek, které viak byly o¢isténim od duplicitnich a
irelevantnich ¢lankt, kde hlavnim pfedmétem zdjmu nebyla Angela Merkel nebo byla zminéna pouze
okrajové, zredukovan na 405 prispevkd.
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Pocet prispévkii podle obdobi

1. obdobi 2. obdobi 3. obdobi

Graf 24: Porovnani po¢tu piispévki v 1., 2. a 3. obdobi

(data jsou zaokrouhlena na celé jednotky %)

Datum

Nize uvedeny graf porovnavd miru medializace Angely Merkel v jednotlivych
obdobich. Z grafu vyplyva, Ze nejvice ¢lanki vénovanych primarné¢ némecké kancléice
vyslo v roce 2016, tedy v dobé vrcholici migracni krize. Tteti obdobi se rovnéz vyznacuje
nejvyrazngj$imi vykyvy v mife medializace jeji osoby. Za povSimnuti stoji také fakt, ze
zatimco v prvnim obdobi méla Cetnost prispeévkl spiSe klesajici tendenci, ve druhém a

predevsim tfetim obdobi jejich pocet vyrazné stoupal.

Medializace Angely Merkel
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Graf 25: Porovnani miry medializace Angely Merkel v 1., 2. a 3. obdobi
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Umisténi

Nize uvedeny graf porovnava postaveni pfispévkit v  medidlni agendé¢ v
jednotlivych obdobich. Z grafu vyplyva, ze ¢lanky vénované primarné Angele Merkel se
ve vsech tfech obdobich nejcastéji vyskytovaly na 6. (a v piipad€ prvniho a tietiho obdobi
také na 8.) stran¢. Na prvnich tfech stranach bylo naopak oproti naSemu ocekavani v
souctu zverejnéno jen 20 % c¢lankd v prvnim, 26 % ve druhém a 19 % ve tfetim obdobi.
Drtiva vétSina prispévki se naopak objevila na stranach 4 az 13 v prvnim, 6 az 14 ve
druhém a 4 az 11 ve tfetim obdobi, tedy spiSe v prvni poloviné medidlni agendy

zkoumanych denikd.

Umisténi prispévki
m 1. obdobi m2.obdobi = 3.obdobi
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Graf 26: Porovnani postaveni prispévki v medialni agendé v 1., 2. a 3. obdobi

(data jsou zaokrouhlena na celé jednotky %)

Téma

Prvni niZze uvedeny graf porovnava zastoupeni ¢tyf hlavnich tematickych oblasti v
jednotlivych obdobich. Z grafu vyplyva, ze nejvyznamnéjsi podil v pritbéhu zkoumanych
obdobi zaujimaly pfispévky z oblasti zahrani¢ni politiky, ktera byla zastoupena 48 % v
prvnim, 32 % ve druhém a 41 % ve tfetim obdobi. Nésledovaly ¢lanky z oblasti doméci
politiky, které v prvnim i druhém obdobi tvofily necelou Ctvrtinu a ve tietim obdobi
dokonce 42 % zkoumané medidlni agendy, ¢imz o procento piedCily prispévky se
zahrani¢népolitickou tematikou. Za povSimnuti stoji také fakt, Ze druhé obdobi se oproti

ostatnim vyznacuje relativné rovnomérnym zastoupenim vSech tematickych oblasti v¢.
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ekonomiky, ktera zde predstavuje 29% podil. V prvnim a tfetim obdobi je pfitom oblast
ekonomiky z hlediska rozsahu zanedbatelna, coz souvisi pfedevsim s krizi eurozony, ktera
byla tstfednim tématem druhého obdobi, jak jiz bylo vysvétleno v predchozi kapitole.
Jediny, a sice klesajici trend 1ze pozorovat u ¢lanki spadajicich do kategorie ostatni, jejiz
podil je v prvnim obdobi ¢tvrtinovy a postupem casu se zmenSuje ve prospéch vyse
uvedenych tematickych oblasti.

Druhy graf porovnavd zastoupeni tematickych podkategorii v jednotlivych
obdobich. Z grafu vyplyva, Ze zatimco v prvnim obdobi byl podil jednotlivych témat
pomérné vyrovnany a zadné z nich neptekrocilo hranici 11 %, v nésledujicich obdobich
muzeme Vv jejich zastoupeni pozorovat vyrazné rozdily. Ve druhém obdobi se tento jev
tykd zejména krize eurozony, o které se v souvislosti s Angelou Merkel psalo v 21 %
pifipadii. Ve tfetim obdobi totéz plati pro némeckou vladu a vnitini zalezitosti, kterymi se
novinafi zabyvali ve 20 % pfispévkil, a migranty, kteti byli hlavnim ndmétem clanki v 19
% ptipada.

Z grafu lze vysledovat také nékolik trendt: vzriistajici tendenci mizeme pozorovat
napiiklad u pfispévkl zabyvajicich se némeckou vladou a vnitinimi zélezitostmi nebo
migranty, jejichz podil ve zkoumané medidlni agend€ se v prub¢hu jednotlivych obdobi
znékolikanasobil. Naopak klesajici tendence je patrnd u ¢lankl tykajicich se déni v EU,
vztahi Némecka s USA, vojenskych operaci, Zivota kanclétky nebo “spolecenskych”
témat. Jedinou vyjimku mezi tématy piedstavuji némecké volby, které byly v ptispévcich
vénovanych primarné némecké kancléfce zastoupeny stejnym dilem ve vSech

analyzovanych obdobich.
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Tematické oblasti

m domaci politika W zahranicni politika mekonomika m ostatni

1. obdobi 2. obdobi 3. obdobi

Graf 27: Porovnani tematickych oblasti prispévki v 1., 2. a 3. obdobi
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Tematické podkategorie

= spolecnost

m Uspéchy a netspéchy

m zivot kancléiky

= energetika a ochrana klimatu
m krize eurozony

m eckonomika

m vojenské operace

m vztahy s ostatnimi staty
m vztahy s Tureckem

m vztahy s Polskem

m vztahy s Ruskem
mvztahy s USA

mvztahy s CR

mEU

® migranti
m vlada a vnitini zalezitosti
mvolby

m volba kancléfe

1. obdobi 2. obdobi 3. obdobi

Graf 28: Porovnani tematickych podkategorii prispévki v 1., 2. a 3. obdobi

data jsou zaokrouhlena na celé jednotky %
(data j J ky %)

Vyznéni

Nize uvedeny graf porovnava emociondlni zabarveni pfispévkd ve spojeni s
Angelou Merkel v jednotlivych obdobich. Z grafu vyplyva, ze podil ¢lankl s neutralnim
vyznénim byl ve vSech obdobich sice zdaleka nejvétsi, absolutni (nadpoloviéni) vétSinu
vSak tyto ptispévky oproti naSemu ocekéavani tvotily pouze v obdobi prvnim a druhém. Z

grafu je rovnéz patrné, ze zatimco podil prispévkld s pozitivnimi a spiSe pozitivnimi
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konotacemi se postupem c¢asu zmensSuje, podil ¢lankli s negativnim a spiSe negativnim

vyznénim naopak roste.

Vyznéni prispévki

mpozitivni M spiSe pozitivni ™ neutrdlni ®spiSe negativni W negativni

1. obdobi 2. obdobi 3. obdobi

Graf 29: Porovnani vyznéni prispévki v 1., 2. a 3. obdobi

data jsou zaokrouhlena na celé jednotky %
(data j J ky %)

Hodnoceni

Nize uvedeny graf porovnava vyskyt a charakter hodnoticich soudii adresovanych
Angele Merkel v jednotlivych obdobich. Z grafu vyplyvéa, ze vétSina prispévki
neobsahovala zadné explicitni hodnoceni némecké kanclétky, coz plati pro vSechna
analyzovana obdobi. Pokud se v ¢lancich néjaké hodnoceni objevilo, bylo v prvnim a
druhém obdobi vétSinou pozitivni, avSak ve tietim obdobi negativni. Z grafu je rovnéz
patrné, ze zatimco podil prispévki s pozitivnimi hodnocenim se postupem ¢asu zmensuje,
podily ptispévki, ve kterych byla Merkel hodnocena negativné ¢i ambivalentné, naopak

rostou.
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Hodnoceni Angely Merkel

mzadné mpozitivni mneutrdlni mnegativni W ambivalentni

1. obdobi 2. obdobi 3. obdobi

Graf 30: Porovnani hodnoceni Angely Merkel v 1., 2. a 3. obdobi

data jsou zaokrouhlena na celé jednotky %
(data j J ky %)

Stereotypy

Nize uvedeny graf porovnava vyskyt stereotypti vztahujicich se k osobé Angely
Merkel v jednotlivych obdobich. Pii pohledu na nize uvedeny graf je evidentni, ze v drtivé
vétsing Clanklt zadné stereotypy zaznamendny nebyly, coz plati pro prvni, druhé i tieti
obdobi. Podil ptispévki, kde se stereotypy objevily, v prubehu jednotlivych obdobi kolisa

a nikdy nepiesahuje hranici 6 %.
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Stereotypy v prispévcich

Ene ®Wano

1. obdobi 2. obdobi 3. obdobi

Graf 31: Porovnani stereotypu v prispévcich v 1., 2. a 3. obdobi

(data jsou zaokrouhlena na celé jednotky %)

13.1 Shrnuti vysledkii komparace medidlniho obrazu Angely Merkel v 1.,
2. a 3. obdobi

V predchozi kapitole byly predstaveny vysledky srovnévaci analyzy, na jejichz
zékladé mizeme nyni odpovédet na Ctvrtou vyzkumnou otdzku: Jak se medidlni obraz

Angely Merkel proménil v pribéhu prvnich 3 obdobi jeji vlady?

Ze srovnani uvedenych obdobi vyplynulo, Ze pocet prispévkl veénujicich se
primarné némecké kanclétce se v pritbéhu casu zvysoval: v prvnim i druhém obdobi jich
vys$la zhruba ¢tvrtina, v poslednim pak piiblizné dvojnasobek. Drtiva vétSina zminénych
¢lankd pfitom byla ve vSech tfech etapach publikovana v Mladé front¢ DNES. Mira
medializace Merkel v ramci jednotlivych obdobi méla v prvnim spise klesajici, ve druhém
a predevsim tfetim naopak vyrazn¢ stoupajici tendenci. Nejvice prispévkll o kanclétrce
ptitom vyslo v dob¢ vrcholici migracni krize v roce 2016. Ve tietim obdobi rovnéz doslo k
nejvyrazn&jsim vykyviim v mife jeji medializace. Clanky o Angele Merkel se ve vech
ttech etapach nejcastéji vyskytovaly na 6., popt. 8. stran€. Na prvnich tfech strandch bylo v
souctu zvetejnéno jen 20 % vSech analyzovanych ptispévkil v prvnim, 26 % ve druhém a
19 % ve tietim obdobi. Tematicky nejvice ¢lankl v prvni a druhé etapé spadalo do oblasti
zahrani¢ni a ve tfeti etapé¢ domaci politiky. V prvnim obdobi se o némecké kancléice

pritom nejcastéji psalo v souvislosti s volbami, ve druhém obdobi ve spojeni s krizi
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eurozény a ve tietim obdobi v souvislosti s némeckou vlddou a vnitfnimi zéalezitostmi,
potazmo migranty. Vyznéni ¢lanki bylo ve vSech tfech etapach nejcastéji neutralni. Podil
prispévkl s negativnimi a spiSe negativnimi konotacemi vSak v pribéhu ¢asu nartstal,
zatimco podil ¢lankid s pozitivnim a spiSe pozitivnim vyznénim naopak klesal. Hodnotici
soudy se v prvnim i druhém obdobi objevily jen zhruba ve Ctvrtingé ptispévki, ve tfetim
obdobi byla Merkel hodnocena ¢ast&ji. Hodnoceni kanclétky ptfitom bylo v prvni a druhé
etapé nejcastéji pozitivni, v posledni etapé naopak negativni. Stereotypy souvisejici s jeji

vvvvvv

se Merkel nejcastéji objevovala v roli matky ¢i diktatora.

14. Komparace medialniho obrazu Angely Merkel v deniku Blesk a

Mlada fronta DNES

V predchozi kapitole jsme se zabyvali otazkou, jak se medidlni obraz Angely
Merkel zménil v pribéhu jednotlivych obdobi jeji vlady. V této kapitole se na zaveér
vyzkumu jest¢ pokusime najit odpovéd’ na také otazku, jak se medidlni obraz némecké

kanclétky lisil v jednotlivych denicich.

Periodikum

Nize uvedeny graf porovnava cetnost piispévkll vénovanych primarné Angele
Merkel ve vybranych denicich. Pfi pohledu na niZe uvedeny graf je evidentni, Ze drtiva
vétsina clankd o némecké kanclétce vysla v Mladé front¢ DNES, kde bylo publikovano 92
% z celkového poctu 405 prispévki.*! Zbylych 33 ¢lanki, které predstavuji pouhy 8%
podil zkoumané medialni agendy, vyslo v deniku Blesk. Z grafu tedy vyplyva, ze v

bulvarnim deniku byla Merkel v souladu s naSim ocekévanim vyrazné podreprezentovana.

41 Vybé&rovy soubor ptivodné tvoiilo 449 vyzkumnych jednotek, které viak byly oé¢isténim od duplicitnich a
irelevantnich ¢lankt, kde hlavnim pfedmétem zdjmu nebyla Angela Merkel nebo byla zminéna pouze
okrajove, zredukovan na 405.
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Pocet prispévkii podle periodik

8%

[—

Blesk Mlada fronta DNES

Graf 32: Porovnani po¢tu prispévki v Blesku a Mladé fronté DNES

(data jsou zaokrouhlena na celé jednotky %)

Datum

Nize uvedeny graf porovndva miru medializace Angely Merkel ve vybranych
denicich v priibéhu let. Z grafu vyplyva, ze zatimco Mladé4 fronta DNES informovala o
némecké kancléfce kontinualné po celou jeji vlady, Blesk ji v tomto ohledu vyrazné
zanedbaval. Na kfivce zndzornujici miru medializace Merkel v Blesku v pribéhu
jednotlivych obdobi se dokonce nachdzi nékolik hluchych mist, a to v letech 2006, 2007,
2010, 2011, 2013 a 2018. Ackoli Cetnost prispévkli neni vzhledem k jejich nepoméru v
Blesku a Mladé front¢ DNES zcela srovnatelnd, z grafu je patrné, Ze nejvySsi miry

medializace v obou denicich dosahla v dobé vrcholici migracni krize v roce 2016.
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Graf 33: Porovnani miry medializace Angely Merkel v Blesku a Mladé fronté DNES

Umisténi

Nize uvedeny graf porovnava postaveni prispévki vénovanych primarné Angele
Merkel ve vybranych denicich. Z grafu vyplyva, ze umisténi ¢lankd v agendé zkoumanych
denikli se vyrazné liSi: zatimco v Blesku se pfispévky o némecké kancléfce nejcastéji
vyskytovaly na 4. strang, v Mladé front¢ DNES se nejvice objevovaly na strané 6*2. Na
prvnich tfech stranach pak bylo v Blesku zvefejnéno 39 % clankid, coz je témét
dvojnasobny podil oproti Mladé fronté¢ DNES, avSak stale méné, nez jsme ocekavali.
Pokud bychom vsak ptipocetli i pfispévky publikované na stran¢ Ctyfi, mohli bychom
prohlasit, ze Blesk vétSinu ¢lankl pfece jen zvetfejnoval na poc¢atku medialni agendy. Totéz
vSak nelze fici v ptipadé Mladé fronty DNES, kterd zhruba dvoutietinovou vétSinu ¢lank
o Merkel publikovala na stranach 6 az 11. Za povSimnuti stoji také fakt, ze v Blesku vysla
témet Ctvrtina piispévkl rovnéz na konci zkoumané agendy, zatimco v Mladé fronté

¢lanky vychazely zpravidla v jeji prvni poloving.

42 Rozdilné umisténi piispévkii v medidlni agend€ je do jisté miry dano také odlisnou skladbou obou denikd.
Ty se navic mnohdy nedrzi striktniho fazeni zprav podle vyznamnosti, ¢imz tento ukazatel ¢aste¢né ztraci
vypovidajici hodnotu.
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Graf 34: Porovnani postaveni prispévki v medialni agendé v Blesku a Mladé fronté DNES (data jsou

zaokrouhlena na celé jednotky %)

Téma

Prvni niZe uvedeny graf porovnava zastoupeni ¢ty hlavnich tematickych oblasti ve
zkoumané medialni agend¢ vybranych denikii. Z grafu vyplyva, Ze nejvice ¢lankd spadalo
v obou piipadech do oblasti zahrani¢ni politiky, ktera v Mladé front¢ DNES tvoftila 39%
podil a v Blesku dokonce nadpolovi¢ni vétSinu vSech piispévkli vénovanych primérné
Angele Merkel. Z grafu je rovnéz patrné, Ze zastoupeni zbylych tematickych oblasti se v
denicich lisilo: Zatimco v Blesku po zahrani¢ni politice néasledovala smésice ostatnich
témat, v Mladé front¢ DNES druhé misto z hlediska rozsahu zaujimala doméaci politika,
kterd zde oproti bulvarnimu deniku tvofila témét dvojnasobny podil. Za povSimnuti stoji
také fakt, ze ptispévky s ekonomickou tematikou tvoftily sice v obou denicich nejmensi
podil, v Mladé front¢ DNES vSak tato oblast ve srovnani s Bleskem zaujimala vice nez
tfikrat tolik prostoru.

Druhy graf porovnava zastoupeni tematickych podkategorii ve vybranych denicich.
Z grafu vyplyvé, ze Mladd fronta DNES o Angele Merkel referovala v souvislosti s
vyrazn¢ SirSim spektrem témat, nebot’ nckteré podkategorie v Blesku vibec nebyly
zastoupeny (ekonomika, energetika, EU, vojenské operace, vztahy s Polskem, vztahy s
USA). Z grafu je rovnéz patrné, ze pomér jednotlivych témat v ptispévcich vénovanych
primarné némecké kancléfce byl v Mladé front¢ DNES ve srovnani s Bleskem znacné

vyvazengj$i. Oba deniky zaroven kladly na uréitd témata rozdilny diraz: Blesk témét
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tietinu prostoru ve zkoumané agendé vénoval vztahim Némecka s Ceskem, za nimiZ s
vyraznym odstupem nasledovaly zpravy ze spolecnosti (15 %) a migranti (12 %). V Mladé
front¢ DNES pak nejvétsi podil mezi tematickymi podkategoriemi zaujimala némecka
vlada a vnitini zalezitosti (14 %), po kterych zahy nasledovaly volby (12 %) a nakonec
opé&t migranti (9 %).

Tematické oblasti

m domaci politika ®ekonomika ®ostatni M zahrani¢ni politika

Blesk Mlada fronta DNES

Graf 35: Porovnani tematickych oblasti piispévki v Blesku a Mladé fronté DNES
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Graf 36: Porovnani tematickych podkategorii piispévku v Blesku a Mladé fronté DNES

data jsou zaokrouhlena na celé jednotky %
(data j J ky %)

Vyznéni

Nize uvedeny graf porovnava emociondlni zabarveni pfispévkd ve spojeni s
Angelou Merkel ve vybranych denicich. Z grafu vyplyva, ze podil ptispévkll s neutralnim
vyznénim byl obou denicich sice nejvétsi, absolutni (nadpolovicni) vétSinu vsak tyto
ptispévky tvofily pouze v Mladé front¢ DNES. Z grafu je rovnéz patrné, ze zatimco v
Blesku byl pomér pfispévkil vyvolavajicich (spise) pozitivni a (spiSe) negativni konotace
zcela vyrovnany, v Mladé¢ fronté DNES byl podil ¢lankti s negativnim a spiSe negativnim

vyznénim piekvapiveé vétsi nez podil téch s pozitivnim a spiSe pozitivnim vyznénim.
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Vyznéni prispévki

mpozitivni M spiSe pozitivni mneutrdlni ® spiSe negativni W negativni

Blesk Mlada fronta DNES

Graf 37: Porovnani vyznéni prispévkii v Blesku a Mladé fronté DNES

Hodnoceni

Nize uvedeny graf porovnava vyskyt a charakter hodnoticich soudli adresovanych
Angele Merkel ve vybranych denicich. Z grafu vyplyva, ze vétSina prispévka ve zkoumané
medialni agend¢ v souladu s nas§im ocekévanim neobsahovala zadné explicitni hodnoceni
némecké kancléiky, coz plati pro oba analyzované deniky. Z grafu je rovnéz patrné, ze v
Blesku se n¢jaké hodnoceni objevilo v 36 % ptipadii, coz je 0 6 % vice nez v Mladé fronté
DNES. Za povsimnuti stoji také fakt, ze zatimco v prvnim jmenovaném deniku byl vyssi
podil pozitivné i negativné hodnoticich ptispevkl, ve druhém bylo naopak vice ¢lankt s
ambivalentnim hodnocenim Merkel, coz mlize byt ddno snahou seri6znéjsiho deniku

poskytnout prostor aktértim s protichidnymi nazory.
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Hodnoceni Angely Merkel

mzadné mpozitivni mneutrdlni mnegativni W ambivalentni

Blesk Mlada fronta DNES

Graf 38: Porovnani hodnoceni Angely Merkel v Blesku a Mladé fronté DNES

Stereotypy

Nize uvedeny graf porovnava vyskyt stereotypti vztahujicich se k osobé Angely
Merkel ve vybranych denicich. Pfi pohledu na nize uvedeny graf je evidentni, ze v drtivé
vétsing ¢lanki v obou denicich zadné stereotypy zaznamenany nebyly. Z grafu vSak rovnéz
vyplyva, Ze v Blesku se objevilo vice nez dvakrat vice stereotypti souvisejicich s némeckou
kanclérkou nez v Mladé front¢ DNES, kde jejich podil pfedstavoval pouhd 4 % zkoumané

medialni agendy.

Stereotypy v prispévcich

Ene ®Wano

Blesk Mlada fronta DNES

Graf 39: Porovnani stereotypu v prispévcich v Blesku a Mladé fronté DNES
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14.1 Shrnuti vysledki komparace medialniho obrazu Angely Merkel v
Blesku a Mladé fronté DNES

V ptedchozi kapitole byly ptedstaveny vysledky srovnavaci analyzy, na jejichz
zakladé mizeme nyni odpovédét i na patou a posledni vyzkumnou otdzku: Jak se

medidlni obraz Angely Merkel ve zkoumaném obdobi lisil v jednotlivych denicich?

Ze srovnani denikii vyplynulo, Ze drtiva vétSina piispévkll vénujicich se primarné
némecké kanclétce byla publikovana v Mladé front¢ DNES. Nepomér v Cetnosti ¢lankt se
odrazil i na mife medializace Merkel v obou denicich: zatimco Mlada fronta o kancléice
informovala kontinualné po celou jeji vlady, v Blesku se v priitbéhu jednotlivych obdobi
objevilo nékolik hluchych mist. Nejvyssi miry pfesto medializace v obou denicich shodné
dosahla v dobé& vrcholici migracni krize v roce 2016. Postaveni piispévkli v medidlni
agend¢ zkoumanych denik se vyrazné liSilo: zatimco v Blesku se ¢lanky nejcastéji
vyskytovaly na 4. stran¢, v Mladé front¢ DNES to bylo na stran€¢ 6. Podil piispévki
zvefejnénych na prvnich tfech stranach byl pfitom v Blesku oproti Mladé fronté téméf
dvojnésobny. Vzhledem k odlisné skladbé obou denikii a upousténi tisku od striktniho
fazeni zprav podle vyznamnosti nicméné umisténi piispévkl v medialni agendé ztraci svoji
oblasti zahrani¢ni politiky, za kterou v Blesku nésledovala smésice ostatnich témat, v
Mladé front¢ DNES domadci politika. Tato oblast zde navic ve srovnani s bulvarnim
denikem zaujimala téméf dvojnasobny podil. Vice nez tikrat tolik prostoru zde zabiraly
také ptispévky s ekonomickou tematikou. Co se tyce zastoupeni tematickych podkategorii,
Mlada fronta o némecké kancléfce referovala v souvislosti s vyrazné SirSim spektrem
témat, jejichz pomér byl ve srovnani s Bleskem také znacné vyvazenéjsi. Zatimco bulvarni
denik o Merkel nejéastéji psal v souvislosti se vztahy Némecka s Ceskem,
“spolecenskymi” tématy a migranty, Mlad4 fronta DNES o kancléice nejcastéji referovala
v souvislosti s némeckou vladou a vnitinimi zalezitostmi, volbami a migranty. Vyznéni
¢lanki bylo v obou denicich nejcastéji neutrdlni, absolutni vétSinu vSak tyto ¢lanky tvofily
pouze v Mladé fronté. Prekvapivé je zjiSténi, ze pomér prispévkl vyvoldvajicich (spise)
pozitivni a (spiSe) negativni konotace v byl v Blesku zcela vyrovnany, zatimco v Mladé
front¢ DNES c¢lanky s negativnim a spiSe negativnim vyznénim pievazovaly. Hodnotici

soudy se ve vétSiné €lanklt v obou denicich neobjevily, v Blesku vSak byla Merkel
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hodnocena castéji. Vyskytl se zde také vyssi podil piispévki pozitivnim i negativnim
hodnocenim, zatimco v Mladé front¢ bylo zjisténo vice ¢lankli s ambivalentnim
hodnocenim. To mtze byt dano snahou seri6znéjsSiho deniku poskytnout prostor aktériim s
protichiildnymi nézory. Stereotypy se v drtivé vétSin¢ clanki v obou denicich
nevyskytovaly, v Blesku se vSak objevilo vice nez dvakrat vice stereotypt nez v Mladé

fronté DNES.

15. Verifikace a falzifikace hypotéz

V pfedchozich kapitoldch byly piredstaveny kompletni vysledky analyzy
medidlniho obrazu Angely Merkel v tiech obdobich, které byly nésledné porovnany mezi
sebou. Srovnan byl rovnéz medialni obraz némecké kanclétky v obou zkoumanych
denicich. Na zaklad¢ uvedenych zjisténi 1ze nyni potvrdit ¢i vyvratit hypotézy, které jsme

si stanovili na poc¢atku vyzkumu:

H 1: Pocet prispévkii o0 Angele Merkel v seriozni Mladé fronté DNES bude vysSi neZ v

bulvarnim deniku Blesk.

Tato hypotéza byla potvrzena. V Mladé front¢ DNES vyslo v 92 % z celkového
poctu 405 zkoumanych ptispévkll, coz je vyrazn¢ vice nez ve druhém analyzovaném

deniku.

H 2: Postaveni prispévkii o Angele Merkel v medialni agendé bude korespondovat s
vyznamnosti jejiho postaveni: vétSina prispévkii bude zvefejiiovana na prvnich tiech

stranach.

Tato hypotéza byla vyvracena. Vyzkum ukazal, ze vétSina prispévkl byla sice
zvetejnéna spiSe v prvni poloviné medialni agendy, na prvnich tfech stranach vsak v souctu
vyslo pouze 20 % pftispeévkl v prvnim, 26 % ve druhém a 19 % ve tietim obdobi. Ze
srovnani postaveni pfispévki v jednotlivych denicich pak vyplyva, Ze podil ¢lankid na
prvnich tfech stranach byl sice v Blesku oproti Mladé fronté témét dvojnasobny, piesto

vSak netvoril absolutni vét$inu.
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H 3: Vyznéni vétSiny prispévki o Angele Merkel bude neutrilni. Podil prispévkii s

negativnim vyznénim se vS§ak v prubéhu zkoumanych obdobi bude zvySovat.

Tato hypotéza byla potvrzena. Neutrdlni konotace ve spojeni s némeckou
kanclétkou vyvolavalo 211 z 405 analyzovanych pfispévkl. Ze srovndvaci analyzy
nicméné vyplyva, Ze ackoli byl podil ptispévki s neutrdlnim vyznénim ve vSech obdobich
zdaleka nejvétsi, ve tietim obdobi tato vétSina nebyla absolutni. Rozdil byl zjistén také
mezi deniky: zatimco v Mladé front¢ DNES vyvoldvala neutralni konotace vétSina clankd,
v Blesku byly pfispévky s neutrdlnim vyznénim oproti celkovému poctu publikovanych
tésn¢ v mensing. Pfedpoklad, ze podil ¢lankl s negativnim a spiSe negativnim vyznénim

pribézné poroste, se potvrdil jednoznacné.

H 4: Vyskyt hodnoticich soudi v prispévcich o Angele Merkel se v prubéhu
zkoumanych obdobi bude zvySovat. Zaroven poroste podil prispévki, ve kterych je

hodnocena negativné.

Tato hypotéza byla potvrzena. Vyzkum vSak ukdzal, ze podil pitispévki
obsahujicich hodnotici soudy stoupl az ve tfetim obdobi, a to z 23 na 37 %. Rovnéz se
potvrdil souvisejici pfedpoklad o pribézné rostoucim zastoupeni ¢lankli s negativnim

hodnocenim némecké kanclérky: jejich podil se s kazdym obdobim vice nez zdvojnasobil.

H 5: Stereotypy souvisejici s osobou Angely Merkel budou obsaZeny pouze v mensim
mnozstvi prispévkii.

Tato hypotéza byla potvrzena. Pfi analyze bylo zjiSténo, Ze v drtivé vétSiné
piispévkll Zadné stereotypy zaznamenany nebyly, coz plati pro oba deniky a vSechna
zkoumana obdobi. Podil ¢lankt, ve kterych se néjaké stereotypy objevily, se pohyboval

maximalné v fadu jednotek.
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Zavér

Cilem této diplomové prace bylo zjistit, jakym zplsobem byla Angela Merkel
reprezentovana na strankach dvou nejctenéjsSich Ceskych celostatnich deniki béhem svého
vice nez dvanactiletého plsobeni ve funkci némecké spolkové kanclétky. Primarné jsme
hledali odpovéd’ na otazku, zda a jak se medialni obraz Angely Merkel zménil v prib&hu
jednotlivych obdobi jeji vlady, sekundarnim cilem pak bylo porovnani medialniho obrazu
kanclétky a jeho piipadné promény v jednotlivych denicich. Pfedpokladem ptitom bylo, ze
jeji medialni obraz se zménil, a to k hor§imu, zejména v poslednim funkénim obdobi.

Prace strukturou i obsahové odpovidd tezim: Po Givodnim sezndmeni Ctenafe s
tématem byla Merkel nejprve stru¢né predstavena v historickém kontextu. V nasledujici
casti prace byly shrnuty zdkladni teoretické koncepty a pojmy dilezité pro pochopeni
souvislosti ve vztahu médii a politiky. V metodologické ¢asti prace byly charakterizovany
vybrané metody zkoumani, vymezen vzorek, zkoumané obdobi a definovany vyzkumné
otazky a hypotézy. V praktické Casti byly vybrané medialni obsahy podrobeny zevrubné
analyze, v nizZ byla jednotlivd obdobi zkouména nejprve zvlast a poté porovnana mezi
sebou. Srovnan byl také mediélni obraz kanclérky v obou denicich.

Kvantitativni analyze s kvalitativnim pfesahem bylo podrobeno 405 relevantnich
ptispévkl z databaze Newton, které byly publikovany v denicich Blesk a Mlada fronta
DNES v obdobi od 22. listopadu 2005 do 14. biezna 2018%3. Toto vice neZz dvanactileté
obdobi bylo déale rozdéleno na 3 etapy, které byly nejprve analyzovany zvlast a poté
porovnany mezi sebou. Nésledn¢ byl srovnan také medidlni obraz némecké kanclérky v
obou denicich. Vysledna zjisténi byla shrnuta na konci kazdé kapitoly, kde také postupné
zodpovézeno vSech pét vyzkumnych otdzek. Zavérem pak bylo prostfednictvim verifikace
¢i falzifikace hypotéz ovéteno, Ze Ctyfi z péti naSich ptredpokladi ohledné¢ medidlniho
obrazu Angely Merkel byly spravné. Cile prace byl tedy splnén.

Kompletni zavéry, ke kterym jsme dosli béhem vyzkumu medialniho obrazu
Angely Merkel ve dvou nejctenéjsich ceskych denicich v prubéhu casu, byly jiz podrobné
shrnuty v pfedchozim textu. Zavérem této prace si proto piipomeneme pouze nase zjisténi

vyplyvajici se srovnavaci analyzy jednotlivych obdobi a denikd.

43 Analyzované obdobi bylo oproti pfedpokladanému rozsahu uvedenému v tezich jesté o 6
meésicl rozsifeno, aby pokryvalo celou dobu viady Angely Merkel ode dne jejiho prvniho zvoleni do
Uradu az do posledniho dne viady jejiho tretiho kabinetu.
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Ze srovnani tiech obdobi vlady Angely Merkel vyplynulo, Ze pocet prispévkia se v
pribehu ¢asu zvysoval: v prvnim i druhém obdobi jich vysla zhruba ¢tvrtina, v poslednim
pak pfiblizné dvojnasobek. Drtiva vétSina zminénych ¢lankid pfitom byla ve vSech tfech
etapach publikovana v Mlad¢ front¢ DNES. Mira medializace Merkel v rdmci jednotlivych
obdobi méla v prvnim spiSe klesajici, ve druhém a predevSim tfetim naopak vyrazné
stoupajici tendenci. Nejvice ptispévkil o kancléice ptitom vyslo v dobé vrcholici migracni
krize v roce 2016. Clanky o Angele Merkel se ve viech tfech etapich nejastgji
vyskytovaly na 6., popf. 8. strané. Podil pfispévkl zvefejnénych na prvnich tfech stranach
nikdy nepfesédhl nadpoloviéni vétSinu. Tematicky nejvice €lanklt v prvni a druhé etapé
spadalo do oblasti zahrani¢ni a ve tfeti etap¢ domaci politiky. V prvnim obdobi se o
némecké kancléice pfitom nejcastéji psalo v souvislosti s volbami, ve druhém obdobi ve
spojeni s krizi eurozény a ve tfetim obdobi v souvislosti s némeckou vlddou a vnitinimi
zalezitostmi, potazmo migranty. Vyznéni ¢lankl bylo ve vSech tfech etapach nejcastéji
neutralni. Podil pfispévkl s negativnimi a spiSe negativnimi konotacemi vSak v prib&hu
Casu nartstal, zatimco podil ¢lankll s pozitivnim a spiSe pozitivnim vyznénim naopak
klesal. Hodnotici soudy se v prvnim i druhém obdobi objevily jen zhruba ve Etvrting
ptispévkl, ve tfetim obdobi byla Merkel hodnocena c¢astéji. Hodnoceni kancléiky piitom
bylo v prvni a druhé etapé nejcastéji kladné, v posledni etapé naopak zaporné. Stereotypy
zbylych ptipadech se Merkel nejcastéji objevovala v roli matky ¢i diktétora.

Ze srovnani denikl vyplynulo, Ze drtiva vétSina pifispévkll o Angele Merkel byla
publikovana v Mlad¢ front¢ DNES. Nepomér v Cetnosti ¢lankil se odrazil i na mife
medializace jeji osoby v obou denicich: zatimco Mlad4a fronta o némecké kancléice
informovala kontinudln€ po celou dobu jeji vlady, v Blesku se v pribéhu jednotlivych
obdobi objevilo nékolik hluchych mist. Nejvyssi miry medializace v obou denicich shodné
dosahla v dobé& vrcholici migracni krize v roce 2016. Postaveni piispévkli v medidlni
agend¢ zkoumanych denikl se vyrazné liSilo: zatimco v Blesku se ¢lanky nejcastéji
vyskytovaly na 4. stran¢, v Mladé front¢ DNES to bylo na stran€¢ 6. Podil piispévki
zvefejnénych na prvnich tfech stranach byl pfitom v Blesku oproti Mladé fronté téméf
dvojnésobny. Vzhledem k odlisné skladbé obou deniki a obecnému upousténi tisku od
striktniho fazeni zprav podle vyznamnosti nicméné umisténi ptispévki v medidlni agendé

vvvvvv

spadalo do oblasti zahrani¢ni politiky, za kterou v Blesku nasledovala smésice ostatnich
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témat, v Mlad¢ front¢ DNES domadci politika. Tato oblast zde navic ve srovnani s
bulvarnim denikem zaujimala téméf dvojnasobny podil. Vice nez tfikrat tolik prostoru zde
zabiraly také piispévky s ekonomickou tematikou. Co se tyCe zastoupeni tematickych
podkategorii, Mlada fronta o Merkel referovala v souvislosti s vyrazné SirSim spektrem
témat, jejichz pomér byl ve srovnani s Bleskem také zna¢né vyvazenéjsi. Zatimco bulvarni
denik o kancléfce nejéastéji psal v souvislosti se vztahy Némecka s Ceskem,
“spolecenskymi” tématy a migranty, Mlad4d fronta DNES o ni nejcastéji referovala v
souvislosti s némeckou vladou a vnitinimi zalezitostmi, volbami a migranty. Vyznéni
¢lanki bylo v obou denicich nejcastéji neutrdlni, absolutni vétSinu vSak tyto ¢lanky tvotily
pouze v Mladé fronté. Prekvapivé bylo zjiSténi, ze pomér prispévkil vyvolavajicich (spise)
pozitivni a (spiSe) negativni konotace v byl v Blesku zcela vyrovnany, zatimco v Mladé
front¢ DNES clanky s (spiSe) negativnim vyznénim pievazovaly nad témi (spiSe)
pozitivnimi. Hodnotici soudy se ve vétsin€ ¢lankd v obou denicich neobjevily, v Blesku
vSak byla Merkel hodnocena c¢astéji. Vyskytl se zde také vyssi podil pfispévkl pozitivnim i
negativnim hodnocenim, zatimco v Mladé¢ fronté¢ bylo zjiSténo vice clankd s
ambivalentnim hodnocenim. To mize byt dano snahou seridéznéjsiho deniku poskytnout
prostor aktérim s protichdnymi nézory. Stereotypy se v drtivé vétSin€ ¢lankt v obou
denicich nevyskytovaly, v Blesku vSak pfispévky s kanclétkou ve stereotypnich rolich

tvotily vice nez dvojnasobny podil oproti v Mladé fronté DNES.

Summary

The aim of this diploma thesis was to find out how Angela Merkel was represented
in two most widely read Czech national newspapers during her more than twelve-year
tenure as the Chancellor of Germany. Primarily, we wanted to answer the question,
whether and how Merkel’s media image changed during the periods of her government.
Our secondary aim was to compare the chancellor’s media image and its transformation in
both journals. We assumed that her media image had changed to the worse, especially in
her last term of office.

The quantitative and qualitative analysis covered the sample of 405 relevant units
from Newton media database, which had been published in Blesk and Mlada fronta DNES
between 22 November 2005 and 14 March 2018. This more than-twelve year period was

further divided into 3 parts, which were first analyzed separately and then compared. After
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that, Merkel’s media image was also compared in both journals. The findings were
summed up at the end of each chapter, where also all five research questions were
answered. Finally, it was verified that four of our five assumptions about Angela Merkel's
media image were correct.

As the complete results had already been summarized in detail in previous text, we
will only mark our findings from the comparative analysis of particular periods and diaries.

The comparison of three periods of Angela Merkel's government showed, that the
number of articles increased over time: 23 and 26 % of them were published in the first
and second period, 51 % in the third period. The vast majority of articles was published in
Mlada fronta DNES in all periods. While the media coverage in the first period had rather
an downward tendency, the tendency in the second and third period was on the uptrend.
Most articles about Merkel were published in 2016 and mostly appeared on page 6 or 8 in
all periods. The percentage of articles published on the first 3 pages never exceeded 26 %.
While most articles in the first and second period related to foreign policy, most articles in
the third period related to domestic policy. In the first period, analyzed articles mostly
reffered to German elections, in the second period to the European debt crisis and in the
third period to German government, domestic affairs and migrants. The connotation of the
articles was mostly neutral in all three periods. However, the percentage of articles with
negative connotations increased over time, while the percentage of positive and articles
declined. Judgements only appeared in 23 % of articles in the first and second period and
37 % in the third period. In the first and second period, opinions on Merkel were mostly
positive, while in the third period mostly negative. No stereotypes related to the chancellor
were found in the vast majority of articles in all periods; in the rest of the articles Merkel
was mostly presented as a mother or dictator.

The comparison of analyzed newspapers showed, that the vast majority of articles
about Angela Merkel was published in Mladé fronta DNES. The disproportion in amount
also manifested in different media coverage in both journals: while Mlada fronta DNES
reported about the chancellor continuously throughout all periods, there were several gaps
in Blesk during each period. Most articles about Merkel were published when the
European migrant crisis reached its peak in 2016 in both journals, though. Articles in Blesk
mostly appeared on page 4, while Mlada fronta DNES mostly released them on page 6.
The percentage of articles published on the first 3 pages was almost twice as big in Blesk

compared to Mladé fronta DNES. Most articles in both journals related to foreign policy,
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which was followed by a mixture of other topics in Blesk and domestic policy in Mlada
fronta DNES. The latter also published twice as big percentage of articles concerning
domestic policy and three times as big percentage of articles regarding economics than the
tabloid. In Mladé4 fronta DNES, articles about Merkel covered more topics, which were
also significantly more balanced. While articles about Merkel in Blesk mostly reffered to
the relations between Germany and Czechia, soft news and migrants, Mlada fronta DNES
mostly reported about German government and domestic affairs, elections and migrants.
The connotation of the articles was mostly neutral in both journals. Surprisingly, the ratio
of articles with positive connotations to negative ones in Blesk was balanced, while articles
with negative connotations in Mladé fronta prevailed over the positive ones. Jungements
only appeared in 30 % of articles in Mlada fronta DNES and 36 % of articles in Blesk,
where opinions were more polarized. Stereotypes were not present in the vast majority of
articles in either of the journals, but the percentage of stereotypes in Blesk articles was

more than twice as big compared to Mlada fronta DNES.
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pribehu jednotlivych funkcnich obdobi. Predpokladem pritom je, Ze jeji medialni obraz se
zmenil, a to k horsimu, zejména v poslednim funkcnim obdobi. Sekundarnim cilem je pak
porovnani medialniho obrazu kanclérky a jeho pripadné promeny v jednotlivych denicich.

Predpokladana struktura prace (rozd€leni do jednotlivych kapitol a podkapitol se
stru¢nou charakteristikou jejich obsahu):
Uvod
- predstaveni tématu a kanclérky v kontextu, stanoveni cile prace, uvod do
problematiky
Teoreticka cast
- predstaveni zakladnich teoretickych konceptii, vymezeni pojmii
Metodologicka cast
- charakteristika pouzité metody zkoumani, vymezeni vzorku a zkoumaného obdobi,
definice vyzkumnych otdzek a hypotéz
Analyticka cast
- analyza vybranych medialnich obsahii, shrnuti a interpretace vysledkii
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Zaver
- shrnuti vysledkii analyzy a zhodnoceni dosazeni stanoveného cile prace

Vymezeni podkladového materialu (napf. titul periodika a analyzované obdobi):
Blesk (listopad 2013 - zari 2017)
Mlada fronta DNES (listopad 2013 - zari 2017)

Metody (techniky) zpracovani materialu:
kvantitativni a kvalitativni obsahova analyza

N 24

u vSech tituld je nutné uvést stru¢nou anotaci na 2-5 fadk):
BERGER, Peter L. a Thomas LUCKMANN. Socialni konstrukce reality. Socidlni
konstrukce reality. Brno: CDK, 1999. ISBN 80-85959-46-1.

e [klasicka teoreticka prace systematicky pojednava sociologii vedeni a vysvétluje
proces utvareni reality

ENTMAN, Robert. Framing: Toward Clarification of a Fractured Paradigm, Journal of
Communication, 1993, vol. 43, no. 4, s. 51-58. ISSN 1460-2466.

e Clanek se zabyva konceptem medialniho ramcovani, ktery se pouziva jak pro vyklad
zameru medialnich sdélenti, tak pro jejich interpretaci, nejcasteji v pripadeé
zpravodajskych obsahii

FULBROOK, Mary. Déjiny moderniho Némecka: od roku 1918 po soucasnost. Praha:
Grada, 2010. D. ISBN 978-80-247-3104-9.

e kniha vénovana historii moderniho némeckého statu od porazky v prvni svétove
valce, pres Vymarskou republiku, nacistickou éru, studenou valku, sjednoceni zemé,
az po soucasnost

JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portdl, 2009. ISBN 978-80-
7367-466-3.

e podrobny uvod do studia médii z hlediska medialnich studii jako oboru, jehoz
ustrednim zajmem je medialni komunikace v¢. historie i soucasnosti ceske med.
sceny i med. studii u nds

McCOMBS, M.: Agenda setting: nastolovani agendy: masova média a veiejné minéni.
Praha: Portal, 2009. ISBN 978-80-7367-591-2.

e kniha predstavuje jeden ze zakladnich konceptit soucasnych medialnich studii, ktery
navazuje na myslenky klasika medialnich teorii W. Lippmana, shrnuje stovky
medialnich vyzkumii na toto téma a kritickym zpuisobem se zabyva prameny a
dopadem agendy nastolované médii

MCQUAIL, Denis. Zurnalistika a spolecnost. Praha: Univerzita Karlova v Praze,
nakladatelstvi Karolinum, 2016. ISBN 978-80-246-3093-9.

e uvod do soucasné socidalni teorie zurnalistiky prehledné shrnuje zakladni pohledy
na charakter a poslani zurnalistiky a nabizi teoretické zaklady pro jeji zkoumani a
reflexi vyvoje soucasnych médii

ROLL, Evelyn. Die Kanzlerin: Angela Merkels Weg zur Macht. Erweiterte und
aktualisierte Neuausg., 1. Aufl. Berlin: Ullstein, 2009. ISBN 978-35-4837-269-3.

e portrét prvni nemeckeé spolkoveé kanclerky, ktera se ve svéem ctvrtém funkcni obdobi
nachazi na vrcholu politické moci

SEDLAKOVA, Rendta. Vyzkum médii: nejufivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada
Publishing, 2014. Zurnalistika a komunikace. ISBN 978-80-247-3568-9.

e uvod do metodologie a empirického vyzkumu socidlnich ved, ktery popisuje klicove

techniky pro analyzu obsahu i prijemcu medialni komunikace
SCHULZ, Winfried, Helmut SCHERER, Lutz M. HAGEN, Jakub KONCELIK a Irena
REIFOVA. Analyza obsahu medidlnich sdéleni. 3. nezménéné vyddni. Praha:
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Karolinum, 2011. Uéebni texty Univerzity Karlovy v Praze. ISBN 978-80-246-1980-4.
e text je uvodem do problematiky politické komunikace, vztahu médii a verejné sféry,
obsahové analyzy masoveé mediovanych textit a vyhodnocovani zpravodajstvi
TRAMPOTA, Tomds a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha:
Portal, 2010. ISBN 978-80-7367-683-4.
e kniha predstavuje metody komercniho i akademického vyzkumu médii a jednotlivé
metodické postupy rozebira na praktickych prikladech z ceskych médii

Diplomové a disertaéni prace ktématu (seznam bakalafskych, magisterskych a
doktorskych praci, které byly k tématu obhajeny na UK, piipadné¢ dalSich oborové blizkych
fakultach ¢i vysokych skolach za poslednich pét let)

Medialni obraz Angely Merkel dosud nebyl odborné zpracovan.

Datum / Podpis studenta/ky

---------------------------

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:

Doporuceni k tématu, strukture a technice zpracovani materialu:

Piipadné doporuceni dalSich titulii literatury predepsané ke zpracovani tématu:

Potvrzuji, Ze vySe uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma
odpovidda mému oborovému zaméreni a oblasti odborné price, kterou na FSV UK
vykonavam.

Souhlasim s tim, Ze budu vedouci(m) této prace.

---------------------------

Piijmeni a jméno pedagozky/pedagoga Datum / Podpis pedagoZzky/pedagoga

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU
VYHOTOVENICH DO TERMINU UVEDENEHO V HARMONOGRAMU
PRISLUSNEHO AKADEMICKEHO ROKU, A TO PROSTREDNICTVIM
PODATELNY FSV UK. PRIJATE TEZE JE NUTNE SI VYZVEDNOUT

V SEKRETARIATU PRISLUSNE KATEDRY A NECHAT VEVAZAT DO OBOU
VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.

TEZE NA IKSZ SCHVALUJE VEDOUCI PRISLUSNE KATEDRY.
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Prilohy

Priloha ¢. 1:

Kodovaci kniha

Nazev vyzkumu:

Medialni obraz Angely Merkel: portrét kanclétky ve vybraném ceském tisku

Pouzita metoda:

kvantitativni a kvalitativni obsahové analyza

Zkouman¢ obdobi:
22. listopadu 2005 - 27. tijna 2009
28. fijna 2009 - 16. prosince 2013
17. prosince 2013 - 14. bfezna 2018

Analyzovana média:
Blesk
Mlada fronta DNES

Vyzkumna jednotka:

1 ¢lanek obsahujici v nadpisu kli¢ové slovo merkel* nebo kanclérk*

Vyzkumné otazky:

VO 1: Jak byla Angela Merkel reprezentovana ve vybranych denicich v 1. obdobi
své vlady?
VO 2: Jak byla Angela Merkel reprezentovana ve vybranych denicich v 2. obdobi
své vlady?
VO 3: Jak byla Angela Merkel reprezentovana ve vybranych denicich v 3. obdobi
své vlady?
VO 4: Jak se medidlni obraz Angely Merkel proménil v prabéhu prvnich 3 obdobi
jeji vlady?
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VO 5: Jak se medidlni obraz Angely Merkel ve zkoumaném obdobi lisil v

jednotlivych denicich?

Hypotézy:

H 1: Pocet ptispévkl o Angele Merkel v seridozni Mladé front¢ DNES bude vyssi
nez v bulvarnim deniku Blesk.

H 2: Postaveni ptispévkl o Angele Merkel v medialni agend¢ bude korespondovat
s vyznamnosti jejiho postaveni: vétSina piispévki bude zvetejiilovana na prvnich
ttech stranach.

H 3: Vyznéni ptispévkil o Angele Merkel bude v ramci snahy o objektivitu
vétSinou neutralni. Podil ptispévkil s negativnim vyznénim se vSak v pribc¢hu
zkoumanych obdobi bude zvysovat.

H 4: Vyskyt hodnoticich souda v pfispévcich o Angele Merkel se v pribéhu
zkoumanych obdobi bude zvySovat. Zaroven poroste podil prispévki, ve kterych je
hodnocena negativné.

H 5: Stereotypy souvisejici s osobou Angely Merkel budou obsazeny pouze v

mensim mnozstvi ptispévk.
Proménné:
1. periodikum
1 Blesk

2 Mlada fronta DNES

2. datum

den, mésic, rok

3. umisténi

Cislo strany

4. téma

emergent kodovani
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5. vyznéni

1

[, B S S N \S ]

6. hodnoceni

wm B~ W

7. stereotypy
1
2

Seznam grafi

pozitivni
spiSe pozitivni
neutralni
spiSe negativni

negativni

pozitivni
neutralni
negativni
ambivalentni

zadné

ano

ne

Graf 1: Pocet ptispévki podle periodika v 1. obdobi
Graf 2: Medializace Angely Merkel v 1. obdobi

Graf 3: Postaveni ptispévka v medialni agend¢ v 1. obdobi

Graf 4: Tematické oblasti ptispévkl v 1. obdobi

Graf 5: Zastoupeni témat prispévkil v 1. obdobi

Graf 6: Vyznéni ptispévkil v 1. obdobi
Graf 7: Hodnoceni Angely Merkel v 1. obdobi

Graf 8: Stereotypy v pfispévcich v 1. obdobi

Graf 9: Pocet ptispévki podle periodika ve 2. obdobi
Graf 10: Medializace Angely Merkel ve 2. obdobi

Graf 11: Postaveni piispévkll v medidlni agend€ ve 2. obdobi
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Graf 12:
Graf 12:
Graf 13:
Graf 14:
Graf 15:
Graf 16:
Graf 17:
Graf 18:
Graf 19:
Graf 20:
Graf 21:
Graf 22:
Graf 23:
Graf 24:
Graf 25:
Graf 26:
Graf 27:
Graf 28:
Graf 29:
Graf 30:
Graf 31:
Graf 32:
Graf 33:
Graf 34:
Graf 35:
Graf 36:
Graf 37:
Graf 38:
Graf 39:

Tematické oblasti ptispévkll ve 2. obdobi

Zastoupeni témat piispévkl ve 2. obdobi

Vyznéni ptispévki ve 2. obdobi

Hodnoceni Angely Merkel ve 2. obdobi

Stereotypy v ptispévcich ve 2. obdobi

Pocet ptispévkl podle periodika ve 3. obdobi

Medializace Angely Merkel ve 3. obdobi

Postaveni ptispévkl v medidlni agendé ve 3. obdobi

Tematické oblasti ptispévkll ve 3. obdobi

Zastoupeni témat ptispévkl ve 3. obdobi

Vyznéni ptispévki ve 3. obdobi

Hodnoceni Angely Merkel ve 3. obdobi

Stereotypy v ptispévcich ve 3. obdobi

Porovnani poctu ptispévki v 1., 2. a 3. obdobi

Porovnani miry medializace Angely Merkel v 1., 2. a 3. obdobi

Porovnani postaveni ptispévkl v medidlni agendé v 1., 2. a 3. obdobi
Porovnani tematickych oblasti ptispévkii v 1., 2. a 3. obdobi

Porovnani tematickych podkategorii piispévkt v 1., 2. a 3. obdobi
Porovnani vyznéni ptispévki v 1., 2. a 3. obdobi

Porovnani hodnoceni Angely Merkel v 1., 2. a 3. obdobi

Porovnani stereotypt v ptispévcich v 1., 2. a 3. obdobi

Porovnani poctu piispévki v Blesku a Mladé fronté¢ DNES

Porovnani miry medializace Angely Merkel v Blesku a Mladé front¢ DNES
Porovnani postaveni ptispévkl v medidlni agendé v Blesku a Mladé front¢ DNES
Porovnani tematickych oblasti piispévki v Blesku a Mladé fronté¢ DNES
Porovnani tematickych podkategorii piispévkl v Blesku a Mladé fronté¢ DNES
Porovnani vyznéni ptispévki v Blesku a Mladé fronté DNES

Porovnani hodnoceni Angely Merkel v Blesku a Mladé front¢ DNES

Porovnani stereotypt v ptispévcich v Blesku a Mladé front¢ DNES
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