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Anotace

Prace pfistupuje k persvazivni komunikaci vybrané firmy z hlediska sémiotiky. Vénuje
se hlavnim oblastem komunikace firmy Victoria's Secret, zejména znamé The Victoria's
Secret Fashion Show. Zvolenych sedm videi v obdobi tii let pokryva hlavni Usek
komunikace (televizni reklama, televizni modni piehlidka) a prostfedky, které firma
vyuziva K osloveni svého publika. Zajimalo nas, jakym zptsobem je konstruovano
sdéleni, jakd jsou pfevazujici témata, a zda vSechny roviny sdé€leni odpovidaji
propagovanym hodnotam firmy. Vybrana metoda vyzkumu je sémioticka analyza
v pojeti Rolanda Barthese a jeho terminologicky ramec pro odhalovani ideologie skryté
ve sdélenich. Vzorek je rozebran z hlediska déje, rozliSeni na primarni a sekundarni
znaky, popis technickych kodii a syntagmatického a paradigmatického fazeni. Postupné
jsou pak identifikovany vyznamy znaki v prvni a druhé roviné oznacCovani a
pojmenovany myty v promluvé téchto sd€leni. Tématy, na které se prace vice zaméfuje,
je postulovany obraz Zeny a moci ve srovnani se skryté komunikovanym obrazem zeny
a moci. Na zavér je formulovan mytus v komunikaci celé znacky Victoria's Secret a

jsou vyhodnoceny rozpory v komunikaci vii¢i ptijemctiim sdéleni.

Annotation

This diploma thesis approaches persuasive communication of a chosen company from
the point of view of semiotics. It focuses on main areas of Victoria’s Secret
communication, mainly their well known The Victoria’s Secret Fashion Show. Selected
seven video samples over the three-year period cover the main segment of its
communication (television advertising, TV broadcasted fashion show) and the means
this company uses to approach its audience. We were interested in how the media
message is constructed and what the predominant themes are. Also, if all levels of the
message correspond with company’s promoted values. The chosen method of research
is semiotic analysis, applying conceptual framework of Roland Barthes and his
terminology and methodology used for revealing of a built-in ideology. The sample is

examined in terms of storyline, definiton of primary and secondary signs, description of



technical codes and syntagmatic and paradigmatic sorting. Gradually, the meanings of
signs in both primary and secondary level of signification are identified along with
present myths. This analysis focuses on proclaimed image of a woman and power in
comparison with those communicated. In conclusion, a myth of the Victoria’s Secret
brand’s communication is formulated and discrepancies in communication with the

message’s recipients are evaluated.

Kli¢ova slova

Sémiotika, analyza, Victoria’s Secret, mdodni piehlidka, mytologie, ideologie

Keywords

Semiotics, analysis, Victoria’s Secret, fashion show, mythology, ideology

Title/nazev prace

Semiotic analysis of Victoria‘s Secret communication



Podékovani

Dé&kuji vSem, kteti meé podporovali v mych studiich a umoznili mi poznat, co je veétsi,

a co je mensi.

3

,, Dilige et quod vis fac. — Miluj a délej, co chces. *

Sv. Augustin



L6 AV @ 1 5 TR 1
1. O FIRME VICTORIA’S SECRET .......coioiiitieiieieeeeeeoeeeeee e ee e e e n e es s s enen e 4
1.1. HISTORIE ZNACKY VICTORIA’S SECRET ...uuviiiiiititieiitteeesettteessttesssstteessssteesssssessssbeessssstessssssesesssenens 4
1.2. VEREINA KOMUNIKACE A PROPAGACE ZNACKY ...uvviieiitieieiitieeeiiseeessissesssssteesssssesssssssessssssessssns 6
1.2.1.  The Victoria’s Secret FASRION SHOW .......uuuuuvuuuueruuereriisrsssisisisisssssssssssisssssssss... 10
1.3. VEREINY A ODBORNY DISKURS ....uviiiiittiietitieeeiitteeesssteesssbeesssssssssssssessssssessssssssssssssssesssesssssssssessnnes 12
 SEIMIOTIKA oottt ettt et et et et et et et et ettt et et et et et et et et et e ettt et et et et et et et eteteeesee e e eeesaranas 15
A A Y RO 15
2.1.1. Zn@K V POJELT F. DB SAUSSUIE .....vevivtenieeieiesieieesieie ettt sb bbbttt nn e 16
2.1.2. ZnaK V POJELT CN. PEITCE ...vviiieiietee bbb 17
2.1.3. Znak @ mytus v pojeti R. BArtheSe ........cooiiiiiiiiirie e 18
2.2. KODOVANT A DEKODOVANI ...vviiiiei ittt e e e ettt e e e e ettt e e e e e st et bbbt e e e e e s s s esbb b b e s s e e s s ssbbbbeaeeeessssasrreees 19
2.2.1. Procesy ovlivitujici kodovani a dekOdovani .................ccovuiviiiiiiiiiiiiiieiienieee e 20
N R Y (o 1< Y/ )OSR 21
 METODOLOGIE ... ettt e e e e s s bt e e s s b b e e s s sabe e e s sabaee s 22
3.1, CHARAKTERISTIKA VZORKU ...eiiiiiiiititieiieeesiiiibeeieesesssibbasseesesssssbassessssssssssbsaessessssssssssessssssssssssssses 22
I O | I N N 1Y I 274 2RO 23
R I Y/ [ = K00 YN - I 274 RO 24
. SEMIOTICKA ANALY ZA oottt ettt et et et et et ete ettt et et et et et e et et eteeeeee et eeeeeeanas 26
4.1. THE VICTORIA’S SECRET FASHION SHOW 2013 ....oiiiiiiiiiiiiiiii ettt e s s sbbvaae e e e 26
4.1.1. SEOMENT |, ZErOSKOLANY ...ttt sttt sttt ae s 26
DT a0 ] =Tt TR 27
1] 410 ] =Tt TR 28
IVITEUS .ttt b bbbt b bbb bR R bR bk R bbbt b Rtk b sttt b et naes 30
4.1.2. Segment ,,Co musite mit, abyste se mohly stat Andilkem? *“ .............cccccocvvviiiiiiniieiiieniee, 32
(D LT aT0] = ol TSR 32
0] 110 = ot T OSSR 35
IVIWEUS ...ttt ettt sttt e b e et e e st e s e b et e beebeebeeae e s e e b et e beeb e ek e e Rt e R n et e beebeeReeReent e st e renreereereereens 37
4.2. THE VICTORIA’S SECRET FASHION SHOW 2015 ..ovviiiiiiiiiiiiiiii ettt 38
4.2.1. Segment ,,Univerzita PINK ™ ..........cccccouviiiiiiiiiiiiie ettt 38
Denotace
Konotace
IVITEUS .ttt b bbbt b bbb bR R bR bk R bbbt b Rtk b sttt b et naes
4.2.2. Segment , ,Andélska kiidla*
Denotace
Konotace
IVITEUS 1.ttt ettt sttt s bt s b etk et e R e R R Rt R R Rtk bRt R e R e e R e b e reete et e st etenre e etenaes
4.3. THE VICTORIA’S SECRET FASHION SHOW 2015 ...uviiiiiiiiiiiiiiii ettt sbbvane e 51
4.3.1. SegMENt ,, Portrét Qndela ™ ...t 51
(D LT aT0] = ot TSR 51
0] 110] = ot TSR 53
IVITEUS 1.ttt ettt sttt s bt s b etk et e R e R R Rt R R Rtk bRt R e R e e R e b e reete et e st etenre e etenaes 54
4.3.2. Segment ,,Bilé VANOCE  ...........ccouiiiiiiiiii ittt ettt 55
DT o] =Tt T 56
] 10 =TT 59
IMITEUS .ttt b e bt b et h b e Rt b e R R R R Rt Rt R R e bRt eb e bRt b e st et r et ebe e 60
4.4, SUPER BOWL REKLAMA .....octttiiiieeeeeeettetteee e e s setbatttaeesssaesbateeasesssaasataesseesssssabbbeseeesssssssbrasesesesssases 61
[ LT pT0] = ot TSR 62
0] 110] = ot TSR 65
IVITEUS vttt ettt sttt ettt s btttk b e R e R AR e R R Rt ke R e Rt Re R e e ek e nb e s e te et e st etenre e etenees 67
4.5, VYSLEDNE ZAVERY ANALYZY t1tiiiiiiiiiiittiiiteeeisiiiibsstteeesssissssstsssessssssasssssessssssssbssssssssssssssssssssssssssnes 68

4.6. MYTUS V PROMLUVE ZNACKY t1tttiiiiiiiiitiiiiieeeeisiiibesteeessssssssstsssessssssssssssssssssssstsssssssssssssssssssssssssnns 70



SUMMARY oot e e et et et e et e e e e et et et et e e e s s et eeee e e e e e eeee et ee et et e e e e e et et et e e e et e enenns 75
POUZITA LITERATURA ..o oottt ettt ettt e et s e et et s et et eeetes et es e et eneee et e e s eneeees e eeenns 76
SEZNAM PRILOH.........oooooooee oottt ettt e e et et et et et eeeeeeeeet et et et e eseeeeeeee et et eeeeeeeeeeeenaes 85

PRILOHY ... e ettt ettt et et ettt e e e et et et et e st s e e e et et es et et et e e et eee e et et et e eeneeeeeeet et esenene 86



Uvod

Marketingova komunikace je svou povahou persvazivni, tedy je vyuZivana tehdy, kdy je
potieba né€koho o néfem piesvédCit. Prosla velkym vyvojem a z obdobi, kdy byly
identifikovany jiz existujici potfeby na trhu, dle nich zhotoveny vyrobky a ty nasledné
propagovany, piesla do moderniho obdobi, kdy firmy nové potieby vytvareji. Tento
postup se objevuje zejména u velkych, globalné plisobicich spolecnosti, které disponuji
rozsahlym marketingovym oddélenim a maji moznost prizkumu; firma tak testuje ty
nejlepsi mozné taktiky, jejichz kombinaci dosdhne kyzeného cile. Z celkového
kazdoro¢niho objemu financi investovanych do reklamy jsou to pravé velké obchodni

spole¢nosti, které stoji za jeho nejveEtsi Casti, a tim 1 nejvétsim dilem.

Medidlni komunikace miize mit celospoleCensky pfesah, miize podporovat ¢i
pfimo utvaret normy ve spolecnosti. Proto je tieba, aby byla sledovana, analyzovana a

piipadné i podrobena kritice.

L Brands, matefska skupina firmy Victoria’s Secret, se v Gvodniku na své
webové prezentaci oznacuje za skupinu, kterd ,,ma hodnotu ptiblizn¢ 12 miliard dolart
a je vidcem svého odvétvi. V oblasti prodeje luxusniho pradla a produktt pro péci o
télo a krasu zaméstnava vice nez 80 tisic lidi. Diky produktim L Brands se jejich

zékaznici citi sexy, sofistikovani a navzdy mladi*.«

Victoria’s Secret (dale VS) je nejvétsim prodejcem v ramci Spojenych Statd.
Jejich nejznaméjsi propagacni aktivita, The Victoria’s Secret Fashion Show (dale
VSES), je nejsledovanéjsi modni prehlidka na SVEtE.

Kdyz se v pocatku historie znacky objevil pokles prodeji v oblasti spodniho

pradla, doSlo ke zméné¢ marketingové strategie. VS zacala udavat mddni trendy

! Our founder. L Brands [online]. 2016 [cit. 2016-02-12]. Dostupné z:
http://www.lb.com/our_company/about_us/our_founder.aspx

,»---Approximately $12 billion segment leader with more than 80,000 associates focused on lingerie,
beauty and personal care product categories that make customers feel sexy, sophisticated and forever
young.

2 Number of people who watched the Victoria's Secret Fashion Show on TV within the last 12 months in
the United States from spring 2010 to spring 2017 (in millions). Statista [online]. 2018 [cit. 2018-03].
Dostupné z: https://www.statista.com/statistics/369557/people-who-watched-victorias-secret-fashion-
show-on-tv-within-the-last-12-months-usa/

The Victoria’s Secret Fashion Show [film]. Directed by Hamish Hamilton. USA: Done Dusted, 2015. 5.
minuta

The Victoria’s Secret Fashion Show [film]. Directed by Hamish Hamilton. USA: Done Dusted, 2016. 8.
minuta



S pfesahem daleko za kategorii spodniho pradla a hraje velkou roli ve zméné smysleni
Zen o zpusobu noSeni spodniho pradla — spodni pradlo se stalo se soucasti Satniku, kterd
se nejenze neskryvé, ale vystavuje®. Craig Johnson, majitel poradenské firmy v oblasti

(13

retailu, o majiteli VS fekl: ,,Udélal ze ,,sexy* mainsteream”.

VS hraje velkou roli v tom, jak je v médiich zobrazovan a utvaren Zensky ideal
krasy. Kniha fotografii Victoria‘s Secret modelek od Russella Jamese je pfedstavena
slovy: ,,Andilci Victoria's Secret se stali ikonickou reprezentaci zenské krasy a

smyslnosti, kterd nema v popularni kultuie obdoby”.*

Rychlé tempo dnesni doby, reklamni ¢as omezeny rozpoctem a povahou
masového média, limitovana pozornost divaka, ptehlceny trh a velka konkurence — to
vSe pfispiva k co nejvice koncentrovanym, az zkratkovitym, vjemy piehlcenym
sdélenim. Na piijemci téchto medialnich sd¢leni je, aby je rozkodoval a zhodnotil, zda
nabizené feSeni odpovidaji jeho potfebam. Nicméné kazdd komunikace je mnohem
slozitéjsi, nez se zda, a to proto, ze vyuziva zastupna oznaeni — znaky. Prostfedky nasi
komunikace jsou pouze pomilckami k tomu, abychom si sdéleni mohli pfedat. Ve
skute€nosti ale vSechny znaky nesou mnoho vyznamu a Uspé$né se dorozumivame jen
diky existenci konsensu o tom, jaké vyznamy jsou ke znaklim pfifazené. Kodovani a
dekodovani sdéleni je podminéno védomostmi, nazory, kulturnim prostfedim obou
komunikatort, tj. je subjektivni. Tyto procesy probihaji jak na védomé, tak nevédomé
arovni.

Semiotika, nebo také sémiologie, je nauka o znacich a znakovych systémech, o
vztazich mezi nimi a mezi jejich uzivateli. Tyto znakové systémy se sdruzuji do vétSich
celkd, z nichz nejveétsim je mytus, tedy v Barthesové pojeti uréitd promluva. Takova

promluva n€kdy vznika ptirozenég, nékdy je vytvorena uméle.

Tato prace si klade za cil analyzovat nékolik stéZejnich bodi komunikace

znaCky (VSEFS, reklama) a prostiednictvim sémiotické analyzy popsat jednotlivé

*BARBARO, Michael. What Women Want; Underwear That Fits So Well It Can Be Outerwear. In: The
New York Times [online]. 2006 [cit. 2016-02-11]. Dostupné z:
http://query.nytimes.com/gst/fullpage.html?res=9D05E4DC1F30F936A25754C0A9609C8B63

4 .He made sexy mainstream.

ADLER, Carlye. "How Victoria's Secret made lingerie mainstream™. In: Newsweek [online]. 2010 [cit.
2016-02-11]. Dostupné z: http://europe.newsweek.com/how-victorias-secret-made-lingerie-mainstream-
73325?rm=eu

> The Victoria's Secret Angels have become an iconic representation of female beauty and sensuality that
is unparalleled in popular culture.

Amazon.com: Angels. Amazon.com [online]. 2014 [cit. 2016-02-11]. Dostupné z:
http://www.amazon.com/Angels-Russell-James/dp/3832798757
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vyznamové roviny a ptipadné identifikovat mytus v promluvé znacky, pokud v ni
existuje. Vychozi hypotézou pro tuto praci je to, ze existuje rozpor mezi komunikaci
firmy v primarni a sekundarni roving, tj. jak tvrdi, Ze komunikuje a jak skutecné

komunikuje.



1. O firmé Victoria’s Secret

Znacka Victoria’s Secret spada spolu s dal§imi ¢tyfmi odévnimi a kosmetickymi

firmami pod skupinu L Brands vlastnénou Leslie H. Wexnerem.

Svynosem firmy 7.7 miliard dolar® je Wexner nejbohatsim muzem ve
Spojenych statech” a zaroven jeden z nejobratngjsich podnikateld, které znaji dé&jiny
obchodu. Uspéch znatky spocival v identifikaci ,,diry na trhu®, spravné zvolené

obchodni strategii a odpovidajicimu, komplexnimu marketingu.

1.1. Historie znacky Victoria’s Secret

Firmu Victoria’s Secret zaloZil vroce 1977 Roy Raymond se svou Zenou,
nejdiive v podobé jednoho obchodu se spodnim pradlem v obchodnim centru v Palo
Altu, Kalifornii. Zakladni investici bylo 80 000 dolar vypijéenych od rodiny a banky?®.
Raymond chtél zaplnit diru na trhu se spodnim pradlem a oteviel takovy obchod, kde by
muzi mohli nakupovat spodni pradlo pro své Zeny. Inspiraci k tomuto npadu byla jeho
zkusenost ze 70. let, kdy pravé za timto u¢elem vkrocil do obchodniho domu, aby tam
naSel nevkusné kvétinové nocni kosilky pod ostrym a nelichotivym osvicenim, potkal
nepiijemnou prodavacku a citil se jako zvrhlik jen proto, Ze do obchodu viibec vkro¢il.
Jak zjistil, muzi v jeho okoli méli podobné zkugenosti®. Sviij obchod chtél vytvorit tak,
aby se vném muzi citili piijemné a inspiroval se podobou viktorianského budoaru —
tmavé dfevéné obloZeni, orientalni koberecky a hedvabné zavesy'®. Tato doba dala
jméno i obchodu, Victoria’s Secret, coZ mu mélo dodat patfi¢nost a vaZzenost a zarovei
symbolizovat intimitu. I pfes nékteré metody prodeje, které tak tvrdi, Zadna redlna

Victoria neexistovala’’. Prodej byl podporovan tisténym katalogem, ktery byl

® Leslie Vexner. In: Forbes [online]. 2016 [cit. 2016-02-11]. Dostupné z:
http://www.forbes.com/profile/leslie-wexner/

"BROWN, Adam. "The Richest Person In Every State". In: Forbes [online]. 2015 [cit. 2016-02-11].
Dostupné z: http://www.forbes.com/richest-in-each-state/list/#tab:overall

® BARR, Naomi. "Happy Ending, Right?". In: Slate [online]. 2013 [cit. 2016-02-11]. Dostupné z:
http://www.slate.com/articles/business/when_big_businesses were_small/2013/10/victoria_s_secret_foun
ding_roy_raymond_had_a_great_idea_but_les_wexner_was.html

° Tamtéz.

0 Tamtez.

1 Fabry M. The History Behind the ‘Victoria’ in Victoria’s Secret. Time.Com [serial online].
8.12.2015;:N.PAG. [cit. 2016-02-11]. Dostupné z: Business Source Complete, Ipswich, MA.
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distribuovéan po celé zemi'?. Do roku 1982 Roy Raymond oteviel dalii tii pobocky a
jeho firma dosahovala ro¢nich prodeji ve vysi 4 miliont dolarii, nicméné celkové
sméfovala k bankrotu®®. V tomto roce obchod navitivil podnikatel Leslie Wexner, ktery
byl v San Franciscu na sluzebni cesté. Vizualni podobu popisuje slovy: ,,Byl to maly
obchod a byl viktoridnsky — ne anglicky viktoriansky, ale nevéstinsky viktoriansky
s cervenymi sametovymi pohovkami. Ale bylo tam velmi sexy spodni pradlo, jaké jsem
ve Spojenych statech nevid&**«. Jeho slova dokladaji staromodné vyhlizejici fotografie
katalogu z roku 1979%. Za n&kolik mésici Roy Raymond oslovil Wexnera, zda by chtél
znacku odkoupit. Ten samy den Wexner piiletél do San Franscisca a znacku Victoria’s
Secret spolu s jejim katalogem odkoupil za zhruba 1 milion dolari™. Wexner vidél
v neprofitujicim podniku ptileZitost, za podminky, Ze se zméni jeho obchodni strategie.
Usoudil, Ze bude vhodnéjsi zacilit na zeny, které¢ by podle ng radéji nez obycejné
spodni pradlo, které se bézn¢ prodavalo, nosily luxusni spodni pradlo, ale chybéla ta
spravna mista, kde ho nakoupit. Zaroven si myslel, ze Zeny se v obchodé citily stejné
nepiijemné, jako Raymond kdysi ve zminéném obchodnim domé. Znacka své sidlo
pfesunula do Columbusu, rozsifil se vybér a zménily se dispozice obchodu, ve kterém
zacala hrat klasicka hudba a misto dfeva a rudé barvy dominovaly kvétinové vzory,
pozlacené¢ vybaveni a lahvicky s parfémy”. Stejn¢ tak katalog dostal modernéjsi a

pikantni vzhled, v¢etné¢ modelek, které vypadaly jako modelky z mddnich éasopisﬁlg.

2 BARR, Naomi. "Roy Raymond: The tragic genius at the heart of Victoria's Secret". In: The
Independent [online]. 2013 [cit. 2016-02-11]. Dostupné z:
http://lwww.independent.co.uk/news/business/analysis-and-features/roy-raymond-the-tragic-genius-at-the-
heart-of-victorias-secret-8935811.html

3 Tamueéz.

14 It was a small store, and it was Victorian — not English Victorian, but brothel Victorian with red
velvet sofas. But there was very sexy lingerie, and | hadn't seen anything like it in the US"

ADLER, Carlye. "How Victoria's Secret made lingerie mainstream". In: Newsweek [online]. 2010 [cit.
2016-02-11]. Dostupné z: http://europe.newsweek.com/how-victorias-secret-made-lingerie-mainstream-
73325?rm=eu

> Victoria’s Secret Catalogue 1979. In: Oyster [online]. 2012 [cit. 2016-02-11]. Dostupné z:
http://www.oystermag.com/shoots/victorias-secret

®ADLER, Carlye. "How Victoria's Secret made lingerie mainstream". In: Newsweek [online]. 2010 [cit.
2016-02-11]. Dostupné z: http://europe.newsweek.com/how-victorias-secret-made-lingerie-mainstream-
73325?rm=eu

BARR, Naomi. "Happy Ending, Right?". In: Slate [online]. 2013 [cit. 2016-02-11]. Dostupné z:
http://www.slate.com/articles/business/when_big_businesses_were_small/2013/10/victoria_s_secret_foun
ding_roy_raymond_had_a_great_idea_but_les_wexner_was.html

¥ BARR, Naomi. "Happy Ending, Right?". In: Slate [online]. 2013 [cit. 2016-02-11]. Dostupné z:
http://www.slate.com/articles/business/when_big_businesses were_small/2013/10/victoria_s_secret_foun
ding_roy_raymond_had_a_great_idea but_les_wexner_was.html
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Vzezieni anglického budoaru znatka opustila kolem roku 2000, kdy do funkce

vykonné teditelky nastoupila Sharen Jester Turney.

Prvni obchod VS byl v Ceské republice otevien v roce 2013 na prazském Letisti

Véclava Havla. Provozuje ho firma Aelia®®.

Vroce 2004 byla spusténa produktova ftada Pink, kterd se vyvinula
v samostatnou znacku, fiskdln¢ spadajici pod Victoria’s Secret. Produkty této znacky
jsou spodni pradlo, obleceni a kosmetika v mladsim a barevnéjSim duchu nez produkty
VS a cili i na mlad$i cilovou skupinu. Produkty znafky Pink se prodavaji ve VS
prodejndch i vramci jejich katalogt, vroce 2009 byl otevien prvni samostatny

obchod®!. Prodeje spadajici pod tuto znacku tvoii stabilni &ast celkovych VS prodeji®.

1.2. Verejna komunikace a propagace znacky

Soucasti analyzy je i zjiSténi, jak funguje komunikace znaCky, a jaké vyuziva

prostfedky. Dale bude zhodnoceno, jak na ni reaguje vetejnost.

Pted rokem 2000 firma investovala minimum financi do marketingu (méné nez 2
%). Wexner zastaval nazor, ze zasadni je umisténi prodejny v ramci obchodniho centra.
To vSe se zménilo po velmi negativnich prodejich Miracle Bra v porovnani

s konkurenéni Wonderbra, ktera pfichazela na trh v podobnou dobu®.

Ve své moderni historii se firma vyznacuje komplexnim marketingem a
rozsdhlou medialni komunikaci. Povést znacky je spojena s exkluzivitou. Modelkami
diive opovrhované odvétvi predvadéni spodniho pradla se kvili VS stalo ldkavé a

lukrativni®®.

YBARR, Naomi. "Roy Raymond: The tragic genius at the heart of Victoria's Secret". In: The
Independent [online]. 2013 [cit. 2016-02-11]. Dostupné z:
http://www.independent.co.uk/news/business/analysis-and-features/roy-raymond-the-tragic-genius-at-the-
heart-of-victorias-secret-8935811.html
? prodejna Victoria's Secret je na prazském letisti. In: Marketing a Media [online]. 2013 [cit. 2016-02-
12]. Dostupné z: http://mam.ihned.cz/c1-59508750-prodejna-victoria-s-secret-je-na-prazskem-letisti
! Timeline. In: L Brands [online]. 2016 [cit. 2016-02-12]. Dostupné z:
http://www.lb.com/our_company/about_us/timeline.aspx
22 press Releases. L Brands [online]. 2018 [cit. 2018-03-29]. Dostupné z:
https://www.lb.com/media/press-releases
Z PALMERI, Christopher. Victoria's little secret. Forbes [online]. 1998, 162(4), 58-58 [cit. 2016-02-27].
ISSN 00156914. Dostupné z:
gttp://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=bth&an=942832&scope=site

Tamtéz.



Znacka VS je zaméfend na mladou pracujici méstskou zenu, kterd ndkup pradla
vnimé jako odménu, radost a podndt k tomu, aby se citila sexy®. Pradlo znagky je

komunikované jako luxusni, nicméné cenové dostupné spotiebni  zboZi.

Obrazek 1. Vizual na webu Victoria’s Secret

COMFORTABLE, CONFIDENT, SEXY.

The bra designed with one thing in mind—you!

Napriklad aktualné pouzivany vizual na landing page webové prezentace znacky
komunikuje fadu pradla pro kazdodenni pouziti se sloganem: ,,Body od Victorie, pro

tebe! PohodIné, sebejisté, sexy?®«.

Pod VS spada i znatka PINK. Ta je primarné¢ zaméfena na mlad$i cilovou
skupinu, nez zakaznice VS. Jde pfedevsim o skupinu 15 — 22 let a firma ji oslovuje
prostfednictvim spolupréce s univerzitami a placenym programem brand ambassadort.
Diky navézani vztahu s novymi mladymi zdkaznicemi méa dojit k budovani vérnosti
dtive, nez by se k L Brands skrze znac¢ku VS dostaly, cilem je zajisténi dalsiho prodeje a

vznik dlouhodobého vztahu k dalsim jejim znadkam?’

% KELLEY, Larry D. a Donald W. JUGENHEIMER. Advertising account planning: planning and
managing an imc campaign. Third Edition. Armonk, New York: M.E. Sharpe, 2015. ISBN 978-
0765640369.

% Victoria's Secret [online]. 2018 [cit. 2018-03-12]. Dostupné z: https://www.victoriassecret.com/

27 ZMUDA, Natalie. PINK LABEL: VICTORIA'S SALES SECRET. Advertising Age [online]. 2008,
79(26), 4-5 [cit. 2016-02-25]. ISSN 00018899. Dostupné z:
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=bth&an=33043082&scope=site
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Vyznamny posun ve vnimani segmentu spodniho pradla ptedstavovala
Victoria’s Secret Fashion Show a Victoria’s Secret Angels (dale Andilci)®, coZ jsou
vybrané topmodelky, které disponuji specialni smlouvou s firmou a pusobi jako jisté
ambasadorky znacky. Smlouva od modelky vyzaduje pracovni zatizeni minimaln¢ 50
dni v roce, coZ je neobvykle mnoho a modelkam vét§inou znemoziuje propagovat jiné
znatky®. VS medialng podporuje image Andilkii jako celebrit®™®. V letech 2014 - 2015
probéhla rozsahla persondlni zména mezi modelkami, coz se projevilo rozsahlym
naborem novych Andilkd® a tim padem i Gpravou image Znaékygz. Momentalné¢ mezi
né patii Adriana Lima, Candice Swanepoel, Behati Prinsloo, Lily Aldridge, Romee
Strijd, Elsa Hosk, Josephine Skriver, Stella Maxwell, Martha Hunt, Jasmine Tookes,
Sara Sampaio, Lais Ribeiro a Taylor Hill. Modelky jsou vybirany tak, aby mezi nimi
figurovaly rGzné narodnosti a barvy pleti. Na rozdil od bézného, S$tihlého, az
androgynniho typu postavy, typického pro médni odvétvi, jsou se znackou spojené
vyraznéjsi zenské rysy a nyni i siln€jSi muskulatura. Jejich vybér je piizptisoben
sloZzenim cilovych skupin znacky a toho, ke kterému typu Zeny tyto skupiny vzhlizeji a
aspiruji®. VS andilci jsou vramci veskeré komunikace, v&etnd reklam, VSFS a
tiskovych zprav stavény do poptedi. Jejich specidlnim atributem jsou uméla, rizné
zdobena ktidla, at’ uz andélska ¢i jejich variace (pav, motyl atd.), ktera mohou nosit, a
tim se 1 odliSuji od ostatnich modelek, které pradlo pro VS piedvadéji. Tato skutecnost
je témito modelkami zpravidla komentovand jako ,,vysada®“ a zacleiovani nové
modelky mezi ,,Andilky“ je doprovazeno velkou pompou®*. Napiiklad k ohlageni

novych 10 ,,Andilka“ v roce 2015 byl vyhlaSen ,,Mezinarodni den sexbomb* a s nim

By originéle ,,Victoria’s Secret Angels*

2 Here is What Goes into a Victoria's Secret "Angel" Contract. The Fashion Law [online]. 2015 [cit.
2016-02-12]. Dostupné z: http://www.thefashionlaw.com/home/here-is-what-goes-into-a-victorias-secret-
angel-contract

%0 The Victoria’s Secret Fashion Show [film]. Directed by Hamish Hamilton. USA: Done Dusted, 2015.
13. — 14. minuta

3! And the 10 Newest Victoria’s Secret Angels Are.... YouTube [online]. 28. 4. 2015 [cit. 2018-03-29].
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=cJD350_68y4

32 Meet the 10 new Victoria's Secret ‘angels' who will help the brand make billions. Business

Insider [online]. [cit. 2018-03-29]. Dostupné z: http://www.businessinsider.com/victorias-secret-names-
10-new-angels-2015-4

%3 Ed Razek: "The answer [to how we choose our models] will surprise you-- it's how women respond to
them."

The Angel Life: How To Make It As A Victoria's Secret Model. Forbes [online]. 2015 [cit. 2016-02-12].
Dostupné z: http://www.forbes.com/sites/natalierobehmed/2015/09/17/the-angel-life-how-to-make-it-as-
a-victorias-secret-model/#5a75ec2c937a

% The Victoria’s Secret Fashion Show [film]. Directed by Hamish Hamilton. USA: Done Dusted, 2013.
6-7. minuta



spojené akce na webu a v obchodech VS®. Poté, co spolupréci se znatkou ukonéila
Gisele Biindchenova a Heidi Klum, ma mezi ,,Andilky” pfedni misto v propagaci
modelka Adriana Lima. Ta obvykle ptehlidky zahajuje, je ¢asto vybirana jako nositelka

,,Fantasy* podprsenky a nejvice figuruje v reklamach.

,,Fantasy* podprsenka je neprodejny propagacni predmét, ktery znacka zaclenuje
do svych aktivit. V roce 1996 se v katalogu VS poprvé objevila drahymi kameny bohaté

zdoben4 podprsenka, kterou firma piedstavila pod nazvem ,,Fantasy Bra“*®

a kazdy rok
pfedstavila novou, v roce 2014 dvé najednou®. Pro vyrobu je oslovovan vyznamny
klenotnik a kazda ,,Fantasy Bra® ma vlastni jméno. Od roku 2001 jsou ptredvadény na
nékteré z modelek — ,,Andilka“ v ramci VSFS. Po dobu jednoho roku jsou spolu s
ptipadnymi dal$imi darkovymi pfedméty nabizeny k prodeji, poté dojde K jejich
rozebrani*®. Hodnota ,,Fantasy podprsenky se pohybuje od 1 milionu dolarg® k 15
miliontim dolarg®.

VS vyuzivé digitalni marketing®', online marketing, zakazniky oslovuje mobilni
aplikaci. Nejvyraznéjii je propojeni modelek a socialnich siti. Usp&$né profily Andilkd,
které Casto Citaji statisice az miliony sledujicich, jsou propojené s oficialni komunikaci
firmy.

Kromé modni piehlidky jsou dalsi nejvyznamnéjsi propagacni aktivitou televizni
reklamy. Reklamni spoty VS jsou velmi vypravné*, eroticky zabarvené. VSFS tradi¢nd

ohlasuje svoji show v rdmci velmi drahého reklamniho ¢asu béhem polo¢asu Super

Bv originale ,,International Bombshells’ Day” pfipadajici na 2. kvétna

Victoria’s Secret Names New Supermodel Angels. In: Victoria’s Secret Press Room [online]. 2015 [cit.
2016-02-11]. Dostupné z: http://vspressroom.com/victorias-secret-lingerie/new-vs-angels-2015/

% International Business T. Candice Swanepoel to Wear Victoria's Secret Fantasy Bra; Follows Miranda
Kerr, Heidi Klum and Adriana Lima [PHOTOS]. International Business Times [serial online]. 9.11. 2013.
[cit. 2016-02-12. ]Dostupné z: Regional Business News, Ipswich, MA. Accessed February 24, 2016.

*" Victoria's Secret Angels Adriana Lima And Alessandra Ambrosio Wear The $2 Million Dream Angels
Fantasy Bras Designed Exclusively For Victoria's Secret By MOUAWAD. PR Newswire US [serial
online]. 3.11. 2014. [cit. 2016-02-12. ] Dostupné z: Regional Business News, Ipswich, MA. Accessed
February 24, 2016.

% Behind Victoria's Secret's $10 million Fantasy Bra. In: CNBC [online]. 2013 [cit. 2016-02-12].
Dostupné z: http://www.cnbc.com/2013/11/13/victorias-secrets-fantasy-bra.html

* Rok 1996 Million Dollar Miracle Bra, predvadéla modelka Claudia Schiffer

*0 International Business T. Candice Swanepoel to Wear Victoria's Secret Fantasy Bra; Follows Miranda
Kerr, Heidi Klum and Adriana Lima [PHOTOS]. International Business Times [serial online]. 9.11. 2013.
[cit. 2016-02-12. ]Dostupné z: Regional Business News, Ipswich, MA. Accessed February 24, 2016.

* BAKER, R. Lingerie retailers turn to technology. Marketing Week (Online Edition) [seril online]. 30.
8., 2012;:2 [cit. 2016-02-11]. Available from: Business Source Complete, Ipswich, MA.

2. The Victoria’s Secret commercials are always epic* ... ,,There’s nothing like that on TV. "

The Victoria’s Secret Fashion Show [film]. Directed by Hamish Hamilton. USA: Done Dusted, 2012. 4.
minuta



Bowlu. Napriklad v roce 2011, kdy 30 sekund reklamniho &asu stalo 3 miliony dolara®?,
videoklipové pusobici reklama plna detailnich zabérd vystiihti a upfenych pohledu
modelek a doprovazena rockovou hudbou fikala: ,,Pfipravte se. Na modely. Na damy. A

na luxusni spodni pradlo®*«.

Po zhodnoceni dostupnych informaci o fungovani marketingu firmy a komparaci
sady medialnich obsahti napfi¢ 1éty lze predpokladat, ze je tato komunikace smérem ke

spottebiteli zalozend na emocich.

Znacka pronikd i do d¢€l soucasné popkultury, v nékterych ptipadech cilen¢, jako
soucast marketingu. Modelky firmy se objevily v seridlech stanice CBS Jak jsem poznal
vasi matku® a Dv& socky®™, kde ztvarily samy sebe na VS pérty, respektive
pronajimajici si byt hlavnich protagonistek b&hem VS Fashion show. Casté je i

obsazovani modelek do hudebnich videoklipti.

1.2.1. The Victoria’s Secret Fashion Show

Nejznaméjsi medialni aktivitou VS je kazdoro¢ni modni piehlidka The Victoria’s Secret
Fashion Show. Prvni ro¢nik se konal v roce 1995 a ptehlidka se brzy ustanovila jako
kazdoro¢ni. Konala se v hotelech v New Yorku, Miami, Los Angeles, Cannes a
v souvislosti s expanzi zna¢ky do Anglie vroce 2014 také v Londyné. Prvni &tyii
ro¢niky konané v Plaza Hotelu v New Yorku nebyly vefejné nijak vysilané, ro¢niky
1999 — 2000 byly vysilané jako webcast. V roce 2001 ji hostila americka televizni
stanice ABC, od roku 2002 az do soucasnosti CBS. Vyjimkou je rok 2004, kdy byla
show pod vlivem aktudlniho skandalu s odhalenym nadrem Janet Jackson na Super

Bowlu a nasledné zvysené kritiky nadmérné nahoty v médiich tpln¢ zrusena. Nahradila

* Here's A Look At The Cost Of Super Bowl Ads Through The Years. In: Business Insider [online]. 2011
[cit. 2016-02-11]. Dostupné z: http://www.businessinsider.com/cost-super-bowl-ads-through-the-years-
2011-2

* “Get ready. For the looks. The ladies. And the lingerie.”

MCALLISTER, Matthew P. a Lauren J. DECARVALHO. Sexualized Branded Entertainment and the
Male Consumer Gaze. TripleC (Cognition, Communication, Co-Operation): Open Access Journal for a
Global Sustainable Information Society [online]. 2014, 12(1), 299-314 [cit. 2016-02-12]. ISSN
1726670X. Dostupné z:
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=ufh&an=103378532&scope=site

** How | Met Your Mother [epizoda televizniho serialu]. 3. sezéna, 10. dil. The Yips. Directed by Pamela
Fryman. USA: Bays & Thomas Productions, 20th Century Fox Television, 2007.

%2 Broke Girls [epizoda televizniho serialu]. 4. sezéna, 6. dil. And the Model Apartment. Directed by
Don Scardino. USA: Michael Patrick King Productions, Warner Bros. Television, 2014.
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ji roadshow Angels Across America tour”’. Zaznam piehlidky vysilany na televiznich
stanicich je zhruba 45 minut dlouhym sestfihem z celovecerniho zivého programu, ktery
je vysilany ve 192 zemich svéta*®. Sledovanost posledni VSFS stanice CBS odhaduje na
500 milionu divaka®. Stézejni Casti zaznamu je samotna modni piehlidka ¢lenéna do
tematickych segmentt doprovazenych reprodukovanou ¢i zivou hudbou z oblasti
aktualni popmusic. Od roku 2001 v show zivé vystupuji popularni zpévaci a kapely,
piipadné i tanecnici. Tito umélci jsou obvykle vybirani dle aktudlni popularity, napf.
v roce 2002 Destiny’s Child, 2006 Justin Timberlake, 2011 Maroon Five a Kanye West,
2012 Justin Bieber, Rihanna a Bruno Mars; jak v roce 2013, tak 2014 vystupovala
Taylor Swift (mezi jinymi). Dtive byla ptehlidka moderovand a ziva vystoupeni
odd¢lena od piehlidky. Dnes je VSFS stylizovana jako velkd show, spojeni modni

ptehlidky a zivého koncertu. Zpévaci vystupuji zaroven na podiu s modelkami.

Pro kazdou ptehlidku jsou béhem dlouhého vyrobniho procesu navrzeny a
zhotoveny desitky riznych setli spodniho pradla. Vysledny model dotvaii Siroké
spektrum obleceni, rekvizit, kiidel a jinych dopliki. Sestaveni celého hotového modelu
v den piehlidky, a to v&etné Gcesu, liceni a obleceni, trva n€kolik hodin. Béhem show
modelky, na rozdil od b&zné modni piehlidky s publikem a divdkem, vyrazné

komunikuji.

Zaznam je obvykle moderovan provoznimi komentafi od organiza¢niho tymu
(,,;odposlechy” komunikace ve vysilackach) v zakulisi z mista piehlidky. Mezi
jednotlivymi segmenty piehlidky jsou rizné rozhovory s modelkami, pohledy do

zakulisi, reportaze o reklamach, rozhovory s designery a tviirci médnich modelu atd.

Ucast v publiku je podminéna oficialni pozvankou od Victoria’s Secret a
omezuje se obvykle na vyznamna jména z oblasti hudby, filmu a kultury obecné,
pfipadné darcti z neziskovych organizaci. Vstupenky na ¢erném trhu ptekracuji cenu 11

tisic dolara™.

*" MONGET, K. Victoria's Angels to Star in TV Road Trip. WWD: Women's Wear Daily [serial online].
23.9., 2004;188(64):3 [cit. 2016-02-11]. Dostupné z: Business Source Complete, Ipswich, MA.

*8 The Victoria’s Secret Fashion Show [film]. Directed by Hamish Hamilton. USA: Done Dusted, 2015. 5.
minuta

* Angels step out for the 20th annual Victoria's Secret Fashion Show. CBS News [online]. 2015 [cit.
2016-02-12]. Dostupné z: http://www.cbsnews.com/news/angels-step-out-for-the-20th-annual-victorias-
secret-fashion-show/

%0 Victoria’s Secret says tickets for the London fashion show are not for 'sale’ - but seats still available for
£10k. In: The Independent [online]. 2014 [cit. 2016-02-12]. Dostupné z:
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Vzhledem k centralné fizenému marketingu lze predpokladat, ze veskery obsah
véetné rozhovort a reportdzi v VSFS minimaln¢ podléhd Upravdm a schvéleni
marketingového oddéleni firmy, piipadné je piedem pfipravenym scénafem. Tyto
rozhovory tedy pro ucely prace nepokladame za autentické, ale za soucast firemni

komunikace znacky.

1.3. Verejny a odborny diskurs

Ve vefejné debaté se vyskytuji dva protichidné nazorové diskursy. Jeden oznacuje
zpiisob zobrazeni Zeny znackou VS jako ,,motivujici k pfevzeti moci zpét Zenami‘** a
modni piehlidku VSFS jako oslavu Zenské krasy a sily. Tzn. je ve shodé s hodnotami

znacky, které VS komunikuje.

Druhy nézorovy proud kritizuje VS jako firmu, kterd Zeny svou propagaci
ponizuje a objektivizuje, potlauje jejich osobnost a individualitu a celebruje nezdravy
body image. Piili§ §tihlé postavy jsou obvykle nadprimérné vysoké (primérna vyska
1,78 metru), coz zdaleka neodpovidd bézné zené. Tésné pred samotnou VSFS, ktera je
vyvrcholenim kazdorocnich propagacnich aktivit, modelky absolvuji naro¢né ptipravy

srovnatelné s tréninkem profesionalniho sportovce™.

Odborné ¢lanky se tématu komeréni medidlni komunikace, propagaci Zenského

préadla a vlivu na spolecnost vénuji velmi omezeng.

Ptimo k VSFS se vztahuje studie analyzujici reakce na ptehlidku na socidlni siti.
Vyhodnocuje tweety uvetejnéné béhem show v roce 2011 a podporuje teorii socialniho
srovnavani a télesné nespokojenosti a poukazuje na to, Ze nékteii divaci/divatky mohou

zazit negativni pocity, které mohou vyustit ve §kodlivé chovéani®,

http://www.independent.co.uk/life-style/fashion/news/victoria-s-secret-says-tickets-for-the-london-
fashion-show-are-not-for-sale-but-seats-still-9686870.html

5! Empowering women

52 The Victoria’s Secret Fashion Show [film]. Directed by Hamish Hamilton. USA: Done Dusted, 2015.
19. - 20. minuta

53 CHRISLER, Joan C., Kaitlin T. FUNG, Alexandra M. LOPEZ a Jennifer A. GORMAN. Suffering by
comparison: Twitter users’ reactions to the Victoria's Secret Fashion Show. Body Image [online].

2013, 10(4), 648-652 [cit. 2016-02-29]. DOI: 10.1016/j.bodyim.2013.05.001. ISSN 17401445,
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Podle McAllistera a DeCarvalha® lze v marketingu znaky vysledovat uziti
,,spotiebitelského pohledu muze* za ucelem povzbuzeni prodeji. Jevy s tim spojené
jsou napiiklad zpisob, jakym je zenské télo zobrazené a kompozicné¢ umisténé. Daéle
techniky narace a strategie v socialnich a dalsich piidruzenych médiich, které tyto jevy

podporuji.

Nancy Workman se vénuje jak komunikaci, tak i estetice obchodii znacky.
Popisuje i piesah komunikace do celospolecenského diskursu. Vzhled obchodu
oznacuje za ,,sen reklamniho pracovnika“. V roce 1996 naptiklad VS v obchodech
pouzivala luxusni nabytek, kazdé rano navonéné figuriny s nartzovélym a tipytivym
vzhledem. Zbozi bylo vystaveno Vv otevienych Suplicich a obchod pfipominal velmi
dobfe organizovanou loznici imaginarni Viktorie, coz vyvolavalo dojem intimity a
osobitosti®®>. Na katalog byla nanasena stejna ving, jakd se pouzivala v prodejnach.

Katalog byl vloZen do vyrazné folie, aby byl umocnén dojem z rozbalovani.

Workman uvadi, Ze znacka prostiednictvim zcela otevieného komercionalismu
ptispiva k viktimizaci zen, upeviiuje genderové stereotypy a tim padem vSeobecné
sexualni bezmocnost zen. A¢ se znacka propaguje jako osvobozujici, podle Workman
ve skutecnosti postuluje ideu, ze ,,Zena je jednodussi nez muz, a tim padem
psychologicky slab§i. Zena, ktera pies den musi dokazovat svoje postaveni, si podle
reklamnich sdéleni teprve vecer po praci miize dopfat a odmenit se tim, ze se bude citit

I , , VN Vo v . . ’ +56
krasnd, smyslnd a ptitazliva — skute¢né zensky se tedy projevuje po pracovni dobe™.

Na piikladu korzetu Workman ilustruje, jak se znaCka propaguje jako spojeni
klasické elegance, nadCasového stylu a zaroven osobité sexuality, v druhé tad¢ ale
korzet nese vyznamy jako je represe zen nebo zdravi i mysli $kodlivych praktik ve

jménu sexualni pritazlivosti a pfifazeni k vy3si spoleenské tiide””’.

* MCALLISTER, Matthew P. a Lauren J. DECARVALHO. Sexualized Branded Entertainment and the
Male Consumer Gaze. TripleC (Cognition, Communication, Co-Operation): Open Access Journal for a
Global Sustainable Information Society [online]. 2014, 12(1), 299-314 [cit. 2016-02-12]. ISSN
1726670X. Dostupné z:
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=ufh&an=103378532&scope=site

> WORKMAN, Nancy. From Victorian to Victoria's Secret: The Foundations of Modern Erotic

Wear. Journal Of Popular Culture [serial online]. 30(2):61-73, 1996. [cit. 2016-02-11]. Dostupné z:
Academic Search Complete, Ipswich, MA.

% However, the blatant commercialism contributes to victimization of women because it reinforces
gender stereotyping and the overall sexual powerlessness of women. While merchandising itself as
liberating, it actually reinscribes the idea of women are essentially more ,,primitive* than men, and
consequently, psychologically diseased.

Tamtéz

 Tamtéz.
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Na zékladé¢ komercéniho uUspéchu znacky zacalo mnoho mensSich prodejct
kopirovat jeji atributy a prodejni styl, z ¢ehoz lze usuzovat, ze za definici toho, co je
V oblasti zenského pradla moderni a zadouci, nyni nestoji socialni ani moralni sily, ale

sily komercni™®.

VS je tdajné zosobnénim piedstavy, ze zena musi byt oble¢ena a jeji télo né¢im
tvarované, aby byla Zadouci; moderni jev, ktery lze sledovat napiiklad v ostrém
kontrastu se sexualni revoluci a volnosti let Sedesatych a ostentativnim opousténim

spodniho prédla celkov&™.

K této myslence se vztahuje kampan VS ,, The Perfect Body,“ ve které byly VS
modelky oblecené v riznych stylech jednoduchého a zakladniho spodniho pradla,
vytvafejic dojem, Ze pro dosdhnuti perfektniho téla je nezbytné vybrat a vlastnit

perfektni spodni pradlo.

Nejvétsi viné vetejné kritiky cCelila VS v roce 2014 vreakci na uvedenou
kampan ,,The Perfect Body*. Modelky byly na reklamnim vizualu oblecené v rtiznych
stylech jednoduchého a zakladniho spodniho pradla. VSechny modelky mély stejnou
konfekéni velikost a podobny typ Stihlého téla. Vizual doprovazel slogan: ,,Perfektni
t&lo. Perfektné sedici. Perfektni komfort. Perfektn& hebké®«. Kampani vzbudila velkou
kontroverzi pro svij udajné poskozujici charakter a urazlivost vii¢i Zzenam. Dle Kritiky
podporovala ,,nezdravé a nerealistické standardy krasy*. Nekteré zakaznice reagovaly
vyjadienim nesouhlasu na Twitteru pod hashtagem #lamPerfect a konkurencni prodejce
spodniho pradla reagoval vlastni, realnéjsi verzi vizualu®. Po petici zadajici staZeni
kampan¢ doslo k upravé sloganu na webovych strankach na novou verzi: ,,T¢lo pro
kazdého®®. Nicméng k nespokojenosti kritikii vizualy na prodejnach a predvadécich

akcich zustaly v ptivodni podobé a k pozadované omluvé nedoslo®.

%8 Tamtéz.

 Tamtéz.

% The perfect body. Perfect fit. Perfect comfort. Perfectly soft."

Victoria's Secret Ditches 'Perfect Body' Campaign After Outrage. Business Insider [online]. 2014 [cit.
2016-02-12]. Dostupné z: http://www.businessinsider.com/victorias-secret-perfect-body-campaign-2014-
11

81 Victoria's Secret changes course on 'Perfect Body' ads. BBC News [online]. 2014 [cit. 2016-02-12].
Dostupné z: http://www.bbc.com/news/blogs-trending-29958907

%2 Body for Everybody. “

%3 Tamtés.
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2. Sémiotika

Sémiotika, nebo také sémiologie, by se dala nazvat védou o vyznamu a smyslu znaka a
0 znakovych systémech. Pocatky uvazovani o znacich sahaji do starovéku, kdy se
filosofové jako Sokrates, Platon, Aristoteles nebo sv. Augustin, zabyvali logikou,
gnozeologif a povahou znaku®. Zakladem teorii jsou otazky, kde leZi skute¢ny vyznam
veci, jak postihnout zavislost mezi vyznamem a nas$i feCi, a jak se vyporadat

S ohrani¢enosti a omezenosti naSeho rozumu a vnimani.

Nejvétsi vyvoj sémiotiky se odehral ve 20. stoleti a dnes je rozsahlym, nadéle se
rozvijejicim celosvétovym védnim oborem. Jméno pochazi od Ferdinanda de Saussure,
ktery v 60. letech pro obor navrhl jméno sémiologie. Casteénym sjednocenim americké

a evropské tradice a terminologie doslo k ustaleni jména na sémiotiku®®.

Typickéd je pro ni mezioborovost, neohrani¢enost a vyuzivani metod z jinych
disciplin. Sémiotika mtize byt povaZzovana i za ¢ast filosofie jazyka (nebo naopak) a za
¢ast lingvistiky (dle Barthese; nebo naopak, napi. dle Saussura). V ramci sémiotiky se
vétvi sémantika, syntax a pragmatika, coZ je rozdéleni popsané Charlesem Morrisem.
Sémantika zkoumd vyznamy znaki, syntax vztahy mezi nimi a pragmatika praktické

uziti znaku v systémech.

2.1. Znak

Znak je cokoliv, co funguje jako zastupné oznaceni néfeho jiného a nese néjaky
vyznam. Je to tedy takova ,,zakladni jednotka“ sémiotiky. Za znak by se dalo oznacit
v§echno, co podléha lidskému poznani a interpretaci. Typicka je pro n&j polysémie, tj.
mnohoznacnost. Napiiklad v ramci fe¢i ma naprosta vétSina slov vice, nez jeden

vyznam.

Ani terminologie a definice znaku neni ustdlend. Ackoliv sémiotika nékteré
vyrazy piejala do trvalého slovniku oboru, v pojeti riznych filosofti, lingvista a

sémiotikll maji rizné vyznamy. Ustdlenou vlastnosti znaku je, Ze néco jiného 0znacuje.

 CERNY, Jiii a Jan HOLES. Sémiotika. Praha: Portal, 2004. ISBN 80-7178-832-5. Str. 22
65 ry
Tamtez.
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Jako nejjednodussi zplsob oznaCovani muzeme vnimat ostenzi. Ostenze je
komunikace prostiednictvim desighdtu samotného. Jde napiiklad o situaci, kdy misto
slovni prosby o podani solni¢ky na stole na solnicku pouze ukazeme. V komunikaci je
hodné¢ ptipadt, kdy néco (nebo na néco) ukazujeme. Pokud néco zdmérné¢ neukazujeme
nebo védomé zakryvame, jedna se o pseudoostenzi. Ve vetejné komunikaci je
ostenzivni napiiklad uméni, veletrhy nebo piehlidky (v€etné modnich). Ostenzi v
divadle se dlouhodobé zabyval cesky autor Ivo Osolsobé, ktery ho oznacuje jako

komunikaci o komunikaci®.

Proces, béhem kterého je znaku néjaky vyznam piifazovan, se jmenuje semioza. Déje
se naptiklad pojmenovdnim, oznaCovanim, ukazovanim, zastupovanim nebo
reprezentovanim®’. Tento proces nabyvéni vyznamu mé své pravidla, kterym se ¥k
kody. Rozsahlejsi soubory pravidel, které na rozdil od koda nejsou tak vyhranéné,

nazyvame systémy.

2.1.1. Znak v pojeti F. De Saussura

Svycarsky lingvista dal sémiotice jméno i dodnes uZivanou terminologii. Jeho dilo,
Kurs obecné lingvistiky®®, vyslo posmrtné a obsahovalo Saussurovy univerzitni
prednasky zlet 1907 — 1911. Jeho strukturalistické pojeti sémiotiky bylo vyrazné
zaméfeno na jazyk, ve kterém rozliSoval dva pfistupy: langue a parole. Strukturalisté
predpokladali, ze pro znaky existuji spravné vyznamy, které je tteba odhalit, a adekvatni
metodou je praveé zkoumani vztahli mezi znaky a kody. Saussure rozeznaval lingvistiku
jako hlavni vzor (,,le patron général®) pro uzivané systémy. Pravé jeho orientace na
jazykovou slozku byla pozd¢ji predméetem kritiky.

Pojeti znaku podle Sassura je diadicke. Sklada se ze dvou ¢lend: ozmafované a
oznacujici, pticemz skuteény znak je z jazykového znaku vynat a existuje nezavisle na

ném.

% OSOLSOBE, Ivo. Ostenze, hra, jazyk. Brno: Host, 2003.

 DOUBRAVOVA, Jarmila. Sémiotika v teorii a praxi: [promény a stav oboru do konce 20. stoleti] .
Vyd. 1. Praha: Portél, 2002, 159 s. ISBN 80-717-8566-0. Str. 13

%8 SAUSSURE, Ferdinand de. Kurs obecné lingvistiky. Viyd. 3., upr., V nakl. Academia 2. Praha:
Academia, 2007. Europa (Academia). ISBN 978-80-200-1568-6.
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Obrazek 2. Jazykovy znak podle Saussura

oznacované

oznacujici

69

Znaky maji krom¢ vyznamu i hodnotu, uréuje ji vysledek srovnani s ostatnimi znaky

v systému. Saussure rozeznal také zakladni principy jazykovych znaka'®:

arbitrarnost — coz je libovolnost znakt (znaky jsou zaménitelné, vyznamy jsou slovim

dany konvenci, tedy Cist¢ dohodou mezi uzivateli jazykového systému)
line&rnost — oznacuje omezeni pribéhu oznacovani v jedné dimenzi v ¢ase

Pro komunikaci to prakticky znamena, Zze vyznam symboll je tfeba znat, aby je
ptijemce mohl rozkodovat. N&které znaky jsou konvencializované, napt. loga firem’".

Pro spravné vyhodnoceni znak? je tak tieba znat i kontext.

2.1.2. Znak v pojeti Ch. Peirce

Americky logik a filosof Charles Peirce pojima znak jako triadicky. Rozeznava znak,
objekt a interpretanta. Pod pojmem semidzy lze chapat vzajemné pisobeni téchto tii
faktora’?. Tedy na rozdil od Saussura, vtomto pojeti je skuteény znak souddsti
jazykového (nebo jiného) znaku. Peirce spolu se Saussurem jsou povazovani za

zakladatele moderni lingvistiky.

Stejné jako Peirce rozeznéva tii slozky znaku, znaky déli na tfi skupiny73:

Ikony — coz jsou znaky zalozené na vztahu podobnosti
Indexy — znaky, které s oznacovanym spojuje vztah souvislosti

Symboly — znaky, které s ozna¢ovanym spojuje pouze konvence.

% CERNY, Jiii a Jan HOLES. Sémiotika. Praha: Portal, 2004. ISBN 80-7178-832-5. Str. 40.

™ Tamteéz.

" DOUBRAVOVA, Jarmila. Sémiotika v teorii a praxi: [promény a stav oboru do konce 20. stoleti].
Vyd. 1. Praha: Portal, 2002, 159 s. ISBN 80-717-8566-0. Str. 8

2 Tamtés. Str. 49

™ Tamtéz.
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Peirce povazuje symbol za zakladni typ znaku a princip vieho mysleni.™

2.1.3. Znak a mytus v pojeti R. Barthese

Francouzsky literarni kritik a filosof Roland Barthes piejal Saussurovy pojmy
oznafované a oznalujici. Rozeznava tedy trojdimenzionalniho pojeti znaku podle
Saussura, ale vyuziva ho k formulovani syst¢tmu pro idenfikaci druhé, sekundarni

vyznamove roviny v jakémkoliv typu sdéleni.

Znak, tvofeny z oznacujiciho, oznaCovaného a vztahu mezi t€mito Cleny, bere
jako zaklad pro systém mytologicky. Tento systém je sekundarnim systémem. V prvnim
sémiotickém systému figuruje oznacujici, oznacované a znak. V druhém, sekundarnim
sémiotickém systému se tento znak ze systému primarniho stava oznacujicim, ke
kterému rovnéz existuje jeho oznacované a spole¢né tvoii novy znak. Barthes nazyva
znak v primarnim systému smyslem. V sekundarnim systému je tento smysl nahrazen
formou (oznacujici), ktera spolecné s konceptem (oznacované) tvoii signifikaci
(znak).

Barthes definuje mytus: ,,Mytus je urcita promluva, a proto mytem muze byt
vSe. Nedefinuje se pfedmétem svého sdé€leni, ale tim, jakym zpiisobem toto sdéleni

vyslovuje”

. Mytus je tedy promluva, ve které¢ je obsazené néco vic, nez jen pouhy
denotativni vyznam véci. Toto néco vic je ur€ené jeho intenci, motivovanosti. Myticky
vyznam promluvy neni skryty, protoZe pak by mytus nefungoval76. Dochézi k vyuziti jiz
existujicich vyznamt, a v dalsi roviné vznikd nova signifikace, kterd je ohyba pro své
potieby a dle zdméru tviirce mytu. Zakladnim principem je vypraznéni pavodniho

smyslu sdéleni.

Proces desifrovani mytl a pojmenovani forem, konceptl a signifikace Casto
doprovazi vytvareni neologismui. DeSifrovani myti je zavislé na individualnich
znalostech mytologa, je vzdy vnimdno optikou specifického kulturniho prostfedi,

védomosti, nazorl a znalosti (nebo neznalosti) kontextu.

74 .
Tamtéz.
75 .
Tamtéz.
76 .
Tamtéz.
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Obrazek 3. Terminologie znaku podle Barthese

1. oznacujici 2. oznadované
Jazyk 3. znak
MYTUS 1. OZNACUJICI II. OZNACOVANE
II1. ZNAK

7

Mezi obrazkem €. 3 a 4. je zieteln¢ viditelny posun mezi primarnim a

sekundarnim systémem a zaroven popsana terminologie:

Obrazek 4. T¥i ¢leny mytu - signifikace

Forma Koncept

Mytus {

Signifikace

2.2. Kédovani a dekodovani

Stuart Hall rozvedl sémiotické pojeti sdéleni a v ném obsazeného vyznamu do podoby
modelu, ktery pfisuzuje znacnou moc i ptijemci sdéleni. Protoze vSechny znaky jsou ze
své povahy polysémni, ptijemce muize sdéleni dekodovat mnoha zplsoby. Piijemce
nejenze sdéleni Cte ,,po svém*™ a vnima ho optikou vlastnich zkuSenosti, nazort a zajmd,
ale mize zabudovanou ideologii ptipadné pochopit jinak ¢i tplné ji odmitnout. Model

kédovéani a dekddovani vychazi z kritické teorie, sémiotiky a vypovédni analyzy'®.

77 Iy

Tamtez.
® MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. 4., rozs. a preprac. vyd. Praha: Portal, 2009.
ISBN 978-80-7367-574-5. Str. 85
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Jedno a to samé sd¢leni Ize tedy, i pies pfevazujici pfitomnost dominantni ideologie ve

sdélenich, ¢ist razné.

2.2.1. Procesy ovliviiujici kodovani a dekodovani

Mira zapojeni, tedy kolik pozornosti divak vénuje sd€leni, hraje rovnéz velkou roli
Vtom, jakym zplUsobem bude sdéleni dekddovano. Mnoho medidlnich sdéleni je
koncipovano a poté zhotoveno takovym zptisobem, ze nevyzaduji velkou miru zapojeni.
Jsou to napiiklad zdbavné show. S narocnosti sd€leni stoupad i potieba dekddovani
pfijemci co nejvice zjednodusSit. Vzhledem k velmi vysokym nékladim televizni
produkce je Zzadouci co nejvetsi uspeésnost a divacka popularita, sdéleni tedy musi byt
efektivni. Potfady, které jsou zamyslené pro velkou miru zapojeni, pro zjednoduseni
Casto vyuzivaji ustalené ramovani jednotlivych obsahti a vyuzivaji narativi, Které
Cerpaji ze stereotypid a vétSinoveé pfijimanych paradigmat. Tunstall”® definoval tii
urovné zapojeni divéka: prvni vyzaduje plnou koncentraci, druhd je sledovani obsahu
soucasn¢ se zapojenim do jiné aktivity, tieti je utrzkovité a nekoncentrované sledovani.
Pouze prvni Groven zapojeni umoziuje kritické zhodnoceni. Cim mensi je tedy mira
zapojeni, tim mensi je i Sance na uspésSné dekddovani sdéleni takovym zplsobem, jak

bylo zamysleno pfi kédovani sdéleni.

Proces dekodovani znacné zjednodusuje, pokud mezi vysilatelem sdéleni a

ptijemcem sdéleni existuje vztah, a tim padem i existence znalosti kontextu.

Problematické je spojeni protichidnych potieb a cilit obou stran. Persvazivni
komunikace mize byt vnimana jako komunikace, jejimZ cilem je ,,navodit nejistotu
nebo vyuzit existujici nejistoty a na tomto zaklad€ piijemce manipulovat a jako

vedlejSim produktem manipulace ho mize i o nécem pfesvédéitgo“.

V marketingové praxi to znamena, ze ¢im lepsi je vztah mezi vysilatelem sdéleni
(v tomto piipad¢ firma) a piijemcem (zdkaznik), tim vEtsi je Sance, Ze piijemce sdéleni
porozumi a rozhodne se ve shod¢ s obsazenym doporué¢enim. Ostatné v marketingu jsou
znamy Vv podstaté tfi strategie, jak Gspé€Sné prodavat. Zaprvé na zakladé nejlepsiho

produktu, coz je ale drah¢; zadruhé na zakladé nejlevnéjsiho produktu, coz je bohuzel

" ORLEBAR, Jeremy. The television handbook. 4th ed. New York: Routledge, 2011. Media practice.
ISBN 978-0-203-80647-0.

% DOUBRAVOVA, Jarmila. Sémiotika v teorii a praxi: [promény a stav oboru do konce 20. stoleti].
Vyd. 1. Praha: Portal, 2002, 159 s. ISBN 80-717-8566-0. Str. 107
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nestalé; zatfeti na zakladé vztahu se zakaznikem. Dlouhodobé je nejvyhodngjsi tieti
strategie. Budovani vztahu se zakaznikem je logicky zaloZeno hlavné na dobré
komunikaci, a proto je v rédmci persvazivni komunikace vyuzivano nejraznéjSich

nastroju, jak zakaznika emocionalné oslovit, a jak nastolit vzajemné porozuméni.

2.2.1.1 Archetypy

Archetypy jsou jisté prapivodni ideje, zakladni formy, které se dale rozviji a opakuji, a
jsou nam vSem spolecné. Dorozumivani se na urovni archetypli se dé& pfirovnat
K vyuzivani spolec¢ného prastarého jazyka, protoze tyto otisky v nasi mysli jsou
univerzalni. Vyuziti archetypu doprovazi silnd emocionélni reakce. Popisu archetypt se
Vv ramci analytické psychologie vice vénoval C. G. Jung a pro potieby marketingu
rozvinula Markova a Pearsonova terminologii obsahujici 12 archetypt (napt. Tvurce,
Vladee, Pecovatel, Jeden z nas) nalezicich ke &tyfem zakladnim motivim®™. Kazdy
z archetypll je umistén nc¢kde vramci kategorii soundlezitosti x nezavislosti nebo

mistrovstvi x stability. Jedna z motivaci by méla stabilné pfevazovat, a tim se firma

zatazuje ke svému archetypu.

Neustalé opakovani stejnych motivi lze vysledovat i v Gtvaru lidové slovesnosti.
Pohadka tyto zakladni motivy vyuZziva a spojuje je déjem. ,,Rusky folklorista Vladimir
Propp analyzoval 100 pohadek a zjistil existenci analogie mezi strukturou jazyka a
uspofadanim narativu. Identifikoval 31 funkci a zdkladnich komponent, které utvareji
zéklad kazdého piibéhu. V tomto pojeti je funkce jednotkou ,narativniho jazyka‘, jako
je naptiklad: ,Hrdinovi je piedloZzen tézky tkol‘ nebo ,hrdina je potrestan‘. Téchto 31
funkci bylo navic rozvrzeno mezi sedm sfér akce, které zahrnuji naptiklad padoucha,

82¢c

darce a pomocnika™. Opakuji se tedy nejen zakladni ideje, ale i zapletky.

81 MARK, Margaret a Carol PEARSON. Hrdina nebo psanec: [jak vytvorit jedinecnou znacku pomoci
sily archetypii]. Brno: BizBooks, 2012. ISBN 978-80-265-0027-8

82 MARTIN, Bronwen. a Felizitas. RINGHAM. Key terms in semiotics. New York: Continuum, 2008.
ISBN 0-8264-8456-5. Str. 4
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3. Metodologie

V této Casti prace charakterizujeme vzorek a zplsob jeho selekce. V ndvaznosti na n¢j

stanovime cile prace a zakladni hypotézu. Poté popiSeme zvolenou metodu a jeji ramce.

3.1. Charakteristika vzorku

Vybéru vzorku piedchéazel vybér tématu prace. Nejprve bylo vybrano vice témat, a to na
zakladé nékolika kritérii: pozice na trhu firmy, specificky zptsob uchopeni komunikace
znacky a neobvykld volba nastroji a prostfedki marketingu firmy. Dalsi zGzeni
probéhlo na zdkladé vhodného tematického zaméteni firmy i cilové skupiny. Na zakladé
pokrocilé technické urovné jak marketingu, tak vyslednych medialnich produkti, byla
findln€ zvolena Victoria’s Secret. Dale bylo zjisténo, ze analyzy tuto znacku, potazmo

celé odvétvi, opomijeji.

Victoria’s Secret je svétové znamou firmou s dlouhou tradici a uspéchem. Vyvoj
celkovych prodeji se v poslednich letech dramaticky ménil, od nejpopularnéjsi firmy
svéta po netispdch v diive spolehlivém, a pro toto odvétvi vyznamném obdobi Vanoc®.
Tyto faktory poukazuji na probihajici zmény v odvétvi, tedy i v poptavce zakaznika.
Pro ucely prace s ohledem na lepsi uchopeni tématu, variabilitu vzorku a validitu zavért

tak bylo vybrano obdobi tfi let.

Komunikace analyzované firmy zahrnuje Sirokou $kalu medidlnich sdéleni. Jako
nejvhodngjsi typ obsahu byly vybrany televizni spoty a modni piehlidky. Jednak jde o
tézisté komunikace firmy a segment, do kterého je nejvice investovano, a kterému je
vénovano nejvice profesionalni pozornosti. Zaroven jsou televizni spoty obsahové
bohaté a jsou pozitivné¢ pfijimany i divaky, protoze obecné ,,0brazy dokazi
zprostiedkovat vice informaci v krat§im ¢ase a zachycuji vice vyznamovych elementt

&% Ttetim

soucasn¢, prijemné obrazy navic podporuji pozitivni postoje k reklam
divodem je nejvétsi dosah televizni reklamy, jeji globalni charakter a tim padem i dobra

dostupnost pro zahrani¢niho (i ¢eského) divaka.

8 Press Releases. L Brands [online]. 2018 [cit. 2018-03-29]. Dostupné z:
https://www.Ib.com/media/press-releases

¥ VYSEKALOVA, Jitka a Rizena KOMARKOVA. Psychologie reklamy. 2. rozs. a aktualiz. vyd. Praha:
Grada, 2002. Expert (Grada). ISBN 80-247-0402-1. Str. 137
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Vzhledem k rozsahu komunikace globalné puisobici firmy neni mozné hodnotit
komunikaci v celém jejim rozsahu a formulovat vSeobecné platné zavéry. Stanoveny
Casovy horizont ale dovoluje lepsi uchopeni kontextu, a tim i vysledovani ptevazujicich

témat a zpusobti, jakym jsou oslovovani zakaznici, resp. divaci téchto sdéleni.

Jak bylo jiz uvedeno, celd publikovana VSFS je pro ucely této prace povazovana
za souCast komunikace firmy. Televizni reklamy spole¢né s VSFS jsou pro svij
obrovsky dosah povazovany za komunikaci, ktera se neomezuje jen na zemé¢, ve kterych
je znacka silné obchodné zastoupend, ale i za takovou, ktera je dostupna a relativné
zndma i v Ceské republice. Pfedmétem analyzy jsou &asti tii riznych VSFS a jedna
reklama. Kazdy poifad obsahuje nékolik segmentli s mddni piehlidkou a nékolik
segmentu ze zakulisi, které jednotlivé prehlidky spojuji. Do analyzy jsou z kazdé show
zahrnuty dva useky, jedna prehlidka a jeden piemostovaci segment, ktery VSFS
dopliuje. Segmenty jsou vybrané na zékladé nékolika kritérii: pfitomnost zastiesujiciho
tématu, ,,nasycenost” vyraznymi znaky, piipadné pfitomnost tématu komunikace

znacky z pohledu sebeprezentace (tj. zfetelny positioning znaéky85).

Poslednim predmétem analyzy je reklama na VS z roku 2015, vysiland béhem
Super Bowlu. Reklama byla vybrana na zakladé jasného sdéleni a tematického ladéni

(svatek sv. Valentyna). Celkem jde o sedm videi v rozpéti let 2013 — 2016.

3.2. Cil analyzy

S ohledem na Sirokou $kalu komunikovanych témat znacky bylo nutné nejen zameéfit
pozornost na urcité spektrum, ale také zvolit konkrétni optiku nahledu. V této analyze
sledujeme proménlivost postoje znacky VS kjejich hlavni cilové skupiné (zZeny)
v zavislosti na konkrétnich medialnich sd€lenich v pribéhu vymezeného obdobi.
Sledujeme, jaky vztah se snazi navazat, jakymi prostfedky komunikuje, jakym

zplisobem konstruuje své sdéleni, a jak vytvaii motivaci (zejména ke koupi). Provedeme

% Positioning je pojem spadajici pod brand building, tj. budovéani hodnoty znacky. Positioning je
imaginarni pozice znac¢ky v myslich spotfebitell, navrzena zna¢kou — tedy pozice, které by management
znacky rad doséhnul. Positioningu znacky zpravidla pfedchéazi dikladny vyzkum trhu, definice cilové
skupiny a jejich hodnot a potieb.
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analyzu samotnych sdéleni a propagovanych hodnot znacky (napf. pocit sebevédomi,

sexy, pohodli, smyslnost) a po srovnani zhodnotime souvislosti.
Dle pracovni hypotézy predpokladame, ze:

Ve zvoleném c¢asovém obdobi bude existovat rozpor mezi komunikovanymi

hodnotami a vyznamy, které jsou zabudované do konkrétnich sdéleni.

Témata, na ktera se bude vice zaméfovat analyza, jsou zptsob zobrazeni Zeny (a jakymi
néstroji je jich dosaZeno) a téma sily, resp. moci®®. V komunikaci znacky se objevuji
hodnoty jako je sila zeny a pocit ,,byt sexy“. ,,Byt sexy* je zmiflovano zejména
Vv navaznosti na hrdé a védomé prezentovani sexuality®’. Proto jsou tato témata, resp.
otazky (Jak se ve sdé€leni komunikuje téma moci? Jaky je dominantni konstruovany

obraz Zeny?), pro zjisténi ptipadnych rozport v komunikaci stézejni.

Po provedené analyze bude nésledovat vyhodnoceni hypotézy a formulovani

vyzkumného zavéru, ptipadné rozsifeni zavéru 0 nové zjisténé skute¢nosti.

3.3. Metoda analyzy

S vyuzitim znalosti o charakteru komunikace znacky a teoretickych ramct z oblasti

vyzkumu, v€etné sémiotiky, byla zvolena metoda sémiotické analyzy.

K této metodé pristupujeme s védomim urcitého omezeni. Vzhledem k nutnosti
redukce vzorku a existenci principu nepifimého méfeni vime, Ze vyzkum neni
reprezentativni a nelze formulovat nové teorie nebo vSeobecné platné vysledky. V ramci
tohoto kvalitativniho vyzkumu budeme ,,poslouchat® vypovéd ne respondentd, ale

medialnich obsahti a budeme zkoumat, jaké motivy se v nich vyskytuji.

Obsahova bohatost televiznich spotl dovoluje vytvofit vztah produktu

s jakymkoliv dal$im objektem nebo konceptem. Prostorové spojeni jinak neslucitelnych

8]Jde o vyrazové prostiedky, kterych sd&leni vyuziva, a jak je v nich vyuzita symbolika spojena s moci
(kdo ji disponuje, kde je ve vztahu mezi znaky soustfedéna).

8 ...[VS]is being represented by strong, sexy women.”

The Victoria’s Secret Fashion Show [film]. Directed by Hamish Hamilton. USA: Done Dusted, 2015.
7. minuta

Karlie Kloss Says ‘There’s Something Really Powerful” About Victoria’s Secret Fashion Show For
Women. ET Canada [online]. 13. 3. 2018 [cit. 2018-03-12]. Dostupné z:
https://etcanada.com/news/308752/karlie-kloss-says-theres-something-really-powerful-about-victorias-
secret-fashion-show-for-women/

24



kontextli dovoluje vzniknout asociacim, vytvareni analogii a metaforickému pfisuzovani

8 Sémioticka analyza v pojeti Rolanda Barthese umoziiuje

vlastnosti produktim
postupnym identifikovanim vyznamt v primarni i1 sekundarni roviné zjistit 1 myty

Vv promluvé znacky.

Prvni rovina analyzy se vénuje denotaci, a to nejdiive dé&ji, hlavnim aktériim,
prostiedi, hudbé, a poté technickym kodim ukézky (zplisob a thel sniméni modelek,
jejich postaveni vuci jinym aktérum atd.). V' druhé rovin¢ analyzy jsou uréeny konotace,
tedy mozné zplsoby c¢teni sd€leni piijemcem. Soucéasti je 1 vysledovani
paradigmatického a syntagmatického uspofadani jednotlivych prvku, pokud je v ukézce

vyraznym zpusobem vyuzito, piipadné ur¢eni binarnich opozic a chyb¢jicich znaki.

V analyze nas také zajima, jak jsou znaky sefazené, protoZze i zpusob umisténi
znaku v ramci jeho kontextu nese svij vyznam. V paradigmatické roviné sledujeme
usporadani vertikalni. Zajima naés, jaké znaky autor sd€leni u¢inil dominantnimi, a to i
tim, ze jiné skupiny znakii vynechal. Typicky jde o popis schémat vychazejici z uréeni
binarnich opozic. V syntagmatické roving sledujeme uspofadani horizontalni®®. Jedné se
o0 zpusob tazeni znakl v posloupnosti, v ptipadé modni piehlidky napi. jde o kompozici

televizniho z&béru nebo zatazeni jednotlivych zabért za sebou.

Nékteré znaky se velmi Casto opakuji. Tyto znaky budou pro potieby prace
sdruzeny do kategorii (napf. jednotlivé modely tvofené ze spodniho pradla a dalsiho
obleceni), vyhodnoceny jednotlivé, a poté budou formulovany pievazujici znaky.
Useky, které jsou pojici mezi prehlidkami, nemaji oficialni nazvy, proto se jim piifadi

nazvy pracovni. Ke kazdému segmentu bude pfipojen ilustrativni obrazek.

8 VYSEKALOVA, Jitka a Riizena KOMARKOVA. Psychologie reklamy. 2. rozs. a aktualiz. vyd. Praha:
Grada, 2002. Expert (Grada). ISBN 80-247-0402-1. Str. 137

8 TRAMPOTA, Tomés a Martina VOJITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. ISBN
978-80-7367-683-4. Str. 121-122.
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4. Sémioticka analyza

Znaky byly nejprve roztéidény na primarni a sekundarni. V pichlidkovych segmentech

jde o toto Clenéni:
Primarni znaky: modelky, obleceni (model) modelek, zpévak/zpévacka

Sekundéarni znaky: zpisob chiize modelek (tempo), pozy, hudba (text pisng), stiih,
kamera (zabéry, zvoleny thel, kompozice), obleCeni zpévaka/zpévacky, interakce mezi

modelkami, interakce mezi zpévakem a modelkami, modni molo, dekorace scény

V segmentech, které prehlidku spojuji a tematicky se lisi, jde o jiné fazeni znakd

a bude analyzovano zvIast’.

4.1. The Victoria’s Secret Fashion Show 2013

V roce 2013 se VSFS konala v New Yorku. Pfehlidku doprovazely rizné medialni akce,
napt. VS zaplatila za to, aby jeden vecer budova Empire State Building svitila barvami
znacky. 10. prosince 2013 ji vysilala stanice CBS se sledovanosti 9,72 milionu divaku.

Potrad ma Sest ¢asti s prehlidkou za doprovodu ¢ty riznych hudebnich hosta™.

4.1.1. Segment ,,Ztroskotany“"*

V této &asti piehlidky vystupuji modelky za doprovodu balady ,,Rekni ndco®“. Zpival ji
a na piano hral lan Axel z uskupeni A Great Big World. Usek trva 4 minuty a vystiida

se béhem n¢j 12 modelek.

% Victoria's Secret Fashion Show 2013. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco
(CA): Wikimedia Foundation, 2001- [cit. 2018-02-25]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/Victoria%?27s_Secret_Fashion_Show_2013

o ,,Shipwrecked

Tamtéz

% Say Something “

Tamtéz
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Obrazek 5. Ukazka z modni prehlidky (2013)

Denotace

Scéna je osvétlend modrymi obrazci a ve stiedu podia je umistény ,,ztroskotany* vrak
lodi. Na obrazovce za vrakem se prolinaji mlhavé zabéry muze prochazejiciho se po
plazi. V nejvyssi asti oblouku nad scénou dominuje velkymi pismeny vyvedené logo a
jméno znacky Victoria’s Secret. Po strandch podium z vysky lemuji visici Cervené
,,lodni* provazy s hdky. Po nékolika versich pisn¢ vyjde ze zakulisi na blystici se molo
prvni modelka, divaci ji privitaji potleskem, ona se dotkne piana a pohledem pozdravi
zpévaka. Béhem chlize zdravi divaky, na konci mola se pfedvede pro kameru a odchazi
zpét do zakulisi. Stiidaji ji dalsi modelky oble¢ené ve stejném stylu spodniho pradla,
divaci pribézné tleskaji, a to zejména ve chvili, kdy modelka dojde na konec mola.
Kamera stiidavé zabira kracejici modelky, zpévaka a obli¢eje modelek. Jen nékolikrat
kamera zabere i publikum a zakulisi, napfiklad kdyZz z néj modelka vykracuje na

podium.

Modelky maji jednobarevné, svétlé pradlo, zdobené riznymi provazkovymi aplikacemi

¢1 kaminky, zavoje prechazejici az ve vleCky, ptipadné sukné, korzety a kiidla. Zpévak

% The Victoria’s Secret Fashion Show [film]. Directed by Hamish Hamilton. USA: Done Dusted, 2013.
24. —30. minuta
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je obleceny do bézovych kalhot, svétle modré koSile, ma modré bryle a na nohou

tenisky.

Text pisné pojednava o rozchazejicim se paru. V piibéhu Zzena se svym

partnerem prestala mluvit a on si pieje, aby néco fekla.

Technické kddy, jako dhly sniméani kamery a zvolend kompozice, jsou
rozmanité. Celou scénu zabird zejména v uvodu a zavéru jetab ze shora, zabéry jsou
pomalé a plynulé. Kamera z boku mola se vénuje modelkam v pribéhu chuze, plynulé
zabéry jsou z podhledu. Jak se modelka blizi ke stfedu a konci mola, nejcastéjsi je
pohled centralni kamerou. Ta je umisténd pfimo u konce mola. Zabéry jsou Casto
zpomalené a kompozi¢né se soustfedi bud’ na télo od klina vySe nebo na celou postavu.
U modelek jsou nékteré zabéry jakoby ,,popisné“ — piejizdéji vertikalné po jejich téle.
Zpévak je sniman vSemi kamerami, nejcastéji v detailu na obli¢ej. Jednotlivé zabéry se

Casto vzajemné prolinaji.

S koncem pisné a posledni odchazejici modelkou potemni i scéna a ozve se

potlesk, zpévak s usmévem sepne ruce, d€kuje s mirnou Uklonou a odchazi.

Konotace

Piehlidka je plna esteticky bohatych obrazli, symbolickych vyjevi a celkové emotivné
zabarvena, vyvolavajici fadu konotaci. Jednotné téma vody spojuje prvky ve vice

rovinach.

Modelky, které se po molu ladnym krokem prochazeji, maji vSechny svétlé
pradlo a zvolené materidly — pruhledné latky, lesklé korzety, krajky pfipominajici
sifovinu — jsou metaforou vodniho svéta. Detaily dotvafejici jejich kostym jsou
provazky na rukou, spolu s muslemi volné ovazanymi kolem krku. Ztroskotany vrak
v ¢ele podia odkazuje jak na toto zastieSujici téma, tak je zaroven i metonymii
ptipodobniujici ztroskotani lodi ke ztroskotani vztahu (text pisn€ o rozchodu). Primérni a

sekundarni znaky se vzdjemné podporuji a vykresluji piibeh doprovodné balady.

V konotativni roviné vystupuje do popiedi vyuziti zajimavych kontrasti a
symboliky. Syntagmatické uspotfadani znakt ukazuje zjevny nepomér v zobrazeni

vzdalenosti mezi zpévakem a modelkami — modelky jsou v popifedi a hudebnik
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V pozadi. Vzajemna interakce je omezena na minimum. Zpusob, jakym jsou primarni

znaky (modelky, zpévak) sefazeny a zobrazeny, je velmi kontrastni.

Po urCeni binarnich opozic zjistime, ze muz je zde obleCeny, zatimco modelky jsou
v pradle. Muz je obleceny bézné, zdalo by se az, Ze obuti tenisek je pro tuto piileZitost
neadekvatni, zatimco svle¢ené zeny jsou ozdobené, nosi ,,kostym* a rekvizity. Je to ale
(obleceny) muz, kdo zde projevuje emoce a (obnazend) zena se emocn¢ neprojevuje.

Jeji projev je soustfedéna a kontrolovand pseudoostenze vrcholici pdzou pro kamery.

To, ze vSechny tyto Zeny vénuji pozornost divakovi misto zpévéaka, vyvolava asociace
spojené s textem pisné a naznacuje, ze mozna je duvodem k rozchodu nékdo tieti (divak

za ¢o¢kou kamery).

Neustale se stfidajici modelky jsou dynamické v pohybu, kdezto zpévak sedi u
piana. Gesta a pozy modelek jsou volanim o pozornost. Zpévak se soustfedi na hru na
piano a zpév a po konci vykonu se rozlouci s pokornym vyrazem sepjatych rukou a
uklony. Vyuzitim téchto kombinaci vystupuji jednotlivé znaky vice do poptedi a

upoutavaji pozornost.

Sekundarni znaky jsou také vyrazné a navazané na spole¢ny motiv. I modni
molo, po kterém jdou modelky, hraje roli pojiciho prvku mezi zékulisim a divakem. Je
jakousi d&jovou niti, kterd umoziuje oziveni piibéhu o nekolika dé&jstvich: zjeveni
modelky, vrcholné setkani tvati v tvai s divikem a nakonec odkraceni zpét tam, odkud
piisla. Spolu s emotivni pisni je jednoduchy repetitivni déj (pfichod/odchod modelky,
zacatek/konec mola) vyrazng€j$i a miZze symbolizovat zacatek a konec a podvédomé
nabizet piislib katarze tragického ptibéhu o rozchodu v textu pisné. Vznasejici se zadvoje

a ladna chiize modelek metonymicky odkazuji na plynuti ¢asu a stfidani modelek na

sttidani partnert, a tedy 1 moznost nového vztahu.

Dal$imi vyraznymi opozicemi je emotivni hlas zpévaka a absence hlasu u
modelek. Modelky tento prazdny prostor vypliuji praveé ptehnanou chiizi a p6zovanim
na konci mola. Je to ale projev neautenticky, jejich vzdusné polibky do kamery

anonymniho divaka nenechavaji na pochybach, ze jde o pseudoostenzi.

Svou roli hraje i optika snimani. Zptsob zobrazeni modelek a zpévaka je
rozdilny. Intimni pohledy na zpévaka, ktery se snaZi pisefi co nejvice procitit, jsou
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v ostrém kontrastu s tim, jak peclivé se kamery vénuji v§emu jinému, jen ne detailu
obliceje modelek. Bocni kamera dovoluje divakovi vidét modelky z podhledu. Ve
fotografii i filmu obecné plati, Ze co se tyc¢e dosazeni co nejlepSiho estetického vysledku
a soumérnosti t¢la, tento thel je nezadouci. Modelky VS jsou vysoké a velmi §tihlé,
takovy uhel je déla jesté vyssimi, a tak vzbuzuji dojem nedosazitelnosti. Na druhou
stranu az popisné pohledy kamery, které se zjevné zamétuji predevsim na spodni pradlo,
stavi modelky do pozice pouhych figurin, které prezentuji produkt, tj. do role objekti.
Stiidani jedné modelky za druhou a umélé poézy do kamery tento dojem jeSté vice

podporuji.

Az pti bliz§i analyze kamer a jejich umisténi se objevuje jeden na prvni pohled
tézko postfehnutelny fakt: kamery by mély byt z nekterych Ghli vzijemné viditelné
v zabéru, ale neni tomu tak. To je mozné diky malo zndmému faktu, ze VSFS jsou

kazdy rok ve skute¢nosti dve®

, @ pak jsou spole¢né sestiihany do jedné piehlidky.
Ziejme jsou pii kazdé prehlidce vyuzity jiné pozice kamer, to ovSem na hlubsi trovni
mate logickou mysl a vytvaii surrealny dojem reality, ve které ptirodni zakony
nefunguji tak, jak jsme zvykli. I pradlo a modely, které jsou pro ucely piehlidky
vyrobené, nelze v obchodech koupit. Divak sledujici tuto show muize mit pravem dojem

nerealného ideélu a jeho nedosazitelnosti.

Mytus

V mytické rovin€ se odehravd zvlaStni posun. Odhalend Zena ve spodnim pradle

nevyvolava reakce ryze spojené s krasou.

Spolu sjejim zvlastnim mlcenim a absenci autenticity se vynofuje temna stranka
7enskosti®, jeji manipulativnost a uzavienost. Tyto projevy jsou nejen temné, jsou az
ni¢ivé. Vysoké modelky v surredlnych rébach vypadaji jako zhmotnéné bohyné a

naprosto zastifluji muze za pianem. Jsou to aZ archetypalni bohyné a vedle nich sedi

% Druh4 prehlidka se kona hned den po prvni. Kvilli velkému mnoZstvi aktérii na podiu jde hlavng o
vystiihani nepovedenych zabéra a piipadné vykryti materidlem z alternativni prehlidky.

% Je tim minéno dualistické pojeti muzské a Zzenské jakkosti — neni omezené na biologické pohlavi, ale
vztahuje se k zékladnim, symbolickym vlastnostem muzského a zenského principu, ktery se

V jednotlivcich rizné misi (tj. muz je zpravidla racionalni, Zena emocionalni, muz je zpravidla
orientovany ven — tj. na vné&jsi statut, Zena orientovana dovnitf, tj. na harmonicky domov atd.).
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v W v1.96 X v . s v w7 v v ror
Obycejny Clovek™. Tento Clovék je znicen néfim vétsim nez on (,,Citim se tak

mal;'/“w) .

Absence komunikace je hlavnim tématem pisné. Muz je vroli toho, kdo
vyjadiuje své emoce (v tomto piipadé se obava konce vztahu). Zena, zde zastoupend
modelkami, ho ignoruje, pézuje pro svét (kamery), ale svij vnitini svét nechava
uzavieny. Tyto formy vyvolavaji pocit zeny, ktera je vuci partnerovi uzaviena. Ruzné
zavoje pak pusobi jako pomucka, za kterou se Zena kryje, a kterou maskuje skute¢né
emoce pod povrchem. Kiidla vypadaji jako faleSné biim¢, které ostentativné nese.
V textu pisn¢ vystupuje muz, ktery jako prvni vyslovi, Zze je ¢as nefunkéni vztah

ukondit, Zena ale celou dobu mléi.

Vytiibena ,,dokonalost® t€l modelek a kontrast mezi nimi a muZzem za pianem
dava vyniknout aufe nedostupnosti, kterou jist¢ musi podvédomé vycitit kazdy bézny
muz, ktery by se jim chtél redlné pftiblizit. Jsou to ale téla odosobnénd, az so$na —

nemluvi.

Tyto znaky nabizeji i pozitivni zpiisob ¢teni. Zenu Vv podani modelek miizeme
vhimat jako reprezentaci krasy samotné, a to i krasy v kazdém okamziku (i rozchodu).
Nebo naopak jako zpodobnéni manipulativnosti, neupfimnosti a povrchnosti,

maskované poutavym pozlatkem.

Téma moci se V jedné roviné skryva v dynamice piibéhu balady. Zena v tomto

ptibéhu neudé€lala zjevny krok k tomu, aby vztah skoncil, ale de facto o ném rozhodla

ona pravé tim, ze nekomunikuje (,,Rekni néco, vzdavam to s tebou... %«

§99“

) a muze
K finalnimu kroku donutila (,,Udélam to ja, pokud to chces™ ). To je ale skryta
manipulace. Proto se v piibéhu silngjsim stava muz, ktery odhaluje sve emoce a situaci

nakonec vyfesi.
Stejné¢ jako pohledy do kamery mohou naznaCovat, ze v piibéhu pisné je
zamlCeny nékdo tieti, tak 1 v tématu moci je hmatatelnd zamléend tfeti strana. Tento

nekonkrétni ,,kdosi* miize byt zaroven tim, kdo drzi v ruce moc nad Zenami (mozna

% \/ teorii dvanacti marketingovych archetypi také oznagen jako Jeden z nas, anglicky the Regular Guy.
o7 ., And I am feeling so small, It was over my head, I know nothing at all

The Victoria’s Secret Fashion Show [film]. Directed by Hamish Hamilton. USA: Done Dusted, 2013. 8.
minuta

98,,Say something, I'm giving up on you.

The Victoria’s Secret Fashion Show [film]. Directed by Hamish Hamilton. USA: Done Dusted, 2013. 7.
minuta

% I'll be the one, if you want me to. “

Tamtéz. 8. minuta
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obchodnim kontraktem?) a nad jejich hlasem, byt ho daly vSanc dobrovolné. Krasné
modelky jsou prazdnou formou, ktera oznaduje odevzdani hlasu Zen. Zen, které se boji

promluvit a radéji, nez aby mluvila o nééem nepiijemném, tak se usmiva.

4.1.2. Segment ,,Co musite mit, abyste se mohly stat Andilkem?*

Nasledujici tGsek je dalsi casti VSFS, tentokrat bez modni piehlidky. Pojici
dvouminutové video je umisténé mezi piehlidkou PINK Network a Snézni And¢lé.

Vystupuje v ném Adriana Lima a profesionaln trenér Michael Olajide ml.'%

Obrazek 6. Ukazka z useku s Adrianou Limou (2013)

Denotace

Video ma n¢kolik casti: rozhovory s trenérem, ukazka tréninku a sekvence s dalSimi

modelkami.

1% Michael Olajide ml. je byvaly profesionalni boxer, v sougasnosti provozuje sit’ fitness a trénuje
celebrity.

191 The Victoria’s Secret Fashion Show [film]. Directed by Hamish Hamilton. USA: Done Dusted, 2013.
35m.
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Primarnimi kody jsou modelka, trenér, fecové sdéleni. Sekundarnimi jsou ostatni
modelky, prostfedi, obleCeni, hudba, vzajemna interakce (gestika), text pisn¢ a popisné

texty.

Na zacatku trenér sedi v osvétlené télocviéné, v pozadi je boxersky ring.
Blyskajici se napis s jeho jménem v dolni ¢asti obrazovky nam ho ptedstavuje. Pozadi
je rozosttené. Trenér navozuje nové téma fecnickou otazkou: ,,Co musite mit, abyste se
mohly stat Andilkem?* a sam si po kratké pauze odpovida: ,,Vsechno, co mate.“'%
,»A ani to nestaci.“ V rychlém sledu se zacnou stiidat fotografie rGznych modelek

z VSFS z riznych let. Na posledni fotografii, na niz je Adriana Lima ve vyrazném

¢erveném spodnim pradle, s umélymi kiidly a cervenymi rukavickami, se obraz zastavi.
S dramatickym zvukem obraz potemni a chvili nevidime a neslySime nic.

Sttthem se  znovu  ocitneme Vv télocviéng, trenér se  sméje.
Poté nasleduje dal$i montédz, tentokrat jde o zabéry riiznych VS modelek, jak
cvi¢i a pripravuji se na trénink. Je zachycen detail rukou a navazovani pasky na zapésti,
posilovani modelky s ¢inkou, detail cviceni dvou modelek s mi¢em, modelka
provad¢jici vypady, detail modelky protahujici se na gymnastickém mici, modelky
cvicici jogu, skékajici pres Svihadlo, detail modelky s ty¢i bez zavazi. Posledni modelka

Vv montazi ma na sob& sportovni top s logem VSX'%,

Po montaZi vidime nezndmou postavu v Sedé miking, jak kra¢i osvétlenymi
chodbami, sledujeme ji zezadu, dokud nezabo¢i za roh. Zaroven slySime komentaf
Adriany Limy: ,,Je potieba soustfedéni, oddanost a je potfeba vydrz.“ Nyni vidime
zdvihajici se dvete a za nimi stoji postava, ted’ je ¢elem ke kamete. Nyni uz vime, Ze je
to Adriana Lima. Sundava si kapuci mikiny, usmé&je se a vykroc¢i vpted. SlySime jeji

komentai: ,,Ale krésa je nic, pokud ji chybf sila™®*.

Zatnou se stfidat zabéry trénujici, boxujici modelky s komentati trenéra a

Adriany Limy.

192 Whatd does it take to be an Angel? Everything you ve got.“
Tamtéz. 34. minuta

193 produktova fada pro sportovni ugely.

104 But beauty is nothing without strenght. “

Tamtéz. 35. minuta

33



Komentéf trenéra: ,, Ty holky trénuji jako profesionalni atleti a opravdu pracuji
pro to, aby mély t&la, jakd cht&ji'® Lima skade pies $vihadlo.

Komentai Limy: ,,Michael mé cvi¢i jako bojovnika. A ten boj vlastné nikdy
nekonci. Sice cvicim kvili moédnimu molu, ale ve skute¢nosti cvi¢im pro Zivot'®®«, Oba
spolu trénuji box v ringu.

107

Komentaf trenéra: ,,Adriana je vazné vyhra™ . Detail na Limu, jak se béhem

sparingu v ringu $iroce usméje.
V dal§im zabéru vidime trenéra opét sedét v télocvicné, krouti hlavou a
s usmévem Fika: ,,A je nezastavitelngd'*®«,

Komentaf Limy: ,,Rada se potim*®«

. Lima stoji zpocend v ringu a ma zaviené
o¢i. Posiluje, boxuje do pytle, déla kliky.

.Rada se udrzuji v pohybu®*®«,

Lima skage pies Svihadlo. Stoji v ringu.
Nyni vidime detail obliceje modelky. Upiené se zadiva do kamery. ,,KdyZ néco

S1iine i~ 111 r v SR F1ow s
miluji, tak se tomu zavazu . Scéna kon¢i kratkym zabérem na boxujici Limu.

Technické kody: dynamické scény zachycujici trénink se stiidaji se statickymi
scenami trenéra v télocviéné. V télocvicng je kompozicné v levé strané zabéru. Béhem

tréninku Vv ringu Z ngj vidime jen cast, je upozadén.

Hudba v segmentu je uryvkem deep housové pisné: ,,Chci tvoje télo* od skupiny

Breach. Repetitivni text ma pouze nékolik versu: ,,Chci tvoje télo, kazdy chce tvoje télo,

tak jdem tangit.«!*?

05 These girls train like professional athletes and they really work for the bodies they want.
Tamtéz

106 wMichael trains me like a fighter. *

Tamtéz

07 Adriana is the real deal.

Tamtéz.

198 And she’s unstopabble.

Tamtéz

109 1 like to sweat

Tamtéz

10 .1 like to keep moving *

Tamtéz

1l ,,When I love something, I commit.

Tamtéz

Y2 I want your body. Everybody wants your body. So let’s jack.
,,Let’s jack je vyzvou ke specifickému typu tance.
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Konotace

V tomto segmentu dominuje Adriana Lima a jeji trenér (primarni znaky). Video pusobi

jako motivaéni nebo reklamni Sot vytvoifeny pro znacCku sportovnich odévi a

dopliika™.

Adriana je ve sportovnim obleceni a obuvi v ¢ernoruzové barevné kombinaci, je
nali¢ena. Trenér Cerné pleti a silné muskulatury ma ¢erné sportovni obleceni, tenisky.

Ma Cernou koZenou pasku pies jedno oko.

Na rozdil od trenéra, modelka divakovi neni piedstavena titulkem a tvurci

sd¢leni divaka odkazuji na kontext, znalost VS kultury a status celebrit Andilki.

Vyraz obou je velmi soustfedény, nékolikrat se objevi ismév a tim se prolomi
napéti. Ze vzajemné interakce se zda, ze mezi sebou maji vybudovany vztah trenér —
trénovany a sdéleni ptisobi vérohodné. Komentaie trenéra zvysuji diraz sdéleni a délaji

dojem rozhovoru o celebrit¢.

Stiithy mezi scénami a Ghly se velmi méni, stfidd se 1 zaostfeni. Kolazoveé
sekvence ptipominaji videoklip. Ve se zda byt v pohybu. Celkovy dojem ze zabérd,
které se nevénuji Adrian¢ Limé¢, cesté na trénink a tréninku, je takovy, ze vznikly pfi

jiné prileZitosti a byly zachyceny za jinym tcelem.

Lima je ustfedni téma segmentu a kompoziéné je i ve stfedu obrazu. Misto

trenéra se kamera ¢asto zamétuje na detaily jednotlivych udert.

Prosttedi, ve kterém jsou zachycené ostatni modelky, jsou silné osvétlené
mistnosti a pisobi spise ateliérové a reklamné. Naopak vzhled chodby, kterou jde Lima
k boxerskému ringu, je velmi neupraveny. Opryskané zdi a vSudyptitomné pozarni
zebiiky vyvolavaji dojem podstoupeni urcitého rizika a evokuji cestu za nécim
(pravdépodobné za velkym cilem). Také aktivity, které délaji ostatni modelky, jsou
méné narocné a zadna neni pfimo spojena s konotacemi, se kterymi je spojeny box

(zranéni hlavy, agresivni sport, kontaktni sport).

Tvurci reklamy nejspise zamysleli, aby tento segment vyzdvihl — hlavné diky Limé —

vSechny modelky a jejich formu, ale dojem ze sledovani mtize byt jiny.

113 vS ma i sportovni fadu produktii VSX, v segmentu se kratce objevi.
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Zaprvé, velmi dirazné sdéleni o tom jak naro¢né je byt VS Andilkem, vyvolava
o¢ekavani naro¢ného cviceni obsahujiciho intenzivni posilovani (,,[Potiebujete]
vSechno, co mate. A ani to nestaci,“ a ,,Ale krasa je nic, pokud ji chybi sila.“)
Predvedeny ilustra¢ni trénink je velmi lehky a neni zaméfeny na silu. Podle proporci a
rozméru téla modelek 1ze odhadnout, Ze trénink se z velké ¢asti sklada z kardio cviceni
a posilovani s malou vahou. To dokazuje ukazka zavazi — ve vSech piipadech je lehké.
Logicky si tak muZzeme dovodit, Ze prioritou tréninkd sila neni. Rovnéz tvrzeni, ze
modelka se rada poti, a ze je k ni pfistupovano jako k atletovi a bojovnikovi, vyvolava
o¢ekavani, Ze ji uvidime zpocenou, podavajici vyrazny vykon. Ve vSech zminénych

scénach je nali¢ena a lehce zpocena v jednom zabéru.

Zadruhé, syntagmatické i paradigmatické fazeni dava Adrianu Limu a ostatni
modelky do kontrastu. Jako jedina z modelek mluvi a méa sparing partnera, trenéra a
protivahu v muzi, ktery ji velmi vyzdvihuje (,,Adriana je vazné vyhra“) a je pifevazné
v tmavém prostiedi. To v§e ma vyzdvihnout atletické kvality Limy, zaroven tim ale
ostatni modelky vyznivaji jako mén€ vykonné, nepodstupujici zadné riziko, témér

jakoby trénovaly ,,na oko*.

Ze syntagmatického uspofadani a fazeni snimkd s dirazem na neustalou
dynamiku je zfejmé, ze tvurci reklamy kladou diraz na sdéleni, ze t€la modelek nejsou
zadarmo a potad na nich pracuji. I doprovodna hudba motivuje ke cviceni a text fika, ze
toto télo je Zadouci (,,Chci tvoje télo, kazdy chce tvoje télo.”). Vysledny dojem je
tvrzeni, Ze pro takové t¢lo, jako ma Adriana Lima, se vyplati vyvinout snahu a obé&tovat
vlastni pot. Krésa je zde asociovana se silou fyzickou i mentalni (,,Ale krasa je nic,
pokud ji chybi sila.”). Timto se znacka vymezuje vici krase, kterd je dand pouze
geneticky a neni pro ni nic obétovano, neni na ni intenzivné pracovano. Postuluje tim

idedl ,,vypracované krasy*.

Skute¢ny d¢j je ale v rozporu s tvrzenim o krasném a zdravém téle, protoze obé
tyto kvality by se daly zpochybnit. Tvrzeni jsou poplatna piedevsim kultufe, pro kterou
jsou urcena a i v ramci ni nachdzime informacni dezorientaci: modelky jiZ od pohledu
maji naprost¢ minimum télesného tuku a zvolena dieta a jejich rezim bude jisté

zaméifeny na udrzeni prave téchto aspekti.

Pohled do kamery se zavére¢nym sdélenim: ,,Pokud néco miluji, tak se tomu

zavazu,” je mnohoznac¢ny. Vysledné dekodované sdéleni zalezi na publiku a znalosti
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kontextu. Mohou byt vyvolané asociace jako je ocenéni vykonu modelky, obdiv k jejich
vuli a praci na téle. Sdéleni také mlize vyvolat dojem pfislibu, Ze dosazeni takového téla
je jen otazka dostatecné vile a prace. Pripadné je mozné, Zze nékteré divacky zacnou

srovnavat sva t¢la se zobrazenymi tély a zhodnoti se negativne.

Mytus

Zvidea divak snejvétsi pravdépodobnosti jasné pochopi, za jakym ucelem bylo
vytvoifeno, a ze je predevsim reklamou. Adriana Lima je zde zobrazena jako celebrita,
ale stale je zasazena do kontextu znaCky a propaguje ji (potazmo vSechny modelky).
Divék se znalosti kontextu, historie zna¢ky a jeji soudobé kritiky ze strany vefejnosti, Si
mize snadno domyslet, ze komunikace znac¢ky bude z velké ¢asti spojena s poptavkou a

soucasnym trendem popularizovaného a dostupného fitness.

Co ale ziejmé neni, je spojeni aspektu zdravi s narativem profesionalni modelky.
Modelky jsou tradi¢énim objektem neskryvaného obdivu muzi a nendpadné zasti ze
strany Zen. Vefejnym tajemstvim je nutnost dobré genetické vybavy modelek, diky
které jsou modelky piirozené stihlé a vysoké, a stejné tak nezdravy zivotni styl, ktery se
s povahou jejich préace poji. Mytus o zdravé vysportované modelce je tak pomérné
novy. Zdravi je slozenim vice faktorti. Ano, sport je jednim z nich, ale stejné¢ dulezité je
i zdravi psychické nebo kvalita stravy. Nékteré kapitoly z moderniho mytu o zdravé
modelce popiraji celé dilo — naptiklad, kdyZ Adriana Lima v jistém rozhovoru pfizna, Ze
spolu s naro¢nym cvi¢enim asolvovala také tekutou dietu a den pied prehlidkou piestala

pfijimat tekutiny ﬁplnélm.

V druhé rovin€ oznacovani se do popiedi dostava hlavné kontext, v jakém je
prezentovana atraktivnost téla znacky VS. Text pisné¢ motivuje divaka k tomu, aby chtél

«115

praveé toto télo (,,Chci tvoje télo, kazdy chce tvoje t€lo.“ ) a tim zaroven zavrhl svoje

télo. Je otdzkou, nakolik je tento pfistup zdravy.

Zena je zde zobrazena jako bojovnice. Ideal krasy dosazitelny skrze tvrdou

dfinu dava motivaci vSem, ktefi sni o krasn&jsim téle. Scéna, ve které modelka kraci

1 WHITWORTH, Melissa. Victoria's Secret show: What does it take to be a Victoria's Secret

Angel?. The Telegraph [online]. 7. 11. 2011 [cit. 2018-03-29]. Dostupné z:
http://fashion.telegraph.co.uk/news-features/TMG8872623/Victorias-Secret-show-What-does-it-take-to-
be-a-Victorias-Secret-Angel.html

Y5 I'want your body. Everybody wants your body. So let’s jack. *

The Victoria’s Secret Fashion Show [film]. Directed by Hamish Hamilton. USA: Done Dusted, 2013.
35m.
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oms$elou chodbou, jakoby pfipominala ikonické putovani nadaného hrdiny, ktery pies
prekazky osudu trénuje od rozednéni po zépad slunce, vSe proto, aby nakonec porazil
mnohem silngjsiho a zkuSenéjsiho bojovnika. Hrdina byl na zacatku piib&éhu
v nevyhod¢. Ale na rozdil od svého protivnika mél svij sen, a ten mu dal silu. Stejny
koncept je oznaCovan i ve vypravéni o tom, jak se staci zavazat nééemu, O milujeme.
Ptibéh o muzském vybojovani svého idedlu je ukraden pro potieby zenské variace dle
jejich vlastniho cile. Jde o mytus dostupnosti absolutniho idealu skrze silu. Pro muze je
takova proména mozna, muzsky bojovnik stavi svlij pfibéh na motivaci a zaméieni
mysli. 1 krasa muze je pojem velmi abstraktni a ideové vyplyva spiSe z charakteru.
Krasa Zeny je odjakziva spojena s krasou télesnou. Muz je charakterni a silny, Zena je
krasna a laskyplna. Manifestace této duality je zaklad nalezici pohadkam. Préce
modelek je zalozena na jednom predpokladu: maximalizace kvality vstupniho materialu
téla. Vystupem je modelka prezentujici produkt. Bez spravnych ryst v obli¢eji (pfi¢emz
jejich preference méni) a jistych neovlivnitelnych genetickych piredpokladi ale

bojovnice snici o absolutnim té€lesném idealu nema na ¢em svou proménu staveét.

4.2. The Victoria’s Secret Fashion Show 2015

Tento rok se show piemistila do Londyna. Opét byla vysilana na stanici CBS, a to 9.
prosince se sledovanosti 9,29 milionu divaki. Béhem piehlidky, rozdélené na Sest
usekl, se vystiidali ¢tyfi hudebni hosté. NejvyraznéjSim prvkem bylo predstaveni dvou
novych ,,Fantasy* podprsenek najednou, kazda v hodnoté 2 miliont dolart. Predvedly

je se znackou tradi¢né spojené Adriana Lima a Alessandra Ambrosio™*®.

4.2.1. Segment ,,Univerzita PINK*

V potadi ¢tvrtém prehlidkovém segmentu vystupuje americkd zpévacka Ariana Grande

za doprovodu tane¢niho sboru. Tento uUsek je delSi nez ostatni, trvd téméf pét a pul

118 Victoria's Secret Fashion Show 2014. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco
(CA): Wikimedia Foundation, 2001- [cit. 2018-02-25]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/Victoria%27s_Secret_Fashion_Show 2014
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minuty. Zazni bshem n&j &tyii rizné popularni pisng''’, které zp&vacka v jednom

kontinu&lnim mixu zpiva nazivo. V segmentu se objevi 13 modelek a zahajuje ho Elsa
Hosk, ambasadorka znacky PINK™8,

Obrazek 7. Ukazka z modni piehlidky (2015)

119

Denotace

Scéna zac¢ina pohledem na molo zptaci perspektivy a ohlasenim uvadéce
z reproduktorti: ,,Damy a panové, Univerzita Pink, vystupuje Ariana Grande.“ Pies
obrazovku vidime postprodukéné pridané logo VS a népis ,,UNIVERZITA PINK* na
pozadi rizové mlhoviny. Stithem se pfesuneme pohledem na molo. Zpévacka stoji v
jeho stfedu, ¢elem ke scéné, ma mikrofon v ruce. Na sobé ma ¢erny dvoudilny pfiléhavy
tipytivy body komplet, boky ji zakryvaji dva nafasené kusy barevné latky s leopardim
vzorem a vytvaii dojem suknicky. Na nohou ma cerné boty na podpatku a cerné
puncochy s lemovanim a bilym kontrastnim napisem PINK. Napis je i v pase spodniho
dilu kompletu. Stehna a ¢ast hrudi jsou odhalené. Zpévacka je nalicena, ma bily lak na

nehtech a dlouhé vlasy jsou stazené do culiku. Za¢ne zpivat pomaly avod pisné ,,Miluj

17 L ove Me Harder k 28.4.2018 532 miliont shlédnuti, Bang Bang 1 miliarda a 114 miliond shlédnuti,
Break Free 940 milionti shlédnuti, Problem 1 miliarda a 98 miliona shlédnuti. YouTube [online]. [cit.
2018-04-28]. Dostupné z: www.youtube.com

18 Toho asu ambasadorka, od roku 2016 to jsou Grace Elisabeth a Zuri Tibby.

19 The Victoria’s Secret Fashion Show [film]. Directed by Hamish Hamilton. USA: Done Dusted, 2014.
24. minuta
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«120 3 kraget po molu, doprovodné hudba je reprodukovana. Poté ji kamera

mé vice
detailn¢ sleduje, jak ptechdzi na zacatek mola a nyni vidime, Ze sem piichazi skupina
osmi tane¢niku v bilych kombinézach s napisy ve vertikalnich a horizontalnich pruzich,
na nohou maji zlaté tenisky. Dvé tane¢nice maji jiné oble¢eni, dvoudilny leskly stiibrny
komplet a rizové boty na podpatku. Zatimco zpévacka zane povzbuzovat publikum
k tlesk&ni a prvni pisen plynule ptechazi v druhou ,,Bang Bang*, za tan¢icim souborem
se objevuje prvni kracejici modelka a prochazi sttedem podia. Jakmile miji zpévacku,
pozdravi ji vzdusnym polibkem. Zpévacka na néj nereaguje, dale zpiva a tanci zady ke
kamefte. Na konci mola modelka pifedvede pozu, do kamery naznaci vzdusny polibek a
vraci se zpét. Nasleduje ji dalsi modelka, zatimco zpévacka se volné prochazi po molu a

sbor tan¢i rozdélen na dvé poloviny po strandch mola. Stredem mola prochazeji

modelky v rozmanitych modelech.

Oblec¢eni modelek, kromé znacky Pink, nemé jasny pojici motiv. Prvni modelka
ma ¢erné spodni pradlo ptfipominajici sportovni komplet, lemuji ho bila loga znacky a
napis ,,Pink Nation“. Model dotvaii rozmérna ruzova kiidla s motivem graffiti
lemovanym kozeSinkou, sako se stfibrnym leskem a podkolenky se zvifecimi motivy.
Ostatni modelky maji vyrazné modely bez kiidel, nejcastéji se objevuje leopardi vzor a
neonoveé barvy. Kazdy model obsahuje ¢ast ndzvu znaCky nebo celé jméno psané

kapitalkami. Na pohled jde o umé&lé materialy. Dopliky jsou velké a kovové.

Neékolikrat vidime i modelky v zakulisi, v§echny tan¢i do rytmu pisné. Jeden
zabér zachycuje dvé modelky v krajkovém kompletu s podvazky, tan¢i opfené o sebe a
jedna druhou se smichem placé ji po zadku.

Scénu tvoii nékolik LCD panelii, samotné molo vypadé jako jeden velky panel a
v Cele podia je dalsi. Ze stropu salu jsou zavéSené blikajici barevné symboly. Mezi
motivy promitanymi na mole se vystiidaji barevné plynouci pruhy, grafické symboly,
geometrické obrazce, blyskajici se ,,hvézdy*. Promitané obrazce jsou ve vyraznych
barvach a neustale se pohybuji. Stiidaji je kratké sekvence s jinym motivem (obrysy
velkoméstskych budov, vnitfek vesmirné lodi a mezihvézdné cestovani), zaroven je

zménou motivu vZdy uvadéna nova pisen.

Hudba je tane¢ni a ma vyrazny rytmus. Texty vSech ¢tyf pisni jsou milostné,

resp. o sexu. Témér vsechny modelky na hudbu reaguji, véetné modelek v zakulisi.

120/ originale: ,,Love Me Harder*
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Vziajemna interakce zpévaCky a modelek se projevuje nékolika vzdusnymi

polibky. Modelky zpévacku tane¢nim krokem obchazeji.

Technické kody: kamera na zacatku sleduje zpévaCku jako stied déni.
Kompozi¢né je ve stfedu obrazu, stoji i ve stfedu mola, a to jak v zabérech ze shora, ze
strany, tak i zepfedu. Ze zpisobu sniméni doprovodného hosta se zdd, ze sledujeme
koncert. Zabéry se rychle méni a velmi Casty je pohled z vysky. Modelky vidime
Z mnoha ruznych hli: z bo¢ni kamery, z ptaci perspektivy, z predni kamery. Opét je
zde ptitomny ,,popisny* pohled kamery, ktery se zamétuje na pradlo nebo na detaily na

modelech, napt. pefi pfipnuté na lemu podkolenek.

Po odchodu posledni modelky se tanecnici a zpévacka shromazdi na zacatku
mola a ve zhruba 40 sekundach ptedvadi spolecnou choreografii. Jakmile pisent skon¢i,
zpévacka vyrazné zamrkd do kamery. Pohled kamery se opét pfenese do ptaci

perspektivy, publikum tleska a zpévacka do mikrofonu tika: ,,Dékuji!*

Konotace

Celé prehlidce chybi zastfeSujici téma, tropy jsou omezeny. Jiné prvky ale vyznamné
vystupuji do poptedi. Jiz volba hudebniho hosta Ariany Grande odkazuje pfedevsim na
mladsi cilovou skupinu, pro kterou je i tato fada produkt uréena. Zpévacka je spojena
s televizni stanici Nickelodeon, coz je urcitd protivaha konkurenénimu kanalu Disney
Channel'®. Od zacatku segmentu, kdy zp&vacka stoji uprostfed mola, neni jasné, zda

zde prevazuje prvek mddni prehlidky nebo koncertu, a co tedy divéak vlastné sleduje.

Obleceni hostujiciho hudebnika je obvykle mezi sekundarnimi znaky a
v ostatnich segmentech je obvykle hudebni host oblecen jinak, nez modelky. Ariana
Grande ma na sob€ obleceni s logy znacky a stava se tak soucasti modni prehlidky.
Zcela tak zapliuje, az ptehluSuje, absentujici téma.

Do popiedi vystupuje 1 volba modelek. Chybi mezi nimi star§i a znamé;jsi
modelky, objevi se pouze (toho ¢asu) medialni tvai znacky Pink, Elsa Hosk. Modelky
jsou, aZ na jednu vyjimku, mladsi 30ti let. Prehlidka je tak jednozna¢né spojovana

s mladim.

121 Disney Channel je znamy tim, Ze z jeho pofadii uréenych mladému publiku vysly extrémn& popularni
détské hvézdy, které se pozdéji proménily v problémové celebrity s nechvalnou povésti.
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Modely jsou vyrazné, kontrastni smési umélych materialti, vzora srsti divokych
Selem, neonovych barev a kozeSinek. Asociace jsou zavislé na divakovi, ktery bude
sdéleni piijimat. V mladSich divkach nejspiSe vyvola konotace spojené s divokosti,
zdbavou a nespoutanosti. Star$i divak by piehlidku mohl vyhodnotit jako reprezentaci
pteslazené, naivni a nepouzitelné mody. Spodni pradlo modelek je vétsinou sportovniho
rdzu a tim sexualitu potlacuje, zaroven s tim jsou ale vyzdvizena odhalend stehna a
bficho a nohy jsou opticky prodlouzeny barevnym sjednocenim bot a podkolenek,

pfipadné vypasovanymi suknémi.

Slogan na modelech typu ,,Pink Nation“ odkazuje na pocit pospolitosti,
sounalezitosti. Motivy obleCeni a zptisob sestaveni modelll spiSe vyjadiuji rebelské
touhy po vystoupeni z davu, vyjadieni individuality a odliSnosti. Znacka Pink tak nese
mnoho konotaci a zfejm¢ i vyuziva jiny archetyp, nez ktery je vlastni pro Victoria’s

Secret.

Po uréeni binarnich opozic zjistime, ze absentuje prvek vaznosti/seriéznosti,
vyvazujici pestré a pozitivni dojmy modelll, zpévacky, scény i1 hudby. Scéna je barevna,
vytvaii dojem kaleidoskopu, rychle se méni a vjemy téméf piehlcuji divaka. Protivaha

k této vSudypritomné pestrosti se z&asti vyskytuje v textech pisni, ale zanika.

Modelky se po molu pohybuji spiSe tanec¢né. P6zdm dominuji vyrazné tismevy,
mrkani a vzdusné polibky do kamery. Projev zpévacky Ariany Grande by se dal
charakterizovat jako spojeni sexuality a nevinnosti. Stfida statické pasaZe, ladné kroky
po pbdiu a tanecni sekvence, které zahrnuji erotické naznaky i hrava gesta, jako je
mrkani do kamery a hrani si s vlasy. Ve spole¢né choreografii s usmévem placé jednoho

Z tane¢niki pies pozadi.

Text prvni pisné fadou dvojsmysinych spojeni odkazuje na tvrdy sex, druha
pisen je také explicitné sexualni. Tteti piseni je o rozchodu, iniciovaném Zenou. Posledni
pisen popisuje vahani nad obnovenim vztahu s byvalym partnerem a zahrnuje erotické
dvojsmysly. Syntagmaticky je fazeni pisni za sebou zajimavé tim, Ze zacina licenim
sexu, ve kterém ma vztah mezi partnery naprosto minimalni prezenci, pokracuje
rozchodem a nakonec opétovnym spojenim byvalych partnert. Spolecny prvek vsech

pisni je vyrazna sexualita.
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V syntagmatické roviné sledujeme fazeni znakli a v§imame si, zZe oproti jinym
prehlidkdm je zde pozornost zamétfena jinam. Pomér mezi zabéry, které se vénuji
modelkam a témi, které snimaji zpévacku a tane¢niky, jasn¢ vyzdvihuje hudebni cast
segmentu. Zpévacka je v centru déni, stoji Casto uprostfed mola, tj. Casti, ktera tradicné
patii modelkdm, zde ji ale modelky obchazeji. Konec posledni pisné s tanecni
choreografii se déje bez ptitomnosti modelek na molu. Vysledny dojem je tedy spise
sledovani koncertu, nez modni ptehlidky. Mnozstvi zdbéra z ptaci perspektivy

potvrzuje, ze sledujeme velkou show.

Spojeni mléadi a sexuality (zde vyobrazené v dominujici lolitkovské zpévacce)
vyvolava dojem, Ze znacka propaguje tyto asociace, nepiimo tedy i brzky zacatek

pohlavniho Zivota.

Mytus

Mytus se pfed ndmi odehrava ve spojeni nespojitelného. Modelky i1 zpévacka vypadaji
jako ,,sladké hol¢icky*, a piesto citime vSudypfitomnou sexualitu. Naprosto explicitni
texty (pfedev§im ,,.Bang Bang®), choreografie i gesta nds vedou cestou ocekavani a

pfislibu, tomu ale touha udrZet si nevinnost piekazi.

V této prehlidce se hned v Gvodu odehréla jedind znama kolize VS modelky a
zpévaka. Elsa Hosk obrovskou instalaci rdzovych kiidel narazila do hlavy Ariany
Grande. Tento zabér se ale do zaznamu nedostal, protoze byl nahrazen ¢asti z druhé
prehlidky, kterd se prave pro tyto ptipady nataci. Divak je tak oSéalen a zmaten. To, co je

mu predstaveno, je zhmotnéna reklamni retus, dilo zbavené jakychkoliv nedokonalosti.

Zena je zde vyobrazena jako mlada, hrava a zaroveii sexuélni. Jednotlivé prvky
jakoby slibovaly, ze ,,vS§echno bude rizové®. Tyto formy a koncepty spolecné vytvari

veétsi mytus nevinne sexuality bez nasledk.

Téma moci se projevuje zejmena V sexualité, jejim védomém uziti. Pokud se
Vv textech vyskytuje motiv partnerstvi, pak ho doprovazi pfipoutani k sexu, které je vétsi
nez status mezi partnery. Na prvni pohled se zda, ze Zena je zde majitelkou moci a své

sexuality, na pohled druhy mu ale spise podléha.
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4.2.2. Segment ,,Andélska kridla*

Necelé dvé minuty dlouhy Usek je zafazen mezi piehlidky ,,Univerzita PINK* a
,Pohadka“. Vénuje se rekvizitam kiidel, které jsou pro modelky znacky typické a
popisuje technicky proces jejich vzniku. V zavéru jedna z modelek, Candice Swanepoel,

zkousi kiidla ze svého modelu a pfipravuje se na vystup v modni show.

Obrazek 8. Ukazka z useku s prezentaci kiidel (2014)

Denotace

Segment zacind prolinanim scén z prehlidek, ve kterych figuruji modelky s kiidly na
zadech. V prvnim zabéru sledujeme modelku, jak krac¢i po molu a ke kamefe je
obracena zady. Vidime obrovska bila kiidla z peti a s kazdym krokem modelky z nich
pada nékolik pirek, ta padaji na molo. V dalsim zabéru kracéi Doutzen Kroes
v modrobilém modelu a s kiidly z pefi ve stejné kombinaci barev. Tteti zabér zachycuje

obrovska kiidla a plast’ na zadech modelky, oboji stylizované do motivu kresleného

122 Veronica Mitro predvadi kiidla modelce Doutzen Kroes.
The Victoria’s Secret Fashion Show [film]. Directed by Hamish Hamilton. USA: Done Dusted, 2014. 27.
minuta
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motyla. Posledni zadbér zachycuje Candice Swanepoel s bilymi kiidly z velkého ptaciho
pefi.
Stithem se piesouvame do ateliéru s figurinami ozdobenymi ¢astmi modeld,

v poptedi sedi na zidli Zena a poskytuje rozhovor. Velka stiibrnd pismena ve spodni

¢asti obrazovky ji predstavuji: ,,Monica Mitro, Victoria’s Secret®.

Mitro fika: ,,Kfidla jsou opravdu velkou ¢asti Victoria’s Secret Fashion Show,“ a
prolinanim se jeji komentar stiida s dal$imi zabéry modelek s riznymi kiidly. V pozadi
zabéra slySime, jak pokracuje: ,,V pribchu let se staly ikonickymi. Jsou to ohromné,

krasné rekvizity. Jsou velmi drahé a jejich vyroba zabere hodné& Gasu'?«.

Zatimco komentai Mitro pokracuje, kolaz s modelkami vystfida pohled do
ateliéru, kde se nachazi nasténka s fotkami vyslednych modela. V prostorach velkého
studia je nékolik femeslnic, které pracuji na riiznych stadiich vyroby kiidel.

Mitro: ,,Jedna z umé&lkyn déla ram, dal$i usazuje krystaly. Jina ma na starosti

o T TS oy . e s 4o 124
pefi. Takze vidét je pfichazet k Zivotu je prosté izasny tviréi proces™ .

Zabéry smodelkami a detaily femeslnic vyrdbéjicich kiidla jsou podkreslené

instrumentalni hudbou, které dominuje houslové solo.

V této casti se zméni hudba a titulek ve spodni Casti obrazovky oznami:
,,Zkousky, New York*®«. Jsme opét v ateliéru, tentokrat plném lidi a fotografi.
Veronica Mitro ukazuje ktidla na figuriné modelce, ktera je nam titulkem piedstavena
pouze jako ,,Doutzen”. Modelka je ve spodnim pradle s podvazky. Mitro se ji
S usmévem pta: ,,Neni to nadherné?* a modelka si zasem zakryva Usta a reaguje: ,,Ach
Boze. Tak pckné. Tak krasné!“'?® Zatimco kamera pak snima bila pozlacena kiidla

s kaminky v detailu, Mitro komentuje: ,,Usek ,Pozlaceni andélé* je pravdépodobné ten

123 The wings are truly a major part of The Victoria’s Secret Fashion Show. They 've become so iconic
over the years. They re these amazing, gourgeous props. They re very expensive and they take a lot of
time to put together .

The Victoria’s Secret Fashion Show [film]. Directed by Hamish Hamilton. USA: Done Dusted, 2014. 26.
minuta

124" One of the artisans makes the frame, another artisan mounting the crystals, another one will make
the feathers. So seeing them come to life is just a wonderful creative process. *

Tamtéz. 27. minuta

125 ., Fittings, New York.

Tamtéz.27. minuta

126 Isn’t it beautiful? .. ,,Oh my god. It’s so pretty. So bautiful!

Tamtez.
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nejhonosnéjsi usek, jaky jsme zatim ud¢lali. Ktidla pfipominaji bohyni a zlato a pfesné

to, na co pomyslite, kdyZ si vzpomenete na Victoria’s Secret Andilka*?’«.

Jina Zena v ateliéru s obdivnym pohledem fika o modelce: ,,Vypada Gzasné.“ Ta
se projde pred kamerou a otoci se.
Doutzen: ,,Zabere to rok, nez se vytvoii vSechny tyto modely. Modelka stoji oblecena
V rizovém saténovém zupanu a za ni stoji okiidlené figuriny. ,,Se vS§emi témi drobnymi
detaily, malymi tfpytkami a pefim, je to strasné¢ moc prace. Je to neuvéfitelné.'?®

Kamera béhem rozhovoru s modelkou divakovi pfiblizuje detaily na jejim paru kiidel.

Stiihem se pieneseme k nasténce plné vykresu, popiski a ilustraci jednotlivych
modelu s kiidly. Kamera se zastavi na modelu s obrovskymi kiidly. Hudba se opét
zméni.

Veronica Mitro: ,,Usek ,Pohadka‘ je zvelké Gasti takovym krasnym snem
Vv lese.” Zatimco dava komentai ke vzniku useku a jeho technickému provedeni, vidime
malife  ve  velkém  ateliéru, jak zrovna  barvi  hedvabnou  latku.

Veronica Mitro: ,,Mame ru¢né¢ malované latky, zavoje, které jsou tenké jako
pavuciny. Je to skutecné to, co si pomyslite, kdyZ premyslite o krasné pohadce.* 129
Vidime detail zelenych ktidel. Poté¢ vidime modelku, kterd je nam popisem piedstavena

jako ,,Candice®. Ve stejném zkouSecim ateliéru si prohlizi kiidla a sviij model.

Candice: ,,Zamilovala jsem se do tchto kiidel™*“. V ateliéru se pred bilym
fotografickym pozadim otaci a pozuje pro fotografy. Vidime v detailu, jak nékdo jeji
hotovou fotku ptipichuje na nasténku s ostanimi modelkami.

Poté Candice stoji pfed figurinami obleCend do svého modelu a 1 ona dava

rozhovor: ,,Je to skoro jako kdyby se fantazie z détstvi stala skutecnosti, protoze ja

27 The ,, Gilded Angels “ section is probably the most opulent section that we 've ever done.The wings are

goddess-like and golden and just what you think about when you think of Victoria’s Secret Angel.
Tamtéz. 27. minuta

128 | It takes a year to make all these outfits. You know all the little details, little sparkles and feathers. It’s
so much work. It’s incredible.

Tamtéz. 28. minuta

2 The ,Fairy Tale* section is very much this beautiful dream in the wood. There’s a handpainting on a
very thin vail-like gossamer fabrics. It’s really what you think about when you think about a beautiful
fairy tale.

Tamtéz. 27. minuta

130 ., I'm in love with these wings *.

Tamtéz. 28. minuta
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131¢c

vzdycky chtéla byt vila, takze... ted’ jsem™~“. Segment uzavira zabér Candice, jak

Vv ateliéru pied pozadim posila vzdusny polibek do kamery a odchazi mimo zabér.

Konotace

V tomto kratkém segmentu vystupuji modelky a zaméstnanci VS, ale tstiednim aktérem

jsou kiidla, kterym je pfisuzovana velka role.

Primérnimi znaky jsou zde kiidla, modelky a Veronica Mitro, feCové sdéleni.
Sekundarnimi znaky jsou obleceni modelek (resp. kostymy), hudba, popisné texty,

prostiedi véetné ostatnich aktért a gesta.

Kfidla se objevi, kromé pouhych ¢ty zabéra, v kazdém zabéru. Veskera sdéleni,
at’ uz tecova nebo vizudlni, se jich také tykaji a jsou jim pfisuzovany az magické
schopnosti (,,Je to skoro jako kdyby se fantazie z détstvi stala skuteénosti* a ,,Vzdycky
jsem chtéla byt vila, takze... ted’ jsem* a ,,Takze vidét je pfichdzet k Zivotu je prosté
uzasny tvur¢i proces®). Divakovi je dovoleno nahlédnout do zakulisi vzniku téchto
rekvizit. Dozvida se o mnozstvi ¢asu a prace, ktery rozsahly tym lidi stravi na jejich
sestaveni. Veskeré interakce okoli skiidly jsou ukazatelem jejich vnimané vysoké
hodnoty a zaroven kreativity tvlrcl. V bliz§im detailu zde vystupuji kiidla ze dvou
riznych usekl a kazdd maji jiné konotace, které Veronica Mitro také vyjmenovava.
Prvni pozlacend opulentni kiidla jsou oznaCena za zhmotnéni VS Andilka. Tim je
definovano, jak znacka chce, aby VS Andilci byly vnimany vefejnosti — jako bohyné.
Druhd kiidla jsou oznacena za realizaci pohadky v lese, resp. je naznaceno, Ze

ocekavani divaka, ktery sni o vilach v lese, obsahuje dle tviirct i krasné zeny s kiidly.

Kftidla metaforicky odkazuji na pohadkové postavy (vily), resp. mytické bohyné.
Konkrétné zlata kiidla jsou atributem n¢kolika postav z mytologie. Tradi¢né nalezi
Erétovi, symbolu plodnosti a bohu lasky. Eros je pivodné jednim z nejstar§im bohu,
kteti predchazeji jesté tém feckym z Olympu. Udajné ho zplodila sama Noc s Vétrem.
Erés se zlatymi kiidly se vylihnul z vejce a ,,..pfinesl svétlo svétu, ktery dosud lezel

V temnot&™2“. V jiné verzi vzesel z Chaosu spole¢né s Gaiou a dal do pohybu cely

B It’s almost like a childhood fantasy coming true because I've always wanted to be a fairy, so... Now I

am one .

Tamtéz.

132 | ABOUVIE-VIEF, Gisela. Psyche and Eros: mind and gender in the life course. New York:
Cambridge University Press, 1994. ISBN 0-521-43340-1. Str. 30
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vesmir. Pozd¢ji byl jako bih lasky poniZen do pozice syna Afrodity a jesté pozdéji,
s rozmachem boha Apollona, do podoby chlapeckého Amora sttilejiciho $ipy. Je také
interpretovén jako personifikace erotiky a posel, spojujici svét bohii a svét 1idi**. Freud
Eréta uzival jako oznaCeni pro zdroj touhy a primérnich instinkt, které byly ve
prospéch civilizovanosti a rozvoje potlaceny, coz pak ¢loveék pocitil jako zmateni.

V mnoha verzich podoby Eréta se objevuje aspekt zkrocené vasns'®*.

Zenskou podobou Eréta je v fecké mytologii bohyné Iris, spojena s duhou a
destém. Krasna Iris se zjevovala se zlatymi kiidly a piedavala zpravy z Olympu,

L, e . 135
zejména od nejvyssiho boha Dia .

Metonymicky kitidla pienaseji oznaCeni né&feho vyjimecného, drahého,
nedostupneho (,,Ktidla ptipominaji bohyni a zlato...”) a zaroven VS Andilku (,,...pfesné
to, na co pomyslite, kdyz si vzpomenete na Victoria’s Secret Andilka*) a komentar je
stavi na stejnou uroven. VS Andilci v pojeti tvircu sdéleni se tak stavaji figurou (pars

pro toto) mytické bohyné.

Ptechody mezi tématickymi sekcemi kopiruje i hudba. Ta se v prib&hu useku
dvakrat zméni. Prvni a tieti tryvek obsahuje instrumentalni tony, housle a naznak harfy,

coz evokuje asociace s pohadkou a néceho, co se vymyka kazdodennosti.

Na status kiidel poukazuji 1 reakce a ton komunikace: obé modelky maji
ohromené a okouzlené vyrazy. Candice se po celou dobu zkouseni modelu usmiva,
Doutzen je vudivu i béhem rozhovoru. Veronica Mitro o nich mluvi s vaznosti a
zajmem.

Mitro vystupuje velmi sebejisté a plsobi profesionalné. Ve vSech scénach je
upravena a nali¢end, ma zelenou halenku, resp. v ateliéru dziny, ¢erné tricko a sako.
Upftené se diva do kamery.

Jednotlivi femeslnici, kteti se vénuji vyrobé kiidel, jsou obleceni velmi civiln€ a

maji soustfedéné vyrazy.

133 BREITENBERGER, Barbara M. Aphrodite and Eros: the development of erotic mythology in early
Greek poetry and cult. New York: Routledge, c2007. Studies in classics (Routledge (Firm))
(Unnumbered). ISBN 978-0-415-96823-2. Str. 98

3% | ABOUVIE-VIEF, Gisela. Psyche and Eros: mind and gender in the life course. New York:
Cambridge University Press, 1994. ISBN 0-521-43340-1. Str. 31

135 COLUM, Padraic a Willy POGANY. The Golden Fleece and the heroes who lived before Achilles.
New York: Aladdin Paperbacks, 2004. ISBN 0-689-86884-7. Str. 76
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Texty, respektive popisy, zde pouze uvadéji do déje a predstavuji aktéry. Je
nepomér mezi zpusobem, jak je predstavena Veronica Mitro (Victoria’s Secret), a
jednotlivée modelky (Doutzen, Candice). Prvni zena je uvedena celym jménem a
nedozvidame se jeji konkrétni pozici, modelky pouze kiestnim jménem. Piedpoklada se,
Ze tyto osoby divak zna a neni tieba zachazet do detailii. Vynechéani piijmeni u modelek
pusobi intimnim dojmem — zaroven modelky jsou v pradle, ptipadné zupanu. Pfistupuje

se k nim bez ,,zbyte¢nych* formalit.

Vystiida se nékolik raznych lokalit — ateliéry, ve kterych se vyrabi rekvizity,
ateliér na zkouSeni modelu a mistnost, ve které d€la rozhovor Veronica Mitro. VSechna
mista jsou zaplnéna figurinami s kiidly nebo vyrobnim materidlem. Zkouseni a foceni
modeld probiha za pfitomnosti velkého mnozstvi lidi v ¢erném obleceni — ustupuji tak
do pozadi a ptsobi jako méné vyznamni, vSichni maji obdivné vyrazy. Pokoj, ve kterém

sedi Mitro, dekoruje kromé figurin i stil s velkou kytici razi nékolika barev.

Po urceni bindrnich opozic zjistime, Ze kifidla jsou vymezena pouze pro

nadprimérné krasné modelky a ostatni lidé jsou zahrnuti pouze do tviir¢iho procesu.

Kompozi¢né jasné vystupuji do poptedi kiidla. Jsou centrem zabéru i celého
narativu. Zpusob zobrazeni v detailech a popisné zabéry poukazuji na duilezitost
objektu. | hudba by se dala popsat jako libiva. Vyvolavané asociace jsou spojené

S krasou a uménim (resp. dilem umeélce).

Stiih a fazeni snimkl kopiruje d€jovou linku: na zacatku segmentu, kde se uvadi
téma, se jednotlivé zabéry prolinaji mezi sebou. Poté je stfih bez prolinani a na konci u
scén v ateliéru se nékolikrat objevi simulace blesku fotoaparatu, ve shod¢ s naslednou
scénou foceni modelky. Razeni snimkéi funguje jako pfemostovaci prvek. V Gvodu
koldZe modelek na mole se mezi prvnimi modelkami snimanymi zepfedu objevi
Doutzen Kroes a hned poté Candice Swanepoel a tim jsou uvedeny jiz diive, nez se
pozdé&ji objevi ve vétsi roli. Stejné tak zabér na nasténku s ndkresy se zastavi u detailu
modelu, ktery v dalSich zabérech uvidime jiZz realizovany a piipraveny pro Doutzen a
stejna technika je vyuzita pro uvedeni modelu Candice. Segment tak funguje jednak
jako uc¢inné piemosténi dvou velmi rozdilnych piehlidek (tento Usek konéi Candice,
ktera nasledujici prehlidku zahajuje), druhak je i pfibéhem sam o sobé&. Spojeni vSech

znaki vyvolavé dojem, ze sledujeme pohadku o vzniku kouzelnych kiidel.
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Mytus

V druhé roviné oznacovani je pritomno nékolik signifikaci. Nékolik forem oznacuje
vice konceptd. Znacka, zde zastoupena Veronicou Mitro, zde sama konstruuje a
dekonstruuje mytus bohyné, symbolizované krasnou modelkou, disponujici mytickymi
(a pro bézné lidi nedostupnymi) atributy. Signifikace je rozlozena na jednotlivé znaky

pied o¢ima divéka.

Intenci tohoto pocinani je konstrukce dalSiho mytu, ktery nese asociace piimo
spojené se znackou VS, a to jsou ,,ikonicka“ kiidla. Ta jsou skute¢né¢ celosvétove zndma
a délaji zna¢ku nezaménitelnou. K¥idla zde maji moc metamorfozy. Néco, co bylo na
zacatku spoustou drobnych soucéstek, se diky usilovné praci mnoha lidi zméni na
objekt hodny obdivu o touhy. V mytické roviné (mytus oznacujici mytus) zlata kiidla

odkazuji na zkrocenou touhu, vasei zbavenou moci.

Zena je zde v roli ngkoho, kdo touzi po magickém objektu. Krasna Zena, tedy
jedna z ,,vyvolenych* vyckéava, nez dostane kouzelny pfedmét a stane se néim vic, nez
dosud byla a proméni se. Kiidla maji moc pravé takové promény, stejné jako napiiklad
Arabelin prsten. Zhmotnuji fantazie, sny. Tento narativ je absolutné ochuzen o eroti¢no
a muze, jde o fantazie Zenské a o cil promény. Odkazuje na vzpominky na obdobi malé
hol¢icky, prevlékajici se do cizich (naptiklad mat¢inych) Satii a magické hry na n¢koho
jiného.

Vedle nadechu kouzel a magie jde ruku v ruce s informacemi ze zakulisi jesté o
dalsi signifikaci. Nyni vime, Ze v8echna prace, o¢ekavani a mnoho penéz se zhmotni
v jeden den plny performace, respektive dva dny, ve kterych modelka béhem svych
nékolika sekund chize po molu sviij model piedvede pied davem okouzlenych divaki.
Po piehlidce jsou kiidla opét rozebrana a brzy se zacina pracovat na dal$im ro¢niku a
nové fadé ktidel. Vse, co zde vidime, tak nejen oznacuje divody, pro¢ bychom méli tato

ktidla obdivovat, ale zaroven i koncept pomijivosti, mamonu a absence lidské pokory.
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4.3. The Victoria’s Secret Fashion Show 2015

Pichlidka se konala v listopadu 2015 v New Yorku. Stanice CBS ji vysilala 5. prosince
2015 se sledovanosti 6,60 milionu divaki. Pofad ma Sest modnich segmentt a vystupuji

V nich ti hudebni hosté™*.

4.3.1. Segment ,,Portrét andgla«®®’

V piehlidkovém Useku vystupuje zp&vak The Weeknd, naZivo zpivé piseft .,V noci'*®,

Ve zhruba ¢tyfi minuty dlouhém segmentu se vystiida 14 riznych modelek.

Obréazek 9. Ukazka z modni piehlidky (2016)

139

Denotace

Prehlidka zacind ohlaSenim hudebniho hosta slovy z reproduktorii v sale: ,,.Damy a

136 Victoria's Secret Fashion Show 2015. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco
(CA): Wikimedia Foundation, 2001- [cit. 2018-02-25]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/Victoria%27s_Secret_Fashion_Show_2015

! ,,Portrait of an Angel.
Tamtéz.
138,,171 the Night. *
The Victoria’s Secret Fashion Show [film]. Directed by Hamish Hamilton. USA: Done Dusted, 2015. 7.
minuta
139 Tamteéz.
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panové, The Weeknd™ %« Zp&vak stoji v Eele p6dia, scéna je potemnéla, osvécuje ji
nékolik reflektort v pozadi a jeden se zamétfuje na zpévaka, ktery béhem potlesku
publika zaéne zpivat. V Cele scény je obrovska dekorace stény domu, je v ni nékolik
prosklenych obloukovych oken s rozbitymi skly, za nimi se od zemé zveda kout a mlha,
cely obraz dotvaii obrazovka v pozadi. Na ni je vidét velky mésic. V salu jsou jesté dve
podlouhlé bo¢ni obrazovky, promitaji barevné blesky na ¢erveném pozadi. Velké hlavni
okno v dekoraci se poté zac¢ne zvedat a vidime, jak tudy zpoza kulis vychazi prvni
modelka. Ma vysoké podpatky, svétlé krajkové spodni pradlo, zivitek s pefim, na
zadech kiidla zdobend kaminky. Modelka se pomalu rozejde, zdravi publikum a zada si
potlesk gesty. Kdyz prochazi kolem zpévéka, poda mu ruku a letmé se dotknou, pak
pokracuje na konec mola, kde se pro kameru natoci a predvede vyrazny tsmév. Béhem
chtize po molu lehce zatan¢i do rytmu pisné a zdravi publikum. Mezitim ji nasleduje
dalsi modelka, opét se zastavi na konci mola, kde ptedvede svou pozu. Tyto zabéry jsou
obc¢as vystiidany pohledem na publikum, ptipadné do zakulisi, ze kterého vychazeji

modelky.

Takto se vystiida vSech 14 modelek, kazda zapozuje a n€které béhem chize
letmo zatan¢i nebo zazpivaji text pisné. VSechny modelky maji vyrazné Sperky
s velkymi kameny. Spodni pradlo je vétSinou krajkové, dalsi obleCeni je z lesklych,
satén pfipominajicich latek nebo krajek. Latky jsou naaranZované do podoby sukni,
které odhaluji celé nohy modelek. Horni dily, jako saka nebo bolerka, maji nafasena
balonovitd ramena. Zpévak ma na sobé dziny, tenisky a dzinovou bundu s koziskem na

limcich. Je neoholeny.

Vzijemna interakce modelek je omezena. Mezi modelkami a zpévakem probiha
vyména pohledd, vzdusné polibky, naznaky spole¢ného tance. S televiznim divakem
komunikuji modelky prostiednictvim p6z a pohledti do kamery. Interakce s divakem je
tedy vyhrazena pouze modelkam.

rox ror v v runr N L7 v /141
Text pisné vypravi o zené, obéti sexudlniho zneuziti v mladi nebo détstvi™.

V noci tanc¢i, vzpomina na utrpéné trauma. Doprovodna hudba je reprodukovana a mé

dynamicky rytmus.

140 ,,Ladies and gentleman, The Weeknd. *

Tamtéz.

11 She was youg and she was forced to be a woman. “
Tamtéz. 9. minuta
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Technické kody: Uhel kamery se modelkdm vénuje tradi¢né popisné — z boku z
podhledu, ze shora spolu s celkovym dénim na podiu a zeptedu. Z hlediska kompozice
jsou — mimo pohledu z jetabu — sttedem zabéru, pohled se pfiblizuje, oddaluje, kamera
krouzi kolem modelek. Zpévak je vedle modelek, ale ne sttedem zabéru, je v pozadi.
I jemu se vénuje kamera do detailu, tyto zabéry jsou kratké. Stiih mezi jednotlivymi

zabéry je bez prolinani.

V rychlém sledu se stiidaji zdbery na kracejici modelky, zpivajiciho zpévéka a
zabéry do zakulisi, kde se modelky pfipravuji jedna po druhé k vykroéeni na podium,
piipadné se sem zakulisi vraceji. V zabérech do prostoru ,,za oponou Ize vidét modelky
ptipravené v modelech a ¢leny organizaéniho tymu, ktefi jim pokyny a posunky davaji

instrukce.

Segment kon¢i odchodem posledni modelky (m4 rozpazené ruce) do zédkulisi a
zaroven koncem pisné, v tu chvili se na obrazovce za scénou objevuje zapadajici mésic.
Publikum tleska, zpévak se uklani a slySime komentat z ,.interni” organizacni
komunikace po vysilackach: ,,Ztlumeni svétel, pfechodova hudba, svétla a

obrazovky**%«,

Konotace

Primarni znaky i sekundarni znaky v tomto sdéleni jsou opét v konotativni roviné
bohaté na vyznamy. Tento segment je nazvany ,,Portrét andéla“ a jak v textu pisné, tak

estetice scény i stylu oble¢eni modelek se objevuje téma noci.

Spodni pradlo modelek pfipomind intimni partnerské okamziky, je rafinované,
erotické. Latky pouzité u modelt odkazuji k budoaru, ptipominaji luxusni noéni
kosilky. Stfihy jsou oteviené a odhalujici. Materialy nékterych modeld ptipominaji
stuzky, znich jsou sestrojena i mnoha ktidla, boty na vysokych podpatcich také
vyuzivaji motivy paskl a stuzek v nékolika fadach. Modelky vyvolavaji dojem Zeny

cey

Zijici no¢nim Zivotem nebo velmi zadané konkubiny.

V dalsi vyznamové roviné symbolika noci a drahého pradla metonymicky
oznaCuje téma sexu. Nocni téma, pradlo a Sperky svelkymi kameny jsou také

metonymii prostituce nebo milenky, které se obvykle pradlo a $perky kupuji.

142 ., Lights fade, and transitions music, lights and screens.
Tamtez

53



Scéna hraje velkou roli a vynasi na svétlo motivy skryvajici se v doprovodné
pisni. Blesky na boc¢nich projektorech jsou tiché, bez zvuku (vSe piehlusuje hudba).
Navozuji dojem dramatu, ktery se skryva nékde pod povrchem a neni mu dovoleno se
Sténa domu je explicitné zni¢ena a zdevastovana, hlavni scéné dominuje temnota.
Kulisami je tak metonymicky vyjadifen piibéh v pisni: zdevastovana zena v noci tanci,

aby piehlusila svou potla¢enou bolest.

Text a hudba jsou dramatické. Modelky béhem své cesty po mole a kolem
zpévéka pouzivaji stfidaveé vazné vyrazy s ismévy a naznaky tance. S textem pisné to
znaéné koliduje. Cely koncept VSFS déava znat, ze jde predevsim o zabavu a neni zcela
jasné, zda je zde hudba pouze doprovodna nebo stejné dominantni jako moda (koncert
spojeny s modni piehlidkou). Spojeni takto zavazného tématu pisn€, odhalenych zen a

zabavy muze vyvolat asociace spojené s povrchnosti, pfipadné zleh¢ovanim nasili.

Bo¢ni pohled divakovi ukazuje modelky kracejici zpoza kulis (vysoké zbytky

zelezného plotu), proto se mohou zdat uvéznéné.

Mytus

Téma moci se objevuje ve spojeni piedvadénych modeld, scény a pisné. V jejim textu
vystupuje Zena, kterd je obéti traumatu, a aby mu unikla, Zije nestalym no¢nim Zivotem
a symbolicky nebo doslovné se prodava (,,V noci, kdyz ptijde plazici se, dolarovky a

slzy ji padaji na oblidej. A nikdy od toho neodejde'***

). Drahé Sperky a pradlo mohou
byt pozlatkem, kterym svou bolest zakryva. V tomto pojeti se jedna o Zenu, ktera je bez

moci (bezmocna, trpici).

Stejné i pisen oznacuje tiché utrpeni. Vice oznacujicich se vztahuje ke konceptu
uvéznéné Zeny — zde doslova scénické blesky bez hromd, balonové rukavy a aplikace ze

stuzek pfipominajici bali¢ek. Pfipominaji, Ze potlacené emoce mohou vytvofit vézeni.

Muze se nabizet ale i jiny, pozitivni obraz. V krasnych modelkach na pozadi

temné scény mulzeme vidét mytus neporazitelné Zemy (,,A j& vim, Ze je schopna

Y3 In the night she comes crawling, dollar bills and tears keep falling down her face. She’ll never walk

away. “
Tamtéz. 11. minuta
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Eehokolivi*4«

). Jejich sebejisté kraceni poukazuje na povstani pokofené Zeny, kterd i
pies rany, které utrpé€la, hrdé kraci kupiedu, znovu si pfisvojuje ukradenou sexualitu, je

silnéjsi a s ismévem jde dal.

4.3.2. Segment ,,Bilé Vanoce*

Necelou minutu a ptl dlouhy tsek je umistén mezi hudebnim segmentem ,,PINK USA*
a ,,Ledovi And¢lé“. PIni jednak funkci pfemosténi mezi dvéma tematicky velmi
odlisSnymi ptehlidkami (v podstaté mezi dvéma riznymi znackami), tak piipomenuti

r~r

blizicich se Vanoc. VSechny vystupujici modelky toho roku pattily mezi VS Andilky.

Obrazek 10. Ukazka z useku o Vanocich (2016)

144 And I know she’s capable of anything, it’s riveting.

Tamtéz. 10. minuta

145 Modelky Jasmine Tookes, Alessandra Ambrosio a Adriana Lima zfejmé odpovidaji na otazku, zda
tento rok byly hodné nebo zlobily.

The Victoria’s Secret Fashion Show [film]. Directed by Hamish Hamilton. USA: Done Dusted, 2015. 30.
minuta
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Denotace

Ve studiu, které je dekorovano vano¢né, s pozadim sviticich bilych stromku, sedi tii
modelky: Jasmine Tookes, Alessandra Ambrisio a Adriana Lima. Pied sebou ve vysi
obliceje kazda drzi velkou bilou krabici pievdzanou stuzkou. Ve stejny okamzik
vSechny zpoza krabice odkryji sviij oblic¢ej. V tu chvili za¢ne hrat podkresova hudba,

notoricky znama koleda ,,Let It Snow*.

V dalsim zabéru dvé jiné modelky imituji foukdni do sn¢hu. Na hlavé maji
typickou ¢ervenou vanoc¢ni ¢epicku. V nasledujicim zébéru se dvé modelky, Candice
Swanepoel a Behati Prinsloo, nataceji na kameru. Posledni kratky zabér zachycuje
modelku Lais Ribeiro, jak do kamery fouka umély snih, a pak stfihem piechazime do

rozhovorové ¢asti useku.

Modelky nejsou predstavené zadnym titulkem a stfihy mezi scénami jsou

pomérné rychlé, coz znacné ztézuje orientaci mezi jednotlivymi tvaremi.

Detail kamery zabere modelku Lily Aldridge, jak fika: ,,Vzdycky jsem Vanoce
straSné moc milovala a vzdycky budu .«

Dale slysime Hill, jak oto¢ena k Ribeiro fika: ,,Je to obdobi lasky.«**’

Nésleduje nékolik zabéri modelek, jak predvadéji rizné drobné hravé scénky,
jako je rozlomeni vano¢niho pernicku, olepovani se balicimi stuhami a balancovani

s dare¢kem na hlavé.

Poté vidime, Ze modelky sedi na zvySené plose pokryté bilou kozeSinou a jsou
obklopené bilymi atrapami darkti. V sekvenci sestfihanych zabéri na jednotlivé
skupinky modelek sledujeme, jak jedna druhé postupné piedavaji bilou krabici

s darkem.

Ribeiro pronasi: ,,Taylor, tady je daretek pro tebe.“**® Ta ho s vykiikem:

,»Jééee!” a usmévem zacne otevirat. Predavani darku mezi dalSim parem modelek

doprovazi vesela atmosféra: zatimco svou krabici otevird Swanepoel, Prinsloo tleska a

146,,1 have always and always will love Christmas so much.

The Victoria’s Secret Fashion Show [film]. Directed by Hamish Hamilton. USA: Done Dusted, 2015. 29.
minuta

147 ,1t’s the season of love.
Tamtéz.

Y8 Taylor, here’s a present for you.
Tamtéz.

¢
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skanduje: ,,Otevii to!“'*® V nasledujici scénd se tfetice modelek navzajem 3kadli.
Adriana Lima darek ptijima od Tookes se smichem a se slovy: ,,To je vzruSujici!*
zatimco mezi nimi sedici Alessandra Ambrosio komentuje, Ze ona darek nedostala: ,,A
ted Zarlim.«** Kdyz se pak vratime k rozjafenému paru modelek na zacatku, Prinsloo
se zrovna snazi odhadnout, co by v krabici mohlo byt a tfese s ni a Swanepoel hada:

,,Mozna je to §tnatko. !

Nasleduje dalsi sestiih scén, ve kterych modelky své darky s vyrazy piekvapeni

oteviraji. V tuto chvili se zméni podkresova hudba na pisen ,,Santa Baby* .

Swanepoel se sméje a ze své krabice vytahne zardmované fotky obou modelek.

Svou fotku dé Prinsloo, a ta se pobavené zepta: ,,V jakém jsi stoleti?!>?

Zabér ukaze postprodukéné pridanou fotografii v detailu. Je na ni Swanepoel ve
Skolnim véku, pdzuje na zahradé v bilych nafasenych Satech s napfazenou Kkriketovou
palkou a Siroce se usmiva. Modelka vysvétluje: ,,VSichni moji bratranci byli kluci, takze
jsem se vzdycky n&jak dostala ke klugi¢im aktivitam.“™>® Ob¢ si pak navzajem ukazuji

svoje fotky a v komentafi na otazku Swanepoel: ,,Co to je?*>*

pokracuje Prinsloo:
., Méli jsme vanocni divadlo. Hrala jsem Marii. A tohle je Jezisek.“™° Stiihem se zabér
zméni na detail fotky na grafickém pozadi. Je na ni Prinsloo jako hol¢i¢ka v obyvaku
pIném lidi v kostymech. Je pievleCena do modrych kvétinovych $atl, na hlavé ma
¢epicku a v naruci drzi panenku omotanou bilou latkou. Kolem ni stoji lidé zamotani do

prostéradel. Obé se pak fotkdm sméji.

Rozhovor vysttida kratké intermezzo s modelkami, které si hraji s vano¢nimi
Cepickami a jedna se s ni omylem udefi do obli¢eje a s bolestnym vyrazem se chyti

nosu. Dalsi dvé modelky simuluji polibek pod jmelim.

¥ Open it!

Tamtéz.

0 I'm jealous now*, ,, This is exciting!“

Tamtéz.

1Y Well, maybe it’s a puppy. “

Tamtéz.

152 ,, What century are you in?

Tamtéz. 30. minuta

153 I had all boy cousins, so I was always dragged into the boys * activities.
Tamtéz.

154 W What is it? “

Tamtéz

155 We had a Christmas play. | played Mary. And that’s Baby Jesus. “
Tamtez.

‘
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Druhy rozhovor je nad fotkou pattici Lily Aldridge. Zatimco vedle ni sedici
Martha Hunt dojaté skldda ruce na hrudi, Aldridge vysvétluje: ,,To jsem ja a moje mala
sestiicka Ruby!*“ Na kameru ukazuje fotografii, kterou opét vidime v detailu zvétSenou
na grafickém vanocnim pozadi. Je na ni Aldridge a jeji sestra ve Skolnim véku, ob¢ stoji
na Cervené dodavce a hraji si se snéhem. Komentar pokracuje: ,,M1j stryc jel do hor,
vzal nam tam snih, nalozil ho na korbu svého pickupu a ptivezl nam ho zpatky k ndm,
protoze my zili v Jizni Kalifornii.«**®
V dal$im kratkém sestfihu se dv€é modelky bavi tim, Ze jedna z nich vyskoci ze

zaviené velké ¢ervené krabice a v dal$im zabéru se Prinsloo usmiva do kamery.

Posledni rozhovor mezi modelkami se to¢i kolem tématu, zda byly tento rok
hodné nebo zlobivé. Elsa Hosk fikd: ,,Pfipadam si, Ze jsem byla tento rok tak

vy « . 157
neuvértitelné hodna.*

Swanepoel a Prinsloo sedi na bilych kozeSinach s prekiizenyma nohama,
usmivaji se a Swanepoel tvrdi: ,,MoZn4 jsem byla trochu... zlobiva.«**®

r7“159

Alessandra Ambrosio se smichem fika: ,,Obé& dvé a vedle sedici modelky se

sm¢éji, Jasmine si d4 prst pfed rty a naznaci ,,Pssst.*

V zévérecnych scénach se vysttidaji ctyfi modelky, které stiidavé ve Svédsting,
francouzstiné a anglictiné pteji divakovi veselé Vanoce. Usek kon¢i zabérem na

Candice Swanepoel foukajici s ismévem umély snih do kamery.

Modelky jsou vSechny oble¢ené ve stejnych Eervenych lesklych Zzupancich a spodnim
pradle. Tmavovlasé modelky maji ¢ervené a plavovlasé modelky bilé spodni pradlo.

Vystiihy jsou hluboké a nékdy i ¢asteéné odhalené. Modelky jsou naliené.

Podkresova hudba je béhem rozhovort ztlumena, obéma pisnim dominuje zpév

a znama vanoc¢ni melodie.

136 My uncle actually drove to the mountains, got us snow, put it in the back of his pickup truck and

brought snow back to us because we lived in Southern California. *
Tamtéz.

157 .1 feel like I've been so nice this year.
Tamtéz

158 I might have been a little bit naughty*
Tamtéz.

19 Both. “

Tamtéz.

‘
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Ateliér, ve kterém jsou modelky stfidave usazené, je velmi intenzivné osvétleny,
modelky jsou obklopené maketami osvétlenych vano¢nich stromi. Svétla v pozadi

kontinualné blikaji.

Technické kody: technickymi aspekty se kopiruje i déjovost obsahu. Pokud
modelky provadéji néjakou vyraznou akci, napiiklad v uvodnim zébéru odkryvaji
krabice pfed svym obli¢ejem, je stejné nacasovéana i hudba a stfih a pohyby rukama
s darky jsou synchronizované s vyraznym ténem a se zacatkem zpévu v pisni. Stiih
vyuziva grafickych prvki, jako je simulace blesku fotoaparatu, pokud je predmétem
rozhovoru fotografie. Kompozi¢né jsou ve stiedu modelky a kamera sleduje jejich

reakce, piiblizuje se, posouva se.

Konotace

Tento usek zastieSuje téma Vanoc a je predevsim konverza¢ni. Modelky a feCové
sdé€leni jsou primarnimi znaky, sekundarnimi jsou oble¢eni modelek, hudba, text pisné,

prostiedi vetné rekvizit.

Modelky odpovidaji na dotazy, které v sestiihu neslySime. Muzeme si jen
domyslet, Ze jde o otazky typu: ,,Mas rada Vanoce? Pro¢ konkrétné? Byla jsi tento rok
hodna nebo zlobiva?* Komunikace modelek je tak z velké ¢asti faticka (,,Je to obdobi
lasky*). Rozhovory o plivodu fotografii a okolnostech jejich vzniku se zdaji autentické.
Naopak zptlisob, jakym jsou fotografie vloZeny do déni, je inscenovany. Z nékterych
reakci modelek, obzvlasté téch sluZzebn€ mladSich, je znat, Ze jim situace neni zcela
piijemna.

Modelky jsou oblecené v lesklych Cervenych Zzupanech, vypadajich jako no¢ni
ubor. Pro VS modelky je toto oble¢eni synonymem pracovni uniformy, takze neasociuji
(krom¢ ziejmého) nic neobvyklého. Signifikantni je barva, ktera pfipomina Vanoce.

I barva spodniho pradla — bila a ¢ervena — je ve shodé s tématem.

Atrapy darka rozeseté po ateliéru a mirné abstraktni stromy v pozadi jsou také
vano¢ni. Darky, pozadi, jmeli, naznaceni polibku, rozfouknuti sn€hu, ¢ervené Cepicky,
to vSe je metaforou Vanoc. Rozhovory s modelkami se tykaji dvou fotografii, které se
k tématu také vztahuji. Jedna vypravi o laskyplném gestu daru snéhu divkam, které by
ho jinak nevid€ly, druha o ptehrani ptibehu o zrozeni JeziSe v kruhu rodiny. Tteti fotka

se sportovni tematikou, umisténa na zelené zahradé, se tématu vymyka.
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Bilé kozesiny, na kterych modelky sedi, evokuji luxus a pohodli, ale i nevsedni
dekoraci a neobvyklé misto, naptiklad odlehlou zasnézenou chatu v horach a teplé misto
pied krbem.

Po urceni binarnich opozic upouta zejména absence temnych aspektt, budoarové
romantiky a vyzyvavé smyslnosti. VSe je svétlé a veselé — prostiedi plné svétel a bilé
barvy je pozitivni, stejné jako je hudba. Ta je typicky vanocni. Veseld a zpévna melodie
navozuje atmosféru (u divaka, ktery nepovazuje téma Vanoc za piijemné, muze dojit

K opozi¢nimu ¢teni).

Projevy modelek zahrnuji rejstiik gest od plachych asmévi, hlasitého smichu az
po mirné provokativni usmévy a ziejmé zamérné poodhalené vystiihy. Za tuto hranici

sviidnost modelek nezajde.

Jejich interakce mezi sebou je predevs§im pratelska a asociuje dobré kamaradky.
| usazenim modelek po dvojicich az trojicich je vyvolan pocit sounaleZitosti, dobré
spolecnosti a sdileni. Alternativnim ¢tenim miize byt, Ze modelky potfebuji byt uvedené

nékym jinym a nejsou dostatecné silnymi individualitami.

Zpiisob fazeni snimkid zaujme opakovanim motivii. Na zacatku i na konci videa
je gesto fouknuti do sn¢hu ve dlanich. V pribéhu videa je v riznych variacich vyuzit
zabaleny darek jako rekvizita i dekorace. Fotografie modelek se neobjevi jen tak bez
uvodu, ale jsou predany v krabici s masli a vybalovani doprovazi piekvapeny vyraz. V
tomto Useku je peclivé zvoleny kazdy znak tak, aby vyvolaval konotace spojené se

zastfeSujicim tématem.

Mytus

Segment vyuziva tradic a ustdlenych zvyklosti, aby na nich vystavél atmosféru pro
nékolik kratkych rozhovort s modelkami. Neustalou signifikaci konceptu Vanoc (nebo

.160
)

chceme-li  vdnocnosti je utvafen mytus o globalizovanych  Vanocich.

Naés ale vice zajima zobrazeni Zeny.
Zena je zde usazena do krasného nekonfliktniho prostiedi a je dotazovana a
instruovana. Reaguje na pokyny pro nas neviditelného tymu lidi, zavdéCuje se jim

poskakovanim na povel a hravymi, az détinskymi gesty. Zde jde moc zcela mimo ruce

180 Neologismus odkazujici na pojeti konceptu podle Rolanda Barthese.
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zeny, protoze vlastné neni dospéla. Pivodni smysl je proménén v naturalizovanou
promluvu o hodné hol€i¢ce. Zamér tvirci nejspiSe zahrnoval, stejné jako hodnoty
znaCky v ramci brand buildingu, vyvolat dojem Zeny, ve které se krasa vné¢jsi snoubi
s krasou vnitini. Zde je ale krasna Zena postavena do pozice, kde se muze jen smat a
vystavovat vystith a na otazku, zda byla hodnd nebo ne, odpovidat , Ne“ pouze

s nezbednym vyrazem. Muze vse, jen nesmi prestat byt roztomila.

Siroka paleta rozhovori s celebritami, VS modelky nevyjimaje, bézné zadina
otazkami typu: ,, Tak co budete délat letos na svatky?“ A v pseudokomunikaci i
pokracuje a kon¢i. Krasné celebrity jako by se sluselo ptat se pouze na otazky, na které
nechceme znat odpovéd’. Stejné jako ve vano¢nim videu, i ve zndmych moderovanych
noc¢nich show byvaji ¢asto modelky parovany po dvou, snad protoze krasy neni nikdy
dost, snad aby mély dohromady co fict. Tusime ale, Ze pfili$ osobnich informaci divak o
modelkach ani nechce znat. Jejich krasa dosahuje takovych rozmért, ze je az obtizné
ptekonat neviditelnou clonu mezi nimi a béZznym smrtelnikem. Muzsky divak se spokoji
obdivovanim krasy a divacky konzumovanim esteticky vybrousenych momentek na
socialnich sitich, odleskem ze Zivota modelek. Informac¢ni plochost a povrchnost
rozhovorti nikomu nevadi, hravé dovadéni spofe odénych zen bohaté staci. Ptili§ realné
— kdo by vedle Victoria’s Secret modelek nevypadal jako plebejec — chtéji o lidech
S vyS$im statutem mit. Tato vano¢ni adorace krasy se tak stadva nendpadnou signifikaci

snu o0 bezstarostném burZoaznim blahobytu.

4.4. Super Bowl reklama

V roce 2015, tedy 8 let od posledniho vysilani VS reklamy béhem Super Bowlu, se
V navaznosti na dobré prodejni vysledky objevil novy spot zaméfeny na muze. Tématem
je den svatého Valentyna a pfipominka nutnosti nezapomenout na darek pro Zenu. Pied
odvysilanim reklamy se v televizi v USA objevil jesté jiny, tematicky fotbalovy spot,
ktery upoutaval na blizici se Super Bowl. Reklama vznikla in-house. Je 30 vtefin dlouha
a ucinkuje v ni Sest modelek ztad Andilki. Originalni je zabér s Adrianou Limou a

taSkou VS, ostatni ¢asti reklamy jsou slozené ze starSich nezvefejnénych spotil

vvvvvv
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Obrazek 11. Ukézka z reklamy pi‘ed sv. Valentynem (2015)

161

Denotace

V porovnani s VSFS jde o odli$ny koncept a vyuziti jinych vyrazovych prostiedki. Spot
kombinuje romantickou hudbu, dvojsmysiny text reklamy a nejznaméjsi modelky
znaCky ve svidném pradle. V této reklamé& jeji tvilirci vyuZzili pfedstavivost divaka a

humor.

V reklamé se postupné vystiidaji VS Andilci ve spodnim pradle v nékolika
kulisdch. Modelky a text reklamy jsou primarnimi znaky reklamy. Text je zobrazovan
na pokracovani, vzdy se stiida s jednim nebo vice zabéry modelek, a az na konci se

divak dozvi pointu.

Po celou dobu spotu zni melodickd jazzova hudba v pomalém tempu. Jde o
cover verzi pisné: ,,I’'m in the Mood for Love* z roku 1935. Vyraznymi prvky jsou

piano, saxofon a sbor. Pisni dominuje hlas zpévacky.

Reklama za¢ina pohledem na Candice Swanepoel ve spodnim pradle opirajici se
0 ram velkych dvefi do zahrady domu, kolem ni se vlivem vanku vini zaclony. Ve

spodni ¢asti zabéru je velky stiibrny ndzev znacky psany kapitalkami.

Scénu vystiida prvni ¢ast textu na erném pozadi: ,,V KAZDEM KOUTE
SVETA.«!%

181 Super Bowl 2015: Victoria's Secret Ad. YouTube [online]. 26. 1. 2015 [cit. 2018-03-29]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=-RumQykvJdO0. 23 s.
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V dal$im zabéru je Lily Aldridge v prédle lezici na ploSe pokryté okvétnimi

listky ruzi, n¢kolik z nich pada pfed modelkou na zem.

Objevi se dalsi ¢ast textu na cerném pozadi: ,,OD STOCKHOLMU PO
SINGAPUR. 63

Nésleduje pohled na Karlie Kloss ve spodnim prédle s rekvizitou bilych kiidel
na zadech, vrozostfeném pozadi je vidét mésto, domyslime si, ze jde o blikajici

Eiffelovu véz a svétla Patize.
Obraz vysttida dalsi ¢ast textu na pozadi: ,,KAZDY V164

Stithem se preneseme do scény, kde vidime dal§i modelku, Behati Prinsloo,

zachumlavajici se do ¢ervené deky. Pozadi je rozostiené.

Nyni opét vidime Candice Swanepoel, tentokrat v interiéru domu, ktery se zda
byt rozsdhlym panstvim. Modelka se zahaluje do lesklé zlaté latky a toci s ni kolem
pasu. V pozadi je velky jidelni stil s mnoha zidlemi, na ném jsou dva velké svicny se
zapalenymi svickami a kytice srudymi rGzemi. Interiér je starozitny.

Dalsim stfihem se vystiida scéna interiéru za exteriér. V tomto zabéru je opét
Behati Prinsloo a jde po ulici v no¢nim mésté. Po stranach ulice jsou velké zafici lampy
a obrysy historicky vyhlizejici budovy. Modelka m4 kromé pradla i doplitky — ¢ernou
bundu s aplikacemi a tiaru ve vlasech.

Objevi se dalsi &ast textu: ,ZE KOUZLO SE SKRYVA.“®

Nyni vidime Alessandru Ambrosio, jak lezi v posteli ve spodnim pradle, kolem pasu ma

¢ervenou nafasenou sukni nebo latku a na nohou boty s podpatkem. Sukni ¢echra vanek.
Zobrazi se pokracovani textu: ,,V TETO TASCE.«!%®

V dal§im obraze vidime nejprve riZovou nakupni tasku snazvem znacky,
vykukuje z ni povytazeny balici papir, obsah si miizeme pouze domyslet. Vedle ni sedi

Zena ve spodnim pradle a mé ruce rozloZené po stranach tasky, dlouhé cerné vlasy ji

162 “
,,In every corner of the world.

Tamtez. 4.5.

163 From Stockholm to Singapore.
Tamtéz. 6.5.

164 ., Everyone knows.
Tamtéz. 9 s.

165 ,, There is magic. "
Tamtéz 16 s.

166 . In this bag.
Tamtéz 19 s.

¢
‘

‘
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splyvaji dolt. Vlasy ji ¢echrd vanek. Jakmile se kamera posune vySe, vidime, Ze jde o
Adrianu Limu. Divé se nejdiive dovnitf tasky, poté zvedne pohled a zadiva se ptimo do

kamery.

Opét se scéna vystiida stextem na Gerném pozadi: ,,AT TY OPRAVDOVE
HRY ZACNOU.“*" Reklamni slogan je kompletni a vtuto chvili dozniva hlas

zpévacky.

Na zavér vidime opét Candice Swanepoel, nyni lezi na rozestlané posteli,
usmiva se a oproti pfedchozim dvéma zabérim ji chybi vrchni dil spodniho pradla.
V pozadi vidime oteviené okno do zahrady a vazu s rizovymi kvétinami. Ve spodni
Casti obrazovky je nazev znacky, stejné jako v Gvodu reklamy. Obrazovka potemni a

zde reklama kondi.

Spodni pradlo je zde sekundarnim znakem, je upozadéno a v kratkych zabérech divak
nema dostatek ¢asu na zachyceni jeho detailt. VSechny modelky maji napadité krajkové
pradlo, rozpusténé dlouhé vlasy a jsou nali¢ené. Nataci se smérem do kamery, mirné se
usmivaji a ptipadné klopi oci.

Text pisné je Uryvek z pisné ,,Mam naladu na lasku®: ,,Mam néladu na lasku,
jednoduse proto, ze jsi nablizku. Vtipné, ale kdyz jsi nablizku, tak médm naladu na

lasku, %8

Technické kody: Modelky jsou kompoziéné vytazeny do poptedi. Jednotlive
zabéry prechazeji prolinanim. Styl snimani neni stejny, nékteré zabéry jsou vice
dynamické, nékteré méng. V zabérech s textem na Cerném pozadi se text ptriblizuje a
zvétSuje. Reklama ma jasny Ovod a zavér (stejna modelka, nazev znacky, motiv

budoaru) a fazenim snimkt za sebou je vypravén de¢;.

167 Let the real games begin.

Tamtéz. 25 s.

168 . . .
,I'm in a mood for love, simply because you're near me. Funny but when you're near me, I'm in a

mood for love.
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Konotace

Reklama pracuje s primarnimi a sekundarnimi znaky tak, aby navodila atmosféru a na
zavér ji vyuzila k nakupni pobidce. Misto durazu na vyuziti polysémie plynouci ze
vztahu odévnich modelll a scény je vyzdvizen d&j a jasnd zprava piijemci sdéleni.

Tvurci reklamy pracovali pfedev§im s kouzlem nevyiéeného.

Primarni znaky jsou modelky a text reklamy. V dalsi, mén¢ manifestni roving,
jsou to doprovodné prvky jako vyrazy modelek, hudba, kulisy, pradlo modelek.

Vsechny tyto prvky jsou koncipovany tak, aby ptsobily eroticky a sviidné.

Z hlediska paradigmatického fazeni nas uréeni binarnich opozic upozorni, ze
scény se odehravaji ve dne i v noci, v interiéru i exteriéru, vzdy je v nich ale Zena sama
a zda se, ze na n€koho c¢eka, resp. ,.komunikuje* s divadkem, zjevné muzem. Jde o
komunikaci neverbalni, nicmén¢ jazyk komunikace je volen tak, aby mu muz rozumél.

Tim je odkryta cilova skupina reklamy.

Text reklamy nese konotace spojené se svudnosti zejména v nevysloveném
spojeni erotiky, znaCky a tasky a nechdva na divdkovi, aby si tyto znaky spojil sdm.
Vyslovuje piedpoklad, Ze je znamo (,,Kazdy vi*), ze produkty VS jsou magické (,.Ze
kouzlo se skryva v této taSce), tento piedpoklad je ale logicky chybny (dokonce ne
kazdy zné znacku!) a cely vyrok by se dal oznacit za sofisma. Odvazné reklamni tvrzeni

se snazi prenést magické vlastnosti na nemagicky predmét.

Volba zabéru je v podstaté kolaz, resp. novy je pouze jeden nékolikavtefinovy
zabér, a ten je navrSeny na fadu divakovi povédomych scén. Pro divéka, ktery starsi
reklamy vid¢l, spot vyvola dojem néfeho zndmého a popularniho (,,Kazdy vi“ a ,,0d
Stockholmu po Singapur®). Zabéry funguji jinak bez znalosti kontextu, pfedevsim bude
oslabeno téma pospolitosti a nadnarodniho charakteru znacky. Ze zvolené kombinace
,,vypadava“ skupina scén odehrdvajici se v nocni metropoli, vymykaji se budoarové
intimit€ ostatnich, po€etnéjsich scén.

Romantickd hudba navozuje dojem, Ze tato chvile byla dopfedu nachystdna,
pfimy pohled nebo naznaceny tsmeév mlcici Zeny ve spodnim pradle evokuje vyzvu.
Text hudby popisuje romantické sblizeni paru a odevzdanost okamziku. Sametovy hlas

zpévacky navozuje dojem intimity, saxofon pusobi svidné. Klasickd jazzova pisen
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znai nestarnouci styl a pro amerického divéka pravdépodobné i nostalgii'®®. Hudba

metonymicky souzni s tématem lasky, romantiky a noci.

Opakujici se véty v pisni je paralelismus membronum. Tento basnicky obrat je
vyuzivany zejména v Bibli a ostatn¢ v dal$i vyznamové rovin€ i zde jde o téma

,,biblické®.

Syntaxe sloganu buduje napéti. Postupnym zobrazovanim ¢asti text budi dojem,
ze jde spiSe o verSe, nez dilo reklamniho pracovnika. Zavér s pointou je metonymickym
ptipodobnénim sportovnich her k partnerskym hram (,,At ty pravé hry za¢nou®). Pro

824

divéka ptinasi i pobaveni diky pochopeni skrytého vtipu.

V syntagmatické rovin¢ vidime, jak je | fazenim snimkd budovano napéti.
Modelky se divaji pfimo do kamery a jejich upfeny vyraz mize v divakovi vytvofit
zvlastni nervozitu a oekavani. Kamera se téméf neznatelné hybe, neni nikdy staticka,
pfipadné se pfiblizuje. S kazdym dal§im pohledem se nabizi otdzka, kam to vede.
Stejnou roli v tom hraje i kompozi¢ni uspofadani modelek v zabéru. Je jim vénovan
cely obraz nebo stoji v poptedi, zatimco za nimi je potlaceny jiny vyrazny prvek.
Vybudované napéti prolomi az zména v kompozici, thlu zabéru a zplsobu snimani:
misto dal§itho pohledu modelky je ve stfedu zabéru rtizova nakupni taska s napisem
Victoria’s Secret. Pohled pokracuje vySe, pies odhaleny dekolt Adriany Limy, az
K jejimu obli¢eji. Diva se do polovybalené tasky a pak zvedne o¢i do kamery. Svidny
pohled plny napéti piinasi katarzi: divak jiZ tusi, co se ma dit. V dalSim zabéru opé&t
vidime Candice Swanepoel, tentokrat jiz neni u okna, ale na rozestlané posteli a ma na

sob¢ jen spodni dil pradla. Obé roviny tedy napovidaji, Ze jde o ritudl svadéni.

VSechna gesta modelek se vztahuji ke kontaktu a intimité, naznacuji to
tajemnym uUsmévem nebo pohledem. Stfidmému projevu se trochu vymyka
extravagantni dojem ze zabéru s Behati Prinsloo v no¢nim méste, ve kterém se dosiroka
usmiva, kozena bunda se cvocky pfitahuje pozornost na tkor pradla a tiara ve vlasech
odkazuje spiSe na vys$i spoleCensky status. Scéna je tak méné intimni nez ostatni,
modelku oddéluje od narativu dialogu s muzem a v konotativni roviné oznacovani se

rozchazi se zamérem tvircu reklamy.

169 Pisen byla od roku 1935 vice nez 50x prezpivana.

I'm in the Mood for Love. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001- [cit. 2018-03-29]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/1%27m_in_the_Mood_for_Love
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Tematicky byla reklama zasazena do kontextu svatku svatého Valentyna a odpovida
tomu i nevSedni volba prostiedi, ve kterém se modelky ,,ledabyle* vyskytuji. VSechny

lokace jsou s romantickou uzce spojené (budoar, povrch pokryty rizemi, no¢ni Patiz).

Mytus

Znacka v této reklam¢ buduje v prvni fad¢ svou obchodni hodnotu a oby¢ejné papirové
nakupni tasce vtiskuje piislib, ktery ma maloktery produkt Sanci splnit. To, ¢im diive
byla obycejna kytice rizi, tim dnes je (nebo tvirci reklamy by byli radi, aby byla)
rizova ikonické nakupni taska s ndzvem znacky Victoria’s Secret. Akt darovani tasky je
ale o néco vymluvnéjsi, nez piedani kytice, aby snad nedoSlo k mylce. Zatimco
V prvnim stupni oznacovani vyvolava reklama konotace spojené s krasou a sexualitou,
v druhém stupni jde 0 oznaceni konceptu smyslné protiodmény za drahy dar. Nejde jen
0 jednu formu. Je to ono az pavlovosky historicky vybudované muzské o¢ekavani, které
dava mytu hybnou silu, zbyvajicimi znaky znacka jiz existujici spolecenskou promluvu

mirné dokofeni.

A pravé proto je logické, ze Zena je zde zobrazena tak, jak je. Je to objekt,
ovSem perfektni optikou vyobrazeny krasny objekt. Modelky Vv reklamé jsou
prostfedkem, ktery ma muzim za obrazovkou pfipomenout, Zze je nc¢kde ocekava
(necinnd) zena, ktera chce byt obdarovana a piekvapena a reklama to fika za n¢. Téma
moci reklamou prosakuje nenapadné, nicméné svou formou piipomina existenci
ideologie zakofenéné ve spoleCnosti, a to Ze k Zené je cCasto pfistupovano jako

Kk pfijimajicimu, pasivnimu sexualnimu objektu.

Opakovanim zabért jako jsou v této reklamé, je konstruovan obraz Zeny, ktera je
vzdy ochotnd k sexualnim hratkam. Jde o mytus neustalé pfipravenosti, tedy nééeho, co
neni Zenské sexualité vlastni. Muzi z fad divaka to védi a mohou snad jen doufat, ze po
predani nakupni tasky bude nasledovat Uspés$né piijeti obéti na oltai a ritudl bude

pokracovat.

Srovnanim redlného zZivota a vyobrazeného mytu narazime na rozdily v Zenské a
muzské sexualité. Tedy na néco, co je vyraznym tématem i v komunikaci znacky,
protoze VS se snaZzi oslovit ob& pohlavi najednou. Sexualita je siln¢ individualisticka a
prozivani jednotlivcl neni stejné. Ale pokud se odvazime vzit skupinu oslovenych Zen

jako jednu velkou masu a podrobili bychom ji dotazovéni, v ¢em pro né spociva
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pfitazlivost rizové nakupni taSky, mozna bychom zjistili, Ze pro né vibec neni
ptedehrou pro dalsi akt, ale Ze obtad ndkupu a zaplaceni za tajemny obsah tasticky je

intimnim vyvrcholenim sam o sob¢.

4.5. Vysledné zavéry analyzy

Po provedeni analyzy jednotlivych sdéleni mizeme zhodnotit sledované aspekty (resp.
témata) a plivodni hypotézu. Sledovali jsme, jak firma Victoria’s Secret zobrazuje Zenu,
jaké k tomu vyuziva prostfedky, nastroje a narativy, a zda odpovidaji propagovanym
hodnotdm mocné a silné Zeny. Rovnéz miZzeme zhodnotit charakter komunikace

analyzovanych sdéleni.

Vzledem Kk tomu, ze firma Vv komunikaci vyuziva zejména argumenty, které
poukazuji na emoce spiSe nez na funkéni vlastnosti produktl, jsou sdéleni znaéné
sémanticky motivovand. Komunikace znacky ma synekdochicky a metaforicky
charakter — firma vyuziva modelky jako nastroj propagace znacky a svych produktd.
Modelka v podstaté slouzi jako figura, zastoupeni vétsiho celku, znacky Victoria’s
Secret. Stejné funguji 1 kiidla, kterd jsou se znackou také siln¢ spojena. Vlastnosti
modelek, jejich vzhled (metafora krdsy modelek a krasy produktu) a stylizace zase
poukazuji na produkty a pocit, ktery ma zakaznikiim znacky navodit (metonymie
pfi¢iny a nasledku). Modelky v podstaté personifikuji identitu znac¢ky a zaroven jejich

charakterové vlastnosti jsou neptimo pfendseny na firmu a jeji produkty.

Hodnoty, na které je kladen diraz, jsou smyslnost, romantika, vasen. Hojn¢ jsou
vyuzivany motivy z lidové tradice, slovesnosti (pohadky), nékdy také archetypy.
Modelky jsou casto strojeny jako princezny, vily, kralovny, mytické bytosti, zvitata aj.
Nékdy pouze oznacuji obecny koncept nebo jev (napf. ohilostroj, snih). Obleceni ¢asto
obsahuje prvky, které odkazuji ke konkrétnimu narodu nebo zvyku (naptf. americkd
cowboy girl). Pro potieby moddni prehlidky tedy mize byt vyuzito v podstaté cokoliv a
sama o sob¢ je v pojeti Rolanda Barthese mytickd (mytus jako ukradend promluva,

modda vykradajici v§e pro ucely inspirace, a to véetné sama sebe).
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Celkové znatka v komunikaci vyuZiva archetypu Milenec'”°. Tento archetyp je
vyuzivan k motivaci zakaznikli na zaklad¢ pozitivnich aspekt: dosazeni dobrého
pocitu, pocit sounalezitosti. Negativnim aspektem, ktery je s timto archetypem spojeny,

je riziko vzniku zavislosti.

Argumentace znacky, resp. modelek, je postavena na tvrzeni, Ze Zena, ktera se
chce citit ptijemné a sexy, muze vyuzit jakéhokoliv prostiedku (zde zastoupeného
pradlem, dopliiky a kosmetikou), realizuje tim svoje pravo na volbu a sebevyjadieni.
Modni piehlidka Victoria’s Secret vnimana touto optikou se stava oslavou zenské krasy,
sily a sexuality. Tato diive provokativni mySlenka se dnes stavd =zastaralou.
,Nejvlastngjsim tdelem mytu je totiz znehybiiovat svét, pise Roland Barthes™™.
Symbolika Zenské podprsenky je stale silna, nicméné spoleenské paradigma postoupilo
k feSeni SirSich a diive vefejné méné dostupnych témat, nez pravo Zeny na kvalitni
podprsenku nebo pravo zeny nenosit zadnou podprsenku. Vzhledem k tomu, Ze
argument je postaveny na subjektivnim vnimani, je prakticky nerozporovatelny. A to
pfesné do doby, nez ho za¢nou rozporovat samy modelky, které jsou pfimo spojené
s produkty VS, s propagaci firmy a identitou znacky. V nékterych pifipadech miZe
spojeni nastrojené modelky a zavazného piibéhu, obsazeného v pisni, pusobit az
nepatiicné.

Zpusob, jakym je komunikovéna Zena, je pfevazné ,,muzsky*. Predstava, Ze byt
sexy znamena obléci se do pradla, které utvari sexy dojem, odhaluje skutecny narativ:
jde o splnéni fantazii muzskych, ne zenskych. Vychazi to z optiky pozorovatele.
Zobrazeni modelek v reklamach i v modni show je Casto popisné, technické, zaméiuje
se na detaily a opakujici se motivy. Charakter modelek je potlacen a prostor, ve kterém
se mohou osobnostné projevit, je ptili§ uzky a dany scénarem, ktery Cerpa ze stereotypi
a uréuje jim konkrétni, pom&mé ploché role (hodna hol¢i¢ka, silna bojovnice). Zena je
zobrazena vétSinou jako pasivni. Modelka je Casto pouze zdstupnou figurou vétSiho
celku. Tyto vétSi narativy firma vyuzivd k systematickému budovéani znacky a
ideologie. Mytologie skryta v komunikaci je natolik rozsahla, ze ji budeme vénovat

celou nasledujici kapitolu.

0 MARK, Margaret a Carol PEARSON. Hrdina nebo psanec: [jak vytvorit jedinecnou znacku pomoci
sily archetypii]. Brno: BizBooks, 2012. ISBN 978-80-265-0027-8
1" BARTHES, Roland. Mytologie. Praha: Dokof4n, 2004. Bod (Dokor4n). ISBN 80-86569-73-x. Str. 153
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Komunikace obsahuje mnoho rozpori. Velmi ¢asto dochazi k vyuziti znakd,
které maji vzdjemné jiny nebo posunuty vyznam. Jde zejména o piipad, kdy se pro
ucely modni show kompozi¢né upiednostituje prvek zabavy a zvolena hudba nebo

interpret nekoresponduji s hodnotami znacky nebo zvolenym tématem.

Néktera sdéleni propaguji obraz modelky jakozto atleta a spojuji ji S hodnotami
jako je vykonnost a sila. Tato sdéleni ale obsahuji informace, které¢ se vzajemné
popiraji. Na prvni pohled je naptiklad jasné, Ze sila modelek je velmi limitovana a neni
prioritni, ackoliv je Zadouci, aby byly schopné unést tézka kiidla. Stejné tak hodnota
sily mentdlni je zna¢né snizovana, pokud modelkdm neni ani poskytnuta ptilezitost, kde
by ji mohly manifestovat (vystupuji v pasivnich rolich dotazované celebrity, modelky
ovéSované rekvizitami, kostymy jsou ptidélené apod.). Jedna se tak o dal§i mytologicky

posun vyznamu znak?.

Do analyzy byla rovnéz zahrnuta sekce piehlidky, ve které se objevuje znacka
Pink. Pink je tdajn¢ zamétend na mladé zeny ve vékové skupiné 18ti — 30ti let.
V propagaci se objevuje motiv Univerzity (University of Pink) a rizné akce znacky se
soustfedi na univerzitach, nicméné jiné motivy uzité pifimo v ¢astech ptehlidky, ktera
znacku propaguje, poukazuji na strategie, které mohou byt s touto cilovou skupinou
konfliktni (pfili§ velkda mira barevnosti, neuspofadanosti, nepraktické materialy, resp.
oznacovani konceptu rebelstvi, které naleZi spiSe rannéjSimu dospivani). Tato korelace
neni jasna, nicméné¢ znacka je fakticky velmi oblibena mezi mladymi divkami, ¢asto ve

véku kolem 11ti let'"?.

4.6. Mytus v promluvé znacky

Po shlédnuti ukédzek bylo zjisténo, Ze nékteré motivy se opakuji konstantn€. Tyto
aspekty komunikace znacky proto nebyly zmiflovany a bude se jim vénovano na tomto

miste. Jsou natolik vyznamné, Ze je lze oznacit za mytus v promluvé znacky.

Vsechny segmenty, potazmo vSechny ptehlidky 1 reklamy, jsou signifikaci
idealniho Zenského téla. Tento mytus prostupuje celou komunikaci firmy a je nejvice

ziejmy, jakoZto soucast vétsSiho medidlniho celku, ve kterém se propagace produktl pro

12 KOTLER, Philip a Gary ARMSTRONG. Principles of Marketing. 13. vydéani. New Jersey: Pearson
Education, 2010, 637 s. ISBN 9780137006694. Str. 232
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zeny objevuje — masové propagovany piijatelny body image. Z n¢j znacka castecné
vystupuje tim, Ze dlouhodobé obsazuje rasové diferenciované skupiny topmodelek a
nepropaguje podmnozinu image, tj. pouze bily ideal krasy. Jako nejvice ziejmy mytus je

také nejcastéji dekonstruovan.

Jakmile identifikujeme konotace a ideologii obsazenou v komunikaci, vyjevi se i
jiné, puvodné potlacené, motivy ve sdé€lenich. Napiiklad do poptedi vystupuje
vSudyptitomny skryty tlak na perfekci ve vSech ohledech. A to jak perfektniho
provedeni prehlidky, tak dovednost byt ,,neustale pozitivni a vzdy §fastny*">“. Do velké
miry ho kompenzuje aura p¥atelské rodiny’*, tedy image, ktery znacka podporuje a
jako preferované ¢teni vklada do svych sdéleni. Sdéleni ale mohou byt mnohoznacna, a
tak zabéry ze zakulisi, které maji praci modelek propagovat jako naroc¢nou (stresové
projevy jako je uleva pii sundani kiidel, nervozita pifed nastoupenim na podium, pfip.
rozhovory o intenzivnich trénincich) a mély by podporovat jejich status celebrit'”,
mohou vyznivat jako negace tvrzeni modelek, ze jde o zdbavu a jedine¢nou zkuSenost.
Pokud se z této zkuSenosti vyjme zdbava, pak se divdkovi nabizi 1 alternativni Cteni

sdéleni, ve kterych skupina lidi sdruzenych ve firmé VS spiSe neZ jako rodina plsobi

jako sekta.

Nyni se dostavdme i k rozporim v komunikaci, které po postupné idenfikaci
jednotlivych vzorkd a ptfitomnych znakli v obou rovindch signifikace mlzeme

syntetizovat:

Budovéanim obrazu modelky, jakozto bohyné¢, jsou podporovany konotace
nedosazitelnosti a neosobnosti, které se s modelkami tradi¢né poji. To je v protikladu se
zamérem znaCky propagovat modelky jako pratelské celebrity, které by mély oslovovat
Siroké spektrum divakd, zejména Zen, a také strzni pozici produktu, jakozto

,,dostupného luxusu®.

173 . . , S .
For us, it’s very very important to have someone who's enthusiastic and always positive and always

happy, this gorgeous happy woman. “

The Victoria’s Secret Fashion Show [film]. Directed by Hamish Hamilton. USA: Done Dusted, 2013. 5.
minuta

174 ..But we have [also] become I'd say something as a family.”

The Victoria’s Secret Fashion Show [film]. Directed by Hamish Hamilton. USA: Done Dusted, 2014. 34.
minuta

... We really are a family

Tamtéz.

5 Everybody knows who you are.
The Victoria’s Secret Fashion Show [film]. Directed by Hamish Hamilton. USA: Done Dusted, 2013. 7.
minuta

¢
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Za hlavni rozpor v mytologické roviné komunikace by se dala povazovat
kombinace hodnot ,,moc spojena se sexualitou” a ,,andé€lskost. Jde o vzajemné
neslucitelné piedstavy. Kazda z nich nese vlastni aspekty: zena, ktera se rozhodne svou
sexualitu védom¢ uzit, je tradicné spojovana s obrazem noci, tajemstvi, svadéni, hry a
pro mnoho kultur az nefesti, neCestnosti a nestalosti. Je to Zena, jejiz krdsa ma
schopnost muze okouzlit, dokonce i spoutat ¢i zotroCit. Takto je zobrazena uUstfedni
tajemna a sviidna Victoria z historickych poc¢atki firmy a obecné je to zena, ktera svych

sexualnich atribut nabyva piedevs§im v noci'’®.

And¢lskost nebo Zena, ktera je andélska (jiz toto spojeni bude pro mnoho lidi
jisté neslucitelné), je spisSe ztélesnénim svétla, dne, Cistoty, jasné komunikace nebo az
panenstvi. Andé¢lska krasa je spiSe nééim nedotknutelnym a seslanym shiry, darem
urCenym k uctivani. Tuto promluvu lze oznacit za hlavni signifikaci komunikace
znacky: perfektni sexualita. Je Cista, ale zaroven temna; dostupna, ale zaroven tajemna;

hmotna, ale zaroven je to andél z pohadky.

Nyni vime, Ze sdéleni znacky je priméarné€ pro Zeny (cilova skupina), ale zobrazeni zeny
ve sdélenich je primarné pro muze. Kde se narativy Zen a znacky potkavaji, je motiv
andé€lskych kfidel. Dlouholetym stavénim komunikace s sebou kiidla nesou kontext
vysady urcené tém nejkrasnéjSim a télesnymi aspekty nejvice vyhovujicim modelkam —
supermodelk&dm. To s sebou nese status, kontakty a vyssi plat. Jde o konstrukt pohadky,
ve které je zena ultimatné odménéna pouze za svou krasu a povahu. To velmi dobfie
zapadd do narativu, ktery je zendm odmala v§tépovan prostfednictvim pohadek o

zachranovanych princeznach a o trestech, které stihnou zlé sestry nebo macechy.

6 WORKMAN, Nancy. From Victorian to Victoria's Secret: The Foundations of Modern Erotic
Wear. Journal Of Popular Culture [serial online]. 30(2):61-73, 1996. [cit. 2016-02-11]. Dostupné z:
Academic Search Complete, Ipswich, MA.
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Po provedené analyze komunikace znacky Victoria’s Secret jsme dosli k nékolika
zavéram. Tviarci medidlnich sdéleni vyuzivaji mytologickych aspektii napfi¢ celou
komunikaci a Cerpaji z mnoha zdroja. Mytologickou promluvou tak muze byt kazdé
jednotlivé sdéleni, kterému jsme se vénovali. Pro ucely vytvofeni vztahu firmy
sdivakem je vyuzita Siroka Skéala emotivnich témat a peclivé a systematicky je

operovano s polysémni povahou znaku.

To, jak uspésné bude komercni sdéleni, velmi zavisi na jeho form¢. Kazdy z nas
si jist¢ vzpomene, jak mocné snami rezonuji pohadky. Jaké jiné sdéleni tedy
rozkddovat, nez takové, které vyuziva pohadky a myty jako soucast své komunikace?
Sémioticka analyza je vhodna metoda k odhaleni téchto skrytych mechanismu, jistého
preferovaného ¢teni, vloZené intence. A pravé na téch nejhlubsich Grovnich, tj. irovni

mytologie a archetyptl, na nas sd¢leni plsobi nejvice.

Masova komunikace s nadnarodnim piesahem (a komerénim tspéchem) je
spojena s ideologii a ideologie dle Briana Faye ,,nikdy neni pouhé nebo prosté pokiiveni
nebo zfalSovani, ale ideologickd vyjadieni, stejné jako neurotické symptomy pro
psychoanalytika, jsou vnéjSim vyrazem i klicem ke komplexni struktufe manifestniho i

latentniho, zjevnych i hloubé&ji zaloZenych potieb’ "

. Analyzou medidlniho sdéleni
(potazmo produktu) dojdeme i Kk analyze divaka (na jehoz potiebach je produkt

zalozeny).

Podle mnoha psychologickych teorii a teorii mytd je touha po pfiblizeni se
nécemu veétsSimu, bozskému, soucasti lidské povahy. VS modelky ztélesnuji toto ,,néco
veétsiho®, jsou figurou, symbolem bohyném. Je mozné, ze pfiitazlivost znacky pro
pocetnou mezinarodni skupinu zdkazniki prameni i z tohoto podvédomého nutkani.

Dal§im aspektem, ktery komunikaci znacky nejspiSe ¢ini populdrni, je vysoka

7 In: ELSHTAIN, Jean Bethke. Verejny muz, soukromd Zena: Zeny ve spolecenském a politickém
mysSleni. Praha: Institut pro sttedoevropskou kulturu a politiku, 1999. ISBN 80-86130-07-x. Str. 301

178 pokud piipustime specifickou psychologickou terminologii, pak mohou moelky symbolizovat vnitini
bohyni (u muzi vnitiniho boha), tedy nami vice ¢i méné pfijaty aspekt kazdého z nas. Je to ¢ast psyché,
kterd vystupuje z nevédomé slozky a reprezentuje néco velkého a bozského, co ndm neni dovoleno
rozumem zcela obséhnout. Z tohoto psychologického hlediska pak ten, ktery svého vniténiho boha/bohyni
nepfijal, pak mize dojit ke konfliktu prameniciho z negativnich emoci obracenych bud’ dovnitf (vici
sob¢) nebo ven (vici okoli). Dokud k pfijeti aspektu ,,néceho vétsiho, nez jsme my sami‘ nedojde, clovek
bude tyto piilezitosti k uzavieni a vyrovnani vyhledavat. Je to podvédoma touha po vyfeseni vnitiniho
konfliktu.
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technologicka uroven provedeni. Dle mého nazoru je to pravé kombinace psychologie,
umélecké slozky, technologické slozky a marketingu, kterda vytvari velmi podmanivé
sdéleni, ke kterému neni Casto pristupovano kriticky, ale naopak, s nizkou mirou
neskodnosti, ktery vytvaii clonu znesnadnujici kritické cteni. Praveé takové sdéleni

povazuji za ideélni pro ucely sémiotické analyzy.

Rozkrytim prvni a druhé roviny oznacovani dle metody Rolanda Barthese bylo
odhaleno né¢kolik rtiznych, a Casto protichidnych narativi, které zenu zasazuji spise do
pasivni role. Pfevazné jde o Zenu, ktera nedisponuje velkou silou a jeji rdmce projevu
jsou dané oficidlnimi stanovisky firmy. Tyto propagované hodnoty se poji
s charakterovymi rysy, které firma vyhleddva u modelek. Po identifikaci ideologie
muzeme shrnout, Ze vybrané vlastnosti vykazuji kromé& andé€lské krésy, pozitivniho
vyzafovani a pratelského zalozeni jeSté naznak skrytého pozadavku ,,posluSnosti‘.
Modelky jsou sice propagované jako popularni celebrity, zaroven ale priznavaji, Ze
kvali spojeni se znaCkou VS jejich osobni komunikace (v tomto smyslu zaroven i

, s - 179
firemni) podléha autocenzuie™"".

V promluvé znacky bylo identifikovano mnoho dil¢ich a né&kolik vyraznych
mytd. Nekteré, jako je idealni Zensky body image, vyplyvaji z dominantniho
paradigmatu, které sdéleni ptejimaji. Jiné jsou vytvoreny nové, jako je naptiklad mytus
perfektni sexuality. Dal§im narativem, ktery nese rysy pohadky, je dosazeni slavy skrz

dobrou povahu a krasu.

79 In one second, I could screw up everything I have. It’s like the big red button. And everything

explodes.

,,Be careful.

,,LOn social activity].. It’s part of the job. **

The Victoria’s Secret Fashion Show [film]. Directed by Hamish Hamilton. USA: Done Dusted, 2013. 9.
minuta
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Summary

This semiotic analysis identified meanings associated with various dominant and
secondary signs in seven different parts of television advertisements and tv shows of the
Victoria’s Secret company. All chosen samples were both significant parts of vast
company communication and mass media culture in general. Analysed signs included
established symbols as Victoria’s Secret wings and models labeled as ,Angels‘. Each
sample from the three years® period of time was described in three levels: denotative,
connotative and mythological. For the purpose of assesing how the brand presents the
image of a woman in general, topics such as relationship between shown woman and
the concept of power were determined as some of the main points of view of this
analysis. New knowledge was then compared with how the brand presents itself and its

values.

By applying theoretical principles from semiology, Roland Barthes® approach to sign
and myth in particular, we discovered many different and sometimes contradictory
meanings and myths that are built into analysed commercial messages. Victoria’s Secret
company uses motives from folk tales, mythology and also it supports the still dominant

media paradigm of an ideal body image.

This analysis emphasizes the relationship between use of a mythological aspect
of sings and persuasive communication. These meanings can be powerful impulses for
stirring motives and laying foundations for establishing relationship with a viewer and
transforming him into a customer. Also it reminds how popular contents are often aside

of critical attention.
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