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Anotace

Prace se zabyvd fanynkami fotbalu, konkrétn¢ jejich roli a identitou. Na zakladé
kvalitativniho vyzkumu se zaméfuje na pocatek a vyvoj jejich fanouSkovstvi, identitu
fotbalovych fanynek a jejich identifikaci s tymem. Zkouma roli fanynek v maskulinnim
prostfedi fotbalového stadionu, jejich adaptacni strategii a soustiedi se na autenticitu
fotbalovych fanynek.

Ve svych zavérech prace ptedstavuje zjisténi vlastniho vyzkumu uskute¢néného pomoci
polostrukturovanych rozhovorit a zOcastnéného pozorovani. Dle vlastnich zjisténi
respondentky svou roli jakozto zenskych fanynek muzského sportu nevnimaji jako nijak
odlisnou od ostatnich fanouski. K fanouskovstvi je ptivedl otec, ptitel, manzel a kamaradka,
¢i se k fanouskovstvi dostaly samy. Jejich identifikace s fotbalovym klubem je hodnocena
jako silnd na zaklad¢é nckolika determinantd, pfedev$im na noSeni klubového obleceni,
navstévnosti a povazovanim sama sebe za fanynku vybraného tymu. Respondentky se téméf
nikdy nesetkaly s ptredsudky ¢i stereotypy, které by jakkoliv zpochybiovaly jejich
autenticitu. Piestoze samy sebe povazuji za autentické fanynky a tvrdi, ze Zeny mohou byt
ve fanouskovstvi autentické, fanynkdm obecné byly v né€kterych piipadech pfisuzovany
nékteré predsudky zpochybnujici jejich autenticitu. V ramci adaptacni strategie
respondentky pfed vstupem na fotbalovy stadion méni pouze styl svého oblékani, své liceni
a chovani nijak neméni od kaZzdodenniho zivota. Na zaklad¢ vyzkumu fotbalové fanynky
nejsou nijak ovlivnény maskulinnim prostfedim fotbalového stadionu a mira jejich

identifikace s vybranym fotbalovym tymem je vysoka.

Annotation

The thesis is focused on female football fans, specifially on their role and identity. Based on
qualitative research, it focuses on the beginnings and development of their fandom, the
identity of football fans and their identification with the team. It examines the role of female
fans in the masculine environment of the football stadium, their adaptation strategy, and

focuses on the authenticity of female football fans.



In the conclusion the thesis presents the findings created based on a research through semi -
structured interviews and observation. According to this, respondents do not perceive their
role as female female fans of men's sport as dissimilar to other fans. They have become fans
via their father, boyfriend, husband, friend, or themsleves. Their identification with the
football club is rated as strong on the basis of several determinants, especially by wearing
club merchandise, attendance and considering themselves as fans of their chosen football
team. Respondents almost did not face prejudices or stereotypes that would in any way
question their authenticity. Although they consider themselves to be authentic fans and claim
that women can be authentic in fandom, some of the prejudices have been used in describing
the female fans in general. The adaptation strategy consists only by changes in the dress-
code, their make-up and behavior do not differ from their everyday life. Based on the
research, female football fans are not influenced by the masculinnity of football stadium and

their identification with the chosen team is strong.
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Uvod

Jako téma své bakalafské prace jsem si zvolila roli a identitu Zenskych fanynek fotbalu.
Dtivodem k vybéru prace bylo to, ze fotbalovym fanynkdm v ramci studii o fotbalovém
fanouSkovstvi je vénovana mensi pozornost. Sociologické vyzkumy se ve véEtsi mire
zamétuji predevsim na radikaInéjsi fanousky ¢i fanousky obecné, zendm se vénuji pouze
vyzkumy zaméfené piimo na fotbalové fanynky. Konkrétné v Ceské republice se piimo
fanynkami nezabyva zadna studie, S vyjimkou diplomové prace Radky Jirmanové (2018).
Obdobné jsou velmi tézko dostupné statistické udaje o procentualnim zastoupeni
fotbalovych fanynek v Ceské republice. Cilem bakalafské prace je na zakladé teoretického
uchopeni a vlastniho vyzkumu dojit k odpovédim na vyzkumnou otazku jaka je role a
identita fotbalovych fanynek v Ceské republice, piiemz vyb&rovy vzorek vlastniho
vyzkumu se zaméfuje na jeden konkrétni fotbalovy tym. Cilem vyzkumu je zodpovédét, jaka
je identita Ceskych fanynek s konkrétnim fotbalovym klubem, jaka je jejich role
Vv maskulinnim prosttedi fotbalového stadionu a zda je zpochybiiovéna jejich autenticita

jakozto fotbalovych fanynek.

Bakalafskd prace je rozdélena do tii hlavnich ¢asti. Prvni ¢asti jsou teoreticka vychodiska,
ktera se soustiedi na identitu fotbalového fanouska, pfedevs§im se zamétuje na sociologické
vyzkumy o fotbalovych fanynkach, statistiky a koncept autenticity, ktery je v souvislosti
s fotbalovym fanousSkovstvim zamétfen na pfedsudky ¢i stereotypy, které jsou s Zenskymi

fanynkami fotbalu jakozto muzského sportu spjaty.

Ve druhé ¢asti jsou piedstaveny metodologické piistupy, které byly pro Gcely prace pouzity.
Vramci vlastniho zkoumdni jsem zvolila kvalitativni pfistup prostfednictvim
polostrukturovanych rozhovori s fanynkami fotbalového tymu AC Sparta Praha. Rozhovory

jsou doplnény o zcastnéné pozorovani z fotbalového stadionu daného tymu.

Tteti, empiricka €ast, je vénovana vlastnim zkoumanim, analyze a zjiSténim. K zodpovézeni
vyzkumné otdzky bylo sestaveno nékolik dil¢ich cill, na jejichz zakladé prostfednictvim

analyzy s odkazem na teoreticka vychodiska interpretuji zavérecna zjisténi.



1 Teoreticka c¢ast

Tato ¢ast si klade za cil teoreticky uchopit téma bakalaiské prace. Nejprve teoretickd Cast
predstavuje fotbalového fanouSkovstvi, kde se vénuje definici a identité¢ fotbalového
fanouska, predevsim se zaméiuje na fanynky fotbalu prostfednictvim sociologickych
vyzkumu a statistik. Teoretickym konceptem je autenticita se zaméfenim na fotbalové
fanynky, ve kterém jsou diskutovany piedevsim stereotypy a predsudky, které autenticitu

fanynek zpochybiiuji z diivodu jejich pohlavi.

1. FanousSkovstvi ve fotbale

S fotbalem je neodmyslitelné spjato fotbalové fanouskovstvi. Lidé po celém svéte navstévuji
utkani svych oblibenych tymu, svou identifikaci k nému vyjadiuji oble¢enim a dal$imi
dopliky v klubovych barvach, hra¢e podporuji skandovanim nejriznéjSich hesel a zpévem
chorald, jimiz zenou své hrdiny k pozadované vyhte. S vyvojem technologii se fotbal
dostava za hranice jednotlivych statd, a slavnym tymim tak fandi ,,na dalku* prostiednictvim
nejruznéjSich médii fotbalovi fanousci z celého svéta. Laska ke konkrétnimu tymu se ¢asto
v rodinach pienasi z generace na generaci. Fotbalova utkani se stavaji spolecenskou udélosti,
ktera jsou pro mnohé fanousSky ritudlem a soucasti jejich kazdodenniho Zivota. Jednotliva
utkani na fotbalovych stadionech navstévuji tisice fanouskd, v televiznim vysilani jej sleduji

az miliony.

1.2. Definice fotbalového fanouska

Podle Osborna a Coombse (2013) je nedostatek jasné ¢i obecné pouzivané definice
sportovniho fanouska [Osborne, Coombs, 2013 in Sveinson, Hoeber, 2015:405], stejné je
tomu s fotbalovym fanouskem. Autofi zamé&fujici se na fotbalové fanouSkovstvi pouZivaji
ruzné typologie k definovani fotbalovych fanouskd, ty se vSak navzéjem nemuseji shodovat
¢i nejsou uplné. Mares a kol. [2004:12] a Kasal [2013:25] pracuji se tfemi velkymi
skupinami fotbalovych ptiznivcl, a to fotbalovymi divaky, fanousky a chuligany. Nad jejich
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ramec existuji dals$i skupiny jako ultras, roligans, rowdies. Tato troji typologie je vSak

v rozporu naptiklad s typologii Richarda Giulianottiho (2002)?.

Fanousek je podle Marese a kol. k fotbalu vazan prostiednictvim oblibené¢ho tymu ¢i hrace,
identifikaci k nim prezentuje pfedevsim oble¢enim s motivy daného klubu ¢i hrace [Mares
a kol., 2004:12]. Podle Slepicky [Slepicka, 1990, in Mares a kol., 2004] je pro fanousky
charakteristické déleni na ,,my* a ,,oni*, tedy automaticky sebe a ostatni fanousky oznacovat
za jednu skupinu, a oslovenim ,,oni* (tedy fanousci jinych klubii) od sebe odliSovat jako ty
druhé, ostatni. ,,Fotbalovy fanousek ma jista ocekavani k pribchu zépasu a diky identifikaci
S muzstvem proziva uspéchy ¢i neuspéchy, napiiklad proziva vice nepotrestany faul na
,vlastniho® hrace* [Mares a kol., 2004:12]. Kasal (2013) fanousci charakterizuje jako ,,ti, co

podporuji®; ziji s klubem a chodi na v§echny zapasy, i vyjezdy [Kasal, 2013:25].

Pokud se vSak mame soustfedit na definovani fotbalového fanouska mimo jakoukoliv
typologii, autofi se Casto vyhybaji predstaveni jasné definice toho, co ¢i kdo tvorii
fotbalového fanouska [Crawford, 2004; Hills, 2002, in Malcolm, 2008:92]. Jak fika
Crawford (2004): ,to, co n€koho déla fanouskem je situovano v jeho ¢i jeji identité,

vzpominkach, myslenkach a socialnich interakcich* [Crawford, 2004 in Malcolm, 2008:92].

Pti definovani fotbalového fanouska autofi odkazuji na identitu a identifikaci s fotbalovym
tymem, proto je zapotiebi také jeji charakteristiky, ktera je obsaZena v nasledujici kapitole.
Slepicka (2010), z jehoz publikace kapitola ¢erpa, ve své praci nepouziva pojmu fanouSek
ale sportovni divak, coz jen poukazuje na problematiku uchopeni fotbalového fanouska.
Pojem fanousek je vSak v literatufe natolik rozsifeny, Ze s nim pracuje v dalSich kapitolach

1 tato prace.

1.5. Identita fotbalového divaka

Pojem identity podle sociologického slovniku (2004) oznacuje ,,soucasn¢ to, co je vlastni
n¢jakému Cloveéku nebo néjaké skuping, i to, co ji charakterizuje* [Boudon et al., 2004:69].

Identitou se zabyva mnoha publikaci zaméfenych na fotbalové fanouskovstvi ¢i sportovni

! Viz. kap. 3.1.

11



divactvi obecné. Jednim z ptednich ¢eskych autorti zkoumajici toto téma je Pavel Slepicka,

ktery sportovni divéky a jejich identitu charakterizuje takto:

., Sportovni divaci jsou popisovani jako jednotlivci, kteri se zajimaji ¢i nasleduji urcity
sportovni tym ¢i jednotlivého sportovce. Sportovni divaci mohou byt kategorizovani podle
miry jejich identifikace s tymem ¢i sportovcem, kterého podporuji. Casto se hovoii o
fanouscich s nizkou a vysokou mirou identifikace s Klubem ¢i sportovcem. Pri kategorizaci
sportovnich divakii muzeme také hovorit o primych a neprimych konzumentech sportovni
podivané a to v zavislosti na tom, zda sportovni udalosti skutecné navstévuji, ci je jen

«

zprostredkované sleduji pres média.
[Slepicka a kol., 2010:25]

Podle Slepicky sportovni divak, ktery se identifikuje s klubem ¢i sportovecem, ma odlisné
emoc¢ni prozitky na rozdil od divéka, ktery nikomu nefandi; zdmérné vyhledava silné emoc¢ni
prozitky, které jsou individudln¢ odlisné, pricemz prozitky jednoho divaka mohou
ovliviiovat, vyvolavat ¢i posilovat prozitky ostatnich, a spole¢né vylevy radosti nebo smutku
posiluji sdilenou socidlni identitu [Slepicka a kol., 2010:18-26]. Divacka motivace je
podminéna 1 vékove, a podle studii zabyvajicich se divody plivodni identifikace jsou to
predevsim inspirace od rodi¢l, historie a charakter tymu, pfipadné geografické divody,
pokracujici podporovani tymu pak primarné zalezi na ispeésnosti tymu [Slepicka a kol., 2010
20-26].

Branscombe a Wann (1992:1017) charakterizuji identifikaci jako ,,miru, do jaké se jedinci
povazuji za fanousky tymu, jsou spojeni s tymem, zajimaji se o vysledky tymu a spatiuji tym
jako reprezentaci sami sebe® [in Jones, 1998:52].

e 1

S klubem divak muze odliSné emocné prozivat fotbalové zapasy i jednotlivé situace, a

V neposledni fad¢ je pro identifikaci typické oznaCovani sebe sama i Sir$i skupiny jako ,,my*.

2. Fanynky fotbalu

Z historického 1 kulturniho hlediska je fotbal lidmi povazovan za muzsky sport. ,,Fotbal byl
zalozen muzi a pro muze* [Mintert, Pfister, 2015:406]. Fotbalové stadiony byly v minulosti

vyhradné muzskym teritoriem, maskulinnim prostfedim, do kterého Zeny nemély piistup.
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»Sexualni role byly tradi¢né chapéany jako vysledek ptirozené délby prace, ktera urcovala
zenam odpovédnost za domacnost a vychovu déti* [Boudon et al., 2004:57], roli zen bylo
,,byt dobrou matkou a manzelkou, a rozhodné nezahrnovala hrani ¢i pouhé sledovani sportt,

jako je fotbal*“ [Pope, Kirk, 2014:225].

,.Zeny proto do devadesatych let minulého stoleti nehraly zadnou roli, tvotily pouze malou,
piestoze angazovanou a informovanou minoritu v ramci fanousku a setkavaly se se znacnym
nepiatelstvim, kdyz se pokousely fotbal hrat* [Armstrong, Giulianotti, 1999:18]. Informace
o zenskych fanynkach, jejich poc¢tu a nardstu jsou dostupné zhruba az v poslednich dvou
desetiletich, kdy se fanynkami zacaly zabyvat vyzkumy. Za jednu z pfiCin prolomeni
genderové segregace fanouskovstvi a rozmach zenského fanouskovstvi muzského fotbalu
povazuji néktefi autofi studii vznik zenského fotbalu [Ben-Porat, 2009; Pope, Kirk, 2014].

Vstup Zen hracek do prostiedi fotbalu tak mohl umoznit také vstup zen do fad fanouskd.

2.1. Zensky fotbal

Prvni britské historicky zaznamenané Zenské fotbalové utkani bylo ve Skotsku na konci 19.
stoleti, vroce 1894 byl zalozen fotbalovy klub , British Ladies* [Welford, 2008:3]. Ve
velkém nicméné Zeny zacaly hrat az o dvacet let pozdé€ji béhem druhé svétové valky
[Welford, 2008:3]. V roce 1921 se pocet zenskych fotbalovych klubti rozrostl na 150, které
byly organizované Zenskou fotbalovou asociaci, britska Fotbalova Asociace viak jejich
existenci odmitala [Ben-Porat, 2009:885]. AZ do sedmdesatych let minulého stoleti narodni
a mezinarodni fotbalové federace nepodporovaly Zenské fotbalové tymy a hry [Mintert,
Pfister, 2015:406]. ,,Piestoze Zenska hra prezila, tento védomy akt vylouceni ji zna¢né
oslabil a bylo tomu tak az do konce Sedesatych let minulého stoleti, kdy se znovu zacala
hybat. Od konce osmdesatych po zacatek devadesatych let pocet Zenskych hracek zacal

narustat® [Armstrong, Giulianotti, 1999:18].

V roce 1969 byla zaloZena zenské fotbalova asociace Woman's FA, téhoz roku vyzvala Unie
evropskych fotbalovych asociaci (UEFA) své ¢lenské asociace, aby prevzaly zastitu nad
zenskym fotbalem ve svych zemich. Od roku 1993 existuje ceska zenska fotbalova

reprezentace.
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Spole¢né s nartstajicim zdjmem o zensky fotbal zacalo byt pfedmétem zajmu ze strany

sociologl také zenské fanouskovstvi, které je predstaveno v nasledujicich kapitolach.

2.2. Fotbalové fanynky a statistika

Dle dostupnych statistik a vyzkumti o fanynkach fotbalu jejich pocet v prib¢hu let stale
mirné stoupa, presto vSak tvoii mnohem mensi procento nez muzsti fanousci. Procentudlni
zastoupeni zZen se v kazdé zemi 1i8i, fotbal evropského stylu vSak stile ziistava muzskou
doménou. U narodnich zapasti je pocet Zenskych fanynek vyssi, naopak u klubovych tymu
niz$i. Pfister a kol. (2013) provadély analyzu medialni sledovanosti fotbalu v Dansku, kdy
pfi prestiznim zapase narodniho tymu v kvalifikaci do svétového mistrovstvi sledovalo v TV
zapas 1,7 miliond lidi, p¥icemz 53 % Zen a 69 % muza? [Pfister a kol., 2013:853]. Oproti
poc¢tu fanynek sledujicich narodni utkani tvofi zenskd navstévnost danské Superligaen
pouhych 15 %, a internetovy prizkum danskych fanouskt provedeny Havelundem a et al.
[in Minter, Pfister, 2015:407] odhalil, ze z 1775 respondenti pouze 9 % tvofily zeny
[Mintert, Pfister, 2015:407]. V lzraeli je naptiklad navstévnost zen ve velkych klubech
piiblizné 10 % [Ben-Porat, 2009:888]°,

Vyro¢ni zprava z roku 2015 zabyvajici se fanousky britské Premier League ukazuje, Ze 19 %
fanynek sleduje fotbal v televizi a 10 % ,,zivé®“, tedy na zapasech, oproti 36 % muzt
sledujicich fotbal v televizi a 22 % procentim navstévujicich stadiony* [GWI Audience
Report, 2015]. Dle statistik britské Premier League v sezon¢ 2014/2015 byla rekordni
navstévnost zen, jejichz procento se vySplhalo na 26 %. Podle statistik také stoupa procento
zenskych fanynek podporujici jeden z klubi Premier League, oproti 12 % ze sezdny
2008/2009 jejich pocet stoupl na 16 %. [Premier League Season review]. Britska vyzkumna
firma KANTAR Vv roce 2016 uskute¢nila prizkum zamétujici se na fotbal a jeho fanousky
vramci vybranych evropskych zemi® [KANTAR, 2016]. Priizkum zjistil, Ze fotbal je

nejoblibengj§im sportem ze vSech zkoumanych zemi. Prizkum se zaméfil také na

2 7de je procentudlni zastoupeni uvedeno pro kazdé pohlavi zvIast

3 Autor doddva, Ze toto &islo nelze potvrdit Zadnymi konkrétnimi fakty
4Viz. Pfiloha ¢. 1

5 Britanie, Francie, Némecko, Irsko, Italie, Rusko, Spanélsko, Turecko
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procentudlni zastoupeni muzl a zen, ktefi sami sebe oznacili za fotbalové fanousky, pfi¢emz

Ze viech osmi zemi zastoupeni Zen bylo niz8i nez muzské a pohybovalo se od 33 % do 41 %°.

,,V poslednich deseti letech’ zadaly Zeny hrat zna¢né vétsi roli — prestoZe stale minoritni —
ve fotbalovém svéteé. Nedavné vyzkumy odhaduji, ze 10-15 % fanouskd tvoii zeny, coz i
ptes nedostatek dikaz z ptedchozi doby je pravdépodobné historicky vysoky podil®
[Armstrong, Giulianotti, 1999:18]. Na zéklad¢ dostupnych informaci o poctu zenskych
fanynek se da soudit, ze zhruba od osmdesatych let minulého stoleti Zeny zacaly ve véEtsi
mife navs§tévovat fotbalové stadiony a zajimat se o fotbal samotny, a jejich pocet s postupem

let stale mirné stoupa.

Naopak statistiky 1. Ceské fotbalové ligy informace o pohlavi fanouskil nezahrnuji.
Primarné poskytuji pocet fanouski navstévujici utkani, primérnou navstévnost a oblibenost
jednotlivych klubli v ramci jejich dosazené navstévnosti apod., informace o poc¢tu Zenskych
fanynek v CR ze strany &eské fotbalové ligy vsak chybi. Slepicka a kol. [2010:32] ve svém
vyzkumu sportovnich divaki esti oblibenych sportii v Ceské republice, véetné fotbalu, a
jehoz vzorek ¢ital 5560 respondentt, uvadi také procentualni zastoupeni zen. Vzorek divakh
fotbalu ¢ital 81,1 % muzi a 18,9 % zen, pfic¢emz procento Zen bylo nejnizsi ze vSech Sesti
sledovanych sportii (hokej, basketbal, volejbal, hdzen4, florbal)®. Podet Zen ve sportovnim
divactvi obecné pak podle Slepicky vzrostl z 21,6 % v roce 1988 na 27,7 % v roce 2008°
[Slepicka a kol., 2010:33]. Dal§im ¢eskym prizkumem mapujicim procentualni zastoupeni
fotbalovych fanouskt z hlediska pohlavi je vyzkum Radka Tahala (2013), ktery zkouma
vztah prazské populace k fotbalu, podle kterého bylo zjisténo, ze fotbalu fandi 79 % prazské
populace, a to 89 % muzii a 69 % zen'®. Vyzkum byl uskuteénén v roce 2013, byl zaméteny
pouze na hlavni mésto Prahu a neprokazuje, zda tyto Zenské fanynky aktivné sleduji ¢i

navstévuji fotbalové zapasy.

Na zéklad¢ predlozenych dat lze shrnout, Ze pocet fotbalovych fanynek je odlisny nejen

v ramci jednotlivych zemi, ze kterych data pochazeji, ale také podle toho, zda se jedna o

6 Viz. P¥iloha €. 2
7 Publikovano v roce 1999
8 Viz. Pfiloha €. 3
°Viz. Ptiloha €. 4
0Viz. P¥iloha &. 5
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narodni tym ¢i konkrétni fotbalovy klub. V ramci fotbalovych klubli se pocet fanynek
pohybuje pfiblizné od 10-18 %! a piestoze dle statistik jejich podet stoupa, stale tvoii

vyrazné nizsi procento nez muzsti fanousci.

2.3. Fotbalové fanynky ve vyzkumech

Sociologické vyzkumy zaméfené na fanouskovstvi ve fotbale se v minulosti zenskymi
fanynkami pfili§ nezabyvaly, tyto studie zaznamenaly sviij nartst teprve s poslednich dvou
desetiletich. Pfedchozi vyzkumy se zamétovaly ptedevsim na masu fotbalovych fanouska
bez ohledu na pohlavi, jiné se specializovaly na radikalngjsi skupinu fanousku, zejména na

tvz. hooligans®?,

Zenskym fanynkam je tak dén prostor jen ve vyzkumech zaméfenych p¥imo na né. Zenami
ve sportovnim divactvi se zabyvaji sociologové sportu v evropskych zemich, predev§im ve
Velké Britanii ¢i Dansku, dale Americe ¢i Asii. Pfesto jsou vSak vyzkumy o Zenskych

fanynkach fotbalu mnohem méné pocetné.

Jednou z prednich autorek zabyvajici se zenskymi fanynkami muzského sportu, a také
fotbalu, je britska sociolozka Stacey Pope. Ve svych vyzkumech se zamétuje predevs§im na
sportovni divactvi, zejména na sociologii fotbalu a rugby, genderové problémy ve
fanouskovstvi a gender ve sportu. V jednom z vyzkumi zaméfenych na fanynky muzského
sportu Pope (2013) pomoci polostrukturovanych rozhovora s fanynkami fotbalu a rugby
zkoumala vyznam a dlleZitost sportu pro Zenské piiznivkyné. Pope v analyze pouzivala
castecné Giulianottiho typologie ,,hot and cool fans*, zkoumala také, jak je feminita typicky
konstruovana Zenami skrze jejich oddanost k muzskému sportu jakozto fanynek. Pope dosla
k zavéru, ze fotbalové fanynky spiSe ,, hot“ (vaSnivymi) fanynkami, pficemz upozorfiuje na

tenkou hranici mezi Giulianottiho typy fans a supporters®3, protoze mnohé fanynky dle jeji

11 7Zjisténi z vyzkumu Masarykovy Univerzity zde nezapoditdvam (pfestoZe se tykal konkrétnich fotbalovych
klub(), protoZe neposkytuje informace, zda onéch 69 % Zen aktivné navstévuje zdpasy, na ¢emZ jsou ostatni
statistiky zaloZeny

12 Chuligéni se sdruZuji ve skupinach tvofenych vétdinou mladistvymi militantné orientovanymi ,pfiznivci’,
ktefi prichazeji na fotbalové stadiony ¢i do jejich okoli s primarnim cilem vyvolat konflikt ¢i bitku s jinymi
obdobnymi skupinami soupefova tymu“ [Mares a kol., 2004:12]

3 Vice viz. kap. 3.1.
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analyzy spadaji do obou typu. V dal§im vyzkumu provedeném spole¢né s Kirkem (2014) se
zabyvala tim, do jaké miry ovliviiuje participace ve sportu a role télesné vychovy na skolach
zenské fotbalové fanouskovstvi. Z vyzkumu autofi zjistili, ze role télesné vychovy na
fanouskovstvi respondentek méla spise negativni dopad v tom smyslu, Ze mnoho pfileZitosti
zapojit se do sportu (fotbalu) nemély; zaroven vétSina respondentek uvedla, Ze je

k fanouskovstvi privedl muz, nejcastéji otec.

Zenské fanynky ale nejsou pfedmétem zkoumani pouze ve Velké Britanii, dalsi vyznamnou
autorkou zamé&fujici se na fotbalové fanynky je danska sociolozka Gertrud Pfister. Jednim
Z jejich vyzkumi je piipadova studie v Dansku, kterd mapuje procentudlni zastoupeni
danskych fanynek!, na jejichz zakladg Pfister a kol. dochdzeji k zavéru, Ze nejen sportovni
spotieba, ale také jeji socialni vyuziti jsou genderované — zeny sport sleduji predevsim ve
spole¢nosti muztli, se ¢leny rodiny, zatimco muzi sleduji sport pomémé c¢asto v pouze
muzském prostiedi. Podle autorek jsou medialni sporty vytvofeny muzi, pro muze a o
muzich. Pfister se také spolecné s Mintert zabyvala Zenskym fanouSkovstvim v ramci
Evropy, kde zkoumala ,,zda fotbal podporuje dialog mezi Evropany, a pokud ano, zda tyto
dialogy ptispivaji ke spole¢né identité mezi populacemi, které si byly po staleti vzajemnymi
neprateli, ¢i alespon rivaly* [Mintert, Pfister, 2015:410]. Jinymi slovy jak fanynky balancuji
své identity pro svij ,,domaci* tym v Dansku s dalsim (dal§imi) zahrani¢nimi kluby, kterym
také fandi. Podle autorek vyzkum ukazal, Ze Zeny mohou byt na evropské scéné stejnymi
fanynkami jako muzi, jejich projevy fanouskovstvi se ale mohou lisit od zvyklosti muzi.
Nekteré z respondentek ve vyzkumu oznacovaly zahrani¢ni utkéani jako zlaty hieb dovolené,
atmosféra na stadionu vSak pro n€ byla mnohdy vice dllezitd nez hra samotna [Mintert,

Pfister, 2015:418].

Piesuneme-li se z Evropy do Ameriky, dalsi vyzkum nam nabizi Katherine Sveinson a
Larena Hoeber (2015) z Kanady, které pomoci ptipadové studie zkoumaly, jaké to je byt
fotbalovym fanouskem z pohledu Zen. S respondentkami provadély polostrukturované
rozhovory, z nichz vzesly klicové charakteristiky, které povazuji respondentky za zadouci,
aby je skute¢ny fanousek, at’ uz Zena ¢i muz, splioval: uzivani si fotbalu a tymu, nosSeni jeho

barev, sportovni znalosti a navstévnost utkani. Také v oblasti Blizkého vychodu, konkrétné

14 Viz. kap. 2.2.
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Izraele, nam poskytuje autor Ben-Porat vyzkum o0 fotbalovych fanynkach. Podle ngj hraji
muzi roli mediatora, tedy jsou pro zenské fanynky dilezité mezi fazemi ,,pted-fanousek™ a
fazi fanouska. Autor vyzkumem piedklada, ze dnes fotbalové stadiony Vv Izraeli Zeny vitaji,
a ze | izraelské fanynky jsou fanynkami ryzimi. Fotbal je pro né dulezitym, dokonce i
kritickym elementem v jejich identité, coz autor uzavira prohlasenim ,,fotbal jiz neni jen pro

muze* [Ben-Porat, 2009:894].

Naopak v Ceské republice takovéto vyzkumy tézko najdeme. Publikace vénujici se
fotbalovému fanouskovstvi jsou zamétené na fanousky obecné bez genderovych diferenci a
o roli Zen se nezmifuji, navic je jejich zaméteni pfedevSim na fanousky z fad ultras a
chuligdnii. Za zminku stoji diplomova prace Radky Jirmanové, jejiz vyzkumnou otazkou je
Jakym zpiisobem se projevuji genderové vztahy, predsudky a stereotypy postaveni Zen v
prostiedi fotbalovych fanousku?, autorka v praci provedla pét rozhovord s Ceskymi
fanynkami napfi¢ 1. Ceskou fotbalovou ligou. Z uskuteénénych rozhovort a pozorovani na
stadionech autorka dosla k zavéru, Ze se Zeny setkavaji s predsudky v tom smyslu, ze jako
zeny fotbalu nerozumi, slouZi pouze jako doprovod svym partnertim, ¢i se snaZi partnera
v prostiedi fotbalu nalézt apod. Jen jedna z péti respondentek podle Jirmanové uvedla, ze se
s podobnymi stereotypy nikdy nesetkala. DalSim ze stereotypii, na které se autorka zaméfila,
bylo oznac¢ovani Zen v prostiedi sportu za lesbicky; zadna z respondentek lesbickou nebyla,
uvedly vSak, Ze se 1 s timto stereotypem setkaly, ¢i z n€j byly samy naiceny. Autorka se také
zajimala o postaveni Zen (nejen fanynek) ve sportu, o kterém se respondentky vyjadfovaly,

ze by se mélo zbavit stereotypl a Ze Zen ve sportu by mélo byt vice. [Jirmanova, 2018].

Vyse uvedené vyzkumy se shoduji predevsim v klicové roli muze, ktery Zeny
k fanouskovstvi dovedl, pfi¢emz nejcastéji se jedna o otce. Na zakladé svych zavéru se
autofi vyzkumi shoduji v tom, Ze zena v prostfedi muzského sportu, tedy fotbalu, mtze byt

stejné velkou fanynkou jako muzi, a fotbal v jejich Zivoté hraje dulezitou roli.

3. Fanousci a autenticita

Autenticita je velmi Siroky pojem, ktery se objevuje napfic spolecenskymi védami a dalSimi

disciplinami; také jeho chapani je v ramci jednotlivych zaméteni odlisné. V této kapitole se
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prace zaméfuje na pojem autenticity a neautenticity v ramci fotbalového fanouskovstvi,
respektive na autenti¢nosti fotbalovych fanynek. V tomto smyslu je pojem chapan jako
autenticita zen fanynek, ktera je v muzském prostiedi fotbalu zpochybnovana z divodu

jejich pohlavi.

3.1. Typologie sportovniho divactvi — Richard Giulianotti

Identitou a autenticitou sportovnich divakt se zabyval Richard Giulianotti, ktery vytvofil
Ctyfi idedlni typy divacké identity v postmoderni spole€nosti, jimiz jsou Supporters,
Followers, Fans, Flaneurs. ,,Giulianotti nahlizi na vztah fanouskii ke klubu z hlediska
zasadni kvalitativni premény, kterou prodeélal v diisledku komercializace fotbalu a promény
forem sociability v pritbéhu modernizacnich procesu‘ [Hanus, 2010:42]. Jednotlivé typy
jsou zasazeny do dvou binarnich protip6la: chladny — vasnivy a tradi¢ni —konzumni, divaci
tak mohou byt rozdéleny do ¢tyf kvadranti: tradini/vasnivy, tradi¢ni/chladny,
konzumni/va$nivy a konzumni/chladny®®. Horizontalni rovina vypovida o identifikaci
s klubem, vertikalni rovina reflektuje, do jaké miry je dulezity klub pro sebeformovani
individua [Giulianotti, 2002:30-31].

Jako prvni ze ¢tyt typt predklada autor Supporters, ktefi jsou v kvadrantu tradi¢ni/vasnivy.
Podle Giulianottiho maji supporters dlouhodoby a emocionalni vztah s klubem, ktery mutize
byt doplnén (ale ne nahrazen) klubovym zbozim v podobé §al, dresti apod. Projevovat
podporu tymu nejriznéj§imi formami se zda byt jako povinné, jelikoz vztah pro supportery
pfipomind vztah rodinny ¢i vztah s blizkymi ptateli. Klub je zde jakymsi emblémem
komunity, ze které se stava jadro supporters. Behem fotbalovych utkani projevuji vysokou
solidaritu s dalsimi supportery, jejimz vysledkem je atmosféra povazovana za specialni ¢i
unikatni. Podpora klubu je kli¢ova pro jednotlivcovo ja, nav§tévovani stadionu je rutinou,

ktera strukturuje jejich volny ¢as. [Giulianotti, 2002:33-34].

Druhym typem divakt jsou Followers, ktefi se nachazeji v dolnim levém kvadrantu

tradi¢ni/chladny. Sleduji nejen fotbalové kluby, ale také hrace, manazery a dalsi jedince

15 Nazvy ¢ty typt divacké identity jsou ponechény v originéle, aby pfekladem nedoélo k misinterpretaci.
Preklad opozic traditional — consumer a hot-cool jsou prevzaty z textu Hanuse (2010)
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z prostiedi fotbalu. Followeri nestoji po boku klubu, spise si udrzuji uréitou vzdalenost, a
sleduji vyvoj klubi a dalSich tc¢astniku z prostiedi fotbalu, o které se zajimaji. Followers
mohou prokazovat silnou ¢i slabou solidaritu vici svému favorizovanému tymu. Ve slabé
socialni solidarit¢ mohou sledovat vybrané kluby z hlediska jejich historie ¢i ideologickych
charakteristik, v silné si naopak mohou vytvorit pratelské vztahy se supportery vybranych
klubti. V obou ptipadech socialni solidarity se jedna o neekonomickd, symbolicka pratelstvi

zahrnujici followery a jejich oblibené kluby [Giulianotti, 2002:34-35].

Do tietiho kvadrantu vasnivy/konzumni zatazuje Giulianotti Fans, ktefi vytvafeji formu
intimity ¢i lasky ke klubu ¢i konkrétnim hra¢im, tento vztah je vSak nadmérné¢ jednosmérny
ve své naklonosti. Vasnivy je zde zastoupeno identifikaci, pravé silny smysl pro intimnost
je klicovym elementem pro jednotlivcovo ja, je vSak vice vzdalend od radosti supporters.
Konzumni je zastoupeno tim, ze vztah fans ke Klubu, jeho tradicim a hvézdnym hracam je
ukotven v marketingu. Silnd identifikace je tak autenticka predev$im vlastnictvim
tematickych produktl, ndkupem zbozi, akcii ¢i pfispivani k iniciativdm zaméfenym na
ziskavani financnich prostiedki, dale ndkupem fotbalovych magazinii ¢i odbérem
televizniho piedplatného apod. V ramci $irSi socidlni solidarity fans posiluji kolektivni
védomi, zintenziviuji ritudly fanouskovské podpory, a pokud zapasy navstévuji v obleceni
klubovych barev, tato vizudlni solidarita mlze podpofit samotné fotbalisty. Vyznam
konzumni je zde podpoien tedy marketingem ze strany vedeni klubt, ktefi si jeho
prostiednictvim fans udrzuji. Podle Giulianottiho by mohli fans, v pfipad¢ selhani klubu
dodat zbozi v urcité kvalité, klub i opustit. Do charakteristiky fans autor zatazuje také
sledovani konkrétnich ,,hvézdnych* hract, které mohou mit v oblibé obdobné jako mivaji

fanousci (mimo fotbal) v oblib& zpévaky, herce a dalsi celebrity [Giulianotti, 2002:36-38].

Posledni kvadrant chladny/konzumni patii Flaneurs, ktefi ziskavaji postmoderni divackou
identitu skrze chladna média, predev§im televizi a internet. Giulianotti zde vychazi
z Baudelaira, Simmela a Benjamina a urbanniho socialniho typu, kterym se tito autofi
zabyvali, a ktery v pivodnim smyslu typicky oznacuje burzoazniho dospélého muze. Podle
autora tfidni diference v ramci flauners musi byt zachovéana, genderovy aspekt (ktery
zmifnuje pouze u tohoto typu sportovniho divaka) je zde podle n&j méné specificky. Flauners

mohou byt podle autora spiSe muzi, ne vSak dle definice. Zastupci tohoto typu si mohou také
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vytvoftit silny vztah s fotbalovymi kluby, pouze vSak prostrednictvim médii, a patii pouze

do virtualni komunity [Giulinotti, 2002:38-39].

,, Zakladni trendy v promeéné fotbalového fandéni spocivaji Vv upadku tradic, vzestupu
konzumu, oslabovani vyznamu oblibeného klubu pro jedince (a naopak ristu
pravdepodobnosti jeho zmény), solidarity s klubem, s ostatnimi fanousky i s mistem sidla
klubu, jinymi slovy — ustup supporters provazi vzestup flaneurs, ostatni kategorie jsou
unikové varianty, jakési mezistupné uvniti hlavnich tendenci” [Hanu§, 2010:42-43].
Hlavnimi odlisnostmi jednotlivych typa fotbalového divaka je tedy konzumace klubového
zbozi a to, do jaké miry ma vliv na identitu divéka, a komercionalizace sportu, ktera odliSuje
divéky od téch, ktefi chodi na fotbalova utkani, a kteii je sleduji skrze chladnd média. Praveé

vvvvvv

soucasti fanouskovy autenticity'®.

3.2. Autenticita a fotbalové fanynky

Také studie zabyvajici se zenskymi fanynkami sportu (fotbalu) pracuji s konceptem
autentickych a neautentickych fanouski. Zenské fanynky sportu jsou typicky zobrazovany
jako ,,neautentické* v jejich podpote tymu a predpoklada se u nich nizka znalost o sportu
[Pope, 2014:254]. Autofi i respondentky, které do danych vyzkumi ptispély, k autenti¢nosti
s ohledem na gender, tedy Zeny, zmifuji nejcastéji ze ,,Zeny fotbal navstévuji pouze jako
doprovod svych partnert ¢i za ucelem ,jit na lov*; také jsou ¢asto chapany jako neautentické

V tom smyslu, Ze jako zeny muzskému sportu jednoduse nemohou rozumét.

Pfister a kol. (2013) fikaji, ze ,,stavét specifickou formu ,fotbalové maskulinity‘ je jedna véc,
stigmatizovani Zenskych fanynek jako outsiderti je druha strana stejné mince (...) obé&

praktiky maji za cil zachovat fotbal jako muzskou doménu® [Pfister et al., 2013:858].

Crawford a Gosling (2004) ve své studii zamétené na zenské fanynky ledniho hokeje pouzili

vyraz ,,puck bunny“, ktery oznacuje fanynky jako neautentické a které vice nez sport

16 \/iz. vyzkum Sveinson a Hoeber (2015), ve kterém je navitévnost tymu jednim ze t¥ hlavnich pozadavkd,
které by mél skutec¢ny (autenticky) fanousek splriovat
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samotny zajima sexudlni pfitazlivost jednotlivych hraci. Autofi na zakladé provedenych
rozhovord zjistili, ze muz§ti respondenti tuto domnénku posilili, zatimco rozhovory
s zenskymi fanynkami naznacily, ze Zeny jsou velmi oddanymi fanynkami a sexualni

pritazlivost hraci pro né nebyla faktorem k fanouskovstvi.

Zeny jsou ve vétsing masovych muzskych sporti stale minoritou v fadach fanouska, v ramci
této skupiny jsou Casto stigmatizovany a jejich autenticita a legitimita je zpochybnovana
[Crawford, Gosling, 2004:484]. Muzsti fanousci jsou automaticky vnimani jako autenticti,
ktefi jsou oddani svému tymu. Oproti tomu Zeny jakozto ,,zenské fanynky muzského sportu
jsou povinné ,dokazovat* jejich status jako ,autentické‘ fanynky zptsobem, ktery jednoduse
neni povinny pro muzské fanousky* [Pope, 2014:259]. Pfestoze procento zenskych fanynek
fotbalu od minulych let stoup4, fotbalové stadiony i nadale pfetrvavaji muzskym prostiedim,
ve kterém ,,zeny v roli fotbalového fanouska jsou stale zavislé na povoleni od muzt [Ben-
Porat, 2009:886]. Muzi podle n¢j nastavuji pravidla na tribunach, tvoii atmosféru a povazuji
sami sebe jako nabizenou zastitu Zenskym fanynkdm, povolujici jim relativni autonomii.

[Ben-Porat, 2009:894].

Mnoho muzi véfi, ze Zeny nejsou schopny znat cokoliv o fotbale, a odmitaji pfedstavu zen,
které by mohly byt opravdovymi sportovnimi nadSenkynémi [Rodrigues, 2005:234 in Pope,
Williams, 2011:297]. Napftiklad zenské fanynky ze Severni Koree jsou typicky zobrazovany
jako ty, co ani neznaji pravidla, ale pouze maji rady hrace [Kim, 2004:43 in Pope, Williams,
2011:297]

Zeny se tak ve fotbalovém prostfedi mohou setkavat s uréitymi predsudky pouze na zakladé
pohlavi. Zeny jakozto zenské fanynky muzského sportu tedy mohou, a jsou, souzeny a jejich
autenticita v ramci fanouskovstvi je zpochybnovana pouze na zakladé pohlavi. Jak mnohé
vypovédi z uvedenych studii ukazuji, Zeny samotné vSak samy sebe jako neautentické

fanynky nevnimaji.

Stejné tak jako nejsou dostupné informace o procentualnim zastoupeni ¢eskych Zenskych
fanynek fotbalu a vyzkumy na né zaméfené, neni znama ani jejich autenticita, role a identita
na fotbalovém stadionu. ZjiSténi o tom, jak se do fanouSkovstvi muzského sportu Zeny

zapojily, kdo ¢i co je v tom ovlivnilo, jak vnimaji postaveni své a zen obecné na stadionu,
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jak vstupuji do fotbalového prostiedi a jak se zapojuji do déni v ném, zda zeny mohou byt
autentickymi fanynkami muzského sportu a co by mél podle nich spliiovat autenticky
fanousek, je tak cilem zjisténi této bakalarské prace. V empirické Casti prace je pojem role
chapan jako pozice, kterou zeny na fotbalovych stadionech, kde je pfevaha muzu, zastavaji,
a zda se méni vlivem maskulinniho prostfedi. Identita je vztaZzena k tomu, co pro fanynky
fotbal a konkrétni fotbalovy tym znamenaji, jak se identita vytvaiela a jak ji vnimaji fanynky
samotné. Autenticita zde pfedstavuje miru a intenzitu identity fanynek s klubem a je

zkoumano, zda se fanynky setkavaji s predsudky a stereotypy ohledné jejich autenticity tak,

jak je predstaveno v teoretické ¢asti.
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2 Metodologicka c¢ast

Soucasti bakalatské prace je kvalitativni vyzkum, ktery byl uskute¢nén v roce 2018 formou
polostrukturovanych rozhovora a zacastnénym pozorovanim. Metodologicka ¢éast vychazi
predevs§im z Hendlovy publikace Kvalitativni vyzkum a z dalsi literatury zaméfené na

techniky kvalitativniho dotazovani a jejich analyzy.

2.1 Vyzkumny problém a vyzkumné otazky

Vyzkumnym problémem mé prace je role a identita zenskych fanynek fotbalu a jejich
adaptacni strategie v maskulinnim prostfedi ¢eského fotbalu. Pro vyzkumny problém jsem
Si stanovila tyto vyzkumné otazky:

o Co ptivedlo respondentky k fanouskovstvi?

o Jak hodnoti okoli respondentek jejich fanousSkovstvi?

o Jak respondentky vnimaji svou roli v maskulinnim prostiedi fotbalového stadionu?

o Jak vnimaji ostatni fanynky?

o Jaka je identita zenskych fanynek?

o Vnimaji respondentky samy sebe jako autentické fanynky?

o Museji své chovani (¢i zevngjSek) na fotbale zamérné upravovat pod vlivem jeho

maskulinniho prosttedi?

Cilem vyzkumu je zjistit, kdy a za jakych okolnosti se Zenské fanynky seznamily
s fotbalovym fanouskovstvim, jak vnimaji svou pozici a ostatni zeny v muzském prostiedi
fotbalového stadionu, co ma splitovat autenticky fanousek a zda tak hodnoti samy sebe. Mym
zajmem je také zjistit, zda a jaké adaptacni strategie, tedy jaké konkrétni kroky ke

ptizplsobeni se, Zeny pred vstupem do tohoto muzskému prostiedi podnikayji.
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2.3 Techniky sbéru dat

Ke své praci jsem si zvolila kvalitativni vyzkum formou polostrukturovaného rozhovoru,
ktery jsem uskutecnila s ceskymi fanynkami fotbalu. Wengraf (2001) u polostrukturovaného
rozhovoru upozornuje na nutnost dopliiovat pocatecni pfipravené otazky o dalsi otazky,
strategie, vyzvy sondy apod. a byt pfipraveny béhem rozhovoru neustdle improvizovat
[Wengraf, 2001:159]. Tuto metodu jsem vyuzila s ohledem na relativné maly vzorek (9)
respondentek a stanovené vyzkumné otazky, které si kvalitativni pfistup vyzaduji. Mnou
sestaveny polostrukturovany rozhovor sestava z tematickych okruhi, které jsou dil¢imi cili
mého vyzkumu, a vybrala jsem si jej proto, abych mohla poskytnout co mozna nejvetsi
prostor Kk vyjadfeni respondentce, a zaroven aby nebyl zadny dil¢i cil opomenut nebo
nedostatecné¢ okomentovan. Ke kazdému dil¢imu cili jsem méla pfipravené konkrétni
podotazky, kterych jsem vyuzivala v pfipad¢ potieby respondentku V rozhovoru vice

nasmérovat ¢i se doptat na konkrétni situace.

»Vyzkumnik béhem kvalitativniho rozhovoru vyhledavé a analyzuje jakékoliv informace,
které prispivaji k osvétleni vyzkumnych otazek, pracuje piimo v terénu* [Hendl, 2005:50].
Rozhovory jsou proto doplnény o zucastnéné pozorovani, které probihalo na fotbalovém
stadionu v dob& zapasu. Poznatky ziskané z pozorovani mne slouzi jako dopliikova

informace K zjisténim, zejména K popisu fanouskovstvi se zaméfenim na zenské fanynky.

Pfed analyzou byly ziskané nahrané rozhovory ptepsany do elektronické podoby, jednalo se
tedy o doslovnou transkripci [Hendl, 2005:212]. Odpovédi byly piepsany tak, jak byly
feCeny respondentkou — tedy nespisovna ¢i vulgarni slova a hovorové vyrazy byly
zachovany. V potaz byly zahrnuty také projevy respondentek jako smich (nervoznmi,
uprimny), premysleni (,, himm*“) ¢i ton, kterym respondentky hovoti (radseni, nejistota
apod.), v tomto piipadé se jednalo také o transkripci komentovanou [Hendl, 2005:212].
Vsechny rozhovory probihaly pfi osobnim setkani, tedy tzv. Face to face, kdy ma vyzkumnik

moznost pozorovat projevy respondenta, a zahrnout je do své analyzy.

»Zucastnénym pozorovanim je mozné popsat, co se déje, kdo nebo co se tcastni déni, kdy a
kde se véc d¢&ji, jak se objevuji a pro¢™ [Hendl, 2005:197]. Pozorovani probihalo béhem

utkani, veskeré postichy byly zaznamenavany elektronicky do mobilniho telefonu. Tak jsem
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volila proto, Ze zapisovani do telefonu neptisobilo na okoli nijak napadné jako naptiklad

papir, tudiz nebylo prostfedi nijak naruseno pfitomnosti vyzkumnice.

2.4 Vybér vzorku

Cilovou skupinou pro miij vyzkum jsou fanynky fotbalového tymu AC Sparta, na jehoz ptidé
také probihalo vySe zminéné zhcastnéné pozorovani. K vybéru dat jsem predevsim vyuzila
metody snowball sampling. ,,Pii uziti techniky snowball si vyzkumnik vytvoii poc¢ateéni
kontakt s malou skupinou lidi, ktefi jsou pro jeho vyzkum relevantni, a poté je vyuzije
k vytvoii dalsich kontakti* [Bryman, 2008:184]. Vybér respondentek jsem zahgjila u mé
znamé respondentky, o které vim, ze pravidelné fotbalova utkani navstévuje. Doty¢nou jsem
pozadala (zpravou), zda by byla ochotna zcastnit se rozhovoru, a zaroven jsem ji poprosila,
zda nema kontakt na zeny, které jako fanynky fotbal také navstévuji. Doporucené
respondentky jsem opét poprosila, zda nejsou v kontaktu s dal$imi fanynkami. Takto,
pomoci techniky snowball sampling, jsem ziskala kontakty na respondentky, o kterych jsem
mohla piedpokladat, ze fotbal pravidelné navstévuji. Touto metodou jsem pokracovala do té
doby, dokud jsem nevycCerpala doporuceni na dal$i respondentky. Prvni oslovena
respondentka mne doporucila svou kamaradku, ktera mne nikoho dalsiho nedoporudila.
Rozhodla jsem se proto oslovit cizi Zeny piimo na fotbalovém stadionu. Takto jsem oslovila
tii respondentky, pficemz jedna z nich mne doporucila dalsi tfi. Posledni z respondentek byla
oslovena nezavisle na zbylych osmi, protoze byla mou zndmou. Pomoci metody snowball

jsem tedy ziskala celkem pét z deviti respondentek.

2.5 Analyza dat

Data byla po nahrani rozhovorti ptepsana. JeSt¢ pied uskutecnénim rozhovort byla
vytvofena jeho osnova, kterd se sklada z dil¢ich cilli vyzkumu vychézejici z vyzkumnych
otazek. Cilem rozhovorGi bylo ziskat informace na vSechny dil¢i cile stanovené
vyzkumnikem, na jejichZ zakladé€ bylo cilem dobrat se poZadovanych zjiSténi. Analyza byla

provedena ru¢né na zakladé obsahové analyzy a pomoci kodovani. ,,Termin ,kdédovani
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implikuje néjaky sémioticky systém kodi, do kterého zkoumany text prekladame* [Héjek,
2014:62].

Jednotlivé dil¢i cile byly barevné oznaCeny a okddovany. Nasledné byla ziskana data

porovnavana, pomoci barev a kodu mezi nimi byly zkoumany podobnosti a odliSnosti.

2.6 Etické otazky

K provedeni rozhovorii je tfeba dodrzovat eticky kodex, zejména seznamit participanty
s okolnostmi vzniku rozhovoru, poskytnuti souhlasu o jeho zvetejnéni, chranéni osobnich
dat apod. Otazek s zadosti o participaci je nékolik [Matthew et al., 1994:48], vzhledem
kmému zaméfeni vyzkumu bylo mym cilem pifedev§im informovat respondentky o
nahravani rozhovoru a seznamit je s déivody, pro¢ je rozhovor provadén.'’” Pro mne jako
vyzkumnici bylo samoziejm¢é mym cilem ziskat informovany souhlas s tim, ze ziskané
poznatky z rozhovoru budou moci byt pouzity pro potieby bakalaiské prace. Zaroven jsem
respondentky ujistila 0 zachovani anonymity. Z tohoto diivodu jsou v empirické ¢asti prace
uvedeny jako Respondentka ¢. 1, 2 apod. Respondentky byly také s vyjimkou ochotné sdélit

mne svij vek.

17 Respondentky byly sezndmeny s pouZitim citaci z rozhovoru do bakaldfské prace, téma jim bylo
predstaveno jako ,,vyzkum o Zenskych fanynkach”, aby byly respondentky seznameny s obsahem, zarovern jim
véak nebyl prozrazen zdmér a dil¢i okruhy vyzkumu, které byly cilem zjisténi. Zaroven bylo respondentkdm
nabidnuto zaslani vysledné bakalaiské prace.
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3 Empiricka ¢ast

V této cCasti bakaldiské prace bude ptfedstaveno vlastni zkoumdani a jeho analyza. Po
predstaveni vybérového vzorku v dal$i podkapitole popisuji poznatky ze zacastnéného
pozorovani na fotbalovém stadionu tymu AC Sparta Praha. V nasledujici podkapitole je
predstaven kvalitativni vyzkum, tedy analyza z uskute¢nénych rozhovorti. Empiricka ¢ast je
logicky ¢lenéna na podkapitoly, kterd shrnuji vyzkumna zjisténi a predkladaji vyzkumné

Zavery.

3.1. Pfedstaveni vybérového vzorku

Vybérovy vzorek se sklada z deviti respondentek, jimiz jsou fanynky prazského tymu AC
Sparta Praha (dale jen Sparta). Sbér dat byl uskutecnén kombinaci metody snowball
sampling a oslovenim respondentek pfimo na fotbalovém stadionu. Z celkem deviti
uskutecnénych rozhovori byly dva provedeny pfimo na fotbalovém stadionu pfed samotnym
zapasem. Na misto jsem dorazila s velkou ¢asovou rezervou, a rozhovory probihaly stranou
v klidu a sdostatkem ¢asu. Zbylych sedm rozhovort prob&hlo pii osobnim setkani
v kavarnach a dalSich prazskych podnicich. Rozhovory byly rizné délky, trvaly v rozmezi
30-115 minut. Respondentky jsou vSechny fanynky prazského tymu Sparta Praha ve véku
od 22 do 70 let.

Vsechny respondentky se tcéastni fotbalovych utkani, Sparté fandi jiz nékolik let. P&t z deviti
respondentek je drzitelkami permanentky, tedy vstupenky platici na vSechny domaci zapasy
v sezong. Z divodu zachovani anonymity, kterd byla respondentkdm pied rozhovory
ptislibena, jsou v praci oznaceni jako respondentka ¢.1, 2. (R1, R2). Pii vybéru respondentek
jsem také pracovala s predpokladem, ze odpovédi na dil¢i cile vyzkumu by se mohly lisit
v ramci riznych vékovych kategorii, proto bylo mym cilem oslovit respondentky rtizného

veku. Struktura vybérového vzorku je predstavena z nésledujici tabulce.
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Tabulka €. 1: SloZeni vybérového souboru

Respondentka ¢.1 70 let Drzitelka permanentky
Respondentka ¢.2 26 let Drzitelka permanentky
Respondentka ¢.3 66 let Drzitelka permanentky
Respondentka ¢.4 X let Drzitelka permanentky
Respondentka ¢.5 22 let -
Respondentka ¢.6 23 let -
Respondentka ¢.7 65 let Drzitelka permanentky
Respondentka ¢.8 45 let -
Respondentka ¢.9 22 let -

Hlavnim cilem pfi vybéru vzorku vSak byl pozadavek, aby dotdzané respondentky Sparté
fandily nejen skrze média (televize, internet, radio), ale aby se také GiCastnily zapasti. Nebylo
zde podminkou, aby respondentky stadion navstévovaly pravidelné, dtlezité vSak pro mne
bylo, aby mély dostateCnou zkuSenost S Zivymi zapasy pfimo na spartanském stadionu,
protoze cilem prace je zjisténi, jak respondentky vnimaji své postaveni v maskulinnim

prostiedi fotbalového stadionu.

Finalni vzorek deviti respondentek povazuji za pomérné zdatily. Podatilo se mne oslovit jak
mladsi, tak star§i fanynky. Podafilo se mne najit drzitelky permanentek i fanynky bez
permanentky. Osm respondentek navitévuje protilehlou tribunu'®, pficemz pét z nich
sedavaji zhruba v prosttednim sektoru, zbylé tfi vice zkraje, blize kotli. Posledni

z respondentek navstévuje pouze kotel®,

Jak jiz bylo uvedeno v teoretické &asti, informace o podtu Zenskych fanynek v Ceské
republice nejsou dostupné. ProtoZe svlij vyzkum orientuji na fanynky Sparty, rozhodla jsem

se kontaktovat zakaznické centrum klubu s Zadosti o poskytnuti jejich statistik o drZitelich

18 Viz. planek fotbalového stadionu na str. 31.
19 Viyhrazeny sektor v prostoru stadionu pro fanousky, ktefi po cely zapas intenzivné fandi. Tito fanousci
¢asto poutzivaji pyrotechniku, vétsinou se jedna o ptiznivce hnuti ultras ¢i hooligans.
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permanentnich vstupenek. Centrum mne tyto informace poskytlo. Podle statistik se v sezéné

2017/2018 prodalo 6 082 permanentek, z toho 577 zenskym fanynkam.

3.2. Zacastnéné pozorovani

Fotbalové fanouSkovstvi béhem zapast probiha na zdkladé urcitych ritudlli a zvykt ze strany
samotnych fanouskll. Soucasti rozhovorti popsanych v nasledujici kapitole jsou také otazky
na zpisoby, jak se na tribundch béhem utkani fandi a dalsi informace odkazujici na déni na
stadionu. K tomuto popisu mne slouzi zacastnéné pozorovani. Pozorovani pro ucely
bakalaiské prace probihalo na stadionu tymu Sparta v sezéné roku 2017/2018, kdy jsem
zmeénila svou Ucast na roli pozorovatele, abych se mohla z pozice vyzkumnice soustiedit i

na detaily, které by mne z pouhé role fanynky mohly snadno uniknout.

Fandéni na fotbalovych zapasech fidi fanousci kotle, ktefi po dobu celého zapasu zpivaji
choraly. Mezi nejCastéjsi patii Sparta ole ole, Sparta Praha sampion, Dej Sparta gol,
Zelezna Sparta apod.? Jejich obsahem je vétsinou vyjadieni podpory hradtim, projev lasky
ke klubu, ale i sprosté ¢i rasistické fraze (zejména proti znepfatelenym tymim); nékteré
pokiiky jsou zaméfené také na vedeni Sparty, vedeni FACR ¢&i UEFA. Fandéni téchto
fanouski se nese celym stadionem, mnohdy se k nim pfidavaji také fanousci z ostatnich
tribun. Kromé¢ zpivani choralt fanousci na stadionu reaguji také na hru samotnou, v prubéhu
zapasu samoziejmé lidé komentuji hru. Ve velké mife jsou to muzi (alespoit béhem mého
pozorovani jsem zaznamenala vétSinou komentovat muze nez zeny), hodnoti se predev§im
hra a hraci taktika, napi.?: , JeZis nehraj to dozadu, dopiedu musis jit ty vole! To snad neni

mozny!*“; ,,Kam to kopes*, ,, Co to tam vymejsli kurva* apod.

Béhem pozorovani jsem se ale snazila zaméfit predev§im na zeny. Béhem utkani jsem se
zamé&fovala také na jejich projevy fandéni; vétSina z nich se pfidavala k tleskani, méné se
jich zapojilo do slovni podpory. Jak jiz bylo uvedeno vySe, komentovani zapasu jsem vesmes
slySela pouze od muzl. N&které Zeny, které¢ béhem zapasu hovotily, se nevyjadiovaly tolik

ke hie jako takové (ve smyslu ze by hodnotily podobné jako muzi), ale spise mluvily o

20 viz. video z youtube kandlu Ultras Praha. Dostupné online:
https://www.youtube.com/watch?v=IxvtowbHcBY

2IN&kterd z komentovéani a hodnoceni hry fanousky Sparty, které jsem b&hem zdpas( zaslechla a
poznamenala
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vécech mimo fotbal ¢i obecné o fotbale, jednotlivych hracich apod. Pfi vyhrocenych
situacich jsem zaslechla, nebo vid¢€la, 1 Zeny, jak nesouhlasné mévaji rukama ¢i protestuji,
ale v mirn¢jsi formé: ,, To snad ne”, ,, to nebylo!* apod., ale n¢které fanynky jsem také
zaslechla naptiklad nadéavat; nejvice u faul, neproménénych goli ¢i gola vstfelenych
hostujicimi: ,,do prdele!*, , to si snad délas prdel ne?!*. Piestoze ne nijak Casto,
zaznamenala jsem 1 hlasité fandéni zen; slySela jsem naptiklad kiicet fanynku pokftik Sparta!
samotnou, ke které se nasledné ptidali dal$i fanousci. VSimala jsem si také obleceni
zenskych fanynek, a témét vSechny fanynky, které¢ jsem v dob& pozorovani na stadionu
zaregistrovala, mély spartanské obleceni, predevsim trika, dresy, kSiltovky, zejména pak
klubové §aly. Informace o tom, s kym Zeny na fotbal chodi, nebylo mozné s urcitosti

stanovit, jelikoZ to, ze Zena sedi vedle muZe jes$t€ nemusi znamenat, Ze se navzajem znaji.

K témto zjisténim je tfeba dodat, Ze mira fandéni a projevy fanouski se odliSuji dle mista
tribun. Proto jsem v pribéhu pozorovani volila riznd mista na stadionu, vSechna byla
orientovana v riznych sektorech na protilehlé tribuné. V bezprostfedni blizkosti kotle
(zhruba tii az Ctyfi sektory okolo ¢i v blizkosti v dolni ¢asti) se fandi vice, protoze kotel je
zde mnohem vice slySet. Dale na protilehlé tribuné se také fandi, dokonce fanousci zde n€kdy

sami zaénou skandovat choral nezavisle na kotli.
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Protilehla tribuna oznacuje prostor u vstupii 2 a 3. Kotel je umisten vpravo a vyznacen oranzove.

Zdroj: www,sparta.cz
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Z pozorovani a dlouholetych zkuSenosti bych miru fandéni popsala takto: kotel, blizkost
kotle a protilehla tribuna jsou prostory, kde se nejvice fandi; ¢im dale od kotle, tim mén¢
fandéni. Na hlavni tribuné€, kde jsou lavicky hraci, se fandi velmi malo. Zucastnéné
pozorovani bych ohodnotila jako piinosné, pro zjisténi, ktera jsou cilem mé prace, by vsak
nebyly nedostacujici. Proto jsem zvolila i rozhovory, které ke zjisténim nabizeji mnohem
vice zdrojii, nicméné 1 zaveéry ze zucastnéného pozorovani vnimam jako podstatné pro

vyzkum jako takovy.

3.3. Dil¢i cile vyzkumu

Pted uskute¢nénim rozhovori jsem si vytvofila osnovu rozhovoru, jejimz obsahem byly dil¢i
cile, které vychdzely z jednotlivych vyzkumnych otdzek. Rozhovor byl sestaven na zakladé
péti celkd: 1) uvod, 2) zahtati, 3) klicova cast, 4) zpomaleni, 5) zavér. V tvodu jsem
respondentky seznamovala s ucelem rozhovoru a ziskala jejich ustni souhlas k vyuziti
rozhovori do bakalarské prace; respondentky byly také upozornény na nahravéani rozhovoru.
Zahtati v rozhovoru slouzi k uvedeni respondenta do tématu, k tomuto ucelu jsem vyuzila
prvni z dil¢ich cild, jak je popsano nize. Hlavni zjiSténi byla zkoumana v tfeti, klicové casti.
Sestaveni dil¢ich cilii vychazi z teoretické Casti a vyzkumnych otdzek bakaléaiské prace.
Kazdy z dilc¢ich cilt jsem si stanovila na zakladé zjiSténi z probrané literatury v teoretické
¢asti. Jednotlivé dil¢i cile jsou logicky Clenény v kapitole Viastni zkoumdni, nékteré
odpovédi respondentek se vSak prolinaji, konkrétni podkapitoly se tak navzajem propojuji.
V ¢asti rozhovoru zpomaleni jsem dala prostor respondentkam, zda chtéji k rozhovoru néco
dodat; v zavéru rozhovoru jsem shrnula hlavni body rozhovoru (coz mne slouzilo také jako
kontrola toho, zda jsem povidani respondentek porozuméla a jejich vyjadieni spravné

pochopila); rozhovor byl ukonc¢en podékovanim a nabidkou zaslani hotové bakalaiské prace.

3.4. Vlastni zjisténi

Cilem bakalatské prace je zjisténi toho, jaka je role fotbalovych fanynek na stadionu a jaka

je jejich identita fanynky vic¢i zvolenému fotbalovému klubu. K zjisténim tohoto cile mne
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slouzilo n€kolik tematickych okruhti, pomoci nichz budu na nésledujicich strankach tento

cil zkoumat.

3.4.1. Pocatek fanouskovstvi a identita fanynek

Prvnim z dil¢ich cili vyzkumu jsem si stanovila pocatek fanouskovstvi v zivoté
respondentek. Zajimalo mne, jak se respondentky k fanouskovstvi, potazmo fandéni tymu
Sparty, dostaly. Tento dil¢i cil slouzil zaroven jako zahfivaci ¢ast rozhovoru, kdy se
respondentky rozhovoftily o svém fanouskovstvi, zavzpominaly (v nékterych ptipadech) na
své détstvi, a velmi to napomohlo uvolnit atmosféru béhem rozhovoru nejen mne jako
vyzkumnici, ale predevsim respondentkam samotnym. Autofi ve svych vyzkumech uvadéji,
Ze ve vetsing pripadi zeny k fanouskovstvi pfivede muz, nejcastéji otec. Ben Porat (2009)
vnima muze jako mediatora, ktery Zeny k fandéni ptivadi, Pope a Kirk (2014) na zakladé

svého vyzkumu uvadi, Ze ve vétsing ptipadi Zeny k fotbalu a fandéni ptivedl jejich otec.

Dle vypovédi respondentek ¢tyfi z nich uvedly, ze je k fandéni pfivedl otec, ktery je také
poprvé na Spartu vzal. Dalsi z respondentek piivedl k fandéni pftitel, Sestou manzel. Zbylé
tf1 respondentky k fandéni neptivedl muz; dvé uvedly, Ze se k fandéni a ke Sparté dostaly
samy, bez tradice vroding, skrze média a jiné zdroje a postupné pak navstévovanim
stadionu. Posledni z respondentek uvedla, ze k fandéni ji pfivedla kamaradka, ktera ji poprvé
na Spartu vzala, nicméné Ze v jeji rodin€ vSichni Spart€ fandi, nikdo vSak nechodi na zapasy.

M qabe

Sviyj ,,vybér* Sparty tak pfisuzuje roding, fanouskovstvi pak kamaradce, ktera ji na stadion

vzala.

Respondentky, které k fotbalovému fandéni ptivedl muz, vysvétlovaly vybér Sparty tim, ze
to byl zkratka ten tym, kterému fandily pravé ti muzi, ktefi je na fotbal vzaly poprvé, a
spolecné se zdjmem o fotbal a fandéni si vytvofily také pfirozeny zdjem o Spartu. Jedna

z respondentek, kterou k fandéni privedl otec, vysvétluje naklonost ke Sparté takto:

., Vzpomindam si ze tdata byl fotbalista (...), a od malicka jsme travily jako déti veSkery cas na
fotbale, takze ze zacatku jsme se samoziejmé fotbalu nevénovaly, ale kdyz jsme trochu vyrostly, tak
Jjsme se o to zacaly zajimat. Pak jsem si v détstvi precetla Zeleznou Spartu a bylo to, pres to uz nejel

vlak, a uz jsem védela, ze nikomu jinymu nebudu fandit. “
(R3, 66 let)
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Na tomto uryvku z rozhovoru mizeme vidét, ze v pripade této respondentky se identifikace
se Spartou vytvorila jiz v détstvi, kdy k fotbalu obecné a Spart¢ konkrétné vedl respondentku
tatinek, ktery ji také poskytl zminovanou knihu, ktera podle respondentky jiz jen potvrdila
jeji presvédceni, ze praveé Sparta je klub, kterému a jedin¢ bude fandit. Dokonce pak
respondentka dva roky pracovala jako poradatelka na spartanském stadionu; nyni jiz ma
nékolik let permanentku a zapasy navstévuje pravidelné. Silnou identifikaci se Spartou pak

predstavuje respondentka ¢.1:

,, Tdata mé sem vzal, byly mi tFi. Pak tatu zavreli soudruzi, mé s mamkou vystéhovali na sever do
Décina, ale maminka sem se mnou jezdila, a od Sesti let uz jsem sem jezdila sama (...) chodila jsem
krom toho kdyz sem kojila; pokud nejsem mrtva. (...) Fotbal miluju, no. A jak rikam: ja jsem
Sparta, Sparta jsem ja. A kdyz se rano probudim a vidim i takhle kousek Sparty, tak mé to nabije na
celej den prosté. Sem magor, no, ja vim*

(R1, 70 let).

Oproti tradici konkrétniho tymu v rodiné ¢i ze strany ptitele/manzela si cestu ke Sparté nasly

samy dv¢ z respondentek.

., No ja kdyz jsem s fotbalem zacinala, tak jsem na néj uplné nechodila, nejdriv jsem koukala
v televizi, ale moc si to nepamatuju, to mi bylo tak deset, ale vim Ze to zacalo s Petrem Cechem, ale

na fotbal jsem sla az treba o pét let pozdéjc s kamardadem *
(R2, 26 let).

V ptipadé této respondentky byl proces identifikace s klubem zcela opacny nez u vyse
zminénych respondentek. Chybéla zde tradice v roding a vedeni k fotbalu naptiklad ze strany
rodi¢t. Respondentka také nejprve sledovala fotbal obecné prostiednictvim televize, az
pozdé&ji navstivila s kamaradem zépas Teplice — Sparta. Od té doby zacala navstévovat

zapasy pravidelné, dnes je drzitelkou permanentky.

Druha z respondentek, ktera si cestu ke Sparté dle jejich slov nasla sama, také v jejim vybéru

nijak neovlivnila rodina.

. Uplny prvopocatek vzniknul ve $kole, kdy jsme se ucili o stary Sparté. Tehdy mi bylo asi deset
jedenact let, a myslim ze Slavie tenkrat vyhrala titul, a cela trida méla horecku ze Slavie, ale ja
byla hrozné ovlivnéna tou starou Spartou, hrozné jsem to milovala. Ja jsem ale fotbalem byla

vzdycky spjata (...) doma nikdo fotbalu nefandil, ja sem si Spartu nasla sama “
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(R4, x let)

Podle respondentcinych slov hralo také roli to, ze byla vzdy ke sportu vedena rodici, prestoze
ti se o fotbal viibec nezajimali. Po piestéhovani do Prahy, kdy méla ,,Spartu méla nablizku®,

zacala pravidelné chodit na zapasy. Nyni ma jiz n¢kolik let permanentku.

Béhem rozhovort jsem také dosla k zjisténi, které jsem ptivodné neméla zahrnuté v osnove,
a to ,,predavani* tradice Sparty v rodin¢ dalsi generaci ze strany samotnych respondentek,
coz vyplynulo z rozhovort. U respondentek, které jiz maji déti, jsem se ptala, jestli na Spartu
vodi také své déti. Respondentka ¢€.4 spolu s manzelem své déti ke Sparté vedli, ptestoze,
dle jejich slov, je k fandéni nenutili. Také respondentka €. 7 vedla své syny k fandéni Spart¢;

jeden z nich s ni dnes spole¢né chodi na zapasy a maji mista vedle sebe.

Dalsim z cili zjisténi bylo to, s kym respondentky utkani navstévuji. Mintert a Pfister (2015)
uvadéji, ze Zenské fanynky Casto sleduji fotbal v pritomnosti dal$ich 1idé, nejvice muza. Pét
respondentek uvedlo, ze na fotbal chodi s muzem: dvé s piitelem (R5, R6), dalsi s otcem
(R9), manzelem (R8) a synem (R7). Zbylé ¢tyfi respondentky chodi na fotbal samy.
Respondentka ¢.1 dle jejich slov navstévuje zapasy nékdy svnukem, jinak sama.

Respondentka ¢.4 uvedla, Ze na fotbal chodi s manzelem, na tribuné vSak nesedi spolecné:

., Prioritne sama, ale samoziejmé tam jeden cas chodila cela moje rodina, muj muz taky, ale my
sedime kazdej nékde jinde. My kdyz jde o Spartu, tak jsme schopny se tak strasné pohddat, protoze
kazdej ma uplné jinej whel pohledu, kazdej danou situaci ze svého mista musel vidéet uplné jinak, a

nazor na jednotlivy hrace taky uplné jiny, takze my vedle sebe prosté nemiizeme sedét
(R4, x let).

Naopak pro ostatni respondentky je dalezité chodit na fotbal spolecné s nékym dalSim.

Respondentka €. 6, kterd navstévuje pouze kotel, by si dle jejich slov zépas sama ani neuzila:

,,Jako jit sama na ten fotbal, nevim co bych tam sama z toho méla, kdyz se clovék nema s kym
podélit o to ,jezis oni dali gol‘ a ,oni tohle zkazili‘, a nemas to komu vict, asi bych sama nesla.
(R6, 23 let).

Respondentka, kterd navstévuje zépasy se svym otcem, vnima tyto navstévy jako jejich

spole¢nych ¢as, a podle jejich slov by sama na zdpas nesla, obdobné¢ jako respondentka ¢.5,
ktera na zépasy chodi se svym pfitelem. Respondentka €. 9, ktera na utkani chodi se svym
synem, dle jejich slov n€kolikrat byla na zapase sama, preferuje vSak spole¢nost svych

blizkych:

35



,, To jsem byla nastvana na né, Ze mlady nejdou a ja to tam mam stard baba zachranovat, kdyz bylo

malo lidi. Ne ze mé to nebavi, ale neni to takova radost.
(R7, 65 let)

Z téchto zjisténi tak Ize fici, ze respondentky, které na fotbal vzal poprvé pfitel ¢i manzel
(RS, R8), by na fotbal §ly pouze v jejich doprovodu (¢i jinych znamych), samy by ale nesly,
stejné jako R6, kterou na Spartu poprvé vzala kamaradka, nyni zapasy navstévuje s piitelem.
Respondentky, které Sparté zacaly fandit samy, i nyni zdpasy navstévuji samotné.
Respondentky, které k fanouskovstvi ptivedl otec, na fotbal chodi samy (R1, R3, R4), se
synem ¢i sama (R7), pouze respondentka ¢. 9, kterou k fandéni pfivedl otec, by na zapas
sama neSla. Souvislost mezi pocitkem fanouSkovstvi a nédvstévnosti v souCasné¢ dobé
pfisuzuji dvéma ditvodim, a to dobé, ve které se Zeny k fandéni dostaly a jejich sou¢asnému
veéku. Respondentky, které by na fotbal nesly samy, od pocatku jejich fanouskovstvi vzdy
na zapasy chodi pouze v doprovodu téch, kteti je k fotbalu ptivedly a jejich fanouskovstvi

trva (oproti starSim respondentkdm) kratsi dobu.

3.4.2. Role, identita a autenticita

Cilem préce je zjistit, jaka je role a identita Zenskych fanynek fotbalu. Mnoha otdzkami jsem
dotazovala respondentky, jak vnimaji svou pozici jakozto zenské fanynky v maskulinnim
prostiedi fotbalu, kde je vice muzi. V teoretické ¢asti pracuji s konceptem autenticity,
pticemz z vyzkumi zamétfenych na fotbalové fanynky vyplyva, ze Zeny se setkavaji

s ptedsudky ohledné jejich autenticity Cisté proto, Ze jsou Zeny.

Témét vsechny respondentky uvedly, Zze si nevybavuji, ze by se kdy setkaly s negativnim
hodnocenim jejich fanouSkovstvi ze strany rodiny, ptatel, kolegli ¢i ostatnich fanousk, a
zpochybnovali by né&jak jejich autenticitu. Jejich odpovédi se pomérné shodovaly réenim:
,»Ne, nikdy, prosté to berou* apod. Pouze jedna respondentka pfiznala, ze se S urCitymi
nardzkami setkava:

»Kdyz potkame néjakyho znamyho, tak se mé taky ptaji ,tebe to taky bavi?‘ a takhle, takze se nékdy

setkavam s takovym ndzorem ze to délam jenom kviili tomu klukovi, ale viastné to neni viibec

pravda*

(R5, 23 let).
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Pti hlub$im dotazovani respondentky uvedly, ze muzi obecné jejich fanouskovstvi spise
oceni, nez by jej néjak odsuzovali. Naopak nékteré z respondentek nakonec tikaly, ze Zeny

jejich fanouskovstvi mozna tolik nerozumi.

,,No jako je fakt, Ze tFeba kolegyné z prace se mé ptaj jako ,ty jdes na fotbaljo? ‘ a viastné
to vitbec nechdapou, co tam jako delam a nerozumi tomu, proc tam viastné chodim. Ale ony

‘

se o fotbal vitbec nezajimaji, tak to asi ani chapat nemiizou. ‘
(R8, 44 let).

Respondentka toto nepochopeni argumentovala tim, Ze tyto konkrétni Zeny dle ni nerozumi
fotbalu ¢i fanouskovstvi; minéno v tom smyslu, ze nic takového nikdy nezazily, nikdy
nebyly na fotbale, a proto je pro né t&€zsi jeji ,,zapal“ a divody pochopit. V souvislosti s tim
respondentka zminovala kolegyni, kterd je fanynkou hokeje. Podle respondentky tato

kolegyné jako jedina ze vSech rozumi tomu, Ze chodi na fotbal, protoZe sama chodi na hoke;.

Poté jsem navazala na otazku, co by mél podle ptedstav respondentek spliiovat opravdovy
(tim mysleno autenticky) fanousek. Respondentky ve vyzkumu Sveinson, Hoeber (2015)
stanovily pro idealniho fanouska tfi zakladni pozadavky, a to, aby si fanousek uzival zapas,
podporoval tym a nosil obleceni v jeho barvach, dale ndvstévnost na utkanich a znalost hry
[Sveinson, Hoeber, 2015:411]. M¢ respondentky povazovaly shodné za nejdulezitéjsi
navstévnost a ,,1asku* ke Sparté. Znalost hry a pravidel pro né nebyla pfili§ dulezita, podle
jejich slov staci urcita zakladni znalost fotbalu. Nékteré z respondentek pouzivaly vyrazu
»gaucak®, ktery oznacuje fanousky, kteti fotbalovy tym sleduji pouze v televizi a na utkani

nechodi, coz je hlavni charakteristikou flauners z Giulianottiho typologie (viz. kap. 3.1.) .

Nésledné jsem tuto otdzku vztdhla na respondentky samotné, kdy jsem se jich ptala, jestli
ony samy sebe povazuji za opravdového fanouSka. VéEtSina uvedla, Zze se povazuji za
fotbalovou fanynku, u nékterych jsem vSak postiehla urcité vahani, které pfipisuji tomu, Ze
pted touto otazkou popisovaly, jak by mél idealné vypadat autenticky fanousek. VSechny se
vSak s jistotou oznacily za Spartanku, mnoho z nich se béhem rozhovort oznacovaly jako
,my*, . my Spartani“ apod. V této souvislosti jsem se dotazovala také na obleceni; vSechny
respondentky na zapas chodi ve ,spartanském®. Diulezitost klubového obleceni

charakterizuje citace jedné z fanynek:
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,,Ja kdybych na sobe neméla spartansky véci, tak bych si ani nepripadala, Ze jsem na Sparte. Ja
jsem pysnd na ten dres, a jsem rdda ze miizu kazdymu ukdzat ,to jsem ja*, Ze jsem spartanka. Ja
bych tam ani jinak oblecena jit nechtéla**

(R4, x let)

Obleceni s klubovou tématikou vnimam jako jeden z hlavnich projevii identifikace s tymem,
respektive projev, kterym samy respondentky svou identifikaci projevuji. Mnoho
respondentek uvedlo, ze na fotbal ,,museji mit aspoinl Salu“. Respondentky 6 a 9, které diive
na zapasy chodily spole¢né, si na tvafe malovaly pruhy v barvach Sparty, coz je dalSim
znakem projevu identifikace s tymem. S odkazem na Giulianottiho typologii by se tak
respondentky fadily na pomezi typti Supporter a Fans, pro které je vlastnictvi klubového
zbozi a oblefeni charakteristické. Pope (2013), kterd ve své vyzkumu pracovala
s Giulianottiho typologii uvadi, Ze na zaklad¢ jeji analyzy by se jeji respondentky také daly
posuzovat jednak jako Fans, tak také jako Supporters, coz podle Pope svédci o spiSe

teoretickém neZz praktickém zaméteni typologie [Pope, 2013:192].

3.4.3. Projevy fanouskovstvi na stadionu

VSechny respondentky b&hem svého vypravéni zminovaly atmosféru zapasu. Napiiklad
respondentky 2 a 6 zdpasy popisovaly jako dobu, pii které se diky atmosféte utkani zcela
odreaguji a nemuseji myslet na nic jiného. Pii kazdém zapase se na Sparté fandi (samoziejmée
mira fandéni zavisi na vysledku, atraktivité zapasu a navstévnosti), proto bylo jednim
z dil¢ich vyzkumi také projevy fandéni respondentek, pomoci ¢ehoz bych mohla ¢aste¢né
zjistovat, zda je jejich role na stadionu ovlivnéna muzskym prosttedim. Respondentky
vesmés uvadely, Zze béhem zapasu fandi a piidavaji se k ostatnim. Na otazku, zda by samy
zacCaly skandovat néjaky choral, ¢i se projevovaly jen v malém poctu, odpovidaly ve vétSing
negativné. Naptiklad respondentka ¢.6, ktera ped navstévovanim kotle nejdiive chodila na

protilehlou tribunu, se k fandéni vyjadrila takto:
., To vitbec, tam vzdycky jenom kdyz nekdo vedle zacal fandit tak jsme se (s kamaradkou) pridaly.
Vzdycky jenom k vétsine, sama nikdy. Tam prosté si myslim ze kdo chce fandit tak jde do toho kotle,

kdezto na tu protilehlou uz chodej vsichni kwviili tomu fotbalu no. *

(R6, 26 let).
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Respondentka ¢.7 své fandéni projevuje predevsim tleskanim; ke zpévu a pokiikiim se
nepiidava, dle jejich slov je to vSak hlasovou kapacitou a pokrocilym vékem (65 let).

Respondentka ¢. 2 své fandéni komentovala takto:

,» Normalné hymnu zpivam, kdyz daj gol tak normdlné vstanu a piskam, ale Ze bych sedéla a uplné
se projevovala co si o tom myslim to az tak ne, spis doma kdyz koukam u televize tak si zarvu, jinak
Jja na tohle nejsem, nemam to v povaze. Ale kdyz tu se mnou nékdo je, tak si to mezi sebou rekneme,

ale ze bych tady porvavala na Kadlece Ze neumi prihravat, tak to ne (...) myslim Ze je to obecné

pred lidma, i kdyby tu byly Zensky tak bych to nedélala*
(R2, 26 let)

Ne vsak vSechny respondentky se vyjadfovaly stejné, nékteré znich uvedly, ze fandi

intenzivné a hlasité nehledé na to, zda v jejich okoli (sektoru) fandi i ostatni fanousci:

., Fandim stejné jako chlapi. Primo ivu. Pred deseti lety me vytahli na plochu, aby mi podékovali a

tohle, a Dan Kretinsky tenkrat rikal ,ja bych Vam chtél dat dozivotni VIP®, a ja sem rikala ne,

3

protoze kravataci na Sparté kdyz je gol trikrat zatleskaj a hotovo. *
(R1, 70 let)

Podobné své fanouskovstvi popisuje respondentka €. 3, kterd dle jejich slov nema problém

fandit 1 tehdy, kdyz lidé okolo ni nefandi:

,,Ja prosté jsem fanousek, kterej tam je proto, aby podporil Spartu. Musim Fict, Ze se mi podarilo
rozproudit nasi tribunu, kdyz tenkrdt stavkoval kotel, tak jsem je presvédcila, Ze ted musime délat
kotel my. Fakt se mi to podarilo, ale byla jsem tak vycerpand. Mam problém s tim, Ze nemam silny

hlas.
(R3, 66 let)

K tomuto zjisténi je tieba doplnit informaci o vySe zminénych respondentkach, které fandi i
samy, a sice, Ze vSechny maji mista ve stejném sektoru a navzdjem se znaji. To jsem se
dozvédéla béhem sbéru dat ¢irou ndhodou. Na jednom ze zapast jsem totiZz oslovila
respondentku €.1, zda by mne neposkytla rozhovor, k ¢emuz s ochotnou svolila. Na dal§im
ze zapast jsem pak oslovila respondentku ¢.4, kterd mne doporucila dalsi fanynku. Spole¢né
byly velmi vstiicné a premyslely, koho jesté mne navrhnout a poskytnout kontakt — a jednou
ze zminovanych byla pravé respondentka ¢.1. Na zdkladé tohoto zjiSténi jsem se tak

respondentek dotazovala, jak se navzajem znaji, kdyz uvadély, ze na fotbal chodi samy.

,,Ja chodim sama, ale samoziejmeé uz tam mam partu za tu dobu *
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(R3, x let)

., 1o se vyvijelo casem, asi dva nebo t¥i roky, nez jsme se tam v tom okruhu zacali bavit, protoze
Spartani jsou takovy Ze chvili pockaji, protoze jedna navstéva, druha navstéva, az kdyz tam clovek
zacne chodit pravidelné a vidi, ze tam je clovek v zimé, mrazu, desti, tak teprve Se o tebe zacnou

zajimat, a jsou to opravdu tvrdy Spartani, co uz tam jsou léta
(R4, x let).

Tato posledni citace navic ilustruje nazor respondentky na to, co by mél spliiovat opravdovy
fanousek, tedy navstévnost ,,za kazdého pocasi®. Respondentky tak celkové fandi spole¢né
S ostatnimi, pouze tfi z respondentek uvedly, ze fandi i tehdy, kdyz se fanousci kolem nijak
neprojevuji. Zadna z nich viak nepfisuzuje nefandéni v situacich, kdy ostatni také nefandi
tomu, ze by diivodem bylo vét§i mnozstvi muzi. Respondentky vysvétlovaly toto chovani
tim, Ze nemaji v povaze nahlas vykfikovat pfed lidmi obecné, ¢i Ze nevidi davod

v pokiikovani a hlasitém skandovani v momentég, kdy vSichni ostatni tiSe sedi a sleduji hru.

V ramci fandéni jsem se respondentek dotazovala, jak hodnoti jednotlivé choraly zpivané
fanousky v kotli. Respondentky vesmés uvadély, ze se jim nelibi nékteré urazlivé a sprosté
choraly. Dle slov respondentky ¢. 9 ,, nemusi mit druhy tym radi, nemuseji si ale nadavat a
urazet“. Respondentky pak obecné fikaly, Ze se spiSe pfidavaji k tém ,,sluSnym®, tedy
predevsim tém na podporu tymu a hracl, a ke sprostym ¢i rasistickym se neptidavaji. Na
toto jsem se zamétila predevsim u respondentky navstévujici kotel, protoze v kotli ,,musi‘

fandit vSichni po dobu celého zépasu. K tomu se respondentka vyjadtila takto:

,,INo, mam problém s chordlama, ktery se zpivaj jenom v muzskym rodé, vim Ze tam jsou néjaky
choraly (...) ted vilastné udelali novej kdyz sem byl malej kluk a Fikam no, tak si to jako pobrouknu,
ale uplné mi to prijde takovy Ze se to prosté nehodi abych to fandila, nebo kdyz kricej takovyto
,jude slavie ‘ a tak, takovy ty nardzky a nadavky na ostatni tymy, tak to se mi taky uplné nelibi no.
(R6, 23 let)

«

PrestoZe vétSina respondentek uvedla, Ze fandi spiSe vlivem déni kolem nich, a nevyjadiuji
se prili§ hlasité, vSechny uvedly, Ze pii vyhrocenych situacich nahlas komentuji déni na
htisti. Nékterym z nich ,,ujede* sprosta nadavka, ¢i si ,,taky zafvou na rozhod¢iho®. Jelikoz
nekteré respondentky pouzily vyraz ,,ujede®, ptala jsem se jich, zda 1 v osobnim zivoté mimo
fotbalovy stadion mluvi sprosté. Piedevsim respondentky mladsiho véku uvedly, ze ano, a
ze se jejich ,,slovnik* neodliSuje na stadionu, ostatni respondentky fikaly, ze spiSe ne. Zde

vSak beru toto zjisténi pomémne s rezervou, jelikoz se jedna o téma, které se nékterym lidem
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(mozna i vice Zenam) nemusi snadno ptfiznavat. Nicmén¢ vSechny respondentky, nehled¢ na

to, zda hovofi ¢i nehovofi sprosté i mimo stadion, toto pfipisovaly atmosféte hry.

3.4.4. Role fotbalovych fanynek

Vsechny respondentky na mé dotazovani jasné uvedly, ze Zena miize byt stejné¢ velkou
fanynkou jako muz. Poté jsem se zamé¢fila na to, jak jsou dle respondentek vnimany fanynky
na stadionu obecné. Celkové uvadély, ze Zeny nejsou vnimany na stadionu stejné jako muzi.
Naptiklad respondentka ¢. 6 uvedla, ze dle jejiho nazoru neni tolik zen, co fotbalu rozumi.
Zajimavé bylo sledovat, jak tyto respondentky vnimaji samy sebe jako opravdové (tedy
autentické) fanynky, podle nich vSak zeny obecné takto vnimany nejsou. Pfi hlub$im
dotazovani uvadély respondentky piesné ta hodnocent, ktera se objevuji ve vyzkumech??: na
fotbal chodi Zeny dle jejich nazoru kvuli partnerovi jako doprovod, pouzivaly vyraz ,,na lov,

e M-

lovit chlapy* ¢i neschopnost zen rozumét muzskému fotbalu.

,»Mné to prijde tak zZe si lidi mysli, Ze jsou to jen takovy ty hloupy holky, co netusi ktera

bije, prijde mi Ze chlapi to vnimaj tak ze ty Zensky tomu nerozumi “

(RS, 23 let)

Vyzkumnice: ,, Myslis, Ze Zeny mohou byt stejné velky fanynky fotbalu jako muzi? *
R2: ,,Myslim si Ze jo, nevidim diivod proc ne. Ale tak chlapi to maji spojeny s tim, Ze to i
hrajou vétsinou, holka malo kdy si to aktivné zahraje, takze v tomhle jsou asi chlapi

vevr

Vyzkumnice: ,, A myslis si, Ze Zeny jsou jako fanynky obecné brany na stejny virovni jako
muzi? “

R2:,, Ne ne ne, to urcité ne. Porad si myslim Ze to je tak Ze Zenskd nevi co je to offside,

pritom spousta zenskych to vi, ale furt ty predsudky tam jsou. *

V téchto ptipadech je tak znat urcité piesvédceni dotazovanych, Ze ony samy takové nejsou,
piestoze zenam obecn¢ prisuzuji vyse zminéné predsudky ¢i stereotypy. Respondentka €. 6
naptiklad uvedla, ze dle jejiho nazoru vétSina Zen na fotbal chodi, protoze musi. Tak

napiiklad hovofila respondentka ¢.9 o momentech, kdy spolu s ni a otcem na fotbal $la i jeji

22 Ben-Porat (2009); Pope (2014); Pope, Williams (2011); Pfister et. al. (2013).
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matka, kterou fotbal nezajima; charakterizovala to takto: ,,§la, protoze musela, a bylo to
strasny ‘. Na druhou stranu respondentky, které¢ zminovaly stereotypy, poté dodavaly, ze to

neplati pro vSechny a ze Zeny v nékterych piipadech ,,mizou mit fotbal a Spartu rady*.

Poslednim podobnym srovnanim je piedstava vice Zenskych fanynek v prostoru stadionu.
Pozadala jsem respondentky, aby si predstavily, jaké by to bylo, kdyby na Spartu chodilo
vice zen — kdyby jich bylo stejn¢ jako muzl, nebo i vice. Jedna z respondentek takovou
situaci uvitala s nadSenim:
,,Ja myslim ze holky jsou lepsi fanynky, fandej vic, urcité umej udélat lepsi atmosféru. Kdyby
chodilo vic holek, udélaly by lepsi atmosféru. Ja prosté jsem fanousek, kterej tam je proto, aby
podporil Spartu (... )dokonce si myslim, Ze tohleto Sparté chybi, vic Zenskych *.

(R3, x let)

Ostatni respondentky na tuto otdzku reagovaly ve vétSing tak, ze by to bylo na zapasech jiné.
Kdyz jsem se dotazovala jak konkrétné jiné, nékteré z respondentek opét zminovaly vyse
zminéné stereotypy, jiné ze by to nemuselo byt jiné ve Spatném slova smyslu, ale Ze by se
zménila atmosféra zapasu (,, tolik by se tu asi nepoivavalo* apod.), nékteré tikaly, Ze
kdyby nefungoval kotel, atmosféra na utkanich by nebyla stejnd, pticemz odkazovaly
na dobu, kdy kotel bojkotoval zapasy. Jedna z respondentek predstavu velkého

mnozstvi zenskych fanynek komentovala takto:

,, To bych asi nechodila, nebo ja nevim. Ja jsem pravé tim, ze jsem fotbal milovala od mala, méla

vzdycky kolem sebe dvacet tricet kamaradu, ja jsem nikdy kamaradku jako holku neméla “
(R1, 70 let)

Respondentky obecné béhem otdzek zaméfenych na gender tikaly, Ze si vZdy vice rozumély
s muzi. Tento fakt vnimam jako jeden z klicovych zjisténi, jaka je role Zen na fotbalovém
stadionu. KdyZ jsem se respondentek dotazovala, jak se na stadionu citi jakoZto zeny, a jestli
si vibec svou identitu Zeny na fotbale uvédomuji, odpovidaly respondentky vesmes stejné —
podle jejich slov na fotbale samy sebe vnimaji ,, normalne, jako kazdy Spartan‘ apod., a je
Jim jedno, jestli je v jejich okoli méné Zen a tohle ,,viitbec neresi®. Respondentka ¢. 8
napiiklad uvedla, Ze Si ,,nikdy neuvédomovala, Ze je viastné kolikrat kolem ni mdlo
zenskych . Ostatn€, vySe zminéna citace ukazuje, ze prinejmensim respondentce ¢.1 toto

naopak vyhovuje. Pfevaha muzskych fanouskd je jesté evidentnéjsi v ptipade€ respondentky
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¢. 6, ktera chodi do kotle, kde je koncentrace muzskych fanouskd vyssi nez na zbylém

stadionu. Ta na tuto otazku reagovala takto:

,,Jd tohleto beru v pohode, ja sem viastné chodila na ty fotbaly u nds (na vesnici) a tam byli taky
sami chlapi a kluci, takze sem mezi téma chlapama furt a néjak mi to nikdy nevadilo ani tam, tim Ze
tam mam asporn jednoho koho znam (pritel), tak je mi to nejak jedno zZe tam ty holky nejsou.

(R6, 23 let)

Pti otdzce, zda by Sly respondentky na fotbal spole¢né€ s dal§imi Zenami (v ptipad¢ téch, co

se zenami nechodi), respondentky uvadély, ze by sly, mély by se ale o fotbal zajimat.

Hodnoceni respondentek o roli fanynek povazuji za zajimavé. Prestoze participantky
vyzkumu svorné¢ uvadély, Zze samy sebe povazuji za Spartanku, a Ze Zena muze byt
autentickou fanynkou, vétSina z nich vzapéti dodala, Ze z jejich pohledu fanynky nejsou
vnimany stejné jako muzsti fanousci, predevsim kviili stereotypiim a pfedsudkiim, ktera vSak
nékteré z nich také zastavaji. Tuto odliSnost povazuji za dalsi aspekt identifikace s tymem,
kdy respondentky samy sebe povazuji za autentické, u vétSiny z nich vSak ptetrvava chapani

zenskych fanynek jako neautentickych tak, jako uvadéji vyzkumy v teoretické ¢asti.

3.4.5. Adapta¢éni strategie

Poslednim z dil¢ich cilti pak bylo zjistit, jakd je adaptacni strategie respondentek pied
vstupem na fotbalovy stadion. Respondentky svorné odpovidaly, Ze nijak neodliSuji sviij
uces ¢1 make-up, maximalné si stdhnou vlasy do culiku, co v§ak ma pfedevSim ucel pohodli.
Pted zadpasem méni styl svého obleceni, oblékaji se ve spartanskych barvach, v klubovych
trikach ¢i dresech, dal$imi dopliiky a spartanskou $alou. Kromé klubového zaméteni sviij
styl oblékani respondentky charakterizuji jako sportovni a pohodIny. Respondentky dale

uvadely, ze je ,,piirozené™ ¢i ,,normalni* jit na fotbal ve sportovnim a pohodlném obleceni:

,,Asi se to hodi na ten fotbal, uz jenom kwiili tém sedackam, tam se v tom daleko lip sedl,
ale kdyz jsou v Satech at jdou v Satech. Jediny co, tak jsme vzdycky s kamaradkou nadavaly

na ruzovy saly spartansky, to je prosté hrozny

(R9, 22 let).
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Neoblibenost rizovych §al argumentovala tim, ze §dla ma byt ve spartanskych barvach, a ne
Vv rizové barve, kterd ma symbolizovat zenské pohlavi. Naopak respondentka €. 3 uvedla, ze
se ji rizové Saly ,,docela libi“, pfestoze ji sama nevlastni. Ke stylu oblékani ostatnich
fanynek se odlisné vyjadriila jind respondentka:
,, Vitbec si nedovedu predstavit, kdybych prisla na fotbal v kostymku, Ze to tem holkam nepvipada
divny. To je prvni pohled a kazdy si rekne ,bud’ tam prisla se svym klukem, nebo prisia na lov",
protoze koho zajima ten fotbal, tak tam takhle oblecenej neprijde. Neni to jenom obleceni, ale

prosté u teéch zenskych se to tak néjak predpokiada ™

(R4, x let).

Mintert a Pfister (2015) s odkazem na své respondentky uvadéji, ze fanynky sniZuji na
zapasech svou feminitu, a tomuto prostiedi se podfizuji noSenim dzinsu, tricek a tenisek, coz
respondentky oznacovaly za ,,fotbalové osklivé™ [Mintert, Pfister, 2015:418]. Tyto ndzory
se neodrazily v mém vyzkumném vzorku. Respondentky sice uvadé€ly, ze nosi sportovni a
pohodlné obleceni, Zddna z nich si vSak nijak nestéZovala ¢i nehodnotila tento typ obleceni
—naopak jim pfislo logické obléknout na sebe spartanské obleceni a celkové byt obleceny

pohodIné a sportovné.

3.4.6. Zavéry kvalitativni analyzy

Na zéklad¢ zjisténi z uskuteénénych rozhovord a provedené analyzy je tak tfeba shrnout
ziskané poznatky a zodpovédét cil bakaldiské prace. Respondentky svou roli jakozto
zenskych fanynek Vv prostiedi fotbalového stadionu, kde je pfevaha muzli, nevnimaji jako
nijak odliSnou od ostatnich fanouskl. S vyjimkou jedné respondentky se nesetkavaji se
stereotypy a predsudky z okoli ohledné jejich pohlavi v ramci fanouskovstvi. Jejich
autenticita jakozto zen neni jejich okolim nijak zpochybnovana, coz nevnimaji ani na
samotnych zapasech, kde se povazuji za fanynku, stejné jako ostatni fanousci. Samy sebe
vnimaji jako autentické fanynky a nazyvaji se Spartankami. Véfi, Ze Zena muze byt
autentickou fanynkou, vétSina z nich si v8ak nemysli, Ze jsou Zeny obecné vnimany jako

autentické fanynky; fanouskovstvi Zenskych fanynek je dle nich zpochybiiovano stereotypy:
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1) zeny na fotbal chodi jako doprovod, 2) na fotbal chodi lovit chlapy, 3) Zeny obecné

nerozumi fotbalu.

V teoretické Casti je pouzita citace Branscomba a Wanna (1992:1017), ktefi charakterizuji
identifikaci jako ,,miru, do jaké se jedinci povazuji za fanousky tymu, jsou spojeni s tymem,
zajimaji se o vysledky tymu a spatruji tym jako reprezentaci sami sebe “ [in Jones, 1998:52].
Identita respondentek se s tymem vytvaiela od prvni navstévy stadionu, od détstvi, vlivem
tradice spartanského fanouSkovstvi v rodiné ¢i postupné se zdjmem o fotbal obecné.
Respondentky svou identifikaci s klubem projevuji noSenim spartanského obleceni.
Vsechny samy sebe oznacuji za Spartanky, také pouzivaji oznaceni ,,my* v pfipad¢, kdy
hovoti o spartanskych fanouscich. Respondentky také informace o Sparté pravidelné sleduji
v médiich, pfedev§im na internetu a v televizi, jedna z respondentek navstévuje také
spartanské internetové forum. Pokud nejsou na zépase, snazi se vysledek sledovat alespoii
na telefonu a zpétné se pak divaji na zapas €i jen na sestiih z né&j. Nékteré z respondentek
uvedly, Zze kdyz nemohou byt na zapase, nemizou v tu dobu myslet na nic jiného a
pfemysleji, co se asi pravé déje na hiisti. VSechny respondentky povazuji za dilezité, aby
fanousci chodili na zapasy. Kromé jedné respondentky (R6) vSechny uvadéji, ze na zapasy
chodi 1 kdyZ se tymu nedati. Mira, do jaké se respondentky povazuji za fanynky tymu na
zaklad¢ zjisténi povazuji za vysokou. O vysledky tymu se zajimaji priabézné prostrednictvim
médii, ne pouze navstévami utkani, reprezentaci sama sebe predstavuji citace ,,Jd prosté jsem
fanousek, kterej tam je proto, aby podporil Spartu (R4, x let), sebeoznaCovanim se za Spartanky

a pouzivani oznaceni ,,my*.

Adaptacni strategie pied vstupem na stadion u respondentek spociva ve zméné obleceni do
sportovniho a pohodlného stylu, samoziejmosti pro n¢ jsou spartanské $aly a dalsi obleceni
s klubovou tématikou. Vzhled v podobé liceni a tUpravy vlasi nijak neupravuji od

kazdodenni rutiny, n€které si pro vétsi pohodli a prakti¢nost svazuji vlasy do culiku.
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5 Zavér

Bakalatska prace si kladla za cil zjiSténi role a identity Zenskych fanynek fotbalu, jejichz
vybér byl zizen na fanynky prazského tymu AC Sparta Praha. Vlastni zkoumani jsou opfeny
o zjisténi z odborné literatury a uskute¢nénych studii, které se zamétuji fotbalové fanynky.
Prestoze v teoretické casti pracuji s nc€kolika odbornymi zdroji, nenasla jsem zadné
publikace zkoumajici Zenské fanynky v Ceském prostiedi, S vyjimkou diplomové prace
Radky Jirmanové (2018). Obdobné nebyly ptili§ dostupné ani statistiky fotbalovych fanynek
v Ceské republice s vyjimkou vyzkumu Slepi¢ky (2010) a vyzkumu Radka Tahala (2013).
Prace se tak opira o zjisténi a zavéry ze zahrani¢nich zdroju. Dle zdroji pfedstavenych
V teoretické ¢asti se procento Zen fandici konkrétnimu fotbalovému tymu pohybuje zhruba
od 10 % do 20 %. Nizky pocet fotbalovych fanynek a nedostatek zdroju z ¢eského prostiedi

byly jednim z divodl ke zvoleni tohoto tématu bakalaiské prace.

Zenské fanynky byly ve vyzkumech opomijeny a pozornost jim zacala byt vénovana az
v poslednich dvou desetiletich, pfitemz v Ceské republice se tomuto tématu sociologové

sportu a dalsi vyzkumnici stéle jesté nevénuji.

Bakalaiska prace se soustiedila nejprve na roli fanynek v prostiedi fotbalového stadionu.
Respondentky svou roli jakozto Zenskych fanynek nevnimaji jako nijak odliSnou od
ostatnich fanouSkt. Toto zjiSténi pfipisuji tomu, zZe vSechny respondentky na stadion chodi
jiz n€kolik let, stalo se to pro n€ béznou udalosti, ¢i dokonce 1 soucasti Zivota, a proto jim to
pfijde pfirozené a nijak se nepozastavuji nad tim, Ze by mély byt na stadionu vnimany odli§né

od ostatnich fanouskd.

Identita a identifikace stymem v Zivoté respondentek hraje vyznamnou roli. VSechny
respondentky uvadéji, Zze fanouSci by méli chodit na vSechny zapasy. Pét z deviti
respondentek jsou drzitelkami permanentky, zbylych pét navstévuje co nejvice zapasii
muzou. Identita s konkrétnim tymem se vytvafela u vétSiny respondentek jiz v détstvi
zejména vlivem rodiny, tedy otcem, ktery respondentky k fandéni Spart€¢ vedl.
Respondentky samy sebe oznacuji za Spartanky a k oznaceni sebe a ostatnich fanouskd
pouzivaji slova ,,my*, coz je podle Slepicky [1990, in Mares a kol., 2004] pro fotbalového
fanouSka typické. Svou identifikaci s klubem dévaji respondentky najevo noSenim

klubovych barev, obleCeni a §al.
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Ve své bakalafské praci bylo mym cilem zjistit roli a identitu Zenskych fanynek fotbalu, coz
jsem zkoumala prostiednictvim rozhovord s deviti respondentkami. Vzhledem k absenci
vyzkumi na Zenské fanynky u nés by bylo zajimavé provést zkoumani na zakladé vétsiho
vybérového vzorku. Fotbalovy tym Sparta, na jehoz fanynky byl vyzkum zaméfen, patii
mezi kluby s nejvice fanousky v Ceské republice. Lze tedy piedpokladat, Ze i spartanskych
fanynek je vice. Zajimavé by proto také mohlo byt zkoumani zenskych fanynek v tymu,

ktery neni tolik usp€sny a oblibeny.
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/ Summary

The aim of this thesis was to examine the role and identity of female football fans of a czech
football team AC Sparta Praha. The first part of the work was focused on theoretical
framework on female football fans reseraches and the concept of authenticity. Second part
describes the methodology approach based on qualitative research, specifically semi-
strucutred interviews and observation. Finally, third part of this work analysis the research
consisting of nine female fans. Based on the interviews, their role as a female fan in a
masculine football stadium was not considered as different from the other fans. The
identification with a concrete football team was created mostly in their childhood or via their
fathers, boyfriends or a husband, two of the respondents chose to cheer for the specific team
by themselves. Their identity as a fan of Sparta team is visible primeraly in the way they call
themselves Sparta fans, by reffering to other fans of the team as ,,us“, and by wearing the
team merchandise. All of the respondents are going to the live games and agree, that football
is not a sport only for men and that females can also be interested in football and enjoy the
matches. However, numerous respondents said that not all of the female fans attend matches
to support the team, in their oppinion some female fans go to the games only because of their
boyfriend or to flirt with other fans, which are the main stereotypes, that are attributed to
female fans when related to authenticity. Except of one respondent, none of the rest of them
claimed, that they themselves have ever been called inauthentic.
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O Teze bakalarské prace

Zasady pro vypracovani

Vyzkumnym problémem bakalarské prace je role a identita Zenskych fanynek fotbalu. Fotbal
je stale muzskou doménou a role zen v ném je nejasna. Dosavadni studie fotbalovych
fanouskd se Zenami piili§ nezabyvaji, zejména ne v Ceské republice. Cilem prace je
reflektovat, jak zeny vnimaji svou roli a identitu v maskulinnim prostiedi fotbalového
stadionu, a jaka je jejich adaptaéni strategie pro vstup do néj. Cilovou skupinou vyzkumu
jsou zenské fanynky fotbalu prazského tymu AC Sparta, metodami vyzkumu jsou

polostrukturované rozhovory a zic¢astnéné pozorovani.
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PiedbéZna napli prace

Bakalatské prace je rozd€lena do nckolika ¢asti. Prvni je ivod, ve kterém je téma strucné
predstaveno. Druha ¢ast se soustfedi na teoretickd vychodiska. Nejprve je predstaveno
fotbalové fanouskovstvi, poté se prace soustfedi na zenské fanynky. Teoretickym
vychodiskem je koncept autentickych fanouskl v prostiedi fotbalového stadionu. Tteti Casti
je metodologie. Ctvrta, empiricka &ast, se soustiedi na analyzu provedeného vyzkumu. Na
empirickou €ast navazuji limity prace a posledni ¢asti prace bude zavér, v némz budou

shrnuty zasadni zjiSténi prace, ktera budou diskutovana v kontextu existujici literatury.
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11 P¥ilohy

Piiloha €. 1: Demografické idaje fanousku britské Premier League (graf)

The Demographics of Premier League Fans
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Piiloha ¢. 2: Procentualni zastoupeni fanouskd v evropskych zemich z hlediska genderu

(graf).
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Zdroj: Nathalie Zimermann, KANTA.: Which EURO 2016 country has the best fans? 2016
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Piiloha €. 3: Skladba sportovnich divaki ve sledovanych sportech podle pohlavi (%)

(graf)
Fotbal Hokej Basketbal Volejbal Hazena Florbal Cely soucet
Zena 18,9 25,7 34,8 47,2 34,1 25,2 28,1
Muz 81,1 74,3 65,2 52,8 65,9 74,8 71,9
Celkem 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Zdroj: SLEPICKA, P. a kol. Divicka reflexe sportu. 2010:32.

Piiloha & 4: Casové zmény struktury sportovnich divaki z hlediska pohlavi (%) (graf)

Pohlavi/Rok 1988* 2008*
Zena 21,6 27,7
Muz 78,4 71,3
Neuvedli 0 1,0
Celkem 100 100

*Vysledky ze Setfeni Slepicky (1990).

Zdroj: SLEPICKA, P. a kol. Divacka reflexe sportu. 2010:33.
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Piiloha €. 5: Fandovstvi fotbalu mezi prazskou populaci v procentech (graf)
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Graf 1: Fandovstvi fotbalu mezi prazskou populaci v procentech

Zdroj: TAHAL, Radek. Reprezentativni vyzkum fandovstvi fotbalu a popularity prazskych
ligovych klubii. Studia sportiva 2013/ ¢. 2



