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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim“ zakiizkujte vybrané¢ hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je [ tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym tezim
tezim v praci v praci v praci zdivodnéné
zdlivodnéné a je | zddvodnéné, ale | aneni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace ] [ ] ]
1.2 | Technika prace L] L] L L]
1.3 [ Struktura prace L] L] L] ]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autor prace si zvolil dillezité téma virtudlni reality, jejiho pronikani do spole¢nosti a souvisejiciho marketingu.
Prace nema jasn¢ oddélenou teoretickou a praktickou Cast, respektive chybi n¢jaky ucelenéjsi popis metody.

V praktické ¢asti tak autor jen heslovité popisuje jednotlivé komunikac¢ni kanaly a nakonec piechazi k
souvisejici, ale trochu mimobézné krizové komunikaci jedné klicové osoby.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplityjte pismeno na Skadle A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem
2.1 [Relativni Gplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu C
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat B
2.3 [ Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu C
2.4 [Logicnost vykladu, podloZenost zavéra B

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Autor zajimave rozebira aspekty virtualni reality na jednotlivé elementy: virtudlni svét, imerzi, senzorické

vnimani a interaktivitu. Je $koda, Ze tohoto déleni se dale vice nedrzi. Napftiklad prave imerze je néco, s ¢im musi

marketing v tomto segmentu nove a chytie pracovat.
Stejné tak je Skoda, ze kapitolka o vyuziti Oculus Rift v marketingu se omezuje jen na dva piiklady, kdyz podle
autora pouziti v marketingu se uz pocitaji na desitky.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte pismeno na skale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

3.1 | Struktura prace C
3.2 | Funk¢nost a pfiméfenost poznamkového aparatu a odkazii B
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze picjaté A

bez udéni zdroje, hodnot’te pismenem F. Pokud v textu zjistite pfejaté pasaze
vydévané neopravnén¢ autorem za vlastni zji$téni, nedoporucte praci




k obhajobé a ve ,,zdivodnéni v pfipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby
s autorem bylo zahdajeno disciplinarni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka uroven prace (pokud je opakované porusovana platna B
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te pismenem F)
3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, grafickd uprava prace B

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace trpi tim, Ze nema zadnou jasné zvolenou metodu, ktera by oddélovala teorii od praktické ¢asti. Obc¢as neni
S§tastné pieloZena anglictina (,,provedl donaci®), citaéni norma je dodrzovana, piilohy pfimétrené.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Autor si zvolil rychle se vyvijejici téma, k Cemuz se jisté slozité strukturuje teoreticky zdklad. Ale zde autor
nebyl Gplné schopen popsat dobie dosavadni literaturu a vybrat z ni to zajimavé a nosné pro praktickou ¢ast.
Prakticka cast je pouhou deskripci komunikacnich kanalti a pak nasleduje odbocka do krizové komunikace.
Mozna mohlo byt ticelnéjsi popsat, jak o produktu hovoii média, zda marketéfi pracuji tieba s
technooptimistickym pfibeéhem ¢i néjakym jinym.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSi VYJADRIT:

5.1 Jaké marketingové vyuziti Oculus Rift povazujete za opravdu dobie provedené?

5.2

6. NAVRHOVANE CELKOVE HODNICENI PRACE (, kliknutim“ zak¥izkujte vybrané hodnoceni)

A (vyborné) L1 B C DO EO F (nedoporucuji k obhajobé) L]

ZDUVODNENT{ V PRIPADE NEDOPORUCENT{

Datum: Podpis: ..o

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich na sekretaridt prislusné katedry.
Posudek nahrajte do SISu ve formdtu PDF nebo jej zaslete elektronicky na adresu sekretdiky piislusné
katedry, kterd jej do SISu nahraje v zastoupeni. Nevkldadejte do SISu naskenované posudky s podpisem.
V S1Su musi byt posudek bez podpisu!




