Abstrakt

Tato bakalaiska prace se zabyva tématem marketingové komunikace spolecnosti Oculus VR, ktera
uvedla na trh Oculus Rift, prvni komercni zafizeni pro zobrazovani virtudlni reality v plné¢ 3D
prostiedi. Text se soustfed’uje na analyzu ndstrojii marketingové komunikace, které spolecnost
vyuzila k propagaci svych produkta, tedy 1 bryli Oculus Rift, ale i dalSich zafizeni, jako jsou
Samsung Gear VR nebo Oculus Go. V prvni ¢asti prace je virtualni realitu ptiblizena jako teoreticky
koncept, kdy jsou shrnuty vSechny elementy, které jsou pro zobrazeni VR vyznamné. Zaroven je
pfedstavena historie tohoto fenoménu od prvniho stereoskopu az po novodobé VR headsety.
Nasledna kapitola nabizi nahlédnuti na teoretické zaklady marketingu a public relations, které jsou
roz$iteny o definovani podskupin marketingu, jako jsou digitalni marketing nebo event marketing.
Prakticka ¢ast prace pak zahrnuje deskriptivni analyzu propagacnich ¢innosti firmy Oculus VR v
letech 2012 az 2018, s dirazem na crowdfundingovou kampan bryli Oculus Rift, komunikaci na
socidlnich sitich a prezentovani bryli Oculus Rift v ramci technologickych a hernich eventl. Zavér
analyzy je vénovan piehledu PR krize spolecnosti, kterd nastala na podzim roku 2016 kvili

zapleteni kontroverzniho zakladatele spolecnosti Oculus VR do politického lobbingu.



