Abstrakt

Bakalarska prace se zabyva komunika¢nimi prostredky, které teleshopping uziva k osloveni
divakt, a za cil si klade zjistit, zda se jimi snazi manipulovat. V teoretické Casti se vénuje
pfiblizeni teleshoppingu, jeho zafazeni do diskurzu marketingové komunikace, a také
psychologickym procesiim, skrze které divaci dospivaji k ndkupnimu rozhodnuti. V
metodologické casti predstavuje lingvistiku, pragmalingvistiku a pragmalingvistickou analyzu
jako zplisob zkoumdani jazyka a rozebird manipulaci a persvazi jako takové i ve vztahu k
teleshoppingu. V praktické ¢asti prace predstavuje relevantni spolecensky kontext a provadi
pragmalingvistickou analyzu spot teleshoppingu propagujicich odStaviiova¢ Mr Juice,
zestihlujici gel Slim Express a zeStihlujici pas U-Slender. Pii analyze se prace zabyva
zejména uzivanim jazyka a korektnosti argumentace. Na zdklad¢ vysledkii analyzy pak
syntetizuje styl typicky pro teleshopping a srovndva jej se stylem reklamnim z hlediska
uzivani jazyka a zhlediska manipulativnosti. Nakonec provadi vyzkum soustiedény na
vnimani teleshoppingu vefejnosti a na schopnost divakti odhalit nekorektni argumentaci, jsou-
1i ji vystaveni. Okrajove se vyzkum vénuje také budoucnosti teleshoppingu a jeho vyhodam a

nevyhodam oc¢ima respondent.



